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RESUMO

O jornalismo atua na construcdo das memorias das coletividades, a partir do enquadramento
que faz dos acontecimentos para veiculacdo midiatica em forma de noticias. Desse modo,
contribui para a construcdo e fortalecimento das identidades, dada a legitimidade das suas
narrativas e seu lugar credivel de fala. Ressaltamos o papel do jornalismo como um lugar de
memoria, que transpde o0 espaco fisico, mas abrange também o simbolico, e conduzimos a
discussdo para o segmento especifico do Jornalismo Cultural. Para tanto, escolhemos como
objeto de pesquisa uma revista especializada em cultura, cuja veiculagdo se da no Piaui: a
Revestres. Assim sendo, esta dissertacdo tem o propdésito de analisar o papel da revista Revestres
na (re)construcdo das memorias e das identidades piauienses, atraves do uso de estratégias e
taticas dessa publicacdo. No que se refere aos procedimentos metodoldgicos, trabalhamos com
a pesquisa documental em duas etapas. Inicialmente, realizamos a analise de contetdo
quantitativa para tragarmos o perfil da revista e, em seguida, analisamos, sob uma abordagem
qualitativa, as estratégias e taticas empregadas, com vistas a proposicao de Michel de Certeau
(2014). A amostra foi composta por 22 exemplares publicados nos primeiros quatro anos do
periddico, entre 2012 e 2015. Diante do exposto, os resultados mostram que Revestrés contribui
potencialmente para a reconstrucdo das identidades piauienses, a partir da valorizagdo de
aspectos diferenciais, mas, a0 mesmo tempo, os rastros e indicios mneménicos afastam-na das
culturas interiorana, negra e indigena tipicas do estado, as quais obtém pouca visibilidade.

Palavras-chave: Estratégias e taticas. Identidades culturais. Jornalismo Cultural. Memorias.
Revestrés.



ABSTRACT

Journalism acts in the building of memories of collectivies through the framing it does of the
happenings for midiatic broadcast in the form of news. This way, it contributes to the
construction and strengthening of identities, given the legitimacy of its narratives and its
credible place of speech. We highlight the role of journalism as a place of memory, that
transcends the physical space, but also encompasses the symbolic, and we conduct the
discussion to the specific segment of Cultural Journalism. For this, we have chosen as objective
of research a magazine specialized in culture, which publication happens in Piaui: the Revestrés.
Therefore, this dissertation has the purpose of analyzing the role of the Revestrés magazine in
the (re)construction of memories and identities of piauienses, through the use of strategies and
tactics of this publication. In which concerns the methodological procedures, we work with
documental research in two steps. Initially, we conducted a quantitative content analysis to trace
the magazine's profile and then analyzed under a qualitative approach, the strategies and tactics
employed, having in mind the proposition of Michel de Certeau (2014). The sample was
composed of 22 numbers published in the first four years of the magazine, between 2012 and
2015. Given the above, the results show that Revestrés contributes strongly to the reconstruction
of piauiense identities, through the valuation of different aspects, but at the same time,
mnemonic traces and clues keep it away from inland, black and indigenous cultures typical of
the state, which have little visibility.

Keywords: Strategies and tactics. Cultural identities. Cultural Journalism. Memories.
Revestres.
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1 INTRODUCAO

Lugar de importancia nas sociedades, o jornalismo atua na construcdo de um discurso
sobre o presente social e, para além disso, das memdrias coletiva e histérica, a partir da
compreensdo que faz sobre as relagdes sociais e as manifestacdes culturais. Ao operar como
lugar de memoria, ele também coopera para o fortalecimento das identidades, a partir dos
enguadramentos sobre o que € noticiado e sobre a forma como € noticiado. Assim, 0 campo
jornalistico é tratado como fundamental na construcdo de sentidos que faz do real; sua
importancia advém da legitimidade que lhe é atribuida para eleger entre os acontecimentos
noticiosos, aqueles que serdo conhecidos, por meio das publicacfes e veiculagdes, e que se
tornam centrais na compreensdo do mundo. Nesse ambito, as pessoas que querem se informar
se utilizam, entre outras ferramentas, do jornalismo para, através das noticias, acompanharem
de casa 0 que acontece em seu tempo e espaco, depositando sua confianga nessa instituicéo.

Para além do seu lugar legitimado na sociedade do presente, o jornalismo mantém uma
relacdo dialética com o passado, pois as noticias transcendem o tempo em que sdo publicadas
e ultrapassam a imediaticidade propria do oficio, transformando-se em arquivos que podem ser
usados, tanto no presente quanto no futuro. Rastros e indicios fabricados pelo jornalismo hoje
permanecem disponiveis para novos olhares. Compreender como esses enquadramentos de
memdrias sdo engendrados é essencial para se entender como o jornalismo se configura
atualmente. As memorias sdo constituidas de acontecimentos pessoais e coletivos, de
personagens e de lugares que recompdem o passado. Segundo Nora (1974), sua construcdo
passa pelos meios de comunicacdo social que recortam, entre tantos acontecimentos, aqueles
que ganharé&o visibilidade perante a sociedade.

A politica, a linha editorial e a propria postura do jornalista podem interferir nessa
selecdo e producdo dos acontecimentos jornalisticos. As consequéncias das escolhas diarias
realizadas no trabalho do jornalista ecoam no tempo por meio das memarias coletivas. Logo,
as memorias constituem as identidades na medida em que sdo importantes enquanto sentimento
de continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo e de sua reconstrucao de si. Em
consequéncia disso, destacamos a responsabilidade do profissional da area, pois seu texto ndo
se esvai com a publicagdo seguinte, mas permanece, ultrapassando o tempo presente. E por isso
que deve conceder ao leitor nogdo sobre 0s aspectos contextuais sobre os quais se assenta e,
além disso, dar subsidios que possibilitem a reflexdo sobre a realidade que vivencia, pois 0

material ultrapassara os ares espaciais e temporais.
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Considerando esse dever de adotar atitude reflexiva, optamos por conduzir a pesquisa
sobre o jornalismo especializado e consideramos um segmento especifico: o de cultura.
Acreditamos, com Piza (2009), que cultura pode ampliar horizontes, fazendo com que se
compreenda melhor o entorno. E nesse contexto, a funcao do Jornalismo Cultural (JC) € refletir
sobre manifestacdes, valores, costumes e comportamentos. H& que se analisar a totalidade
contextual em que o langamento de uma obra cultural acontece, remetendo a um olhar ampliado
sobre os fatos, mas ndo se limitando a veiculacdo das artes, pois cultura € mais. Destacamos
que o jornalismo segmentado em cultura atua como lugar de memoria sobre as manifestacdes
artisticas e intelectuais, mas também sobre os costumes e os valores, e ressaltamos que é
essencial ponderar sobre como as producdes estdo se consolidando no espaco e no tempo e
sobre o que esta ficando para as memorias.

A compreensdo de que o jornalismo é um dos produtores das memdarias culturais chega
a construcdo e ao fortalecimento das identidades. Sublinhado o papel do JC como critico
cultural, que instiga o individuo a refletir sobre a cultura, contribuindo no processo de fixagéo
das manifestagdes como parte das memdarias coletivas, esta pesquisa se propde a investigar a
revista especializada em cultura, Revestrés. A escolha desse impresso se deu por se destacar na
producdo do Jornalismo Cultural do Piaui e por ser considerado, com base em pesquisas
preliminarmente realizadas, que trabalha de maneira significante, constituindo-se ao longo da
sua trajetdria como um veiculo de comunicacdo que valoriza a cultura com a qual trata e
colabora com a valorizacao de caracteristicas que a distinguem de outras, ora elevando pontos
préprios dos costumes e praticas piauienses, ora criticando a falta de outros, como o despertar
para a arte. Resta-nos saber quais aspectos identitarios a revista quer revelar ou esconder.

O empenho sobre a temética decorre de estudos realizados a época da graduacéo,
culminando com a pesquisa do Trabalho de Conclusdo de Curso defendido em 2011, no curso
de Comunicacdo Social, na Universidade Estadual do Piaui, cuja analise se baseou em revistas
de circulagdo nacional. A continuidade da pesquisa através da P6s-Graduagdo em Comunicacao
fez crescer o interesse pelo tema do Jornalismo Cultural, ampliando nossa visdo e nos
concedendo uma percepcdo mais critica sobre o género. Aquilo sobre o que, inicialmente,
lancdvamos um olhar sobre a produgdo nacional, permitiu-nos mudar o espaco analitico, assim

como nos possibilitou considerar os aspectos da imprensa local, sob o contexto da cultura

! Tais consideracg@es sobre a revista Revestrés foram extraidas de artigo apresentado pela autora no GT de Histéria
do Jornalismo, durante o 10° Encontro Nacional de Histéria da Midia - Alcar 2015, em Porto Alegre - RS. Sob o
titulo Memoria coletiva e identidade piauiense nas paginas de Revestrés. O trabalho de Mayara Sousa Ferreira
(2015) foi publicado nos anais do evento.
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piauiense, que valorizamos e da qual fazemos parte. A proposta agora é nos desdobrarmos sobre
as publicagdes disseminadas no Piaui, observando seu papel no contexto de construcdo das
memorias e também no processo de fortalecimento das identidades culturais.

Assim, considerando a propagacao da imprensa especializada em cultura no jornalismo
brasileiro, como um lugar de aprofundamento e reflexdo sobre o que acontece na sociedade, é
que elegemos a producéo local para um estudo mais arraigado na intencéo de contribuir para o
conhecimento sobre o papel do Jornalismo Cultural na construcdo das memdrias e identidades,
no ambito regional da cultura piauiense. Elegemos a revista veiculada no Piaui para a
investigacdo, pautados nos seguintes questionamentos que procuramos responder ao longo
dessa pesquisa: 1) Como a revista Revestres atua no contexto de construgdo das memorias e
fortalecimento das identidades sobre a cultura piauiense nos tempos atuais? 2) Quais indicios
podem ser encontrados a respeito da cultura local nessa revista? 3) Como as identidades
piauienses sdo construidas discursivamente e quais aspectos sdo valorizados nesse impresso?

Com base em tais inquietacfes, levantamos as seguintes hipoteses: a revista Revestrés
contribui para a construcao das memdrias e identidades culturais do Piaui ao trabalhar tematicas
locais entre estratégias e taticas e ao contextualizar discussdes, expandindo a esfera de
tratamento, com reflexes criticas propicias ao segmento, deixando rastros e pistas das
manifestacBes da sociedade atual que colocam a revista como lugar de memdria sobre os
costumes, vivéncias e atividades artisticas; da destaque e notoriedade as manifestacGes
artisticas, considerando a cultura como algo mais ligado as artes (literatura, pintura, escultura,
teatro, musica, arquitetura e cinema), ao classico, ao erudito e ndo a cultura em um sentido mais
antropoldgico; através de estratégias e taticas, o impresso prioriza a investigacdo e levanta
questionamentos acerca da producéo cultural do Piaui e da sua valorizacdo, produz reflexdes e
discussbes que ecoam nas memdrias coletiva e histdrica, deixando rastros e indicios no Estado;
por fim, supomos que esse impresso destaca peculiaridades dos piauienses e as coloca em
discussdo, valorizando aspectos culturais do estado que ja estdo postos e, assim, contribuindo
para o fortalecimento das identidades, mas também propondo sua reconstrucdo a partir do
reconhecimento de outras caracteristicas.

Assim, a pesquisa tem como objetivo principal analisar o papel da revista Revestrés na
(re)construcdo das memorias e das identidades piauienses, através do uso de estratégias e
taticas. Como objetivos especificos, temos: 1) caracterizar as tematicas trabalhadas e a
frequéncia das manifestacOes culturais que aparecem na revista; 2) investigar como a
publicacdo trabalha, a partir de estratégias e taticas, a cultura piauiense e quais rastros deixa

para as memorias coletiva e historica; 3) averiguar quais aspectos identitarios e mnemonicos da
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cultura piauiense estdo sendo construidos, reconstruidos e valorizados na revista produzida,
editada e veiculada no Piaui.

Para tanto, utilizamos as abordagens quantitativa e qualitativa, por se tratar de um estudo
baseado na aparicdo e frequéncia de temas como elementos de avaliacdo e, a0 mesmo tempo,
por entender que os dados numéricos muito significam, sendo preciso realizar inferéncias sobre
0 material encontrado, carecendo de interpretacdes veementes dos documentos. Segundo
Teixeira (2009), a pesquisa quantitativa, utiliza-se da matematica para avaliacao da frequéncia,
descricdo e avaliacdo das causas dos fendmenos abordados, enquanto a qualitativa se
caracteriza como sendo o estudo onde o pesquisador busca a compreensdo do contexto e, para
tanto, observa, descreve e interpreta os fatos, enfatizando o processo, mas com hipdteses menos
estruturadas e mais flexiveis.

Quanto aos procedimentos adotados, dividimos em etapas, que se basearam nas
pesquisas exploratdria, bibliografica e documental, consecutivamente. Nessa Ultima etapa,
realizamos, primeiro, um mapeamento dos temas mais abordados nas publica¢cfes, por meio da
analise de conteudo, de forma que os conteudos subentendidos e aparentes sejam
compreendidos pela visibilidade concedida, possibilitando que seja tracado o perfil da revista
por meio dos resultados e de interpretaces sobre o material examinado. Como ressalta Bardin
(1977, p. 38), “a analise de conteudo aparece como um conjunto de técnicas de analise das
comunicagdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de contetido de mensagens”.
Mas, além disso, o método possibilita interpretacdo da amostra reunida para buscar a
compreensdo frente aos resultados imediatos, por meio de inferéncias que recorrem a
indicadores quantitativos.

Em seguida, analisamos as estratégias e taticas das 22 edi¢cGes que compdem a amostra,
inicialmente, avaliadas de forma geral, depois, por edicdo, desde a primeira publicacdo de 2012
até a Gltima de 2015. Embasamos essa investigacdo na perspectiva de Michel de Certeau (2014),
que propde uma atencdo as criatividades empreendidas cotidianamente e nos ajuda a deslocar
os olhares para perceber as relagdes que se dao entre as préaticas culturais. Entdo, as estratégias
sdo entendidas como “calculo das relagdes de forgas que se torna possivel a partir do momento
em que um sujeito de querer e poder ¢ isolavel de um ‘ambiente’. Ela postula um lugar capaz
de ser circunscrito como um préprio e portanto capaz de servir de base a uma gestdo de suas
relagbes com a exterioridade” (CERTEAU, 2014, p. 45. Grifos do autor). Ja as taticas, situam-
se no ambiente do outro, da negociagdo e apropriacdo, portanto, “insinua, fragmentariamente,

sem apreendé-lo por inteiro, sem poder reté-lo a distancia. Ela ndo dispde de base onde
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capitalizar os seus proveitos, preparar suas expansoes e assegurar sua independéncia em face
das circunstancias” (CERTEAU, 2014, p. 45-46).

Sob esse contexto, estruturamos a dissertacdo em trés capitulos: 1°) Construcdo e
reconstrucdo de memorias e identidades: o lugar do jornalismo; 2°) Do Jornalismo Cultural a
problemética das memorias; 3°) Entre estratégias e taticas: a atuacdo da Revestrés no Jornalismo
Cultural do Piaui. A discussao do primeiro capitulo tedrico inicia com a compreensdo de lugar
de memoria de Pierre Nora (1993); jornalismo como lugar de memoria, de Ana Regina Régo
(2012; 2014); profissionais da memoria de Jacques Le Goff (2013); e jornalistas como
"senhores da memoria", de Marialva Barbosa (2004). Abordamos a tematica da memoria com
base em autores, como Maurice Halbwachs (2006) e Michel Pollak (1989; 1992), e inferimos
sobre como se da o processo de construcdo das identidades dentro do processo de construgédo
das memorias, usando como referéncia para a conceituacdo de identidades Stuart Hall (2004) e
Upiano Meneses (1984). Ressaltamos que o debate ndo se centra somente nos autores citados,
mas vai além, na tentativa de entender o papel do jornalismo, enquanto lugar de memodria.

No capitulo que segue, levamos o debate para o jornalismo especializado em cultura.
Abordamos os conceitos de cultura para oferecer subsidios sobre a abrangéncia e o papel do
Jornalismo Cultural na sociedade. Também ressaltamos que a abordagem escolhida para
trabalhar o conceito de cultura neste trabalho, ndo obstante ao grande debate existente sobre o
tema e a falta de um conceito Unico e universal, encosta-se nos Estudos Culturais. O objetivo
dessa ligacdo da discussao sobre cultura ao Jornalismo Cultural é enfatizar sua abrangéncia, seu
papel, os temas que a editoria de cultura pode trabalhar e as responsabilidades que permeiam o
jornalista que trabalha nos cadernos e editorias de cultura. Debatemos o Jornalismo Cultural
como espaco para difusdo e analise critica das culturas, um campo reflexivo, ressaltando o papel
da critica cultural na constituicdo das identidades. Contextualizamos, ainda, sobre o surgimento
e desenvolvimento do Jornalismo Cultural no Piaui e elencamos as primeiras revistas piauienses
para entender qual o contexto que precedeu a chegada da revista Revestrés no Estado.

No udltimo capitulo, iniciamos com a apresentacdo da revista Revestrés, percorrendo a
historia desse veiculo, apresentando os aportes que levaram ao seu surgimento, apontando a
proposta com que a revista foi lancada e quem a esta produzindo hoje. Apds discutirmos sobre
o referencial metodologico que norteou esta pesquisa, esclarecendo cada etapa realizada,
expomos a amostra, nomeando os exemplares que compdem a investigacdo. SO entdo,
realizamos a analise sobre a visibilidade cultural em Revestrés, baseados na metodologia da
andlise de conteudo, seguida da investigacdo sobre as estratégias e taticas da proposicdo de

Certeau (2014). Primeiro, avaliamos 0s aspectos que se apresentam como sendo dos tipos
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estratégico e tatico de forma geral no periddico, depois, por edicdo. Encerramos com as
consideragOes sobre a pesquisa realizada.



22

2 CONSTRUCAO E RECONSTRUCAO DE MEMORIAS E IDENTIDADES: O
LUGAR DO JORNALISMO

Ao jornalismo ¢é atribuida e legitimada a funcao de selecionar acontecimentos e torna-
los conhecidos através da noticia. Baseada em critérios pragmaticos e objetivos, mas também
significativamente subjetivos, a imprensa é um dos meios que organiza e estrutura os fatos a
serem expressos e, possivelmente, lembrados pela sociedade. Através da midia, as pessoas
acompanham o que acontece ao redor, perto ou longe. Sendo assim, as instituicdes jornalisticas
contribuem para a compreensdo do mundo, com o papel de selecionar os acontecimentos
noticiosos, aqueles que serdo conhecidos e centrais na construcdo da realidade social, ja que
ndo se pode colocar todos ao alcance do publico. Na construcdo dessa realidade social, o
jornalismo registra e retém assuntos que podem ser lembrados e relega ao esquecimento outros
tantos.

As noticias registradas e veiculadas nos diferentes meios de comunicacéo diariamente
podem ser consideradas fontes documentais para o presente e para o futuro. Mais que isso, a
midia, em geral, e o jornalismo, em particular, fabricam restos, vestigios e rastros que podem
ajudar a construir memorias consideradas validas para as sociedades contemporaneas,
permeando o presente pelo passado. Sendo assim, entendemos que o material jornalistico
transcende o tempo presente e a imediaticidade propria do oficio, ou seja, consideramos o
jornalismo como um lugar de certas memorias. Para chegar a essa compreensao, embasamos a
discussao, inicialmente, em Pierre Nora (1993), na sua percepcao sobre os lugares de memodria,
afinando o debate sobre o papel do jornalismo na construgdo mneménica com base no que as
pesquisadoras Ana Regina Régo (2012; 2014) e Marialva Barbosa (2004) empreendem sobre a
tematica. Para além desses autores, percorremos as conceituacdes de memdarias, com base em
Maurice Halbwachs (2006) e Michel Pollak (1992; 1989), e utilizamos, ainda, para enriquecer
0 debate as proposicdes de Jacques Le Goff (2013) e Marcos Palacios (2010). Sobre
identidades, utilizamos os conceitos de Stuart Hall (2004; 2003) e Ulpiano Meneses (1984).
Ressaltamos que esses ndo sdo 0s Unicos, mas os principais pensadores utilizados neste capitulo.

Na preocupagdo com os "lugares de memoria”, Nora (1993, p. 12-13) propde que eles
"sdo, antes de tudo, restos [...]. O que secreta, veste, estabelece, constroi, decreta, mantém pelo
artificio e pela vontade uma coletividade fundamentalmente envolvida em sua transformacéo e
sua renovacdo". A memoria, segundo ele, é atual, pois é carregada pelos grupos e transferida
de uns para outros no presente, é 0 que 0s une, identifica; ela € afetiva, porque as lembrangas

podem estar nos sentimentos das pessoas; a memoria pode estar também no gesto, no habito,
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nos saberes. Podemos acrescentar que a memoria é, portanto, objeto da cultura das
coletividades, por isso mesmo, vulneravel a manipulacdes e deformacGes. Os lugares onde a
memoria se cristaliza ndo sdo necessariamente locais geograficamente estabelecidos, mas
aqueles onde ¢ possivel encontrar marcas de ligacdes coletivas, de ordem simbdlica. "Museus,
arquivos, cemitérios e colecdes, festas aniversarios, tratados, processos verbais, monumentos,
santuarios, associagdes sdo 0s marcos testemunhas de uma outra era, das ilusdes de eternidade”
(NORA, 1993, p. 13). Assim, a criacao desses espacos esta ligada ao dever que cada grupo tem
de afiancar sua identidade, um dever que vem da ideia de que é preciso criar e conservar
arquivos e datas comemorativas para operacionalizar as memorias identitarias e coletivas,

porque ndo ha memorias espontaneas.

Menos a meméria é vivida no interior mais ela tem necessidade de suportes exteriores
e de referéncias tangiveis de uma existéncia que s vive através delas. Dai a obsessdo
pelo arquivo que marca o contemporaneo e que afeta, a0 mesmo tempo, a preservacdo
integral de todo o passado. O sentimento de um desaparecimento rapido e definitivo
combina-se a preocupagdo com o exato significado do presente e com a incerteza do
futuro para dar ao mais modesto dos vestigios, ao mais humilde testemunho a
dignidade virtual do memoravel (NORA, 1993, p.14).

Para Nora (1993), o que ha, realmente, é medo de perda da memoria, necessidade de
registrar a historia de grupos, de pessoas e de marcar no tempo e no espaco por meio de
lembrancas. Estas sdo capazes de reconstituir o passado até de forma minuciosa, mas as
memorias sao apenas reconstituices daquilo que podemos lembrar. O pressuposto desse autor
¢ de que nossa época € uma grande produtora de arquivos mnemonicos, produzidos
espontaneamente e a partir de uma preocupagdo com 0s rastros e vestigios. "N&o somente tudo
guardar, tudo conservar dos sinais indicativos da memaoria, mesmo sem se saber exatamente de
gue memoria sdo indicadores. Mas produzir arquivo é o imperativo da época” (NORA, 1993,
p. 16). Essa multiplicacdo de memdrias demonstra sociedades que reivindicam sua prépria
historia, suas identidades, € por isso que em tempos modernos a preocupa¢do em marcar as
memorias coletivas e individuais "faz de cada um historiador de si mesmo" (NORA, 1993, p.
17).

Para o autor supracitado, € o dever de memdria que impera sobre cada individuo,
marginalizado da memoria oficial ou ndo. "Todos os corpos constituidos, intelectuais ou nao,
sabios ou ndo, apesar das etnias e das minorias sociais, sentem a necessidade de ir em busca de
sua propria constituicdo, de encontrar suas origens” (NORA, 1993, p. 17). A consciéncia
individual se encarregaria de lembrar e relembrar, encontrando o pertencimento na memoria

geral pela memdria particular. "Menos a memdria é vivida coletivamente, mais ela tem
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necessidade de homens particulares que fazem de si homens-meméria™ (NORA, 1993, p. 18).
No entanto, o pesquisador enfatiza que essa era da memoria tragada em si mesma através do
sujeito cede espaco a uma mudanca de percepcao sobre 0s objetos, certo de que nédo existe mais

um homem-mema©ria, mas lugares de memoria.

Sao lugares, com efeito, nos trés sentidos da palavra, material, simbélico e funcional,
simultaneamente, somente em graus diversos. Mesmo um lugar de aparéncia
puramente material, como um depdsito de arquivos, s6 é lugar de memoria se a
imaginacéo o investe de uma aura simbolica. Mesmo um lugar puramente funcional,
como o manual de aula, um testamento, uma associacdo de antigos combatentes, so
entra na categoria se for objeto de um ritual. Mesmo um minuto de siléncio, que parece
o exemplo extremo da significacdo simbdlica, € ao mesmo tempo o recorte material
de uma unidade temporal e serve, periodicamente, para uma chamada concentrada da
lembranga. Os trés aspectos coexistem sempre (NORA, 1993, p. 21. Grifo nosso).

Segundo Nora (1993), os acontecimentos sdo instrumentos da memdria, mas somente
se forem de dois tipos: aqueles notados somente no momento, mas que podem se configurar
como origem de outros ou mesmo como rupturas, por vezes, sendo Ihes atribuido esse peso
somente tempos depois; e 0s acontecimentos que sdo "carregados de um sentido simbolico e
que sdo eles proprios, no instante de seu desenvolvimento, sua propria comemoragdo
antecipada; a histéria contemporanea, interposta pela midia, multiplicando todos os dias
tentativas de nati-mortos" (NORA, 1993, p. 25). Assim sendo, os lugares de memdria, para 0
historiador, sdo lugares de significados e simbologias, "um lugar duplo: um lugar de excesso,
fechado sobre si mesmo, fechado sobre sua identidade, e recolhido sobre seu nome, mas
constantemente aberto sobre a extensdo de suas significacdes” (NORA, 1993, p. 27).

Assim, com base nas qualidades dos lugares de memdria colocadas por Nora (1993) de
que eles ultrapassam o espaco material, fisico e geograficamente estabelecidos, abrangendo
também o campo simbdlico e funcional, consideramos, com Régo (2012), o jornalismo como o
lugar de uma certa memoria. Para ela, o lugar de memoria é aquele que possibilita recorréncia
aos acontecimentos vivenciados por uma coletividade, um lugar de permanéncia, onde é
possivel presentificar o passado por meio das lembrancas estimuladas pelo cheiro, pela audicéo
e por leituras. Desse modo, a pesquisadora articula uma discussao tomando o jornalismo como
construtor de certa memoria, uma vez que ele estd sujeito a constrangimentos politicos e
econdmicos capazes de intervir e influir no processo de investigacdo e veiculacdo dos
acontecimentos que podem se tornar fontes documentais.

A partir desse posicionamento, Régo (2012, p. 12) acrescenta que a memoria é "um dos
fatores constituintes e mais influentes do senso de pertencimento social e da identidade

individual e cultural”. Com ela, enfatizamos a importancia do jornalismo nesse contexto de
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enquadramento do passado em uma acgao que se da no presente, mas que se perpetua por meio
da memoria e, a0 mesmo tempo, ressaltamos o seu papel no fortalecimento das identidades. Ao
atuar na selecéo diaria sobre acontecimentos noticiosos, aqueles que serdo conhecidos e centrais
na construcdo social da realidade, as instituicfes jornalisticas contribuem para a compreenséao
do mundo, com o papel de eleger o que poderd, eventualmente, permanecer na lembranca da
sociedade. Consequentemente, os veiculos midiaticos podem intervir também no processo de
fortalecimento identitario, ao enfatizar assuntos que podem ficar como pistas para as memdrias,
mas, a0 mesmo tempo, provocando, por vezes, esquecimentos.

H4, portanto, uma constante negociacdo entre as memorias individuais para definicao
do que se perpetuard na coletiva. As memdrias sdo tensionadas, mas também podem ser
intencionais. No jornalismo, as memdrias construidas estdo entre essa articulacao de memorias
propositais e, por isso mesmo, pressionadas. Nos veiculos de comunicacgdo, as negociacdes se
estabelecem visivelmente sobre 0s assuntos que serdo pautados, sobre os angulos que as noticias
serdo trabalhadas; essas disputas se refletem na defini¢do sobre o que se vinculara as memorias
das sociedades por meio do campo jornalistico. Sdo as "negociacdes de sentido que se operam
no espaco midiadtico e forjam enquadramentos de memdria, que reforca o seu carater
mnemonico, pois se coloca a posteriori de seu tempo de constru¢do, como um suporte
disponivel para retorno e ressignificacao historica" (REGO, 2014, p. 23).

Conhecemos a realidade social, em grande parte, através da midia. Como um lugar de
verdade?, o jornalismo acaba sendo o recinto onde as pessoas buscam informacdes auténticas,
confiaveis, reais, embora o presente social constituido pelas relacdes sociais, negociacdes e
disputas de espaco (midiaticas ou ndo), ndo seja de fato reflexo, mas uma construcdo. O campo
jornalistico é tratado como fundamental nessa construcdo discursiva da realidade social. Sua
importancia advém da legitimidade que Ihe € atribuida em selecionar acontecimentos e noticia-
los. Consequentemente, o jornalismo chega a pautar conversas frequentemente e, assim, ecoa
para além do tempo que prioriza, o presente, guardando acontecimentos e, mais do que isso,
arquivando pontos de vista, "reunindo em seu discurso narrativas do cotidiano que embora

singulares no momento de sua noticiabilidade, ndo possuem dimenséo de fato historico, logo o

2 A ideia de lugar de verdade é colocada com base nas acepcdes foucaultianas sobre condicéo de verdade e vontade
de verdade. Para Foucault (1979), existem lugares de verdade dentro de regimes de verdade criados pela sociedade.
E regimes de verdade s&o aquilo que corrobora para que o discurso seja reconhecido, ou seja, os tipos de discurso
que a coletividade acolhe e faz funcionar como verdadeiros, ainda que deles néo se aproprie. Embora Foucault ndo
abarque diretamente o jornalismo nessa percepgao, podemos inferir que o jornalismo esta atrelado a uma condicao
de verdade e a uma vontade de verdade e ainda que a afirmagéo do campo esta ligada a isso.
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jornalismo atua sobre a memoria coletiva e com esta se relaciona simbioticamente" (REGO,
2014, p. 25).

O fato é que: "enquadradas, manipuladas ou somente trabalhadas, o jornalismo guarda
em si, memorias sociais que podem ser acessadas a qualquer tempo e que ndo se encontram
cristalizadas, mas fazem parte de um jogo em que podem ser confrontadas e até modificadas"
(REGO, 2014, p. 25). Pela consciéncia da possibilidade de manipulago, de direcionamento da
informacdo ou cobertura conforme interesses nem sempre objetivos, mas um tanto pessoais,
acreditamos que seja necessario ativar a confrontacdo do discurso jornalistico com outras
formas e suportes narrativos sobre 0 mesmo acontecimento ou episodio, como bem adverte a
pesquisadora: "vale recorrer a outros espacos, fontes e vestigios para confrontar uma memadria
midiatica/jornalistica que ndo perde seu lugar, mas que necessita ser retrabalhada para se
aproximar de uma condicdo de verdade" (REGO, 2014, p. 28). A proposta €&, a partir da
comparacéo, interpretar e dar visibilidade a aspectos que, por motivos variados, podem ter sido
excluidos no processo de construcdo da noticia e, possivelmente, dos relatos mnemonicos do
suporte informativo.

De acordo com Barbosa (2004), o discurso jornalistico é legitimado e valido, passivel
de consulta futura, por isso é que o jornalista pode ser considerado, segundo ela, um dos
"senhores da memoria". Mas o que a pesquisadora propfe € uma revisao critica sobre essa
proposicéo, pois, considera que, por ndo poder informar a totalidade de acontecimentos, escolhe
0s temas que serdo veiculados e que poderdo ser lembrados, esquecendo outros tantos em um
processo de selecdo um tanto subjetivos. O jornalismo registra 0s acontecimentos que quebram
a normalidade, e "ao selecionar o fato, transpondo-o do lugar da normalidade para o da
anormalidade, transformando-o em acontecimento, e ao escolher a forma narrativa, o jornalista
esta constituindo o proprio acontecimento e criando uma memdria da atualidade” (BARBOSA,
2004, p. 4), da mesma forma, "ao selecionar o que deve ser noticia e 0 que vai ser esquecido,
ao valorizar elementos em detrimento de outros, a midia reconstr6i o presente de maneira
seletiva, construindo hoje a histéria desse presente e fixando para o futuro o que deve ser
lembrado e o que precisa ser esquecido™ (BARBOSA, 2004, p. 4).

Mas, além de toda seletividade prépria do trabalho jornalistico, o leitor também
seleciona, entre aquilo que foi publicado, o que vai ler, o que vai dar atencdo. E preciso ter
consciéncia de todo o processo de construcdo que envolve o jornalismo e do contexto que o
cerca, pois ele ndo é o Unico meio que faz a sociedade lembrar-se de algo, mas somente uma
das muitas narrativas capazes de fazer isso. Levamos em conta ainda que nenhuma delas pode

narrar a totalidade, apreender tudo, pelo contrario, a percep¢do se baseia em uma atencdo
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seletiva, como a propria Barbosa (2004, p. 2-3) coloca: "o narrador escolhe os elementos do seu
relato, mesmo quando pretende que nada lhe escape. O conjunto de unidades registradas sera
sempre um subconjunto do que realmente se passou”. Sendo assim, o presente social construido
pelos veiculos midiaticos ndo é exatamente um espelho da realidade, porque os meios de
comunicac¢do tomam decisdes, seguem uma politica e uma linha editorial que interferem e
influenciam na maneira de escolher as pautas, de construir as noticias e, portanto, de elaborar
essa realidade social, conforme as demandas do tempo e espaco.

Mesmo assim, "é dado aos jornalistas o estatuto de producdo de um discurso
considerado como crivel, ou melhor, de um discurso acreditado como veridico” (BARBOSA,
2004, p. 4). O jornalismo tem esse lugar legitimado de fala na sociedade, seu conteido é
credivel, apesar de toda carga de subjetividade que o engendra. Assim é que, ao lermos ou
termos acesso ao produto jornalistico cotidiano, ndo questionamos seus relatos, nem atentamos,
na maior parte das vezes, para o que nao foi noticiado, para o que foi esquecido. Confirmando
nossa reflexdo, destacamos a proposicao de Barbosa (2004, p. 4-5) de que o conteido emitido
pelo jornalismo sobre os acontecimentos e temas diversos "é revestido da caracteristica de crivel
antes de qualquer outra presuncéo. [...] Nao existe a possibilidade de invencédo da realidade no
mundo do jornalismo, em funcdo de ser atribuida aos produtores desse discurso a outorga de
poder realizar somente um discurso tido como verdadeiro”.

Com a autora mencionada, destacamos que, assim como o jornalismo, a memoria é
seletiva e plural. Nessa acdo de selecionar o que pode ser lembrado, engendram-se disputas de
poder sobre as memdrias e lembrancas e sobre o que podera ficar nas memorias vélidas e
oficiais, como também o que poderéa ser esquecido, disputas estas que acontecem no presente,
tempo de sua construcdo. Nesse aspecto, acreditamos que "a escrita confere a memdria um
caréater oficial, uniformizador e, a0 mesmo tempo, doutrinador" (BARBOSA, 2004, p. 6). Dali,
a contribuicdo do jornalismo para a conservacdo de uma memdria publicada, oficializada, em
contraponto existe sempre uma memoria silenciada e esquecida. Por isso, acreditamos que o
jornalismo ajuda a guardar certa memoria da sociedade, na medida em que, ao acompanhar o
desenrolar de acontecimentos, retém assuntos que poderdo ser lembrados pela sociedade e, ao
mesmo tempo, cobra um desfecho dos que devem ser atualizados, funcionando como uma
espeécie de pressao sobre aquilo que ndo pode ser relegado ao esquecimento ou do que ndo pode
ser silenciado, mas, a0 mesmo tempo, esquecendo e silenciando outros acontecimentos no
processo de selecédo noticiosa.

Sendo assim, o trabalho de enquadramento da memoria pode ser organizado por

jornalistas por meio da revificacdo do acontecimento como noticia, com repercussdo e
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contribuicdo de seu desempenho sobre a formacéo e consolidagcdo das memdrias oficiais. Da
mesma forma, concedemos ao jornalismo um importante papel, portanto, ao operar sobre a
construcdo das memorias a partir do enquadramento e veiculacdo das relacdes e manifestacdes
socioculturais, contribuindo, de tal modo, para reafirmacéo das identidades. Vale ressaltar que
os veiculos midiaticos ndo sdo os Unicos a atuarem na formacéo da realidade social, assim como
no arquivamento de lembrancas e na construcéo das identidades, mas seu lugar nesse contexto
é notdrio diante do cenario atual de preocupacédo das sociedades com sua historia e memoria e
isso ocorre porque elas querem, de fato, fortalecer suas identidades. Sdo muitos os estudiosos
que concordam com a assertiva de que existe inquietacdo social e desejo de conservar suas
historias e memdrias, além de Nora (1993), podemos apontar Le Goff (2013) e Palacios (2010).

Le Goff (2013, p. 390) destaca que a sociedade compartilha desse medo de perda da
memoria diante das "manipulacBes conscientes ou inconscientes que o interesse, a afetividade,
o0 desejo, a inibicdo, a censura exercem sobre a memodria individual. Do mesmo modo, a
memoria coletiva foi posta em jogo de forma importante na luta das forgas sociais pelo poder”.
Para o autor, aquilo que por tanto tempo estabilizou o mundo social estd em declinio, fazendo
surgir novas memdarias, pois "tornarem-se senhores da memoria e do esquecimento é uma das
grandes preocupacdes das classes, dos grupos, dos individuos que dominaram e dominam as
sociedades historicas". Assim é que consideramos, com base no autor, que a existéncia de
siléncios e também de esquecimentos provam o quanto a memdria coletiva é passivel de

manipulacdo.

Pesquisa, salvamento, exaltacio da memoéria coletiva ndo mais nos
acontecimentosmas ao longo do tempo, busca dessa memdria menos nos textos do
que nas palavras, nas imagens, nos gestos, nos ritos e nas festas; é uma conversdo do
olhar histérico. Conversao partilhada pelo grande publico, obcecado pelo medo de
perda da memoria, de uma amnésia coletiva, que se exprime desajeitadamente na
moda retrd, explorada sem vergonha pelos mercadores de memdria desde que a
meméria se tornou um dos objetos da sociedade do consumo que se vendem bem (LE
GOFF, 2013, p. 432)

Para Le Goff (2013), a memdria é também um fendmeno individual, estd ligada a
funcBes psiquicas e é tambem propria da vida social, preocupacao dos grupos, do Estado. Por
ISSO mesmo, encaixa-se no ambito da interdisciplinaridade, podendo ser estudada, por exemplo,
pela psicologia, psiquiatria, psicandlise, biologia, antropologia, sociologia. O autor declara que
os fendmenos da memdria séo resultados das dindmicas de organizacao, pautadas no processo
de construcdo e reconstituicdo, seja em que @mbito for. Ao lado da memdria convivem as

amneésias ou esquecimentos, que, igualmente, ndo sdo apenas inquietacdes individuais, mas
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também implicam "a falta ou perda, voluntaria ou involuntéria, da memoria coletiva nos povos
e nas nacdes, que pode determinar perturbagdes graves da identidade coletiva" (LE GOFF,
2013, p. 389).

Le Goff (2013) enfatiza que as memorias sdo elementos das identidades, portanto, pode
ser considerada objeto de poder, isso porque a memaria se tornou um dos artefatos de consumo
da sociedade contemporénea que se vende bem. "A memoria é um elemento essencial do que
se costuma chamar identidade, individual ou coletiva, cuja busca é uma das atividades
fundamentais dos individuos e das sociedades de hoje, na febre e na angustia” (LE GOFF, 2013,
p. 435), por isso mesmo um verdadeiro instrumento de poder disputado nas sociedades. Mas,
enquanto lugar de memoria, o jornalismo tem o papel de democratizd-la e é o autor acima
mencionado que lhe concede essa funcédo ao tratar o profissional da &rea como um cientista da
memoria, junto com outros profissionais, a exemplo de antropélogos, historiadores e
socidlogos: "cabe, com efeito, aos profissionais cientificos da memoria, antropdlogos,
historiadores, jornalistas, sociélogos, fazer da luta pela democratizacdo da memdria social um
dos imperativos prioritarios da sua objetividade cientifica” (LE GOFF, 2013, p. 436, grifo
nosso). Portanto, Le Goff (2013) confirma nossa articulacdo sobre o jornalismo como um
importante papel sobre o processo de constru¢do das memadrias.

Assim como Le Goff (2013), Palacios (2010, p. 38-39) reitera a preocupagéo
generalizada da coletividade com a conservacdo da memoria. Segundo ele, “nunca em tempos
histéricos nossa sociedade esteve tdo envolvida e ocupada em processos de producdo de
memoria; nunca o estoque de memdria social esteve tdo facil e rapidamente disponivel, bem
como o jornalismo t&o centralmente localizado em meio a tudo isso”. O autor faz essa reflex&o,
considerando a velocidade que as tecnologias midiaticas imp6em aos tempos modernos, onde
0 presente é continuo, mas ao mesmo tempo de curta duracdo; onde o jornalismo se coloca
como instantaneo da realidade, que se renova a cada dia em relatos ininterruptos nas coberturas
midiaticas.

Para o pesquisador, o jornalismo se concentra em meio a um debate paradoxal no que
diz respeito a memdria: de um lado € considerado instantaneo, ndo duradouro, imediato,
momentaneo, centrado em um tempo mutante, veloz e extremamente passageiro, o presente,
caracteristica dos tempos atuais; de outro lado, € considerado um lugar de memoria, onde se
produzem registros para apropriacao histérica em tempos posteriores. Nesse sentido, de "papel
de embrulhar peixe" o jornal passa a ser considerado arquivo, onde podem ser encontrados
vestigios e marcas de apresentacdo e representacdo do passado. Para tanto, basta um olhar

atento, que parte do senso comum para a pesquisa cientifica e apropriagdo académica, com base



30

nos parametros tedrico-metodoldgicos de apreensdo do passado a partir de indicios presentes
nos meios de comunicacéo e no jornalismo (PALLACIQOS, 2010).

Percebe-se de imediato o duplo lugar ocupado pelo jornalismo, desde a Modernidade:
espaco vivo de producdo da Atualidade, lugar de agendamento imediato, e,
igualmente, lugar de memoria, produtor de repositorios de registros sistematicos do
cotidiano, para posterior apropriacdo e (re)construcdo histdrica. E, nesse sentido, pode
ser tdo importante para a (re)construcdo histérica aquilo que se publica nos jornais e
se diz no radio e na TV, como aquilo que néo se publica, que ndo se diz: o dito e 0
interdito (PALLACIOS, 2010, p. 39-40).

Sendo o jornalismo "memoria em ato, memoria enraizada no concreto, no espago, na
imagem, no objeto, atualidade singularizada, presente vivido e transformado em noticia que
amanhd serd passado relatado” (PALACIQOS, 2010, p. 40-41), ele é produtor de um relato
continuo, a0 mesmo tempo, contraditério, passivel de manipulacdo, convergente e também
divergente, ndo obstante as pretensbes de neutralidade e imparcialidade préprias do oficio. Por
isso, 0 jornalismo acaba sendo um local de disputas e conflitos, ndo existindo, portanto, versdes
unicas, corretas e harménicas. O contexto interfere e repercute nas memorias que ele ajuda a
construir. Essa nogdo é perceptivel a partir de um olhar sobre o processo do fazer jornalistico
empreendido dia a dia.

Segundo Pallacios (2010), ha, atualmente, um reforcgo e estimulo no uso dos recursos de
memoria durante a producéo e escrita da noticia, completando na producéo de "reportagens de
cunho memorialistico™ sobre datas de aniversarios de nascimento, criagdo, mortuario ou fim,
especiais com retrospectivas, além das clipagens que dizem respeito a outro instrumento dos
novos usos da meméria. A memdria termina sendo ndo sé um fim do jornalismo, mas também
um recurso usado no cotidiano durante as producdes de noticias, apresentando-se através de
rememoracdes de acontecimentos ja passados, mas parecidos com os da atualidade. Destarte,
"um olhar mais atento e analitico as paginas de uma Unica edicdo de um jornal revela que o
trabalho de memoria € uma recorréncia na construcdo do retrato do presente, cotidianamente
produzido pela atividade jornalistica" (PALLACIQOS, 2010, p. 42).

Diante do exposto sobre a relacdo entre memoria e jornalismo, inferimos e ressaltamos
trés frentes interligadas no fazer diario e profissional, que podem ecoar e se perpetuar do tempo
presente para o passado: 1) jornalismo como lugar de memdria, que vai além de seu lugar
enguanto fonte de pesquisa sobre episddios noticiados a respeito de grupos de tempos passados;
2) jornalismo como memoria da sociedade ao acompanhar, relembrar e guardar lembrancas de
casos junto as pessoas; 3) jornalismo como memoria de e para si mesmo ao utilizar-se como

fonte e base de dados para dar continuidade as coberturas de acontecimentos ja veiculados,
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como no caso de reportagens investigativas e dossiés. Em seu tempo, o jornalismo fala de si,
de seu modo de escrever, da forma como um acontecimento foi noticiado.

Nesse contexto de expansdo sobre tais discussdes, ressaltamos que a memaria extrapola
o fisico porque é uma construcdo social. Maurice Halbwachs (2006, p. 102), nos anos de 1920
e 1930, ja destacava que a memoria € um fendmeno coletivo e social que esta sujeito a
flutuacdes, transformacbes, mudangas constantes. Segundo esse autor, a memaria é constituida
de acontecimentos (pessoais e coletivos), de personagens e de lugares. E, portanto, um conjunto
de lembrancas sobre os episddios; essas recordacdes podem ser frutos do envolvimento pessoal
ou do testemunho como espectador, podendo a memoria, desse modo, ser individual e coletiva,
conforme a sua forma de organizacdo. A memoria individual se refere as lembrangas pessoais
e subjetivas que cada sujeito carrega sobre episddios. Mas esses acontecimentos podem ser
representados com mais intensidade, quando o individuo une suas recordacGes as de outros,
assumindo importancia maior para n6s mesmos. Umas e outras pessoas juntando suas
lembrangas sobre uma ocorréncia do passado ddo mais autenticidade e oferecem mais detalhes

sobre o caso, construindo o0 que o autor chama de memdria coletiva.

N&o basta reconstituir pedaco por pedaco a imagem de um acontecimento passado
para obter uma lembranca. E preciso que esta reconstituigio funcione a partir de dados
ou de nogBes comuns que estejam em nosso espirito e também no dos outros, porque
elas estdo sempre passando destes para aqueles e vice-versa, 0 que sera possivel se
somente tiverem feito e continuarem fazendo parte de uma mesma sociedade, de um
mesmo grupo (HALBWACHS, 2006, p. 39).

O principal ponto defendido por Halbwachs na obra "Memoria Coletiva” (2006) é de
que as duas memorias (coletiva e individual) se entrelacam, associam e interpenetram. "Nossas
lembrangas permanecem coletivas e nos séo lembradas por outros, ainda que se trate de eventos
em que somente nds estivemos envolvidos e objetos que somente nds vimos. Isto acontece
porque jamais estamos s6s" (HALBWACHS, 2006, p. 30). Enquanto sujeitos sociais que
somos, sempre carregamos em nos um pouco dos outros. Assim sendo, é necessario ter a
percepcdo do grupo para que nossas impressdes pessoais ganhem uma base, ou seja, as
lembrangas individuais dependem das circunstancias coletivas para representa-las. Ao mesmo
tempo, a memoria coletiva tem duragdo porque tem como suporte as pessoas, sdo elas que se
lembram.

A importancia que o autor acima mencionado concede & memoria advém da defesa de
que as recordacOes pessoais estdo subordinadas aos contextos sociais. Ninguem pode se lembrar

de acontecimentos subjetivos sem fazer referéncia a episddios vivenciados pelo grupo, sendo
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assim, a memoria individual converge com a coletiva; a primeira esta associada a segunda.
"Para evocar seu proprio passado, em geral a pessoa precisa recorrer as lembrancas de outras,
e se transportar a pontos de referéncia que existem fora de si, determinados pela sociedade”,
conseqiientemente, "o funcionamento da memoria individual ndo é possivel sem esses
instrumentos que sdo as palavras e as ideias, que o individuo ndo inventou, mas toma
emprestado de seu ambiente” (HALBWACHS, 2006, p. 72). A defesa é de que a memoria
individual esta sujeita a coletiva, ou seja, ninguém pode se lembrar sozinho, pois € preciso
recorrer a sociedade, ao seu ambiente para dar mais exatiddo as recordacdes pessoais. Por outro

lado, a memoria coletiva se constitui também da mem©ria individual.

Se a memoria coletiva tira sua forca e sua duracgéo por ter como base um conjunto de
pessoas, sdo os individuos que se lembram, enquanto integrantes do grupo. Desta
massa de lembrancas comuns, umas apoiadas nas outras, ndo sdo as mesmas que
aparecerdo com maior intensidade a cada um deles. De bom grado, diriamos que cada
meméria individual é um ponto de vista sobre a memaria coletiva, que esse ponto de
vista muda segundo o lugar que ocupo e que esse mesmo lugar muda segundo as
relacbes que mantenho com outros ambientes (HALBWACHS, 2006, p. 69).

Para esse estudioso, a memoria coletiva faz parte e a0 mesmo tempo provoca uma
continuidade provavelmente natural, pois o que fica nela do passado é somente aquilo que
permanece na consciéncia das pessoas e do grupo que a mantém e conserva. Mas, além da
distingdo entre as memorias coletiva e individual, Halbwachs (2006) discute outra classificacao:
a memoria interior ou interna também chamada de pessoal; e a exterior, a memoria social. De
tal modo, haveria a memoria autobiografica, que "receberia ajuda da segunda, ja que afinal de
contas a histdria de nossa vida faz parte da historia em geral”; e a memoria histérica. Esta "s6
representaria para nés o passado sob uma forma resumida e esquematica, ao passo que a
memoria da nossa vida nos apresentaria dele um panorama bem mais continuo e mais denso"
(HALBWACHS, 2006, p. 73).

A memo@ria histérica ajuda a fazer com que conhe¢amos casos que nao tém relacdo com
a memoria pessoal, mas que deixaram suas impressdes ou marcas em determinados dias e horas.
A partir das marcas e dos rastros, podemos recordar o episddio e até reconstituir o contexto
social de entdo, ainda que ndo tenham sido vivenciados e fixados na memoria pessoal. O autor
ressalta, ainda, que nossa memdria tem como base a historia vivida, ao invés da histéria escrita
e aprendida, pois aquela é viva e se renova com o0 tempo. "Se, por memdria histérica,
entendemos a sequéncia de eventos cuja lembranca a histdria conserva, ndo seré ela, ndo seréo
seus contextos que representam o essencial disso que chamamos de memoria coletiva”

(HALBWACHS, 2006, p. 99). Logo, a memdria historica e a coletiva ndo se confundem.



33

Sob essa perspectiva, analisamos o papel da midia como um dos agentes que nos ajudam
a construir memorias coletivas, pois evoca muitos espectadores a participarem, ainda que
passivamente, de acontecimentos coletivos, muitas vezes, simultaneamente aos acontecimentos
pessoais. E dessa maneira que as imagens, os audios e os textos jornalisticos ajudam a
reconstituir as lembrancas individuais a partir das coletivas. O risco é de que as memorias
coletivas se imponham sobre as outras, modificando as nossas impressoes sobre um fato. A
midia é um dos meios que atua nessa impressao de fatos antigos e na construcao de impressoes
sobre os fatos no presente, porque possibilita as pessoas de diferentes lugares acompanharem o
desenrolar de acontecimentos, muitas vezes em tempo real.

Ponderamos acerca da reconstrucdo dos fatos pela midia e do seu lugar na construgo
das memorias. Por permanecerem no suporte fisico do jornal ou revista, por exemplo, 0s
acontecimentos podem ser revisitados por pesquisadores em um periodo posterior e podem ser
extraidos dali caracteristicas da época. Parte dai a importancia do jornalismo em lembrar e
guardar acontecimentos, em ajudar a recordar periodos, visto que, nas palavras do proprio
Halbwachs (2006, p. 37), "esquecer um periodo da vida é perder o contato com 0s que entdo
nos rodeavam”. Ao testemunhar e compartilhar, por meio das narrativas jornalisticas 0s
acontecimentos cotidianos, os veiculos midiaticos nos permitem entender como era o passado
e perceber como estd 0 nosso presente. Tais narrativas sdo auxiliadas por depoimentos de
pessoas que testemunham o periodo de que o jornalismo trata. Ao passo que as matérias e
reportagens compartilham informacgdes com a coletividade, elas também ajudam a construir
visdes de mundo sobre uma sociedade temporal e passageira, que se eterniza por meio das
palavras que compdem textos de conhecimento e acesso coletivo. Halbwachs (2006, p. 101)
relata que o "Unico meio de preservar essas lembrancas é fixa-los [os fatos] por escrito em uma
narrativa, pois 0s escritos permanecem, enquanto as palavras e 0 pensamento morrem".

Tomando como base Halbwachs (2006), para quem existem muitas memorias coletivas,
e ndo apenas uma em particular, optamos pelo uso da pluralidade da expressao e discutimos
sobre memorias coletivas. O plural se estabelece. A memoria coletiva tem como suporte um
grupo e tantas haverdo quantos grupos houverem limitados no tempo e no espaco fisico.
Conduzindo a discussdo para o jornalismo enquanto lugar de memdria, ponderamos sobre o
fato de que ele apresenta apenas versdes dos fatos baseadas, entre outros fatores, em
depoimentos de entrevistados. O meio social incide sobre as ideias do jornalista, entdo, as
perspectivas de interpretacdo, as concepgOes dos rumos e as decisdes sobre as formas de
conducdo sobrepdem ao trabalho, desde a escolha da pauta a escrita do texto. A subjetividade

comeca na selecdo da pauta a ser noticiada, percorrendo a escolha das fontes e chegando a
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escrita da matéria, ndo obstante a busca constante da objetividade e imparcialidade. Sendo
assim, a defesa de que existem varias memorias coletivas prevalece, principalmente, ao
considerarmos que o jornalismo atua na construcdo dessas recordacfes a partir de recortes.

Por serem elementos coletivos e também individuais, as memorias ndo vém puras e
limpas, mas vém carregadas de ideologia, pois sdo frutos de construgdes feitas a partir de
selegdes, de enquadramentos. Com Pollak (1992, p. 203), sabemos que as memorias S&o
seletivas, ndo se registram todos os acontecimentos, nem tudo é de interesse das memarias
coletivas ou oficiais, assim como das memarias pessoais; apenas uma parte permanece nas
lembrangas, no imaginario, nas memorias. Estas sdo em parte herdadas, articuladas e
estruturadas de acordo com as preocupagdes do momento. Portanto, as memdrias so
consideradas fenbmenos construidos e sua organizacdo pode ser tanto consciente, quanto
inconsciente, por serem constituidas de acontecimentos do grupo ou vividos pessoalmente.
Logo, a memoria coletiva se utiliza da meméria individual para se completar, remetendo as
lembrancas individuais e se remetendo, a0 mesmo tempo, & memoria dos outros sobre um
acontecimento.

Ao lado da discussdo sobre memdrias coletivas, memaorias comuns, que reforcam a
coesdo social (HALBWACHS, 2006) e do reconhecimento da problematica envolta no carater
de seletividade da meméria (POLLAK, 1989), acentua-se um conjunto de questdes sobre as
memorias subterrdneas, que se opGem a memoria oficial, chamada também de memdria
nacional. "Essas memorias subterraneas que prosseguem seu trabalho de subversédo no siléncio
e de maneira quase imperceptivel afloram em momentos de crise em sobressaltos bruscos e
exacerbados. A memoria entra em disputa” (POLLAK, 1989, p. 4). Assim, convive na
sociedade o tom institucional da memoria coletiva em conflito com as memarias concorrentes
pela manutencdo dos fatores de continuidade e estabilidade. Nessa competicdo, nem uma nem
outra pode ser aniquilada, pois, ndo se pode controlar o todo; ainda que as memorias
subterraneas sejam excluidas dos reconhecidos lugares de memadria, elas podem permanecer
nas memarias pessoais e serem reagrupadas para a transmissao entre as geracoes.

Portanto, existe sempre a memoria dominante versus a memoria dominada ou
"clandestina”, "proibida" (POLLAK, 1989). Nos periodos ditatoriais que o Brasil vivenciou,
durante a Era Vargas (1930-1945) e depois nas décadas da ditadura militar (1964-1985), por
exemplo, a dominante e oficial poderia até ser imposta, no entanto, a dominada ecoava por meio
da musica e de outras formas de arte, mostrando que, apesar de haver uma disputa, na
negociacdo, uma pode até prevalecer, mas a outra ndo sera totalmente esquecida. Segundo

Pollak (1989), os dominantes ndo podem controlar de todo, porque as memdrias podem ser
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conservadas e transmitidas de uma geracao a outra oralmente, mesmo que confinadas, excluidas
dos lugares de memoria tradicionais, permanecem vivas pela presenca das lembrancas
individuais e de grupos.

Para o autor supracitado, as no¢es de memaria remetem as percepcdes da realidade, e
para que ela permaneca e ecoe no tempo, é necessario esse trabalho de conservagdo. "Cada vez
gque uma memoria esté relativamente constituida, ela efetua um trabalho de manutencéo, de
coeréncia, de unidade, de continuidade, da organizacdo” (POLLAK, 1992, p. 206). E o que ele
chama de trabalho de rearrumacdo da memoria, realizado constantemente pelo grupo por meio
das vivéncias, dos costumes, valores, das conservagdes culturais, da fixacao das lembrancas em
suportes fisicos. Nisso, reiteramos o papel do jornalismo ao guardar aspectos sociais das
memorias coletivas. O trabalho de enquadramento das memdrias pode ser organizado por
historiadores, pois trabalham com recortes de uma parte maior (as memdrias), mas também por
jornalistas, embora ndo seja seu papel, por meio da producdo de lembrancas intencional em
certos momentos, a partir da revificagdo dos acontecimentos em forma de noticias. Ambos
recorrem e constroem as memdarias, consideradas "um fator extremamente importante e
constituinte do sentimento de continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo em
sua reconstrucdo de si” (POLLAK, 1992, p. 204).

A memodria é um elemento importante na formacéao das identidades. Nesse caso, também
escolhemos utilizar o plural: identidades coletivas, identidades culturais, pois a quantidade e a
variacdo serdo impostas pela quantidade e diversidade de grupos existentes. Com Pollak (1992,
p. 206) entendemos por identidades coletivas "todos os investimentos que um grupo [ou quantos
houver] deve fazer ao longo do tempo, todo trabalho necessério para dar a cada membro do
grupo — quer se trate de familia ou nacdo — o sentimento de unidade, de continuidade e de
coeréncia". Acreditamos que a construcdo da identidade é um fenémeno que se produz em
referéncia aos outros, em referéncia aos critérios de aceitabilidade, de admissibilidade, de
credibilidade, e que se faz por meio da negociacdo direta com outros. Vale dizer que tanto as
identidades, quanto as memorias sdo disputadas, pleiteadas, concorridas, e, por isso, motivos
de conflitos entre grupos diferentes, pois ocorre disputa politica para fazer prevalecer sua versao
nos enquadramentos e constituicdes desses elementos sociais. E por isso que na atualidade
existe um interesse em discutir e trabalhar a ligacdo entre memorias e identidades,

principalmente por parte de pesquisadores.

Quando a memodria e a identidade estédo suficientemente constituidas, suficientemente
instituidas, suficientemente amarradas, 0s questionamentos vindos de grupos externos
a organizacao, os problemas colocados pelos outros ndo chegam a provocar a
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necessidade de se proceder a rearrumagdes nem no nivel da identidade coletiva nem
no nivel da identidade individual (POLLAK, 1992, p. 206).

De tal modo, reconhecemos que h& uma ligac&o estreita entre memdrias e identidades,
isso porque a segunda se forma a partir do que foi construido ao longo do tempo. E assim
estendamos a discussao sobre identidades elegendo Stuart Hall (2004, p. 7), que considera que
0 conceito também estd ligado a cultura. Para ele, existe uma preocupacdo em discutir a
tematica na atualidade, porque “as velhas identidades, que por tanto tempo estabilizaram o
mundo social, estdo em declinio, fazendo surgir novas identidades e fragmentando o individuo
moderno, até aqui visto como um sujeito unificado”. Esse pensador dos Estudos Culturais
percebe e discute sobre trés concepcbes de identidade: do sujeito do Iluminismo, do sujeito
socioldgico e do sujeito pds-moderno. Na primeira, “o centro essencial do eu era a identidade
de uma pessoa”, enquanto na concepg¢do do sujeito sociologico, “a identidade ¢ formada na
‘interagdo’ entre 0 eu e a sociedade”. Ja na terceira concepg¢do, “o sujeito, previamente vivido
como tendo uma identidade unificada e estavel, esta se tornando fragmentado; composto nédo
de uma Unica, mas de varias identidades, algumas vezes contraditorias ou ndo-resolvidas”
(HALL, 2004, p. 11 e 12).

Para Stuart Hall (2004, p. 13), a definicdo é bem mais complexa do que essas
simplificagdes demonstram. Contudo, ele destaca: a identidade “¢ definida historicamente”.
Desse modo, o autor discute os efeitos da globalizagéo sobre a identidade, colocando que podem
ocorrer efeitos de tenséo entre o global e o local, mas ao mesmo tempo, a homogeneizacao da
identidade pode gerar sua desintegracdo, fortalecendo o local a partir da resisténcia a esse

processo. Assim, reforca a valorizacao das questdes locais e afirma:

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos sistemas de
comunicagdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam desvinculadas
— desalojadas — de tempos, lugares, historias e tradi¢fes especificos (HALL, 2004, p.
75).

A memoria € um sentimento de identidade na medida em que ela é um fator importante
do sentimento de continuidade e de coeréncia de uma pessoa ou de um grupo e sua reconstrucdo
de si. Para Ulpiano Meneses (1984), a memoria é um dos principais suportes da identidade. A
primeira atua no reforco da segunda, que age no ritmo da repeti¢do e, juntas, acabam sendo
"mecanismo de retencao de informacdo, conhecimento, experiéncia, quer em nivel individual,
quer social, por isso mesmo &€ eixo de atribuicbes que articula, categoriza os aspectos
multiformes da realidade, dando-lhes l6gica e inteligibilidade” (MENESES, 1984, p. 33). Nas
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inter-relagOes entre identidades e memorias, o autor destaca duas caracteristicas da memoria: o
fato de ser seletiva, ndo registra tudo, e do que registra, apenas uma parte vai para a consciéncia;
e induzida, forjada, produzida conforme interesses, isso porque as tradi¢des sdo resultados de
acao do homem. E, assim como as memorias, as identidades também sdo construidas, e é ai
onde se encontra o risco: as identidades podem ser objetos de manipulagéo.

Para Meneses (1984, p. 34), os dois conceitos sdo ambiguos. Contudo, o autor considera
que essa caracteristica pode ser renegada por meio da consciéncia histérica, cuja importancia
se relaciona ao ato de percepcdo do mundo social como um processo que esta sempre se
rearrumando. Assim, é que ele ressalta que precisamos estar cientes de que 0s acontecimentos
séo submetidos, a todo 0 momento, a esse procedimento de reorganizagéo. "Da fidelidade a um
modelo fixo até a mudanca provocada e desejada, a gradacéo é bastante ampla”. Logo, mais do

que elemento do passado, a memoria é o conhecimento da dimensdo temporal do homem.

Exilar a memaria no passado é deixar de entendé-la como forca viva do presente. Sem
meméria, ndo ha presente humano nem tdo pouco futuro. Em outras palavras: a
memoria gira em torno de um dado basico do fendmeno humano, a mudanca. Se néo
houver meméria, a mudanga sera sempre fator de alienacdo e desagregacdo, pois
inexistiria uma plataforma de referéncia e cada ato seria uma reagcdo mecanica, uma
resposta nova e solitaria, um mergulho do passado esvaziado para o vazio futuro. E a
meméria que funciona como instrumento bioldgico-cultural de identidade,
conservacdo, desenvolvimento, que torna legivel o fluxo dos acontecimentos. A
memdria me interessa porque estou vivo, aqui e agora (MENESES, 1984, p. 34).

Reafirmamos, entdo, que a memoria ndo € natural, mas seleta e construida, e que nessa
escolha e constituicdo daquilo que vai virar histdria através dela e do que néo, o jornalismo se
coloca como um dos atuantes na sele¢do dos assuntos. A imprensa € um dos meios que organiza
e estrutura os episodios conhecidos pela sociedade, tais ocorréncias podem ser fatores influentes
na formacdo das memorias e, por conseguinte, das identidades. Portanto, existe uma ligacdo
explicita entre memorias e identidades. Nas sociedades atuais a preocupacdo com as identidades
coletivas e as memorias € evidente. Os acontecimentos veiculados pelo jornalismo podem se
tornar memorias, porque o oficio atua na construcao delas.

As memdrias sdo também tudo aquilo que se constroi hoje, assim sendo, reiteramos com
Régo (2012) o papel do jornalismo nesse contexto, assegurando que o texto jornalistico pode
permanecer, indo além do presente, mesmo que a linguagem o mantenha nesse tempo. “Torna-
se necessario pensar sobre a responsabilidade social desta profissdo, em uma dimenséo que
extrapola a imediaticidade do acontecimento, e, portanto, do tempo natural do jornalismo que
é, essencialmente, de curta duragdo” (REGO, 2012, p. 14 e 15). Por conseguinte, destacamos a

responsabilidade do profissional da area no exercicio diario, pois o texto transcende a atualidade
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e a imediaticidade prdpria do oficio, devendo possibilitar ao sujeito reflexdo sobre a realidade
que testemunha em um determinado espaco e tempo. Sendo assim, entendemos que a discussao
que permeia 0s campos do acontecimento e da noticia € relevante, logo, trataremos mais
aprofundadamente a respeito do produto consumido pela sociedade: as noticias, partindo da
matéria-prima que as antecedem, o acontecimento, e da relacdo entre um e outro, para

chegarmos a reflexdo sobre as consequéncias dessa veiculagdo para as memorias.

2.1 A construcdo do acontecimento-noticia e os enquadramentos de memaoria

As pessoas que querem saber o que estd acontecendo no mundo diariamente leem jornais
e portais, escutam ou assistem radio e TV (ALSINA, 2009). Muitos acontecimentos sucedem a
todo 0 momento em todo o mundo, mas o jornalismo € um dos mais importantes meios que
selecionam aqueles que serdo veiculados, conhecidos e reconhecidos. Dissemos que a politica
e linha editorial interferem no processo de construcdo da noticia, mas até mesmo as regras que
ditam o trabalho do jornalista intervém na producdo do acontecimento jornalistico. Logo, a
discussdo que permeia os campos do acontecimento e da noticia é relevante. E na construgo
da noticia que o jornalismo d& uma dimensdo notavel ao acontecimento e é na publicacéo da
noticia que ele atua nas constituicdes das memaorias dos grupos.

Dai a importancia de pensar como se ddo as producdes noticiosas sobre acontecimentos
marcantes. Ressaltamos o lugar dos meios de comunicacéo pela aptiddo que Ihe é concedida de
atuar na selecdo dos acontecimentos que serdo reconhecidos, através das noticias, e que poderdo
ecoar no tempo por meio da recordacdo individual e, a0 mesmo tempo, do grupo, ainda que
reconhecamos que as memorias coletivas sdo construidas para além dos discursos oficiais e
midiaticos e que as pessoas comuns, 0S grupos corriqueiros e triviais também atuam nessa

construcdo, nessa organizacao dos episddios que permanecerao.

Como a memoria é, por natureza, multipla, coletiva, plural e individualizada, tantos
passados relatados haverdo quantos forem os relatos registrados: convergentes,
conflitantes, contraditdrios, a despeito de toda e qualquer pretensdo de objetividade e
imparcialidade das deontologias jornalisticas vigentes (PALLACIQOS, 2010, p. 41).

Partindo da ideia de que a sociedade atual tem necessidade de se manter informada,
Gomis (1991) ressalta a importancia dos meios de comunicagdo enquanto mediadores da
realidade global. S&o eles que pautam muitas conversas que ocorrem entre as pessoas no dia-a-

dia e é desse modo que contribuem com a construcdo do presente social, conforme teoriza esse
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autor. Segundo ele, as instituicdes jornalisticas sdo alguns dos importantes meios que
contribuem para que tal presente social ndo se limite & vizinhanga, aos acontecimentos
vivenciados no entorno de cada individuo. Consequentemente, as memdrias coletivas também
estariam comprometidas por estarem mais passiveis de manipulacdes sobre as memorias

individuais.

A conversacdo é o fator unificador da acdo dos meios e 0s comentarios funcionam
como uma pelicula que revela a influéncia das noticias. Na conversagao se descobrem
as dimensdes e o perfil do presente social de referéncia que os diversos meios
contribuem para formar. O publico esta acostumado no mundo de hoje a entrar em
contato habitual com o presente social de referéncia que Ihe oferecem os meios. Sente
que isso é para ele uma necessidade e um rito social feito sob um servigo que Ihe
aprisiona (GOMIS, 1991. p. 24 e 25. Tradugdo nossa).

E preciso perceber o modo de producéo das noticias para entender porque elas sdo como
sdo e o que significam. E dentro do processo de construcdo da noticia, faz-se necessario
compreender, previamente, sobre acontecimento, pois este antecede aquela. Conforme Louis
Quereé (2011), para um acontecimento ganhar dimensdo publica tem que passar por uma arena
plblica e é nesse espaco que se concentra o poder dos meios de comunicacgo. E na recepgio
que o0 acontecimento ganha experiéncia publica. Para esse autor, 0 acontecimento nunca ocorre
isolado do contexto onde ele aparece.

Baseada na reflexd@o de Louis Queré acerca da natureza do acontecimento e de seu poder
hermenéutico capaz de restabelecer passados e criar futuros, Isabel Babo Langa (2005) ressalta
0 carater descritivo e é essa caracteristica que identifica um acontecimento a partir da sua
nomeacao e individualizacdo em relacdo aos demais por meio de um processo linguistico. Desse
modo, a autora ressalta que, entre causas e efeitos, 0 mais importante em um acontecimento €
0 estudo das consequéncias, pois elas o caracterizam bem mais que suas causas e Sao
determinantes para sua compreensdo e para o valor que lhe atribuem. O acontecimento tem
carater de novidade e, por isso mesmo, irrompe a descontinuidade, ndo obstante a existéncia de
possibilidades para sua ocorréncia. "A perspectiva inédita aberta pelo acontecimento ilumina o
passado sob uma outra luz, ao mesmo tempo que é o futuro que ele abre que Ihe confere sentido.
Ora, o futuro do acontecimento liga-se as suas consequéncias” (LANGCA, 2005, p. 88).

De acordo com José Manuel Santos (2005), o acontecimento é contemporaneo ao sujeito
gue o vivencia ou testemunha. Quando o acesso ocorre sé depois, ja hdo mais se constitui
acontecimento, mas fato. Assim, 0s aspectos temporais o caracterizam e o diferenciam. Santos
(2005) trabalha com a ideia de acontecimento experienciado por uma coletividade, portanto,

requer vivéncia e contemporaneidade. E por isso que se diz que o acontecimento é de ordem
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jornalistica, enquanto o fato é de ordem histérica. Entretanto, ressaltamos que um
acontecimento sé é jornalistico quando ele é apreendido pelo discurso jornalistico, ou seja,
quando passa pelos critérios de noticiabilidade antes de ser veiculado e visibilizado em forma
de noticia. Lembramos ainda o lugar de memoria do jornalismo, porque ele guarda os
acontecimentos em suportes fisicos que podem ser considerados fontes documentais, além
disso, contribui para a sua conservagdo nas memdrias € ndo apenas acompanha e o torna
conhecido.

A producdo da noticia comeca com o acontecimento. Nessa discusséo, Alsina (2009)
diz que a principal diferenciacéo entre acontecimento e noticia se refere a dois aspectos, de que
0 primeiro diz respeito a percep¢do do sistema, enquanto o segundo é de geracdo do sistema.
Mas 0 mesmo autor ressalta que a passagem do acontecimento para a noticia ndo é um processo
tdo simplificado, pois a noticia é considerada uma construcdo social da realidade. "O que €
noticia para um sistema pode ser acontecimento para outro" (ALSINA, 2009, p. 132-133). E a
cultura de uma sociedade quem ajuda a determinar o que, entre tantos acontecimentos, merece
ganhar visibilidade e ser conhecido. Assim, acrescentamos que é a cultura da sociedade que
ajuda a construir sua propria memaria, com base em valores, tradi¢cdes. O acontecimento esta
dentro de um sistema e é esse sistema quem caracteriza e classifica determinados fenbmenos
como acontecimentos jornalisticos ou nao.

Assim, Alsina (2009) propde elementos que séo essenciais para 0 acontecimento, quais
sejam: a variacdo do ecossistema; a comunicabilidade do fato; a implicacdo dos sujeitos. O
primeiro elemento se refere a variacdo da cultura como determinante para definir o
acontecimento, conforme apontamos. A comunicabilidade do fato é caracteristica para a
construcdo da noticia, pois 0 acontecimento precisa ser percebido para se caracterizar como
jornalistico, se nao for conhecido nédo seréa jornalistico. Por fim, o terceiro elemento se refere a
implicacdo do sujeito, ou seja, o grau de envolvimento da sociedade para a qual o veiculo de
comunicacdo se volta é categorico para valorizar um acontecimento como noticia. Logo,
reiteramos que a construcdo da noticia depende de muitos fatores que podem ser internos e
externos a propria noticia.

O trabalho jornalistico é cheio de regras que determinam quais sao 0s acontecimentos
que se tornardo noticias. Sao essas regras que fazem com que as coberturas sejam, muitas vezes,
semelhantes, assim como os textos publicados. A verdade &€ que os jornalistas ndo tém
autonomia na escolha das pautas, tampouco na escrita das matérias. Com Alsina (2009),
precisamos dizer que as rotinas de informacgdo contribuem para a definicdo das noticias e da

maneira como o profissional deve trabalhad-la no processo de sele¢cdo dos acontecimentos,
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preparacdo e hierarquizacdo das noticias sobre eles, bem como na sua valorizacdo e

interpretacdo. Para esse autor:

Noticia é uma representacdo social da realidade cotidiana, gerada institucionalmente
e que se manifesta na construcdo de um mundo possivel”. Ela "é gerada numa
instituicdo informativa que pressup8e uma complexa organizacdo. Mas, além disso, o
papel da midia é institucionalizado e tem a legitimidade de gerar a realidade
socialmente relevante (ALSINA, 2009, p. 14).

Vale observar que as informacOes passadas pelos meios de comunicacdo Sao
incompletas, pois ndo dao conta de toda a realidade. A noticia enquadra um acontecimento entre
tantos e possibilita que ele seja visto e conhecido, ou seja, de um conjunto de acontecimentos,
o discurso jornalistico captura alguns a partir de determinados critérios e os transforma em
noticia. Por isso, "é necessario sobrecarregar o 'eis aqui 0 que vocé deve ver ou saber' de um
‘existe algo que vocé ndo saberd’. Parece-nos que toda e qualquer informacdo engendra o
desconhecido, no mesmo movimento pelo qual informa™ (MOUILLAUD, 1997, p. 39).

O jornalismo € seletivo, vimos que a memoria também. E justamente por nio dar
visibilidade a tudo que Mouillaud (1997) ressalta que o enquadramento da informacdo passa
por questdes de poder e dever jornalisticos. Assim, aparece uma tensdo sobre a visibilidade e
esta se manifesta na estrutura de cada jornal. Mouillaud (1997) afirma que a informagao produz
0 acontecimento de acordo com determinados interesses. Ele, na verdade, é montado e
veiculado como informacdo, como noticia. 1sso acontece com base em interesses sociais e
politicos, que sdo baseados em acordos implicitos e explicitos. Ressaltamos que essa
transformac&o do acontecimento, ou melhor, essa producdo do acontecimento se da quando ele
é convertido em noticia, em informacao.

A discussdo sobre a noticia e a producdo de sentidos sobre o acontecimento no
jornalismo e aos consequentes rastros mnemdonicos, Marcondes Filho (2009) acrescenta uma
visdo mais mercadoldgica, colocando o jornalismo enquanto empresa capitalista, 0 que acaba
por repercutir e comprometer a memaria coletiva, porque assim como a noticia, ela sera
resultado de disputas de interesses. Para o0 autor, a noticia € transformada em mercadoria dentro
de uma légica de mercado e dentro do sistema capitalista, por isso € que ela tem apelos
emocionais e estéticos. Segundo Marcondes Filho (2009), o jornal é produzido para a venda e
o0 veiculo é uma empresa capitalista. O autor destaca que toda mercadoria vem como uma
ideologia e a noticia, enquanto mercadoria, também tem a sua. A sobrevivéncia econdmica de
um jornal, portal, radio ou TV é determinante na forma de trabalhar a noticia. A empresa

jornalistica vende a noticia para o publico e o publico para o anunciante; sdo dois mercados
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que, a0 mesmo tempo, ndo passam de um so, portanto, existe uma dupla relagdo entre um e
outro, eles se entrelagcam.

Por causa desse carater mercadoldgico, Ignacio Ramonet (1999, p. 60) alega que "hoje,
informar é essencialmente ‘fazer assistir a um acontecimento™. A afirmacao de Ramonet (1999)
faz referéncia as transformacoes pelas quais passou o jornalismo nos tltimos anos. Ele concorda
que a informac&o se tornou mercadoria & venda, sujeita as regras mercadoldgicas ao invés de
sujeitar-se as leis civicas e éticas. Mesmo assim, 0s jornalistas tém (ou tinham) a
responsabilidade de contribuir para a formacao dos cidadaos por meio da informacao, por isso
devem ponderar no momento de apuracao e escrita; e, mais que os profissionais, as institui¢coes
jornalisticas como um todo. A responsabilidade é imensuravel e a cobranca gigantesca para que
se faca um jornalismo responséavel, preocupado com 0s encargos e consequéncias sociais. E
dessa eficacia civica que o autor trata e com a qual concordamos, pois ponderamos sobre a
caracteristica do jornalismo de fazer com que seus produtos, as noticias, permanegam e possam
atravessar geracoes.

Ao serem publicados em forma de noticia, os acontecimentos ficam arquivados pelo
jornalismo, podendo servir como fonte de pesquisa, tanto para as memorias quanto para a
historia. Pierre Nora (1974), no conhecido texto O retorno do fato, afirma que "nenhuma época
se viu, Como a nossa, viver seu presente como ja possuido de um sentido 'histérico™ (NORA,
1974, p. 180). A histdria é construida a partir dos acontecimentos registrados nas memodrias,
contudo, com a producédo do acontecimento pelo jornalismo, hoje, eles ja veem recortados pelos
meios de comunicacao. Assim, tudo o que é singular para a historia, foi singular primeiro para
o jornalismo. "E aos mass media que se deve o reaparecimento do monopdlio da histéria. De
agora em diante esse monopdlio Ihes pertence. Nas nossas sociedades contemporaneas é por
intermédio deles e somente por eles que 0 acontecimento marca a sua presenca e nao nos pode
evitar" (NORA, 1974, p. 181. Grifos do autor). Ou seja, sé se transforma em acontecimento
histérico quando passa, primeiramente, pelo jornalismo; ao circular como de grande
importancia, aquilo que ganhou visibilidade vira historia.

Todavia, as reflexdes de Nora (1974) sobre a intervencao do jornalismo na produc¢do do
acontecimento nas sociedades atuais, fazendo com que esta seja a condicdo necessaria para a
sua existéncia, soam em tom critico pelo autor. Nora (1974) faz um alerta aos historiadores
sobre o risco que os jornalistas trazem para a histéria. O que esta nos veiculos midiaticos €
apenas uma versdo manipulada daquilo que realmente ocorre, porque ndo da para retratar a
realidade tal qual ela é, entdo, a midia apenas direciona, sob um angulo especifico, o olhar sobre

0 episodio que é veiculado. O jornalismo acaba tomando o lugar de mediador do acontecimento
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e da histdria, segundo ele. Por sua autoridade e legitimidade em selecionar, trabalhar e publicar
noticias sobre acontecimentos, os meios de comunica¢do ddo voz aquilo que teria passado

despercebido pela sociedade, por conseguinte, pela memoria e pela historia. Dai advém o alerta:

A ela se deve a volta de um tipo de acontecimentos: aquele onde os fatos se escondem
e demandam a critica da informacao, a confrontacdo de testemunhos, a dissipacdo do
segredo mantido pelos desmentidos oficiais, o colocar em questdo principios que
apelam a inteligéncia e a reflexdo, o apelo obrigado a um saber prévio que somente a
imprensa escrita pode fornecer e recordar. Pois do jornal local ao diario nacional, do
6rgdo de grande tiragem ao semanario de opinido, somente a imprensa dispde de uma
gama de virtualidades sem rival, um leque excepcionalmente rico de manipulacéo da
realidade (NORA, 1974, p. 182).

Nora (1974) destaca que os veiculos midiaticos espetacularizam o acontecimento, mas,
simultaneamente, democratizam-no ao dar visibilidade e torna-los conhecidos pela novidade
midiatizada, tendo em vista que ao jornalismo interessa o presente, a instantaneidade, a
imediaticidade. "O acontecimento é o maravilhoso das sociedades democraticas” (NORA,
1974, p. 185). Se antes o acontecimento permanecia num privilégio do historiador, agora,
"oferece-se a ele do exterior, com toda a forca de um dado, antes de sua elaboracéo, antes do
trabalho do tempo. E mesmo com muito mais forca na medida em que os media impdem
imediatamente o vivido como histdria, e que o presente nos impde em maior grau o vivido"
(NORA, 1974, p. 183 e 184). Mas, para o0 autor, 0 acontecimento perde suas caracteristicas
préprias ao ser transmitido pelos veiculos midiaticos na sua necessidade de alimentacdo
permanente da "maquina informativa".

Mesmo sendo corriqueira certa homogeneidade em relacdo aos acontecimentos
noticiados pelos meios de comunicacgdo, € comum encontrar pontos divergentes na cobertura e
reproducdo de um mesmo assunto, visto que existe uma variacdo da linha editorial e da politica
adotadas por cada veiculo midiatico. Contudo, a ética deve ser prioridade no jornalismo, seja
no momento da sele¢do do acontecimento, seja na producao da noticia. O jornalista deve ter em
mente que sua matéria ndo morrera com a sucessdo de outras no dia seguinte, no minuto ou até
nos segundos subsequentes; ao contrario, ela ficara como meméria de uma geracdo, de uma
sociedade sobre a qual fala. Portanto, a apuracdo e a investigagdo devem ser prioridades no
oficio para possibilitar a contextualizacdo dos acontecimentos jornalisticos e para fazer com
que as versdes possivelmente ecoadas para as memorias sejam minimamente destorcidas.

E na construgéo da noticia que o jornalismo da uma dimens&o notavel ao acontecimento
e contribui para a producédo da realidade social e o jornalismo é um lugar de memdria e como

tal deve priorizar a investigacdo para que a sua producgéo possibilite ao individuo a reflex&@o
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sobre a realidade social, sem que ocorram deturpacdes ou equivocos que ecoardo para sempre
na memoria de uma coletividade. Mas o que pode ocorrer, e ocorre com frequéncia, é a
deturpacdo da memodria, visto que ela é passivel de manipulacées e que ela pode ser intencional,
provocada, conforme interesses diversos. Uma vez gque a noticia, assim como a memoria, € um
elemento construido, pode haver silenciamentos ou esquecimentos na veiculagdo de um

acontecimento noticioso em detrimento de outros.

2.2 Memorias e esquecimentos no jornalismo: consequéncias para as identidades

As recordacbes estdo sempre em conflito pelo carater de seletividade proprio da
memoria, onde ha sempre uma negociacdo em seus enquadramentos. E por isso que Pollak
(1989) afirma que essa caracteristica coloca a memdria como um objeto de constante disputa
nos grupos sociais. "Esse reconhecimento do carater potencialmente problematico de uma
memoria coletiva ja anuncia a inversdo de perspectiva que marca os trabalhos atuais sobre esse
fendmeno". Sendo assim, "aplicada a memoria coletiva, essa abordagem ira se interessar,
portanto, pelos processos e atores que intervém no trabalho de constituicdo e de formalizacao
das memorias" (POLLAK, 1989, p. 4). Um desses atores que intervém é o jornalismo ao
privilegiar determinados tipos de coberturas, abordagens, versdes em detrimento de outras, néo
obstante & busca da objetividade e imparcialidade. Na selecdo de pautas, de direcionamento da
cobertura e de fontes, o jornalismo acaba por deixar de fora inmeros acontecimentos, de modo
intencional ou nao, ele termina contribuindo com os chamados esquecimentos.

Tomemos, entdo, o papel do jornalismo no processo de construcdo e formalizagdo das
memdarias como sendo um dos interventores que nutrem o trabalho de rearrumacéo mnemonica.
Enquanto um importante selecionador (entre outros que executam esse papel) dos episodios que
serdo conhecidos e comentados, ou seja, na escolha e nas contribuicdes para a realidade social,
por conseguinte, para a memoria e 0 esquecimento, "o que estd em jogo na memoria é também
o sentido da identidade individual e do grupo™ (POLLAK, 1989, p. 10). Reconhecendo a ligagéo
entre memorias e identidades, observamos as consequéncias dos esquecimentos para 0s grupos,
gue podem perder as memorias coletivas ou, no minimo, té-las deturpadas e podem, ainda,
perverter as identidades.

Contudo, para além das memdrias coletivas ou da memaria nacional, a vivacidade das
recordages individuais pode conservar, através de meios informais pelas familias, lembrancas
durante muito tempo, fazendo permanecer as chamadas memorias subterraneas (POLLAK,

1989). "Por conseguinte, existem nas lembrangas de uns e de outros zonas de sombra, siléncios,
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'ndo-ditos’. As fronteiras desses siléncios e 'ndo-ditos’ com o esquecimento definitivo e o
reprimido inconsciente ndo sdo evidentemente estanques e estdo em perpétuo deslocamento™
(POLLAK, 1989, p. 8). E preciso ter consciéncia dessa perspectiva para se compreender melhor
a discussdo sobre as memdarias e 0s esquecimentos, bem como sobre as consequéncias disso
para as identidades culturais.

Consideramos importante ressaltar também que, além dos proprios grupos e do
jornalismo, existem outros agentes que atuam sobre a construcdo da memodria: sdo as
"testemunhas autorizadas"3. Pesquisadores, historiadores, organizacdes formais, instituicoes e
o0 Estado sdo exemplos, além dos lugares materiais tangiveis, como museus e monumentos. "A
memoria € assim guardada e solidificada nas pedras: as piramides, os vestigios arqueoldgicos,
as catedrais da Idade Média, os grandes teatros, as Operas da época burguesa do século XX e,
atualmente, os edificios dos grandes bancos" (POLLAK, 1989, p. 11). De acordo com esse
autor, as memorias coletivas impostas pelas construcGes e enquadramentos “institucionais”
provocam aglutinacdo e sdo importantes para a continuidade, a sequéncia, a perdurabilidade da
sociedade.

Mesmo que a nossa sociedade esteja muito centrada no presente, mesmo que seja
consequentemente superficial, porque o presente é instantdneo, mutante e muito raso, ha uma
grande preocupacdo com a memdria, embora ndo seja tdo evidente por parte de alguns.
Querendo ou ndo, o jornalismo guarda memorias e, a0 passo que seleciona entre 0s
acontecimentos, o que vai noticiar, ele esta escolhendo também a memaria que podera arquivar,
com base em critérios de noticiabilidade, linha editorial, politica, mercado, critérios pessoais
ou subjetivos, rememora alguma coisa e, simultaneamente, esquece outra. Mas o jornalismo
ndo sO provoca esquecimentos, ele também esquece, no sentido de ndo marcar, isso ocorre
guando deixa de acompanhar um episddio, deixa de cobrar, de notar a sociedade sobre aquela

ocorréncia. Semelhante a essa linha de pensamento, Régo (2014) alerta que:

Os meios de comunicacdo visibilizam acontecimentos enquanto relegam outros a
condicdo de esquecimento e ao fazerem isso ddo aos fatos visibilizados o status de
histéricos por natureza. Todavia, quando em momentos de censura e manipulacéo da
midia e do jornalismo, os discursos sdo direcionados e a memoria é enquadrada, por
vezes construida e deturpada, vale recorrer a outros espacos, fontes e vestigios para
confrontar uma memaria midiatica/jornalistica que ndo perde seu lugar, mas que
necessita ser retrabalhada para se aproximar de uma condicio de verdade (REGO,
2014, p. 13).

3 Expressdo de Michael Pollak (1989).
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Na concep¢do de Régo (2014), a relacdo entre o jornalismo e a memdria, dadas as
condicOes e possibilidades de esquecimento, deve ser vista como um lugar de confrontagao,
assim € que a autora acredita que € necessario comparar a memdria midiatica com a memoria
coletiva e individual e, ainda, com o que resulta da pesquisa histdrica. "Nunca considerando
como absoluto o discurso que I& se encontra. Portanto, reconhecendo que a memoria carrega
em si, aspectos intrinsecos de flexibilidade, visto que se forma, deforma e reforma, conforme
se assimilam outras memorias e historias" (REGO, 2014, p. 15). Para a pesquisadora
supracitada, "ha momentos e sdo muitos, no entanto, em que o jornalismo trabalha em prol do
esquecimento [...]. Nesse momento, a instituicdo que tem como dever a informacdo de
relevancia social trabalha para em prol dos abusos da memoéria” (REGO, 2014, p. 15).

Sobre 0s usos e abusos de memoria, Paul Ricoeur (2007) adverte que existem
possibilidades de engano ou mesmo de manipulacdo dos recursos da memdria exercitada, pois
"0 exercicio da memaria € seu uso; ora, 0 uso comporta a possibilidade de abuso" (RICOUER,
2007, p. 72) e é por ser real essa perspectiva que a memoria entra em uma situacdo de risco, de
ameaca. A sociedade quer controlar sua memoria coletiva, mas, ao ambicionar esse dominio,
tem-se grande possibilidade de ocorrerem abusos, que "resultam de uma manipulacdo
concertada da memoria e do esquecimento por detentores do poder" (RICOEUR, 2007, p. 93).
Rapidamente, migra-se dos usos para 0s abusos de memoria e estes sdao também abusos de
esquecimento. Para o autor, essa ideia de usos e abusos da memoria se sobrepde a ideia de

"fidelidade" da memdria sobre aquilo que se passou, dai a necessidade de confrontacéo.

Uma ambico, uma pretenséo esté vinculada & meméria: a de ser fiel ao passado; desse
ponto de vista, as deficiéncias procedentes do esquecimento [...] ndo devem ser
tratadas de imediato como formas patolégicas, como disfungdes, mas como o avesso
de sombra da regido iluminada da memoria que nos liga ao que se passou antes que o
transformassemos em memoria. Se podemos acusar a memoria de se mostrar pouco
confiavel, é precisamente porque ela é 0 nosso Unico recurso para significar o carater
passado daquilo de que declaramos nos lembrar (RICOEUR, 2007, p. 40).

Tal problematica dos abusos e esquecimentos de memdria alinha-se a das identidades,
cujo "cerne do problema é a mobilizagdo da memoria a servico da busca, da demanda, da
reivindicacdo de identidade” (RICOEUR, 2007, p. 94). A manipulagdo provoca, segundo esse
estudioso, abusos como "excesso de memdria” e esquecimentos como “insuficiéncia de
memoria". Existe possibilidade de engano ou mesmo de manipulagdo dos recursos de memoria,
sendo assim, Ricoeur (2007) nos adverte sobre isso, colocando o alerta. "Os falsos testemunhos

[...] s6 podem ser desmascarados por uma instancia critica cujo Unico recurso & opor aos
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testemunhos tachados de suspeitos outros testemunhos reputados mais confidveis" (RICOEUR,
2007, p. 40-41).

A memoria coletiva € construida para além dos discursos oficiais e midiaticos, mas 0s
meios de comunicacdo tém o papel legitimado nesse processo e, portanto, contribuem para a
manutencdo de certa memdria. Ocorre, nos tempos atuais, um interesse no passado, que se
apresenta no tempo presente, regido pela preocupacdo em guardar documentos, em preservar
lugares, construces, edificacbes, em renovar o antigo e conversar com 0 NOVO para perpetuacdo
grupal. H& uma noc¢édo de que as memorias sdo elementos das identidades, tanto individuais
quanto coletivas, e a midia torna-se um espaco de intervengdo social, tanto dos aspectos
identitarios como mneménicos. Falamos em autoridade jornalistica para atuar na selegdo e
veiculacdo de acontecimentos-noticia, no cruzamento de identidades, na exploracao dos relatos,
na construcdo de um acervo de conhecimentos, que parte da escolha do que € dito e do que é
silenciado ou esquecido.

Para Barbosa (2006), vivemos a "cultura da memoria", presente nas comemoragoes
como praticas que visam relembrar e fortalecer o passado. "A restauracdo dos centros urbanos,
0 sucesso das narrativas historicas e da literatura memorialista, a multiplicacdo dos espacos de
comemoracgdo, o crescimento do documentario no cinema e na televisdo sdo alguns dos
exemplos do que se tem chamado cultura da memdria" (BARBOSA, 2006, p. 14). Aquém e
além da memoria jornalistica, para a autora, toda memoria enseja um esquecimento. Ao passo
gue lembramos, publicamos algo e validamos como memoravel, deixamos de lembrar outros

episédios.

Estar-se-ia diante de um novo regime de memoria no qual a multiplicacdo dos espagos
de rememoragdo (e de comemoragdo) — ainda que transitérios e incompletos —
refletiria o desejo de ancorar um mundo em crescente mobilidade e transformagdo e
de compensar a perda de referéncias por parte dos sujeitos" (BARBOSA, 2006, p. 14).

Acreditamos que existem acontecimentos que precisam ser relembrados reiteradas
vezes, com a finalidade de nao permitir que passe despercebido por outras geraces. No entanto,
na visdo de Barbosa (2006), até eles provocam o esquecimento. "Na operacdo seletiva, ao se
destacar o que precisa ser lembrado, se esquece publicamente — por uma politica de
esquecimento — 0 que ndo vai ser comemorado” (BARBOSA, 2006, p. 16). Considerando o
contexto em que 0s meios de comunicagao se encontram e sua funcao legitimada de elencarem
0 que ndo pode ser esquecido, eles acabam por assumir o papel de "guardides da memaoria" ou

"guardides das comemoracdes”. 1sso ocorre "gracas a capacidade de tornar o passado presente
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e de misturar presente e passado, entendem-se, a luz desse exemplo, as razdes que levam o0s
meios de comunicagdo a assumirem o papel de verdadeiros guardides das comemoragdes"”
(BARBOSA, 2006, p. 18).

Conforme Barbosa (2006), ao chamar o passado, a midia o reconstréi e, mais do que
ISso, 0 reinventa, porque ndo se pode retransmiti-lo tal qual ocorreu. Nesse aspecto, as
comemoragdes funcionam como um meio de intensificar o presente para aglutinar aqueles que
compartilham do mesmo ato, ou seja, ao passo que as comemorac¢des lembram o passado, elas
trabalham o presente e mexem nas identidades. Assim, as comemoracfes atuam sobre uma
tensdo que se da entre dois momentos: o primeiro, "responde a preocupacao de sociabilidade,
de construcdo ou de afirmacdo de uma identidade e outro é de natureza pedagdgica, cuja
preocupacdo € transmitir, fazer conhecer e incitar o publico a participar dessas celebragdes,
sendo misto de sociabilidade e de pedagogia” (BARBOSA, 2006, p. 20).

Embora os jornalistas no seu cotidiano ndo se preocupem nem objetivem fazer memoria,
pois o interesse primordial é a atualidade, a efemeridade do tempo presente, o jornalismo é
considerado lugar de memoria, suporte de memoria, pois possibilita o arquivamento de
acontecimentos e a recorréncia a eles num tempo posterior. E na reconstrucdo do fato na
atualidade e também nos seus rituais de rememoragdes que o jornalismo da uma dimensao
memorével a experiéncia humana e sentido a si mesmo como sujeito social. O Jornalismo
Cultural, especificamente, ajuda a entender a cultura e a sociedade, dando as bases para a
reflexdo social. Cabe a nos discutirmos sobre conceitos, que permeiam esse segmento

jornalistico, assim como sobre seu papel, pois as produ¢des da area podem ecoar nas memorias.
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3 DO JORNALISMO CULTURAL A PROBLEMATICA DAS MEMORIAS

As narrativas jornalisticas perpassam o tempo, revelando seu carater transcendente e
multifacetado, pois excedem os limites do presente, transcorrendo geragdes e periodos. E dessa
forma que atuam a servigo da coletividade. Partimos da premissa de que a cultura tem
centralidade na vida humana, assim, compreendemos que, enquanto construtores da realidade
social, os veiculos midiaticos disseminam e influenciam representacGes de praticas
comportamentais, contribuindo para a construcdo de significados no que diz respeito a cultura.
Sdo tais producdes que permanecem nas lembrancas e ajudam a fortalecer as identidades,
justamente porque os produtos jornalisticos versam, direta ou indiretamente, sobre a cultura ou
as culturas, ja que, assim como as memorias e as identidades, o plural coexiste dada a variedade
e numero de grupos.

Os jornalistas como mediadores culturais atuam, tanto como observadores, quanto como
participantes do processo de construgdo das memorias e identidades culturais. Destarte,
adquirem a funcdo de refletir sobre os costumes e gostos sociais, produzindo sentido e
despertando a populacdo também para este ato de apreciacdo da realidade. Nas diversas
redacBes jornalisticas, seja de impresso, online, radio, TV ou nas multimidias, o jornalismo
trabalha diariamente com variedade e abrangéncia de pautas, mas junto com esse modelo
coexistem as publicacdes especializadas, que trabalham com temas especificos de acordo com
a proposta do meio de comunicacdo para determinado publico-alvo. Sendo assim, sdo muitas
as especialidades, entre elas destacamos a do Jornalismo Cultural, que por abordar a producéo
cultural, se constitui lugar de memdria sobre manifestacGes artisticas, intelectuais e culturais.
Sendo assim, o seu papel como critico cultural na sociedade é despertar o individuo para a
reflexdo sobre aspectos da propria cultura, contribuindo no processo de fixacdo das
manifestacGes como parte das memdrias e das identidades.

Quando falamos em JC, pensamos necessariamente em cultura, visto que a compreensao
do segmento pode ser definida pelo entendimento que se tem dela. Reconhecemos que a
discussdo que permeia o campo da cultura perpassa o tempo e chega a atualidade com
preponderancia social. Muitos sdo o0s pensadores que tomam como encargo o debate sobre o
tema, buscando conceitua-lo; contudo, tamanho interesse e discussdo demonstram que nao €
possivel estabelecer-lhe uma consideracao pura e Gnica. A cultura é um fendmeno da sociedade,
portanto, a relevancia em discutir sobre o tema vai além do entendimento da propria expressao,
chegando a possibilitar a compreensao da coletividade, pois a cultura reflete algo que esta para

além dela mesma.
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Sendo infinitamente abrangente e indo além de concepcdes isoladas, mas agrupando em
um Unico sentido variadas nuances, cada consideracdo sobre a cultura tem uma historia,
portanto, é necessario relaciona-las, ndo com intencdo de formar um conceito, mas percebendo-
a como algo ndo definitivo, nem estatico, e que esta em constante transformacdo. Neste
trabalho, optamos por abordar a discussdo de cultura a partir do que os Estudos Culturais
propdem, tomando-a de um ponto interdisciplinar e percebendo-a como nicleo da vida coletiva.
Desse modo, discutimos sobre as contribuicdes dos pensadores dos Estudos Culturais para o
campo, 0s quais pensam a economia, a politica e a sociedade a partir da cultura. Percorremos a
discussdo sobre a teméatica com base nessa corrente construtivista, porque sua importancia
advém das relacGes que faz entre cultura e sociedade, propondo interdisciplinaridade no estudo
desses aspectos sociais contemporaneos.

Os Estudos Culturais emergiram em meados da década de 1950, tendo como marco as
obras "As utilizagdes da cultura”, de Richard Hoggart, e "Cultura e sociedade”, de Raymond
Williams. Em termos de institucionalizacdo, os Estudos Culturais se vincularam ao Centre for
Contemporany Cultural Studies, em Birminghan, Inglaterra, mas as reflexdes e publicacdes
ganharam o mundo todo (HALL, 2003). Contudo, essa marcacdo temporal ndo quer dizer que
0s estudos iniciaram exatamente nesse momento e lugar. Segundo Hall (2003), esta ndo seria a
primeira vez que as questdes centrais dessa linha de pensamento entrariam em discuss&o.
Notadamente, ndo. As rupturas entre pensamentos e paradigmas ndo acontecem de uma hora
para outra; mas podem ser percebidas em longos momentos de transicdo e desenvolvimento de
pensamentos a partir das mudancas sociais, econdmicas, culturais e politicas.

No caso dessa corrente, surgiu em um contexto de mudancas de valores, antes
tradicionais, no pos-guerra. Os Estudos Culturais tiveram uma diversidade muito grande em
seu interior, tanto de temas como de metodologias de pesquisa, ou mesmo em relacdo a
posicionamentos teoricos. Eles "abarcam discursos multiplos, bem como numerosas historias
distintas. Compreendem um conjunto de formacbes, com suas diferentes conjunturas e
momentos no passado” (HALL, 2003, p. 188). Mas sua importancia advém do reconhecimento
e valorizacdo que os pensadores concediam a cultura. Eles passam a perceber sua centralidade
na sociedade e, portanto, sua relacdo intrinseca com a economia, a politica e com outros campos
sociais. A partir da cultura é possivel compreender o social.

Para tais estudiosos, como Stuart Hall (2003) e Raymond Willians (1992), a cultura é
essa dindmica que reflete o comportamento do individuo, mas também revela formas de poder
e pode ser vista como palco onde os conflitos acontecem. Ela é a ordem simbdlica que estrutura

o real. E um sintoma do que est4 acontecendo e o que é estrutura da propria sociedade. Embora,
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tenham como foco a problematizacdo da cultura, ndo encontramos nesses estudos nenhuma
definicdo consensual e completa a respeito do tema. Estudiosos desse campo assumem a
valorizacdo da alteridade, diferenca, diversidade, desigualdade. De tal modo, a cultura pode ser
vista como lugar onde os conflitos acontecem, tendo como causa as diferencas. Ela ¢, acima de
tudo, um processo, algo que se transforma a todo 0 momento.

De acordo com Raymond Williams (1992), a origem do termo é do latim, do verbo
colere, significando cultivar alguma coisa; habitar; e adorar na acepcdo de culto ligado a
religiosidade. Inicialmente, era mais utilizado no sentido de cultivar terras, vegetais e animais;
depois, o seu significado foi se ampliando para o cultivo espiritual e cultivo da mente de cada
pessoa em particular e socialmente. Ligava-se, sob alguns aspectos, ao conceito de civilizacao,
sendo citada como producdo intelectual e espiritual das pessoas universalmente. Civilizacdo
referia-se ao desenvolvimento, a educacao, ao progresso, dai a correla¢do entre os termos. Mais
adiante, cultura passou a compreender valores intelectuais e espirituais, sé que agora especificos
de cada pessoa como modo de vida intimo, diferenciando-se, portanto, de civilizacdo. A partir
desse desenvolvimento do interior, cultura passou a se correlacionar a arte, a religido e aos
valores pessoais.

Williams (1992) afirma ainda que cultura diz respeito & maneira de viver que da origem
a realidade a partir da interacio através da comunicacdo nas formas escrita e falada. E
caracterizada pelos relacionamentos da sociedade e expressa pelos modos de vida, mas ao
mesmo tempo, € quem orienta esses relacionamentos a partir de significados manifestos atraves
dos produtos culturais, os quais regem a vida em sociedade. Nesse sentido, ela se manifesta nas
escolas e academias, nos movimentos e nos meios de producdo materiais, como: a danga, 0
canto e a fala (praticas culturais populares, comuns nas/das sociedades mais complexas as mais
simples), a escrita (tipo de técnica cultural que necessita de treinamento especializado de
produtor e receptor) e a reproducdo de imagens e a reproducao grafica.

Segundo Hall (2003, p. 126), duas maneiras diferentes de conceituar a cultura podem
ser encontradas em Williams. A primeira diz respeito a maneira como as sociedades definem e
expressam suas experiéncias comuns. A definicdo de cultura "ndo mais consiste no 'melhor que
foi pensado e dito', considerado como os apices de uma civilizacdo plenamente realizada". Até
a arte, que antes era considerada como sinénimo de privilégio, passa a ser encarada como parte
de um processo social. A énfase aqui se d& na conotacgdo das ideias, mas integrando modos de
vida. J& a segunda, mostra uma visao mais antropoldgica da cultura e se refere enfaticamente
as praticas sociais. A principal contribuicdo dessa conceituacdo diz respeito ao destaque das

relagOes sociais; as praticas ndo sao vistas como isoladas.
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A cultura ndo é uma préatica; nem apenas a soma descritiva dos costumes e ‘culturas
populares [folkways]' das sociedades, como ela tende a se tornar em certos tipos de
antropologia. Esta perpassada por todas as praticas sociais e constitui a soma do inter-
relacionamento das mesmas (HALL, 2003, p. 128).

Por outro lado, Stuart Hall (2003) discute dois paradigmas principais nos Estudos
Culturais em torno dos quais se estabeleceram muitos debates do campo: o culturalista e 0
estruturalista. O primeiro, o paradigma dominante, “conceitua a cultura como algo que se
entrelaca a todas as préaticas sociais; e essas praticas, por sua vez, como uma forma comum de
atividade humana: como préxis sensual humana, como a atividade através da qual homens e
mulheres fazem histéria" (HALL, 2003, p. 133). Conforme o autor mencionado, essa linha de
pensamento realca a importancia da experiéncia na analise cultural, que é vista como ponto-
chave, onde as praticas sociais se entrecruzam. Sendo assim, cultura é definida como sendo
sentidos e valores, 0s quais nascem das relagdes entre pessoas e grupos distintos de acordo com
as suas historias, tradigdes e vivéncias, a partir da troca e da incorporacao de experiéncias.

Diferentemente, o paradigma estruturalista centra a discussao na referéncia conceitual
de ideologia, em torno da qual se discute a cultura. "As ideologias sdo aqui concebidas ndo
como contetdo e formas superficiais de ideias, mas como categorias inconscientes pelas quais
as condicdes séo representadas e vividas" (HALL, 2003, p. 138). Pela articulacdo entre cultura
e ideologia, propBe-se pensar as praticas que unem e diferenciam as culturas. Assim, enquanto
o paradigma culturalista foca as discussdes da cultura sobre a experiéncia, considerada o lugar
de interacdo entre a condicdo e a consciéncia, o segundo paradigma dos Estudos Culturais, o
estruturalista, acredita que a experiéncia ndo pode embasar nada, "pois s6 se podia 'viver' e
experimentar as proprias condi¢des dentro e através de categorias, classificacGes e quadros de
referéncia da cultura" (HALL, 2003, p. 138. Grifos do autor).

Embora nem o culturalismo nem o estruturalismo bastem, como paradigmas auto-
suficientes para o estudo, eles sdo centrais para o campo, o que falta a todos os outros
contendores, porque, entre si — em suas divergéncias, assim como em suas
convergéncias — eles enfocam o que deve ser o problema central dos Estudos Culturais
(HALL, 2003, p. 148).

N&o obstante as contribuicbes desses estudos para o campo da cultura e,
consequentemente, para a sociedade, até hoje, o conceito continua complexo. Reconhecemos
gue a cultura distingue povos, é determinante de pensamentos e atitudes através de um processo
de aprendizado que é transmitido de uma pessoa a outra, perpassando geracfes. Mas cultura

também é manifestacdo, € arte. Segundo Roque de Barros Laraia (2001), muitos tipos de
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crengas, comportamentos e costumes podem ser percebidos em todo o mundo e, até mesmo,
dentro do mesmo pais. O que é comum para um povo, o é estranho para outro; praticas toleradas
em um local sdo proibidas em um distinto, conforme a variacdo cultural da humanidade.
Portanto, ela é dindmica e s6 pode ser compreendida pela l6gica dentro do proprio sistema
cultural. Para a compreensdo da cultura, é necessaria reflexdo continua sobre o tema, como se
cultura fosse algo de entendimento natural, que ndo ¢é explicada, porém, com facilidade.

Acreditamos ser indispensavel o conhecimento ndo superficial a respeito do assunto
para a compreensao do processo pelo qual cada ser vivencia enquanto pessoa, especialmente,
no que diz respeito as caracteristicas que diferenciam uma coletividade de outras. Esse
entendimento se reflete no Jornalismo Cultural, por ser a cultura objeto direto desse segmento
jornalistico. Sendo assim, a maneira como o0 jornalista da editoria pensa e vé a cultura é
determinante do modo como ele vai retrata-la rotineiramente. De modo mais imperante, a
percepcdo que o proprio meio de comunicagdo, enquanto instituicdo jornalistica, tem sobre a
cultura dita o tratamento que vai dar as manifestacdes a serem expressas no material veiculado.
O agravante se da quando lembramos que as producdes jornalisticas ndo sdo deixadas para tras
pela edicdo seguinte, mas podem permanecer nas memorias e identidades dos povos, ajudando
a construi-las nos dias de hoje.

Interessa-nos pensar com Laraia (2001, p. 28) que “o0 homem ¢ o tinico ser possuidor de
cultura”, que é ela que caracteriza a humanidade e a diferencia das demais espécies, pois a
cultura e a humanidade se desenvolveram juntas ao longo da historia. Assim, torna-se agente
dos modos de ver e pensar o mundo, categorica de comportamentos sociais, e também
caracterizadora de diferentes condutas, gostos e crengas. As sociedades humanas possuem seus
préprios sistemas de classificacdo do mundo, os quais variam entre si, pois cada grupo social
tem suas proprias caracteristicas. Em uma visdo mais antropoldgica como a do autor citado,
cultura revela tudo o que diz respeito ao homem. Destacamos que essa maneira de entendé-la
define os tipos de producdes que serdo veiculadas pelo JC e, além disso, 0 modo como elas o
serdo: que tipos de fontes serdo ouvidas, quais versdes serdo acatadas, que foco sera dado para
a construcao da realidade social e, até mesmo, a dose de critica cultural — ponto alto desse
jornalismo.

No entanto, notamos que as pessoas geralmente associam a cultura a atuagbes, como
teatro, cinema, exposicoes de pinturas, esculturas, musica e literatura. Essa nossa percepgéo e
critica se fundamentam em Marcia Eliane Rosa (2013). De acordo com a autora, a arte € o0 que
mais se destaca nas veiculagBes jornalisticas com base em coberturas de eventos pelos

profissionais que trabalham na editoria de cultura ou em veiculos midiaticos especializados na
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mesma. Por conseguinte, "as narrativas jornalisticas deste segmento acabam por diminuir o
valor da critica cultural, estimulando a superficialidade na abordagem das pautas e promovendo
uma grande e suspeitosa linha de negociacao entre as redacdes e as assessorias de eventos
culturais” (ROSA, 2013, p. 69). Para a autora, é preciso compreender a cultura para além do

consumo e percebé-la como ambiente historico e critico social.

O chamado jornalismo cultural de hoje, sobretudo aquele praticado pela ‘grande
imprensa’, resume-se a reportar, divulgar e analisar (superficialmente) produtos
culturais. No entanto, pensamos que ele pode ir além desta triade, mas para isso deve
tecer a vida cotidiana ndo s6 mostrando comportamentos, costumes, crencas e
tradigdes, mas também, e principalmente, observando as nuances da(s) cultura(s) em
transformacdo, seus conflitos, suas relacbes de troca. Para esta empreitada, o
jornalista cultural precisa buscar refletir a realidade vivenciada pela sociedade
captando angulos do seu cotidiano e, fundamentalmente, sabendo diferenciar cultura,
arte e consumo (ROSA, 2013, p. 69-70. Grifos da autora).

Rosa (2013) coloca a necessidade da critica no Jornalismo Cultural e enfatiza que ela
deve partir da tomada de consciéncia do processo para além do espetaculo de consumo da arte,
tanto do jornalista cultural quanto do cidadao a quem se destinardo as producdes. Todavia, isso
ndo pode se limitar as intengcdes dos individuos massacradas pela dureza das redacgdes
jornalisticas ou pela ferocidade do cotidiano, pelo contrario, deve ser uma proposta balizada dia
a dia com foco na reflexdo e na autorreflexdo. "Decifrar elementos e fendmenos culturais,
analisar de forma imanente e transcendente. Circular por entre as estruturas com consciéncia e
sair do estado de contemplacdo. Estes podem ser caminhos para o jornalista da cultura. Para
evitar aglomerar-se como mais um espectador” (ROSA, 2013, p. 76). Conforme a autora, esses
seriam reflgios para as macantes rotinas jornalisticas, contribuindo para a mudanga social a
partir da transformacdo do individuo pela experiéncia pessoal e profissional, reconstruindo o
imaginario coletivo e historico ao considerar as variadas nuances e as pluralidades das culturas
de uma época. E mais que isso, fazendo o sujeito social perceber tudo isso também por meio da
imaginacao.

Corrobora com a percepcao de "crise™ sobre 0 Jornalismo Cultural, o autor Daniel Piza
(2009). Para ele, 0 JC ndo é mais 0 mesmo que outrora se destacou no cendrio brasileiro, "o
jornalismo cultural de hoje, na maioria das vezes, beira o futil e o leviano" (P1ZA, 2009, p. 63).
O autor coloca trés indicios que asseguram a assertiva: 1°) atrelamento a agenda cultural; 2°)
qualidade textual; 3°) secundarizacdo da critica — ponto alto da imprensa segmentada em
cultura. Segundo ele, as pautas da editoria se limitam, em sua maioria, a0 cronograma de
eventos, que vdo desde estreia de filmes e langcamentos diversos a cobertura de eventos com

celebridades. Consequentemente, as materias publicadas sdo resumidas a informacdes basicas,
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perdendo na apuragdo escrita e, principalmente, na critica; quando esta aparece, se resume a
comentarios sem fundamento, marcados unicamente pelo achismo. Mediante esses aspectos, 0
que pode ficar para as memorias sobre as culturas é apenas uma parte extremamente reduzida
e, quicd, distorcida sobre a realidade social hoje.

Diante da funcdo jornalistica de "selecionar aquilo que reporta (editar, hierarquizar,
comentar, analisar), influir sobre os critérios de escolha dos leitores, fornecer elementos e
argumentos para sua opinido”, Piza (2009, p. 45) realca como papel principal do jornalismo
cultural "o dever do senso critico, da avaliacdo de cada obra cultural e das tendéncias que o
mercado valoriza por seus interesses, e 0 dever de olhar para as indugdes simbdlicas e morais
que o cidadao recebe”, mas lamenta que a imprensa cultural ndo esteja cumprindo essa funcao
na atualidade. Para o autor supracitado, "seu papel nunca foi apenas o de anunciar e comentar
as obras langadas nas sete artes, mas também refletir (sobre) o comportamento, os novos habitos
sociais, 0s contatos com a realidade politico-econémica da qual a cultura é parte a0 mesmo
tempo integrante e autbnoma (PIZA, 2009, p. 57).

O que prevalece para muitos é a visdo de cultura associada a algo inalcancavel. Piza
(2009) questiona os motivos que levam as pessoas menos instruidas a terem medo da cultura.
Vé-la como algo que exige esforco, estudo e leitura, é aceitdvel. Mas isso, por vezes, gera um
bloqueio. O autor afirma que no jornalismo, temas cultos e letrados, dependendo do tratamento,
podem se tornar mais leves, mesmo sem deixa-los chulos; do mesmo modo que assuntos mais
populares e outros referentes ao entretenimento podem ser trabalhados de forma critica e
analitica. Assim, tudo vai depender da maneira como o Jornalismo Cultural vai trabalhar a
cultura. "O jornalismo cultural sai perdendo quando os critérios passam a ser resumidos ao de
afastar o leitor de abordagens que considera erroneamente 'muito sérias' ou criticas" (PIZA,
2009, p. 57).

Entendemos que a melhor vertente, entre tantas existentes, para a compreensdo de
cultura é pensa-la como o todo e simultaneamente como as partes, mas, acima disso tudo, como
0 nucleo da vida coletiva, percebendo sua caracteristica interdisciplinar e central, sempre
cientes da complexidade que existe quando tentamos defini-la. Desse modo, entendemos que
compreendé-la como sendo apenas arte, é ter uma visdo distorcida e limitada sobre sua
abrangéncia. Por conseguinte, se o JC focar essencialmente em musica, escultura, pintura,
teatro, cinema, ou seja, nas manifestacfes artisticas, estard apresentando uma concepc¢éo
induzida e restrita em sua abordagem. Imediatamente, o que podera ficar para as memorias dos
grupos sera apenas um recorte limitado das vivéncias coletivas atuais, ainda que esse segmento

jornalistico ndo seja 0 unico a contribuir com a construcdo das memorias. Dai advem toda
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dificuldade no discernimento do papel desse jornalismo. Por isso a necessidade de relacionar o
conceito de cultura a arte, mas também as crencas, aos costumes e valores, ao conhecimento,
aos bens sociais e as acdes e manifestacBes sobre as quais ocorrem comunicacdo e troca,
envolvendo também o intelecto. A partir disso, possibilita-se a ampliacdo da demanda do
Jornalismo Cultural perante a sociedade, pois "cultura é expandir horizontes, até mesmo para
enxergar melhor o seu entorno. O jornalismo cultural deve se nutrir disso™ (PIZA, 2009, p. 62).

Consideramos importante entender como se da a constru¢cdo da memdria sobre a
producdo cultural atraveés da midia. Perceber como a memdria sobre o campo cultural é
construida implica também compreender o papel do jornalismo nesse contexto, ja que este é
um dos lugares de memoria carregados de vestigios e rastros para a historia da humanidade,
assim como para a historiografia. Vale ressaltar que a formacdo das memorias ndo é um
processo exclusivo do Jornalismo Cultural, mas o nosso interesse neste trabalho é pensar nas
formas de abordagem dessa especialidade jornalistica, destacando que deve fazé-las tendo em
conta a complexidade aqui mencionada. Segundo Piza (2009), o lugar do JC é de reflexédo sobre
esses aspectos e ndo deve se limitar a veiculacéo de entretenimento e agenda, tampouco apenas
a veiculacdo artistica. O autor mencionado recomenda que a agenda cultural e o entretenimento
ndo sejam focos principais, servindo de guia para o publico, com programacdo que envolve do
cinema, passando pelo teatro e pela TV, até as celebridades e o hordscopo. Esse atrelamento
demasiado a agenda significa empobrecer para a produgdo noticiosa especializada em cultura.

Acreditamos, com Piza (2009), que a cultura pode ajudar a compreender melhor a
sociedade porque € expressdo das manifestacfes sociais, € 0 sentido e a significacdo das praticas
coletivas. Nesse contexto, a funcdo do Jornalismo Cultural é refletir sobre os valores, costumes
e comportamentos de uma coletividade, e ndo somente entreter com anuncios superficiais de
lancamentos de filmes, musicas e obras literarias. Ha que se analisar a totalidade contextual em
gue o lancamento de uma obra cultural acontece, remetendo a um olhar ampliado sobre os fatos,
mostrando as circunstancias, explicando a situagdo, descrevendo a conjuntura. Quando
aparecem com informagdes contextualizadas, as matérias e as criticas tém a fungéo principal de
oferecer um julgamento sobre uma realizacdo, dando suporte para o publico concordar ou
discordar do que foi colocado coerentemente.

Outro autor que nota a tendéncia do Jornalismo Cultural para o lado artistico da cultura
é Jorge B. Rivera (2006). O argentino repara duas maneiras principais de se perceber o
segmento cultural: a primeira entende que esse jornalismo envolve e, portanto, privilegia a
cultura ilustrada (literatura e arte); j& a outra leva em consideracdo a cultura sob uma percepgao

mais antropoldgica, incluindo sob ela conhecimento, crengas e comportamentos. Conforme o
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autor, € comum associar o termo as "belas letras" e as "belas artes", consequentemente, o
Jornalismo Cultural seria a comunicacéo a partir dessa classificagcdo. Todavia, essa concepgéo
restringe e limita essa especialidade jornalistica de forma empobrecedora, pois a coloca como
direcionada a uma minoria que tem acesso a cultura considerada erudita e que recebe
privilégios, quando, porém, a apreciacdo de cultura é bem mais ampla, complexa e completa,
sem distin¢do ou classificacdo de "niveis" sociais.

Rivera (2006) atribui ao JC uma gama de temas que pode ser diversa e heterogénea,
mas, para o0 autor, a sua abrangéncia depende e muito da percepcdo que se tem de cultura,
portanto, é a ampliddo ou a restricdo do conceito que pode reduzir ou expandir o campo
jornalistico e as possibilidades. Destarte, entendemos que o que dificulta o discernimento da
abrangéncia de Jornalismo Cultural é o emaranhado envolto na definicdo do que seja, de fato,
cultura e a discussao sobre qual o seu limite de circunscricdo. O ponto marcante do pensamento
do autor supracitado é de que o JC tem como papel instigar o leitor para a reflexdo, chama-lo
para pensar sobre o seu contexto e seu lugar social a partir das analises e criticas que lhes séo
apresentadas nas pautas trabalhadas e veiculadas. Assim, destacamos nesse pensador um

conceito consistente sobre Jornalismo Cultural:

Uma zona muito complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam
com propdsitos criativos, criticos, reprodutivos ou de divulgacdo os terrenos das
“belas artes”, das “belas letras”, as correntes de pensamento, as ciéncias sociais e
humanas, a chamada cultura popular e muitos outros aspectos que tém a ver com
produgdo, circulacdo e consumo de bens simbdlicos, sem importar sua origem ou
destino (RIVERA, 2006, p. 19. Tradugéo nossa).

Portanto, o papel do JC, de acordo com Rivera (2006), € propiciar subsidios para a
reflexdo sobre as formas de organizagédo da sociedade por meio das producGes culturais e do
contexto historico da obra. Ao encaixar a analise estrutural reflexiva sobre a sociedade em que
a obra se insere, no caso de avaliar obras, a imprensa cultural atua como intermediaria entre
cultura e sociedade, fazendo chegar a muitos o que seria restrito apenas a uma minoria.
Consequentemente, observamos o lugar do jornalismo como mediador dos acontecimentos para
a sociedade, nesse caso especifico, intermedia episodios das culturas para os grupos, & um
jornalismo que trabalha na construgio das memorias coletivas e da memoria de si e para si*. E

certo que ele desempenha um papel relevante quanto a formacdo do cidaddo, assim precisa

4 Em seu tempo, o jornalismo fala de si, de seu modo de escrever, da forma como foi noticiada. Assim, guarda a
prépria memoria. Por meio do acesso ao material veiculado em diferentes épocas é possivel perceber o que faziam
os jornalistas, como faziam e até mesmo comparar com o que fazem hoje.
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executar bem a funcéo de refletir sobre 0s novos costumes e gostos sociais, produzindo sentido
e despertando a populagéo para a reflexdo e a critica da realidade.

Contudo, a atuacdo reflexiva, fincada na boa apuracao para argumentacdo consistente
sobre a realidade da qual trata o jornalismo pode ser comprometida pelas légicas de mercado,
que ditam ndo democraticamente muitas regras dessa profissdo. Dai pode-se proferir, conforme
José Salvador Faro (2007), que esse campo tem sido propicio a discussdes que revelam as
dicotomias existentes entre os valores outorgados ao préprio jornalismo, como reflexdo e
criticidade, e as regras de mercado, que conduzem o0 campo mais ao entretenimento, uma
completa “[...] oposicdo entre seu carater de entretenimento e a possibilidade sobre temas de
natureza estético-conceitual e politica” (FARO, 2007, p. 1). Com ele, reconhecemos que é esse
fator que leva ao consequente “[...] empobrecimento das pautas, abordagem superficial dos
fatos, pasteurizacao dos textos, perda de substancia investigativa das reportagens, assédio bem-
sucedido das assessorias” (FARO, 2007, p. 1). No entanto, o conteddo veiculado pelo
jornalismo cultural ndo pode aderir apenas a essa ldgica mercantil, porque isso acaba por
empobrecer a producéo.

O jornalismo tem possibilidade de ser um espacgo onde a légica do mercado predomina,
ditando o contelido exposto a populagdo, mas também tem capacidade para ser espacgo aberto a
uma producéo que leve a sociedade a reflexdo, ampliando os questionamentos conceituais e
politicos que fazem parte da formacdo das pessoas (FARO, 2007). Portanto, para o pensador
supracitado, a especificidade do jornalismo voltada para a cultura pode assumir variadas formas
indo do entretenimento e divulgacdo da cultura classica a formacdo social, intelectualidade a
partir da reflexdo e critica. Afiancamos que o que deve prevalecer é a percep¢do de que 0
"jornalismo cultural € um espaco de producdo discursiva voltada para o entretenimento, um
género invadido pela légica dos padrdes da industria cultural™, pela coeréncia das vendas, mas,
ao mesmo tempo, "contraditoriamente e dialeticamente também deve ser analisado como
resultado da complexa relagdo que a reflexdo sobre a producédo estético-conceitual e politica
provoca no &mbito dos agentes que atuam na esfera midiatica" (FARO, 2007, p. 5).

O que percebemos como necessario € o tom critico na produc¢édo do Jornalismo Cultural,
sempre levando em conta o contexto e sempre conduzindo de forma analitica as producdes a
serem veiculadas. A regra vale tanto para o texto cujo nome é critica quanto para perfis,
entrevistas, cronicas, resenhas, reportagens e até mesmo para ensaios fotograficos. O
importante é que as noticias publicadas pela editoria de cultura sejam escritas sem serem
resumidas a agenda, as coberturas de estreias e langamentos ou a cultura cléssica para que sua

fungéo seja realizada adequadamente, intermediando da melhor maneira os acontecimentos e
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as culturas para os individuos sociais, com a consciéncia de que os produtos jornalisticos ndo
morrem com a rapida e constante sobreposi¢do noticiosa, mas que eles podem permanecer nas
memorias e identidades dos grupos.

Desse modo, fica claro que a definicdo de Jornalismo Cultural esta ligada de forma
intrinseca a0 que se entende como cultura. Distinguimos a coexisténcia de conceitos
diversificados sobre cultura, ressaltando que ele é relativo porque a propria cultura o é; depende
de condicgbes espacgo-temporais para se definir de uma maneira ou de outra. Vale ressaltar que
nossa pretensdo nesse capitulo ndo foi nem é de estabelecer-lhe um conceito, mas reconhecer
as abordagens mais comuns que cercam o tema. Para nés, a cultura pode ser estudada para além
de questdes temporais, pois ela pode ser manifesta em aspectos e matrizes culturais de
diferentes temporalidades se entrelacando no mesmo tempo. A cultura pode ser hibrida,
pluralista e, a0 mesmo tempo, singular. Esse hibridismo ocorre a partir da compreensao do
procedimento de mistura dos diferentes segmentos culturais onde se realiza a fusdo de bens
simbdlicos de precedéncia diferentes. Embora ndo haja um conceito prevalecente sobre cultura,
é preciso entender a cultura para além do ambiente artistico-estético.

Assim como é complexa a discussdo do conceito de cultura, é igualmente dificil chegar
a uma definicdo Unica de Jornalismo Cultural. Ao considerarmos que a cultura compreende
todos os aspectos da realidade social que caracterizam a existéncia das pessoas, entendemos a
imprensa cultural como lugar de reflexdo, analise e critica sobre esses aspectos, ultrapassando
as coberturas e difusbes da literatura, pintura, escultura, teatro, musica, arquitetura e cinema.
Para Eliane Fatima Corti Basso (2006), o JC vai além da reproducéo das artes, cobre também
outros angulos do campo cultural, abordado de maneira mais abrangente. “Se por Jornalismo
Cultural fosse entendida apenas a veiculacdo do gosto literario-artistico, deveria, entdo, ser
chamado de Jornalismo de Artes” (BASSO, 2006, p. 2).

A editoria de cultura se difere das demais porque disponibiliza analises, interpretacdes
e criticas baseadas na reflexdo. InformacGes contextualizadas é que diferenciam esse tipo de
jornalismo dos outros. Contraditoriamente, a midia cultural tem a tendéncia de valorizar e
associar a cultura como letrada, associando-a as artes classicas, a educacdo, a formacao,
conforme Basso (2006). Contudo, a tematica cultural vai além de tudo isso. “O calcanhar de
Aquiles esta em considerar como cultura apenas a estética burguesa, entendida como cultura
erudita, pertencente a classe letrada, proporcionada no sistema educacional” (BASSO, 2006, p.
6). Em outra publicagdo, Basso (2008) reitera que o segmento cultural jornalistico vai mais
adiante, expandindo-se como setor que cobre as culturas e demonstram em forma de andlise 0s

comportamentos dos individuos na sociedade, e desta entre as demais. Assim, a avaliagdo do
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pensamento social que se refletird em acGes individuais e coletivas. Portanto, o jornalismo
dissemina e pondera criticamente as culturas.

Lembramos que o jornalista tem como dever levar informacdes atualizadas e com grau
de credibilidade a sociedade. O oficio atua como mediador entre 0s acontecimentos e as
pessoas. E por Jornalismo Cultural tem-se convencionado percebé-lo como uma especializacéo
que surge a partir da necessidade de atender ao publico segmentado, tratando o tema cultura de
maneira mais aprofundada e analitica e proporcionando dessa forma a sociedade 0 acesso aos
bens culturais. Todavia, por vezes, o jornalismo especializado atua condicionado ao sistema
politico e econébmico de muitos paises, 0 qual termina por conduzir o conteido a uma forma de
tratamento limitada. Como exemplo, citamos a agenda cultural e o entretenimento, servindo de
guia para o publico, com programacao que envolve do cinema, passando pelo teatro e pela TV,
até as celebridades e 0 hord6scopo. Esse atrelamento excessivo a agenda se constitui um mal
também para Basso (2007) que afirma que € dessa forma que o jornalismo cultural acaba
tratando a cultura de modo negligenciado, por funcionar como mercadoria destinada ao
consumo.

O que pode ser dito acerca do Jornalismo Cultural é que este é um largo e multiplo
caminho, e que nele existem muitos modos diferentes de se trabalhar produtos e bens da cultura,
mas que “[...] a intensa producdo desse tipo de cultura leva, por consequéncia, a privilegiar
determinados produtores e a marginalizar outros, sem contar as vezes em que acontece dos
enfoques serem os mesmos, levando a uma homogeneizacao cultural” (BASSO, 2007, p. 3).
Entdo, a reflexdo de uma obra artistica de qualquer segmento social deve ser abstraida do
contexto geral, levando em conta o que proporcionou tais pensamentos, em quais circunstancias
a obra foi realizada. Assim, ficardo evidentes as ideias do produto cultural enriquecendo “o
repertério do publico, possibilitando certo posicionamento em relacdo ao saber tradicional e a
sua bagagem cultural” (BASSO, 2007, p. 2). Do mesmo modo, conduzird o publico ao gosto
pela leitura fazendo-o crescer intelectualmente.

Acima de tudo, o Jornalismo Cultural deve ser convidativo e atrativo para que o leitor
seja chamado a leitura, que tenha sua curiosidade e criatividade desafiadas, seja pela opinido
ou pela informacdo, contextualizadas e criticas. S0 assim, 0 segmento jornalistico cumprira
efetivamente o papel de contribuir com a sociedade, incitando as pessoas a serem ativas na
formacdo de suas proprias opinides e reflexdes. Entendemos que a cultura abrange variados
aspectos da realidade social que caracterizam a existéncia das pessoas, consequentemente,
compreendemos o Jornalismo Cultural como lugar de reflexdo, andlise e critica sobre esses

aspectos.
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Ressaltamos anteriormente que o material deve ser bem apurado, com interpretagdes e
contextualizages, sem se resumir apenas a agenda ou a cultura classica, para que o oficio
jornalistico seja realizado adequadamente, intermediando da melhor maneira, as noticias de
cultura para os leitores. A reflexdo sobre uma obra artistica de qualquer segmento social deve
ser tratada sem discriminacdo, levando em conta o0 que proporcionou tais pensamentos e em
quais circunstancias a obra foi realizada. A cultura, as artes e o entretenimento séo explorados
no Jornalismo Cultural, mas o trabalho tem de ser feito com avaliacdo critica, de forma
convidativa para que o leitor pense, reflita sobre seu tempo e seu lugar social. Ainda assim,
enfatizamos que o campo desse segmento jornalistico € mais largo e deve abranger mais do que
artes. Ele ndo deve se resumir a veiculacao delas.

Na discussao sobre diferentes concepcdes de cultura, Marcelo B. Gomes (2005) concebe
que ela atua em uma dupla funcdo: como mediadora das relacbes sociais entre os proprios
homens e entre 0s homens e a natureza, 0 meio ambiente. Nesse intercambio, “[...] a cultura é
uma memoria social, isto é, um deposito de informacdes histdricas para as futuras geracdes e
sociedades. E como mediadora interna das relagdes sociais, a cultura € um modelo que regula
o relacionamento interpessoal em diferentes instancias” (GOMES, 2005, p.2). Vemos a cultura
como instrumento da vida coletiva, como expresséo individual e grupal, capaz de unir e separar
povos, elemento marcante para as memorias dos grupos e, especialmente, para as identidades
que vinculam pessoas e apartam outras pela identificacdo. Por ser lugar da memoria cultural, o
jornalismo, cuja especialidade € nomeadamente esta, cumpre a funcdo de mediador de relacbes
no presente e do passado para o presente, do presente para o passado.

Baseado na distingdo de Raymond Willians (1992) sobre a cultura, de que suas
produgdes fazem referéncia ao contexto social e temporal, Franthiesco Ballerini (2015, p. 32)
ressalta "[...] a importancia do jornalismo cultural ndo s6 em 'registrar o presente’ como em
contextualizar as obras analisadas em seus cadernos. Tais obras, porém, sdo atemporais em
termos de apreciacgdo e valor artistico-cultural". Para uma pessoa apreciar € compreender uma
obra de qualquer época € necessario conhecer, antes de tudo, o contexto sociocultural em que
ela foi produzida. De modo semelhante, mas com muito mais cuidado e dando clara énfase no
texto, o jornalista deve considerar os aspectos situacionais da producdo sobre a qual trata na
escrita noticiosa e, além disso, deixar clara a conjuntura da sociedade no tempo e no espago em
que ele esta inserido, pois o todo social interfere na maneira particular de escrever e de ler as
obras.

Sendo a cultura algo que transcende o tempo, que perpassa geracfes e que a0 mesmo

tempo é comprometida por ele por ser dindmica e estar em constante transformacédo, o
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Jornalismo Cultural tem a responsabilidade de contextualizar suas producdes, e ndo somente
em registra-las no tempo presente. Ao fazer isso, ele cumpre duplamente sua funcéo: a de servir
ao periodo para o qual trabalha (o presente), proporcionando entendimento da atualidade sob
embasamento, fundamentacéo e certo grau de aprofundamento para o tempo presente e sobre
ele; e a de guardar a memoria coletiva para outras geracdes e periodos, produzindo rastros,
lembrangas, mas também apagamentos da memoria na sociedade contemporanea. Sabemos que
existem muitas culturas no mundo e que elas ndo se mantém isoladas umas das outras; pelo
contrario, as tecnologias, a comunicacdo, a midia e o jornalismo promovem certa interagcdo
entre elas, de modo que uma termina por influenciar, ainda que ndo nitidamente, a outra num
processo continuo.

Por reconhecer essa relacdo de atracdo e rejeicdo das culturas, demonstracdo de sua
esséncia mista e ndo isolada, nem pura, Ballerini (2015, p. 31) acredita que hoje ha uma
miscigenacdo das produgdes, de modo que o autor ndo reconhece distin¢do entre cultura e
entretenimento, pois para ele, "em uma obra voltada ao entrenimento ha também tragos culturais
dos seus produtores”. Na percepcao desse escritor, ndo podemos rotular a pratica da imprensa
que trabalha especificamente a cultura, porque se tentassemos fazer isso, cairiamos facilmente
na superficialidade. O motivo é o fato de a cultura ser subjetiva e passivel de muitas
interpretacdes, conforme o campo de visao da pessoa. As implicac¢Oes da tentativa de conceituar
cultura percorrem o jornalismo cultural, que hoje ampliou a variacdo de assuntos que abarca,
envolvendo moda, gastronomia, design, tecnologias e quadrinhos. Esse leque de novos temas
gue se junta aos ja consagrados, como o cinema, a literatura e o teatro, sdo inovacoes recentes,

insurgidas do final do seculo XX para cé.

Isso porque ler um jornal, revista e navegar na web significam ter um comportamento
ndo linear, que oscila entre a informagdo e o lazer. Tais novidades no jornalismo
cultural reforgam esse carater duplo entre informacéo e entretenimento que ganhou
forga na editoria nos Ultimos anos (BALLERINI, 2015, p. 54).

O Jornalismo Cultural deve ser convidativo e atrativo para que o leitor seja chamado a
leitura, para que tenha sua curiosidade e criatividade desafiadas, seja pela opinido ou pela
informacdo, contextualizadas e criticas. SO assim 0 segmento jornalistico cumprira
efetivamente seu papel de contribuir para o crescimento intelectual das pessoas, incitando-as a
serem ativas na formacéo de suas proprias opinides e reflex6es. Um dos varios meios de atender

a essa demanda social € através da critica. Com informacdes contextualizadas ela tem a fungéo
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principal de oferecer um julgamento sobre uma realizagdo, dando suporte para o publico
concordar ou discordar do que foi colocado coerentemente.

3.1 O papel da critica cultural

O Jornalismo Cultural ndo se ocupa de ser puramente informativo. Seu papel transcende
o0 lugar de seletor de acontecimentos jornalisticos e mediador de noticias, chegando a ser um
analitico dos fatos culturais para a sociedade. Sua pratica precisa ir além da emissdo de
informacdo e espetacularizacdo de certos acontecimentos prontos para 0 consumo, como a
divulgacédo de lancamentos de filmes, livros, pecas. Uma maneira de bem executar a prestagéo
de servico a sociedade é por meio da critica. Com informacgbes contextualizadas, ela tem a
funcdo principal de oferecer um julgamento sobre uma realizacdo, dando suporte para o publico
concordar ou discordar do que foi colocado coerentemente. O que se deve € ter em mente que
ha uma ligagdo entre culturas e identidades e, sendo assim, o jornalismo ajuda no trabalho de
constituicdo e fortalecimento delas.

A critica — tipo de texto produzido no segmento do Jornalismo Cultural — se destaca em
grau de importancia em relacdo as reportagens, matérias, noticias veiculadas nessa
especialidade jornalistica (BALLERINI, 2015). Porém, ela ndo pode ser expressa apenas como
a classificacdo de boa ou ruim perante uma obra, tampouco pela quantidade de espectadores
que tal obra gera. Acreditamos que ela deve ser embasada, com tal grau de profundidade que
proporcione clareza e capacidade avaliativa ao leitor, de modo que ele tenha argumentos nos
quais possa se embasar para construir seu pensamento acerca daquilo. Além disso, acreditamos
que, mesmo que o produto final jornalistico da imprensa cultural ndo seja a critica propriamente
dita, digamos que seja uma reportagem, matéria, coluna de opinido, mas o texto deve carregar
uma atitude reflexiva em estilo de criticidade, que deve ser tipica do JC.

Sobre a importancia do jornalismo, Ballerini (2015) afirma que advém do fato de que a
critica ultrapassa o proprio jornalismo na sua rotina, no seu dia-a-dia tipicamente voltado para
a atualidade, pelo aprofundamento, carater reflexivo e contextualizado. Ndo obstante, o autor
lamenta que a editoria de cultura seja secundarizada nas instituicdes jornalisticas. "Apesar da
evidente importancia do jornalismo cultural, ele muitas vezes se torna a editoria menos
privilegiada dos veiculos”, constituindo-se "um erro que causa desequilibrio de pesos entre a
opinido expressa nos diferentes cadernos de um veiculo” (BALLERINI, 2015, p. 53). Além
disso, é lastimavel, também para o ja citado autor, o predominio da agenda cultural sobre o

jornalismo cultural como um todo e a critica em particular.
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Para Marcelo Coelho (2006, p. 12), na atualidade o Jornalismo Cultural precisa superar
qualquer tipo de possivel decaimento, pois “o critico ¢ representante do publico, do ‘homem
comum’, que esta a ser enganado pelo artista”. Coelho (2006) aponta critérios basicos para que
uma critica seja escrita de modo fundamentado: o primeiro deles € o da propriedade, a
necessidade de se ter conhecimento de causa para avaliar um produto da cultura; outro critério
é o da plausibilidade, do bom gosto e da adequacg&o, necessarios para a avaliacdo da critica de
uma obra. Contudo, os critérios de avaliacdo de uma producao cultural diferem entre si. O fato
€ que "saber se uma 'infracdo’ é intencional ou ndo, e, no caso de ser intencional, se ha razdes
suficientes para justifica-la, talvez seja a principal tarefa a que um critico deve se dedicar — com
tudo o que envolve a intui¢do, com tudo o que exige de experiéncia, e de raciocinio também"
(COELHO, 2006, p. 36).

Conforme Coelho (2006), as regras e as convencdes que regem uma critica sdo quase
sempre expostas, de maneira geral, como sendo 0s principios basicos aplicados no momento de
apreciacao da arte. Se uma obra fere alguma convencdo preestabelecida, o critico vai aciona-la,
mostra-la, torna-la evidente, apontando os motivos que o levaram a fazer isso de uma forma e
ndo de outra. Dessa maneira, a critica cumpre a funcéo de auxiliar o leitor na compreenséao do
texto e, mais que isso, do contexto em que a producao se insere, dando subsidios para que ele
possa realizar a propria avaliagdo, concordar ou discordar, construindo seus préprios
argumentos. Por esse motivo, tal texto que embasa a discussdo desse topico deve ser construido
de forma embasada, sem se firmar em "achismos" totalmente pessoais.

Na percepcdo de Célia Mota (2007, p. 7), o publico necessita ter instigado a propria
criticidade para participar mais ativamente dos exercicios de cidadania. "A questdo fundamental
do chamado Jornalismo Cultural é a do exercicio critico por exceléncia. Uma sociedade sem
critica € uma sociedade morta". Certo grau de critica pode ser agucado pelos profissionais ao
exporem pensamentos contrarios aos apresentados na obra, mas sempre precedidos de
argumentos de peso, debatendo conceitos e ideias a partir da propria sociedade em seu tempo,
para exercer uma reflexdo sobre a mesma. A critica a que Mota (2007, p. 8) se refere é a
explanagdo comentada e analisada; é a “[...] critica como uma explanagéo, que € um exercicio
hermenéutico de criar novos significados sobre um determinado produto cultural que nem
sempre correspondem aos que 0 autor quis representar”. Ela é o debate de valores identitarios
e simbolicos que manifestam a reminiscéncia cultural do pais.

A autora acima mencionada acredita que a critica perdeu espaco no jornalismo
brasileiro, mas também percebe a necessidade de recuperar seu lugar e essa fungéo € especifica

e direta do jornalista, que pode despertar no publico o juizo critico para definicdo dos bens
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sociais, ndo subjugando a profissdo aos critérios mercadoldgicos; s6 assim, possibilita a
recuperagéo do espago e da credibilidade do segmento perante a populagio. “O exercicio critico
[...] vai permitir outro olhar sobre estes produtos. E uma reflexdo de carater emancipador sobre
esta nossa pds-modernidade, em que valores ocidental-americanos ou oriental-hipénicos estdo
sempre a confrontar nossas proprias culturas locais” (MOTA, 2007, p. 8). Portanto, cabe ao
jornalista de cultura contemplar as manifestagcdes, entendé-las e delinear-se sobre a obra,
revelando o que ndo esta aparente, 0s seus siléncios e esquecimentos, as suas referéncias.

Assim sendo, "o valor do jornalismo cultural praticado com tal qualidade é 6bvio. Fica
clara a importancia da critica em seu papel de formar o leitor, de fazé-lo pensar em coisas que
ndo tinha pensado (ou ndo tinha pensado naqueles termos), além de lhe dar informacdes” (PIZA,
2009, p. 77). E para que ela cumpra a funcdo que Ihe é incumbida de despertar no leitor essa
capacidade reflexiva, cabe ao critico de cultura ter boa argumentacéo de modo que néo se atenha
a apresentar apenas adjetivos sobre a obra analisada embasados em sua opinido. Mas ele deve
conduzir o texto de forma interpretativa, avaliando as caracteristicas, as referéncias, as
conversas com outros tipos de producdes, criando novos significados, que nem sempre
correspondem ao gosto pessoal do jornalista ou daquilo que o autor da obra quis revelar. Para
tanto, Piza (2009, p. 78) ressalta que "o bom critico deve ter boa formacdo cultural”, mas ao
mesmo tempo, "ndo deve ter ataques pessoais”, pois "o critico ndo é um 'juiz™. Contudo, a
"funcdo bésica da critica €, sim, julgar, no sentido de fazer uma opcao pessoal, de qualificar
uma obra em escala (de péssima a excelente), e o leitor que concorde ou discorde".

A critica funciona como uma interpretacdo da expressdo ou producdo avaliada, logo,
deve notar que a cultura é constitutiva da nossa identidade. Além do mais, as memorias
coletivas sdo construidas hoje e o jornalismo € um agente nesse campo. Atuamos, enquanto
profissionais das noticias da atualidade como mediadores de culturas, como guardides das
memorias e influentes nas identidades. O Jornalismo Cultural ajuda a construir as memorias
sobre as culturas no dia-a-dia, nas rotinas, nas pautas, nos costumes, nas reportagens, nos usos
das coletividades, na critica das sociedades. Por isso mesmo, consideramos indispensavel a
tomada de consciéncia desse lugar, pensando os valores culturais e indo além, percebendo suas
significacOes e interferéncias sociais, identitarias e atemporais.

Sendo dessa maneira, para que melhor se compreenda a realidade atual e as fungdes que
séo atribuidas ao Jornalismo Cultural, cabe discutir acerca da historia de consolidagéo do campo
de publicagdo cultural no Brasil e especificamente no Piaui, fazendo o percurso do surgimento
e configuracdo dessa especialidade jornalistica por meio de um di&logo entre o contexto

piauiense e o cenario jornalistico nacional. Tratamos, a seguir, sobre a historia do Jornalismo
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Cultural piauiense, levando em conta as influéncias do jornalismo brasileiro, assim como o
panorama social e politico, com o objetivo de entender as caracteristicas e particularidades do
segmento jornalistico no Estado. Entendemos que essa contextualizacao se faz necessaria para

chegarmos as andlises sobre as maneiras de fazer de nosso objeto contemporaneo.

3.2 Histdéria e memdrias do Jornalismo Cultural no Piaui: contextualiza¢cdo do surgimento

e desenvolvimento

O surgimento da imprensa brasileira se deu de modo tardio em relacdo ao
"descobrimento” do Brasil e ocupacdo pelos europeus. Desde 1500, época em que 0S
portugueses chegaram as novas terras, até o estabelecimento definitivo do primeiro jornal no
pais se passaram mais de trés séculos. Até entdo, ndo havia universidades, fabricas ou
bibliotecas, a impresséo ou circulacdo de livros era ilegal no Brasil. A chegada da familia real
a colbnia, apo6s invasdo dos exércitos franceses comandados por Napoledo Bonaparte a
Portugal, em 1808, fez com que o Brasil se tornasse sede do governo portugués, instaurando-
se um processo de mudancas no cenario politico, econémico e social, entre elas, a liberacdo da
imprensa (LUSTOSA, 2004).

Segundo Nelson Wernek Sodré (2011), o surgimento da Gazeta do Rio de Janeiro, em
10 de setembro de 1808, esta vinculado a instalacdo da Imprensa Régia, por iniciativa da Corte,
que também controlava e protegia. Tratava-se de um “jornal oficial, feito na imprensa oficial,
nada nele constituia atrativo para o pablico, nem essa era a preocupacao dos que o faziam, como
dos que o haviam criado” (SODRE, 2011, p. 42). No mesmo periodo e até alguns meses antes,
1° de junho de 1808, circulou no Brasil o Correio Brasiliense, impresso, contudo, em Londres,
mas com papel expressivo, conforme 0 mesmo autor, pela postura adotada e pela ligacdo que
mantinha com as condi¢des brasileiras. O jornal de Hipo6lito da Costa era doutrindrio, “[...]
como angulo externo de ver o Brasil, perspectiva externa: todos 0s nossos grandes problemas
foram por ele tratados muito mais segundo as condig¢des internacionais do que nacionais”

(SODRE, 2011, p. 43).

Além do problema da precedéncia, ha que considerar, no caso, que eram diferentes
em tudo, mesmo pondo de lado a questdo da orienta¢do, quando a diferenca chegava
quase ao antagonismo. Representavam, sem a menor divida, tipos diversos de
periodismo: a Gazeta era o embrido do jornal, com a periodicidade curta, intencéo
informativa mais do que doutrindria, formato peculiar aos 6rgdos impressos do tempo,
poucas folhas, preco baixo; o Correio era brochura de mais de cem péginas,
geralmente 140, e capa azul escuro, mensal, doutrindrio muito mais do que
informativo, preco muito mais alto (SODRE, 2011, p. 45. Grifos do autor)



67

De acordo com Isabel Lustosa (2004), o Gazeta do Rio de Janeiro era uma publicacdo
de cunho oficial, "onde se publicavam os decretos e os fatos relacionados com a familia real.
Publicava também um noticiario internacional, mas este era absolutamente anddino, com
informacdes filtradas pela rigorosa censura da Impressao Régia" (LUSTOSA, 2004, p. 26). J&
no Correio Braziliense, a "informacéo era veiculada de forma circunstanciada e analitica em
textos que, as vezes, se prolongavam por varios nimeros seguidos” (LUSTOSA, 2004, p. 15).
Esse jornal brasileiro tinha tamanho e formato semelhantes aos de um livro, com cerca de 100
paginas a cada edicdo, divididas em sessdes, que variavam entre politica, economia, artes e
ciéncias; publicava sobre acontecimentos internacionais, por meio de documentos e de noticias
copiadas dos jornais de fora.

Posteriormente, em 1812, surgiu a primeira revista brasileira denominada As Variedades
ou Ensaios de Literatura (MOURA, R. 2011). Segundo Ranielle Moura (2011, p. 2), "[...] das
primeiras décadas do século XIX as Ultimas do século seguinte, milhares de publicacGes,
jornalisticas ou ndo, tomaram o formato de revista e ganharam o mercado e seus publicos”, a
maioria era composta por publicacfes literarias. Tratava-se de publicacbes que abordavam
temas especificos de modo mais preparado e elaborado, com periodicidade mais longa. Mais
tarde, elas passaram a publicar matérias de interesse social, mas s6 em 1904, apareceu uma
revista de cunho cultural especifico: Kosmos, “[...] seu contetdo era voltado para croénicas,
manifestacGes artisticas e reportagens sobre eventos sociais da elite da cidade do Rio de
Janeiro” (MOURA, R. 2011, p. 5). O inicio da pratica do Jornalismo Cultural no Brasil se
relaciona com a historia das revistas brasileiras.

No Piaui, o jornalismo nasceu oficialmente apenas em 1832, na entdo capital Oeiras, 24
anos apo0s o0 aparecimento da imprensa no Brasil. A primeira publicacdo desse estado foi
chamada de O Piauiense, periddico que apresentava discurso oficial em suas paginas, o0 que o
marcou como sendo uma veiculagio de carater governamental (REGO, 2001). Os primeiros
jornais piauienses tinham a mesma caracteristica do Gazeta do Rio de Janeiro, ou seja, eram
publicaces oficiais, cujo objetivo era propagar as acdes governamentais para conhecimento do
publico e, quicd, causar boa impressdo e manter uma imagem positiva do governo perante as
pessoas que aqui moravam. Nesse periodo, ndo existiam publicacBes de carater cultural no
Piaui, elas comecaram a ganhar espaco bem mais tarde.

Segundo Vinicius Ribeiro Cordédo Ferreira e Ana Regina Régo (2014), o papel que o
jornalismo desempenhava nos primeiros anos, tanto no Brasil, quanto no Piaui, era diferente do

gue vemos hoje ou, a0 menos, do que pretendemos ser hoje. A imprensa "[...] era vista pelos
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governantes como uma ferramenta propagandista de seus interesses e valores sem nenhum
carater social ou até mesmo informativo, no sentido de apresentar realidades e ajudar na
formac&o intelectual do seu leitor" (FERREIRA; REGO, 2014, p. 126). Os autores citados
apontam que durante esse periodo, os jornais piauienses trabalhavam conteudos politicos de
modo semelhante, mudando apenas os contetdos conforme os partidos de quem eram afiliados,
além disso, existiam diferenciais no linguajar utilizado pelos meios de comunicagédo da época,
indo de um vocabulario abrandado ao chulo, com ataques explicitos entre uns e outros.
Embora desde 1849 o jornal de teor predominantemente politico ja trouxesse folhetins
— uma forma de narrativa literaria — em suas publicacdes, de acordo com os pesquisadores
supracitados, a situac¢do do jornalismo atrelado a politica s6 comeca a mudar em 1853, quando
D. Pedro Il instaurou um acordo politico chamado Ministério da Conciliacdo, em que os dois
partidos da época, liberais e conservadores, deveriam participar das decisbes politicas
nacionais. Com isso, a produgéo da imprensa local toma novos rumos, permitindo a entrada dos
literatos de modo mais veemente, ja que o jornalismo partidario estava mais brando na provincia
piauiense. Segundo Ferreira e Régo (2014), o marco inicial do Jornalismo Literario no Piaui,
precursor do Jornalismo Cultural, deu-se na década de 1850, com o langamento do Recreio
Literario, um jornal que exaltava a cultura diante da politica por apresentar de forma
prevalecente o conteldo literéario. Isso fez com que outros periddicos adotassem essas ideias,

ajudando a construir um jornalismo pautado na cultura propriamente dita.

O jornalismo passa, ainda que de modo gradativo, a tomar outras fei¢des perante aos
homens que estdo a frente da imprensa e da prépria sociedade piauiense, de forma que
nos periddicos literarios publicados no final do século XIX, como Sensitiva (1883) e
O Cosmopolita (1886), encontram-se textos reflexivos apontando o papel do
jornalismo como vetor de transformacédo social e formacdo intelectual das classes
(FERREIRA; REGO, 2014, p. 130. Grifos dos autores).

Contudo, antes mesmo da instauracdo do Ministério da Conciliagdo em todo o pais, ou
melhor, desde o surgimento do jornalismo brasileiro, no inicio do século XIX, era possivel
encontrar algumas producdes voltadas para a literatura, até mesmo naqueles impressos de
veiculacdo eminentemente governamental. N&o obstante a grande influéncia que a imprensa
nacional exercia sobre as publicacbes piauienses, contetdos de carater cultural puderam ser
percebidos no Piaui somente anos depois do nascimento do seu jornalismo. Por volta de 1840
é que podemos encontrar aspectos que expressam a cultura nas edicdes locais, principalmente,

com a divulgagéo de poesias (FERREIRA; REGO, 2014). Diante disso, notamos que o inicio
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do Jornalismo Cultural piauiense, assim como o brasileiro, esta intrinsecamente ligado ao
Jornalismo Literario®.

Deste modo, percebemos o atraso da imprensa piauiense em relacdo a nacional desde o
seu surgimento e, semelhantemente, do jornalismo brasileiro frente ao internacional. Segundo
Teresa Albuquerque Ribeiro Gongalves (2014; 2015), enquanto no Brasil o Jornalismo
Literario se expandiu de modo mais enfatico a partir de 1830 até o final do século XIX, no Piaui
0 crescimento sO se deu a partir do século XIX ao inicio do seguinte. Para a pesquisadora, 0
retardamento € resultado do contexto historico, politico, social e econémico. "A educacédo
praticamente inexistia e o poder se concentrava nas mdos de poucas familias. As familias com
mais condi¢cbes mandavam seus filhos para estudar em outros estados [...]. A grande maioria
sempre escolheu o Direito e ao retornarem acabavam ingressando na politica” (GONCALVES,
2014, p. 5).

Essa situacdo em que o pais viveu, e 0 Piaui em particular, explica a demora no
desenvolvimento do Jornalismo Cultural; os jornais se concentravam em veicular contetdo
sobre politica, em detrimento dos assuntos culturais. Por esse motivo, somente tempos depois
do inicio do jornalismo local € que o Piaui apresentou um contexto que tornaria possivel a
insercdo da literatura no jornalismo. Com isso, tanto a literatura, quanto a cultura em si
conseguem ganhar espago a partir dai, "desenvolvimento proveniente de uma nova forma de
governo (a republica) e da mudanca da mentalidade de parte da populacdo” (GONCALVES,
2014, p. 1). Gongalves (2014; 2015) ressalta desse modo que a insercao literaria nos jornais foi
fundamental para que aspectos caracteristicos do Jornalismo Cultural fossem, aos poucos e

sutilmente, ganhando espaco através das manifestacGes da literatura.

Pode-se observar, entdo, que apesar dos fatores de atraso que rodeavam o Piaui, tais
como caréncia de escolas, tipografias, bibliotecas publicas e livrarias e outros de
ordem politica e econdmica, a imprensa conseguiu exercer um papel fundamental no
desenvolvimento cultural e intelectual do estado, colaborando, assim, com a histéria
piauiense. Foi, portanto, também por meio da midia impressa que a realidade
piauiense, mesmo que lentamente, comegou a mudar, ja que o desenvolvimento da
educacdo e o habito da leitura e escrita eram fundamentais para o jornalismo. Ou seja,
uma dependéncia mdtua que gerou a preocupagdo dos governantes em incentivar o
progresso (GONCALVES, 2014, p. 7).

O desenvolvimento do Jornalismo Literario e Cultural acompanhou o crescimento

sociocultural do Estado, o qual estava mais atrelado aos usos da literatura pelas pessoas que

S Por Jornalismo Literario nesse periodo, referimo-nos a transcricdo de conteGdos produzidos por escritores e
considerados como sendo préprios da literatura, a exemplo de poesias, contos e cronicas, e veiculagdo no suporte
jornalistico impresso.
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aqui moravam, por isso mesmo, as raizes do Jornalismo Cultural também estdo relacionadas
aos aspectos literarios piauienses. Reiteramos que essa caracteristica ndo é particular do Piaui.
De tal modo, notamos que foi através dessa veia literaria no jornalismo que a cultura passou a
se tornar mais acessivel e um pouco mais democrética. "Os jornais estimulam os seus leitores
a uma cultura de consumo de bens simbdlicos, tendo como consequéncia o aumento nas tiragens
dos jornais e o surgimento de publicagfes segmentadas voltadas para assuntos culturais”
(FERREIRA, 2014, p. 25). Logo, o desenvolvimento do Jornalismo Cultural estd ligado ao
processo de incremento e de ampliacdo do campo cultural, mais precisamente o ambiente das
manifestacdes artisticas em razdo dessa disseminacdo das produgdes pela imprensa, mesmo que
0 seu alcance naquela época ainda fosse limitado. As transformacBes nas veiculacbes
jornalisticas piauienses tornaram-se perceptiveis mesmo antes da mudanca da capital para
Teresina, em 1852. Ferreira (2014) ilustra o jornal O Argos Piauiense como um exemplo dessas

transformacoes, pois 0 impresso, em 1851, j& publicava poemas.

Com a mudanga da capital para Teresina, em 1852, ocorre substancialmente a incluséo
de tematicas culturais nos impressos, pois € com a transferéncia da sede administrativa
da provincia que ha a instauracdo do pensamento moderno em definitivo na
mentalidade da elite local fazendo com que cultura passe a ser vista como um
mecanismo necessario e representativo do mundo civilizado. Desde o primeiro jornal
da nova capital, a Ordem, impresso por Antonio da Costa Neves e redigido por José
Martins Pereira de Alencastre, a producdo cultural j& se faz presente, na edi¢do do dia
10 de abril de 1853 por exemplo foi publicado um soneto e a secdo da "Chronica
Quinzenal". (FERREIRA, 2014, p. 55).

Durante um bom tempo o Jornalismo Cultural foi ganhando espaco nas publicacdes
piauienses, contudo, no contexto em que ocorria a Guerra do Paraguai (1864-1870), o segmento
passa a ceder lugar para as noticias relacionadas a guerra. Com isso, 0 entretenimento passa a
ser valorizado nos jornais, por meio de uma nova categoria destinada as anedotas e charadas,
publicadas na secdo denominada de Variedades, segundo Ferreira (2014). Todavia, nesse
panorama historico do desenvolvimento do Jornalismo Cultural no Piaui, 0 mesmo autor
destaca o jornal Amigo do Povo pelo fato de o impresso abordar tematicas que vdo além do
ambiente artistico e estético. O periddico adotou uma postura que levava em consideracédo a
realidade social local, ou seja, 0 contexto onde a obra esta inserida, e ndo apenas transpunha
poemas que caracterizam um jornalismo eminentemente literario, como nos primeiros anos.

O mesmo jornal "também amplia a variedade de expressdes culturais analisadas, indo
além da literatura e do teatro, tecendo criticas e emitindo notas informativas sobre producdes
referentes as artes plasticas" (FERREIRA, 2014, p. 65). E aqui se destacou uma figura

proeminente no jornalismo praticado no Piaui: David Moreira Caldas. E importante ressaltar
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que David Moreira Caldas teve participacdo relevante para o desenvolvimento do Jornalismo
Cultural piauiense enquanto esteve em outros jornais que ndo s6 0 Amigo do Povo, entre eles,
podemos citar, com base em Ferreira (2014), a sua passagem pelo Liga e Progresso e o Oitenta
e Nove. O jornalista citado ofereceu grande contribuicdo para que o segmento de cultura se
desenvolvesse no jornalismo local, indo além da disseminagdo das artes, a exemplo da forma
como a literatura vinha sendo posta. Ele foi capaz de introduzir criticas nas producgdes que iam
além da divulgacéo de poemas ou de outras formas textuais tipicas da literatura.

David Moreira Caldas fazia jornalismo politico, mas perpetrava também pelo
Jornalismo Cultural de modo diferente do que estava estabelecido até 0 momento. Em oposi¢do
a veiculacgdo sobre a cultura por meio da divulgacao da literatura no suporte jornalistico, como
se fazia até entdo, o jornalista citado impetrava criticas culturais de livros e outras producdes.
Ele “ndo so introduz e publica sistematicamente os formatos relacionados com a pratica do
jornalismo cultural como também adota em seus textos uma visdo critica da realidade social” ¢
ainda “depde contra a implementacdo do sistema estético que vinha colocando a margem as
producdes culturais populares assim como tece reflexdes sobre o papel econdmico e social da
cultural na sociedade Imperial, explicitando as relac6es de poder presente” (FERREIRA, 2014,
p. 72).

A forma como David Caldas trabalhou a cultura e a critica nos jornais da época é
semelhante ao que entendemos hoje sobre o Jornalismo Cultural, como sendo um lugar de
critica, criatividade, divulgacéo, analise e circulacdo dos bens simbdlicos, das artes, das letras,
dos costumes, das praticas e das correntes de pensamento (RIVERA, 2006). E por isso que
ressaltamos a proeminéncia desse jornalista na transposi¢do do Jornalismo Literario para o
Cultural no Piaui, entendendo que a literatura foi apenas a primeira manifestacdo, mas que o
Jornalismo Cultural brotou veementemente no estado a partir das praticas empreendidas por

David Moreira Caldas.

Encontramos no jornalismo praticado por David Moreira Caldas para além da
inovacdo no teor do contelido também a incorporacdo de um novo formato, tdo caro
especialmente na contemporaneidade, para o jornalismo cultural —a resenha. A funcéo
do formato ao ser empregado no século XIX no Piaui distancia-se entretanto do
quadro que se estabeleceu com a passagem do século XX para o XXI, onde movido
pela engrenagem da forte indistria cultural os cadernos de cultura perdem sua
criticidade transformando-se em reprodutores de releases dos produtos fazendo com
que JC acabe transmutando para uma simples vitrine (FERREIRA, 2014, p. 67).

De acordo com Ferreira (2014), a partir da década de 1870, o jornalismo praticado e

veiculado no Piaui se torna mais propicio a difusdo da cultura. Entdo, surgem novos impressos
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literarios que acabam por contribuir com o desenvolvimento da cultura local. A cultura passou
a ganhar espaco gradativamente e o cenario comegou a mudar, primeiro, com a veiculagéo de
poemas nos jornais, seguidos dos folhetins e depois das notas sobre a cultura. Esse processo
conduz a existéncia do Jornalismo Cultural no Piaui. Isso ndo quer dizer, entretanto, que o
Jornalismo Literério deixou de existir @ medida em que o Jornalismo Cultural passou a se
delinear de modo mais enfatico, mas eles coexistiram durante o seculo XIX, assim como o
jornalismo que trabalhava a politica.

Portanto, a origem do Jornalismo Cultural no Piaui se deu ainda no século XIX em um
contexto em que a pratica se assemelhava aos formatos da Corte, embora o Piaui vivesse uma
situacdo social e econdmica ndo muito favoravel. “Logo o jornalismo cultural piauiense, apesar
de tardio, tem sua origem ainda no século XIX, tendo em sua producéo a existéncia de formatos
criticos e informativos assim como praticado na corte” (FERREIRA, 2014, p. 72). Para Ferreira
(2014), os intelectuais que atuavam no jornalismo local eram movidos pelo desejo de fomentar
a cultura a partir do ideal de modernidade e também de progresso e, ainda, pelas ideias
iluministas.

Conforme discussdo empreendida por Celso Pinheiro Filho (1988) a respeito da histéria
da imprensa piauiense, os primeiros anos do século XX foram calmos do ponto de vista
jornalistico. Contudo, para a literatura, “[...] foi um dos mais fecundos periodos, com o
surgimento para a posteridade de uma pléiade de nomes que ficariam perpetuamente gravados
em nossas letras”, entre eles, citamos o conhecido Da Costa e Silva. Isso foi possivel porque “o
jornal foi sempre a escola dos nossos escritores e poetas” (PINHEIRO FILHO, 1988, p. 45). Ja
a segunda década do século citado foi mais fecunda, tanto para o Jornalismo Literario, com
grande aparecimento de jornais e revistas literarias, quanto para o jornalismo em geral, com
movimentacao politica devido a eleicdo para o presidente da repUblica repercutida nas paginas
dos jornais da época.

E interessante ressaltar também que o desenvolvimento da imprensa no Piaui teve sua
atuacdo marcada basicamente na capital — primeiro Oeiras, depois Teresina. O mesmo autor
destaca que em menor escala, temos as cidades de Parnaiba, Floriano e Amarante. Segundo ele,
antes mesmo de Oeiras e Teresina, a cidade litoranea teve a oportunidade de ter jornais devido
ao fluxo maritimo e a consequente ligagdo com outras provincias, mas ndo os teve por se
conformar com as noticias que viam por meio de impressos dos estados vizinhos, Maranh&o e
Pernambuco, e também da Corte. O primeiro jornal parnaibano so foi langcado mais de 30 anos

depois de O Piauiense: foi em 1863, o0 Eco de Parnaiba. Ja Floriano, “depois de Teresina foi a
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cidade que, apds seu nascimento, teve a imprensa em menor tempo” (PINHEIRO FILHO, 1988,
p. 50-51). Seu primeiro jornal surgiu em 1905 com o nome Vida Comercial.

Depois de contextualizarmos o surgimento e desenvolvimento do Jornalismo Cultural
no Piaui, ressaltamos a relevancia em conhecer a historia das revistas para entender melhor as
praticas jornalisticas verificadas atualmente no campo regional. Sendo assim, propomo-nos a
apresentar, no proximo topico, a relacdo de revistas piauienses, cuja variedade e o grande
numero podem ser constatados no decorrer dos seculos X1X e XX, servindo de apontamento

para uma sociedade que esta em constante mutacéo.

3.3 Inventario das primeiras revistas piauienses

Antes de iniciarmos o percurso histérico sobre as revistas piauienses, € pertinente
ressaltarmos que o propdsito deste topico é essencialmente conhecer como o jornalismo de
revista nasceu e se desenvolveu no Piaui, uma forma de chegarmos a revista Revestrés. Sendo
assim, elencamos as principais publicac@es verificadas em ambito regional durante os séculos
XIX e XX, como um registro para a sociedade atual sobre o processo de consolidacdo das
revistas. Escolhemos nédo investigar a fundo as edicGes, pois a analise aprofundada da variedade
e da grande quantidade de revistas constatadas no decorrer desses dois séculos no Estado ndo é
objetivo deste trabalho; o propésito aqui € de contextualizar o nosso objeto de pesquisa. Para
tanto, recorremos a um levantamento cronoldgico das revistas que precederam a Revestrés.

Como vimos, o jornalismo no Piaui nasceu oficialmente com a publicacdo do impresso
chamado O Piauiense, em 15 de agosto de 1832, na entdo capital Oeiras. Contudo, Celso
Pinheiro Filho (1997) observa que a primeira revista piauiense s6 surgiu mais de 40 anos depois,
exatamente em 1874, ap6s a mudanca da capital para Teresina, com a denominacdo Revista
Mensal. Sob a direcdo de Miguel Sousa Borges Leal Castelo Branco, a publicacdo tinha cunho
comercial, mas oferecia distribuicdo gratuita que perdurou até 1879.

Todavia, fazemos a ressalva de que, além da Revista Mensal, Claudio de Albuquerque
Bastos (1994) cita, no "Dicionério Historico Geografico Piauiense™, a revista Lux como tendo
nascido no mesmo ano, 1874. A publicacdo, segundo o autor, tinha carater cientifico e literario
e era redigida por Francisco Gil Castelo Branco. Nesse caso, as duas seriam as precursoras do
jornalismo de revista praticado no Piaui no século XIX, seguidas pelo Almanack Piauhyense,
de circulagéo anual datados de 1879 a 1883 em sua primeira fase, contendo "[...] diversos

documentos historicos sobre a provincia, apontamentos para a cronica piauiense, descri¢ao da
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cidade de Teresina e relacdo nominal do eleitorado do Piaui", enquanto na segunda fase,
circulou em 1903 e 1905 (BASTOS, 1994, p. 278).

Logo em 1883, 0 mesmo autor aponta para o surgimento da Revista Mensal da
Sociedade Unido Piauhyense e, em 1887, da Revista Mensal de Literatura, Sciencias e Artes
redigida em 32 paginas por Lebnidas Benicio de Mariz e S& e Nascimento Filho, em Teresina.
Nesses primeiros anos da trajetoria das revistas piauienses, verificamos que as veiculag¢des eram
esporadicas, com distanciamento de anos entre uma publicacdo e outra. As revistas eram
escritas, impressas e veiculadas, principalmente, na capital do Piaui. Algumas sairam em apenas
um namero tal eram as dificuldades de produgdo, impressdo e veiculagdo da época, a exemplo
da mensal Revista Piauiense, de 1896.

A primeira revista do século XX foi a A Pena, de 1902, publicacdo quinzenal da Oficina
Literaria José Coriolano, de aproximadamente 16 paginas, a qual tinha colaboradores diversos.
De acordo com Bastos (1994), a revista circulou somente de janeiro a agosto do mesmo ano. O
novo século trouxe também uma novidade: a circulagdo da primeira revista no interior do
Estado: Revista do Grémio Literario Amarantino, no pequeno municipio de Amarante situado
as margens dos rios Parnaiba, Canindé e Mulato. Até entdo, as publicacdes haviam se
estabelecido apenas na primeira capital Oeiras e, depois, Teresina, portanto, a publicacdo
constitui um marco na histdria do jornalismo local.

Segundo Pinheiro Filho (1997) e Bastos (1994), em 1905, saiu a Revista Infantil
manuscrita por jovens residentes em Teresina. E, de 1909 a 1910, o Piaui recebeu a revista de
letras chamada Alvorada, que dividiu espaco na sociedade piauiense com o impresso do Grémio
Literario Raimundo Correia, do Liceu Piauiense, chamado de Cidade Luz, datado de 1910.
Nesse periodo, muitas publicaces literarias foram feitas por grémios estudantis, como Letra
(1911), do grémio Euclides da Cunha, de alunos do Liceu Piauiense; Via Crucis (1912) e
Estudante (1912), que era mensal, literaria e pedagdgica do Grémio Literario Abdias Neves;
Cidade de Luz (1913), do Grémio Literario Raimundo Correia, do Liceu Piauiense. Em 1940,
ainda encontramos publicacGes desse porte, a exemplo da Voz do Estudante, do Grémio
Literario Da Costa e Silva, das instituicbes de ensino Anteneu Piauiense e da Academia de
Comeércio do Piaui, a qual publicava poesia, contos e noticias.

Mas Bastos (1994) cita, ainda, a revista quinzenal Evolugdo como sendo de ciéncias,
artes, letras e variedades noticiada no ano de 1910. No ano seguinte, surgiu A Chaleira, caricata
de publicacdo semanal dirigida por Benedito Aurélio de Freitas. A seguir, entre 1912 a 1913,

circulou a revista literaria mensal chamada de Litericultura, redigida por Abdias da Costa
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Neves, Jodo Pinheiro e Matias Olimpio de Melo e impressa na Imprensa Oficial, em Teresina,
custava 1$000 (mil réis).

No ano em que nasceu a revista sobre literatura e humorismo chamada Gente Nova
(1918), surgiu também uma publicacdo que persiste até os dias atuais: a Revista da Academia
Piauiense de Letras. Desde o primeiro nimero, seu conteido era variado e ia de contos, poesias,
historia a conferéncias e informes. As primeiras publica¢fes sairam com tiragem de 500
exemplares, contudo, durante esse tempo houveram varias interrup¢fes, muitas vezes até de
anos. Segundo lara Moura (2013, p. 3), o impresso foi criado com o propdsito de manter viva
a Academia Piauiense de Letras, deste modo, “constitui o primeiro suporte de divulgacdo e de
registro da obra de muitos poetas piauienses servindo de fonte para o resgate de obras esparsas
e inéditas de autores que ndo chegaram a publicar em vida nenhum livro™.

O primeiro numero da Revista do Instituto Histérico e Geografico Piauiense, do 6rgao
de mesmo nome, despontou em 1920. Dois anos depois, apareceu a segunda edicdo
comemorativa do primeiro Centenério de Independéncia do Brasil. Somente depois de 50 anos
a terceira edicdo Sesquicentenario da Independéncia foi noticiada, apds a reestruturacdo do
instituto (PINHEIRO FILHO, 1997).

Exclusivamente nos carnavais de Teresina passou a ser veiculado, a partir de 1922, um
impresso ilustrado e colorido em tom humoristico sobre a festa: era a revista O Automovel, que
tinha tiragem de 600 exemplares. Entretanto, seus redatores e colaboradores sdo desconhecidos.
Outra carnavalesca ilustrada surgiu em 1939 com o0 nome O Camundongo. Diversamente, em
1923 saiu a revista literaria de publicacdo mensal A Patria, que foi dirigida por Heitor Castelo
Branco Filho (BASTOS, 1994).

Afora a Capital Teresina, o Inventario do Acervo de Revistas do Arquivo Publico do
Piaui (2005) d& conta do Almanaque de Parnaiba, cuja primeira edicdo data de 1924.
Intelectuais parnaibanos e também de outras cidades piauienses escreveram para o periddico,
que continha teor variado, com informes sobre o municipio e sobre o Estado, além de contos,
poesias e histéria. No entanto, Ferreira e Régo (2011) apontam 1923 como 0 ano de seu
surgimento, época da Republica Velha. Para os pesquisadores, “a importancia do almanaque
pode ser creditada tanto pelo contetdo, quanto pelo tempo de existéncia tendo sua ultima
publicacdo datada de 2006” (FERREIRA; REGO, 2011, p. 7). Desse modo, para Ferreira e
Régo (2011), o Almanaque de Parnaiba se destacou entre as publica¢fes nascidas no século

XX, com festas contempladas por autoridades e personalidades a cada langamento.
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Apesar de paulatinamente abrir espacos para divulgar o que ocorria em outras cidades,
a cidade de Parnaiba continuou sendo o foco do periédico, dedicando em todas as suas
edicdes a relacdo de instituicdes, comércios bem como, o balango comercial da cidade,
além de falar sobre os temas importantes para a popula¢do como a educacéo, o porto
de Amarracdo, a cera da carnalba. O Almanaque nunca deixou de documentar o
desenvolvimento urbano do municipio, mostrando foto de obras publicas e novos
prédios privados construidos no ano anterior a sua publicacido (FERREIRA; REGO,
2011, p. 14).

Ainda no século XX, exatamente em 1930, o litoral viu circular A propaganda, revista
comercial e literaria que divulgou contos, poesia e tinha intensa propaganda sobre produtos e
casas comerciais da cidade. Igualmente em Parnaiba, conforme Pinheiro Filho (1997), outra
revista surgiu em 1949 e tinha o nome de Cultura. Era uma publicacéo da Sociedade Parnaibana
de Expansdo Cultural, redigida por Candido de Almeida Ataide, Pe. Antonio Monteiro Sampaio
e Moacir Rodrigues da Cunha. De tal modo, a histéria e as memorias do jornalismo piauiense,
tanto de modo geral quanto no caso das revistas, demonstram vestigios de que os contextos
social, econdmico, histérico e cultural possibilitavam o nascimento e a circulacdo de peridédicos
no Estado, rotineiramente, em atraso com relacdo ao restante do pais. Da mesma forma, os
indicios mnemonicos e historicos sugerem certa demora no surgimento das publicacGes no
interior em discrepancia com o que se pode verificar na capital ao longo dos anos.

O caso de Parnaiba é particular por ter uma situacdo econdmica e social mais favoravel
gue 0s outros municipios piauienses. O incentivo a navegacdo do Rio Parnaiba pelo Governo
do Estado, por volta do final do século XIX, possibilitou o desenvolvimento e fez com que a
cidade ganhasse forca a ponto de ser tomada como principal centro econémico do Piaui. O
crescimento fez acalorar uma sociedade mais exigente, que ja ndo se contentava com as
publicacbes vindas dos estados vizinhos, criando assim uma situacdo favoravel ao
fortalecimento do jornalismo em Parnaiba, a partir de “um mercado consumidor exigente que
fomentou e fortaleceu a imprensa parnaibana existente desde 1863. Somente durante a republica
velha surgiram mais de trinta jornais e revistas, tendo, por exemplo, em 1912, cinco periodicos
locais em circulagdo” (FERREIRA; REGO, 2011, p. 9). Todavia, ainda assim, verifica-se atraso
no desenvolvimento do jornalismo parnaibano em relacao a capital.

Quanto ao conteudo, a historia e as memorias das revistas publicadas no Piaui
demonstram que o jornalismo mantinha forte ligacdo com a historia e a literatura, visto que esse
¢ um campo interdisciplinar e que, portanto, abarca muitos assuntos. Um exemplo pode ser
citado com a ilustracdo de A Revista, do Cenéculo Piauiense de Letras, que circulou entre 1927

a1928. A edigdo era exclusivamente literaria sem andncios nas suas 30 a 40 paginas de poesias,
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contos, "poemetos™ (espago para pequenos poemas), discursos. Por vezes, homenageava
alguém no espaco ilustrado da capa.

Imediatamente, em 1928, surgiu a revista semanal Cidade Verde; Lavandeira em 1930;
em 1933, A Garota, literaria e social dirigida por Moura Rego e Ribamar Ramos. No mesmo
ano foi lancada uma revista mensal, literaria, humoristica e noticiosa denominada Gleba, que
tinha conteudo literério, biografico, noticioso e informativo, enquanto, em 1935, surgira a
Revista Académica, do Diretorio Académico da Faculdade de Direito do Piaui (mais tarde, em
1947, o 6rgdo langou a Cultura Académica), e O Meio, "literaria ilustrada sobre artes, ciéncia,
literatura e mundanismo”. Em 1936, aparecera Educacéo e 4 de Outubro, esta era uma edi¢do
comemorativa do aniversario do Liceu Piauiense e, em 1938, Leitura Amena - publicagdo
trimestral (BASTOS, 1994, p. 295).

Um ano apds a criacdo da Associacdo Piauiense de Medicina, que se deu em 1938, o
6rgdo passou a veicular artigos sobre medicina e salde publica, com contribuicbes e
informagdes de cunho local que vinham dos proprios associados. O material era reunido e
publicado no impresso homoénimo: Revista da Associacao Piauiense de Medicina (PINHEIRO
FILHO, 1997). A veiculacdo de revistas por 6rgaos como esse demonstram a necessidade de
se firmar na sociedade e de tornar conhecido o trabalho realizado, assim como se constitui
importante meio de expressao e informacao dos proprios sdcios. Foi assim com a Revista da
Academia Piauiense de Letras, com as publicagdes da Secretaria Estadual da Fazenda mais
tarde, assim como com tantas outras revistas veiculadas pelo Governo do Estado, as quais
apresentavam matérias ilustradas sobre as acGes do governo, como a Piaui Agora da gestdo do
governador Hugo Napoledo na década de 1980.

A Fundacdo Cepro (Centro de Pesquisas Econdmicas e Sociais do Piauf), também
vinculada ao Governo do Piaui, fez circular, em 1978, a revista Analise Conjuntural da
Economia Piauiense. Segundo o Inventario do Acervo de Revistas do Arquivo Publico do Piaui
(2005), esta era uma publicacdo cujo objetivo era divulgar as pesquisas realizadas pela
instituicdo, portanto, continha informagdes sobre a economia piauiense. Além dessa, a Piaui
Sumaria, publicacdo que trazia dados sobre diferentes aspectos, e a Carta Cepro foram lancadas
pela Fundagdo; essa Ultima ainda circula como revista semestral, que versa a respeito dos
aspectos demogréaficos sociais, econdmicos e histdricos do estado do Piaui. Em 1983, circulou
também a revista Indicadores Conjunturais da Economia Piauiense sobre 0 mesmo teor da
primeira — a economia piauiense.

A partir da metade do século XX, as publicagdes de diferentes revistas passaram a

aparecer em datas mais proximas umas das outras ou mesmo simultaneas. Em 1944, notamos a
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Revista Caduceu e Revista Zodiaco, esta do Centro Cultural Lima Barreto, do Ginasio
Demostenes Avelino, publicou artigos sobre literatura, poesia, contos e noticia. Mais duas em
1948: Cultura, veiculada em Parnaiba, e Revista das Cooperativas, Teresina. E mais duas em
1949: Revista Carnavalesca e De Revestrés.

Passou a existir, em 1954, a Panoplia, da Associagdo Profissional dos Jornalistas do
Piaui, que trazia matérias relativas ao oficio jornalistico, mas também veiculava literatura e
historia. Entre 1957 e 1959 circulou a revista trimestral Econémica Piauiense dirigida pelo
professor Raimundo Nonato Monteiro Santana, a qual publicou textos sobre histéria
econdmica, assim como informacdes sobre economia, geografia e outros assuntos. Também em
1957, encontramos a revista Piaui Judiciario, publicacdo oficial do Tribunal de Contas do
Estado sobre doutrina, ementario, legislacdo e jurisprudéncia. O 6rgdo veiculou outro
expediente em 1979, o qual foi nomeado Revista do Tribunal de Contas do Piaui a respeito de
processos, ordens de servicos. Mas, em 1958, apareceu a revista semestral Clube dos
Advogados e, em 1959, a Revista Piauiense dos Municipios (ARQUIVO PUBLICO DO PIAUI,
2005).

Outras revistas que circularam na década de 1970 foram A Mafrense, revista de interesse
geral que divulgava assuntos de interesse do Estado e dos municipios sob a direcdo do escritor
J. Miguel de Matos; Detalhes, que oferecia reportagens e mundanismo, fundada e dirigida pelo
casal Ronaib Oliveira e Elvira Raulino Oliveira, em 1971. Neste mesmo ano, surgiu a revista
Leia, com noticias de politica, fundada e dirigida por Jodo Carlos Dias. E em 1977, comecou
acircular um impresso semestral de literatura e artes, chamado Revista Cirandinha (PINHEIRO
FILHO, 1997).

A Presenca surgiu como uma publicacdo da Secretaria Estadual da Cultura em 1974, a
época do governo de Alberto Silva, com o objetivo de divulgar a cultura piauiense a partir de
uma necessidade de se criar um espaco proprio para essa difusdo. Conforme Sousa e Régo
(2015, p. 8), “a caréncia de uma representatividade e o abandono gradativo das manifestagdes
culturais chamou a atencdo para a criagdo de um veiculo institucional de carater cultural, que
objetiva discutir, disseminar e preservar o patrimonio cultural do Piaui. Em 1992, a editoria do
impresso ficou a cargo da Fundacdo Estadual de Cultura e do Desporto, mais tarde, Fundagéo
de Cultura do Piaui (Fundac).

Presenca tem feicdo literaria, mas também publica histdria, entrevista, biografia e
materias sobre cultura, sendo, contudo, uma publicacdo notadamente institucional do Governo
do Estado do Piaui. A publicacdo ocorre semestralmente, com algumas interrupgdes ao longo

dos anos, e ¢ distribuida de forma gratuita aos municipios, universidades e escolas. “Durante
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seus 40 anos de existéncia, atua como um periddico que difunde a cultura do estado, além de
ser um espaco que permite o debate acerca das diferentes culturas existentes no Piaui, por vozes
plurais que vivenciam a cultura local (SOUSA; REGO, 2015, p. 9).

Um ano ap0s o aparecimento da revista de divulgacéo da cultura piauiense pelo Governo
do Estado, em 1975, apareceu a Revista de Teresina editada pela Prefeitura da Capital. Esta
publicacdo trazia informes demograficos, educacionais e de producdo da cidade, conforme
aponta o Inventario do Acervo de Revistas do Arquivo Publico do Piaui (2005). Ja na década
de 1980 a Revista do Instituto Histérico de Oeiras surgiu com temas relativos a historia da
primeira capital e, por conseguinte, do Piaui. De 1981 a 1998, a histéria do jornalismo local
encontra na Revista Fazendéria, da Associagdo dos Servidores Fazendarios do Estado do Piaui,
matérias sobre as diversas secretarias do Governo do Estado, mas também noticiou informes
gerais sobre economia e financas do Brasil. Em 1984, nasceu a publica¢do nominada Educacao
Hoje.

Outra edicdo de destaque na historia das revistas piauienses foi a chamada Cadernos de
Teresina. Surgida em 1987 com o objetivo de divulgar a cultura local, esta era uma revista
quadrimestral informativa da Fundacdo Cultural Monsenhor Chaves, instituicdo da Prefeitura
Municipal de Teresina, que chegou até o século XXI com veiculagdes de carater culturolégico.
De acordo com Régo (2007), nos primeiros anos, a revista era escrita por especialistas, como
historiadores, artistas, muasicos, com a preocupacdo de aprofundar os temas para ganhar
credibilidade, portanto, os textos veiculados ndo tinham cunho jornalistico e informativo, mas
também ndo traziam muito "tom opinativo, a ndo ser nas resenhas. Editoriais e artigos, em geral,
mantém estilo mais académico, mesmo que procurem, as vezes, um estilo coloquial ou
jornalistico diversional" (REGO, 2007, p. 12).

De 1986 a 1991, consta no Inventario do Acervo de Revistas do Arquivo Pablico do
Piaui (2005) a revista Impacto, noticiosa de circulacdo estadual. De 1991 a 1993, a revista
Contexto, que publicava entrevistas, artigos sobre politica e educacdo. Em 1991, revista Espaco;
em 1994, Revista Altoense; 1995, Revista de Repente, noticiosa com matérias diversas, mas
principalmente de divulgacdo da Fundacdo Nordestina de Cordel; 1996, revista Dimensao;
1997, Revista da Academia de Letras do Vale do Longa, especificamente do municipio de
Barras, e a Revista Acontece do 15° Saldo de Humor de Teresina. Nos anos 2000, Revista dos
Esportes.

Esses sdo apenas alguns exemplos de tantas edi¢es que se propagaram no Piaui a partir
dos anos 1990. Foi assim que o mercado editorial de revistas cresceu no nosso estado e que

algumas revistas passaram a surgir com tons realmente noticiosos e, por vezes, especializados,
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contribuindo para a constituicdo das memdrias sobre a sociedade piauiense, além da propria
historia do jornalismo do Piaui. O jornalismo tem um papel importante na constituicdo das
memorias sobre 0s acontecimentos. Vale observar que, no caso do jornalismo de revista, essa
funcdo pode ser verificada com mais énfase, ja que esse € um lugar onde o leitor pode encontrar
o diferencial em relagdo ao oficio cotidiano, pois tem como caracteristica a investigacéo e o
tempo como aliado. A variedade, diagramagédo criativa e sedutora foram se aprimorando com o
passar dos anos da pratica desse empreendimento no Piaui e, hoje, ainda tem espaco, mesmo
com a propagacao da era tecnologica.

Ressaltamos a relevancia em conhecer a histdria do jornalismo piauiense para entender
melhor as préticas jornalisticas verificadas atualmente no campo regional, pois a variedade e o
grande numero de revistas constatadas no decorrer dos séculos XIX e XX servem como registro
histérico para uma sociedade que esta em constante mutacdo. Logo nos primeiros anos da
trajetoria das revistas piauienses, conferimos que as veiculagcbes eram muito esporadicas,
escritas, impressas e veiculadas, principalmente, na capital do Piaui. Atualmente, elas estdo
espalhadas por todo o Estado e concorrem com muitas outras no mesmo espaco e tempo,
ajudando a fazer a histéria do jornalismo local e contribuindo para a construcdo das memorias
e identidades. Através do jornalismo de revista, jornalismo documentado, geracGes futuras
poderdo analisar os costumes e praticas a partir de producdes, como as citadas. E a nossa
proposta aqui, neste trabalho, com a revista Revestrés, apresentados os aportes que levaram ao

seu surgimento.
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4 ENTRE ESTRATEGIAS E TATICAS: A ATUACAO DA REVESTRES NO
JORNALISMO CULTURAL DO PIAUI

4.1 Revista Revestrés: historia e atualidades

Revestrés nasceu em fevereiro de 2012 como um periddico especializado em Jornalismo
Cultural, produzido e publicado pela Quimera — Eventos, Cultura e Editoracdo Ltda. A revista
tem periodicidade bimestral e possui tiragem de aproximadamente dois mil exemplares a cada
edicdo distribuidos em todo o Piaui, assim como em alguns outros estados brasileiros. Tem sede
fisica em Teresina, com perfis em redes sociais na internet® e site proprio’, espagos que
disponibilizam a compra avulsa, a assinatura e a interacdo entre o pablico leitor e aqueles fazem
0 impresso hoje. As opinides e comentarios expressos nas midias digitais ou no endereco
eletronico sdo selecionados e editados sob a possibilidade de serem divulgados na edigédo
impressa seguinte, no espago denominado Fala Leitor logo nas primeiras paginas da revista.

A equipe de Revestrés ¢ composta pelo publicitario e escritor André Gongalves, diretor
responsavel e fotografo; pelo professor e escritor Wellington Soares, também diretor
responsavel; pela jornalista e professora Samaria Andrade, editora e reporter; pelas jornalistas
Luana Sena, Liliane Pedrosa, Nayara Felizardo, reporteres; pela jornalista Vitdria Holanda, que
integrou a equipe inicialmente como estagiaria, hoje, também é repdrter; por Mauricio Soares,
fotografo, que assina seus trabalhos como Mauricio Pokemon; por Adriano Leite, que cuida da
parte administrativa; e ainda por Alcides Junior, responsavel pelo projeto grafico da publicacéo.
Destes, formam o conselho editorial: André Gongalves, Wellington Soares, Samaria Andrade
e Luana Sena. Vale ressaltar que a equipe de profissionais que integra essa publicagéo se
mantém praticamente intacta desde que foi fundada, em 2012, até a atualidade.

De acordo com Fillipe Franca Ferreira Guedes (2014), a equipe mistura pessoas com
mais experiéncia profissional e de vida com outras que Sdo mais jovens e que estdo no mercado
de trabalho jornalistico ha menos tempo. Conforme os idealizadores, cada profissional foi
escolhido minuciosamente para dar conta da proposta do impresso. “Dentre outras
caracteristicas a equipe se define como amante da cultura e [do] jornalismo cultural. Por conta
disso, se argumenta uma afinidade existente em toda a equipe” (GUEDES, 2014, p. 64), apesar
de apresentar pontos de vista e ideias diferentes, que acabam por enriquecer a producédo sobre

® As midias sociais de Revestrés na Rede podem ser encontradas no enderego do Facebook
(facebook.com/revistarevestres); Instagram (@revestres); e Twitter (twitter.com/@derevestres).
7 O site da revista tem o seguinte endereco: www.revistarevestres.com.br.
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a cultura discutida em cada reunido de pauta realizada pelos integrantes. “Assim, séo definidas
tentativas de superar uma visdo particular sobre o que é cultura e transbordar esse limite ao
trabalhar com outras manifestacdes que nao fazem parte de vivéncias e gostos culturais de cada
um” (GUEDES, 2014, p. 64).

A revista surgiu motivada por uma caréncia existente no Jornalismo Cultural do Piaui.
A partir dessa motivacao, ela foi idealizada pelos fundadores como um impresso especializado
em cultura do Estado, em especial. Em vista disso, eles escolheram para nomear a publicacao
uma palavra tipicamente piauiense, a partir de uma inspiracdo na Grande Enciclopédia
Internacional de Piauiés, de Paulo José Cunha: “de revestrés”, que significa ao avesso, contrario
(GUEDES, 2014). E importante frisarmos que a histéria do jornalismo piauiense da conta de
gue uma revista com este nome ja foi publicada por volta de 1949, com pouca durabilidade
como foi apontado no capitulo anterior, quando colocamos o inventario das revistas piauienses
veiculadas nos séculos X1X e XX. Contudo, ndo ha registros de que o nome do periodico objeto
deste estudo tenha sido guiado por essa publicacéo, e sim, que foi prontamente um achado dos
idealizadores no livro de Paulo Jos¢ Cunha sobre os dialetos piauienses. Da expressdo “de
resvestrés” acabou ficando s6 Revestrés.

Diante disso, Revestrés apareceu com a proposta de “abracar o jornalismo cultural
ndmero a numero, através de entrevistas longas, ensaios de fotografia, diagramacdo e
reportagens com linguagem diferenciada” (GUEDES, 2014, p. 63). Sob essa motivagdo, a
revista se concentra principalmente no género interpretativo, classificado pelo jornalismo com
reportagens longas e aprofundadas, ocupando diversas paginas, além de entrevistas, ensaios
fotogréficos, artigos de opinido escritos por professores, produtores culturais, jornalistas; mas
também publica produtos do género literario, como poesias, cronicas e textos de ficcdo. A
variedade do contelido e a diagramacéo criativa e sedutora também caracterizam Revestrés.
Costumeiramente, sdo usadas ilustracbes e muitas fotografias, que chegam a tomar paginas
inteiras, o0 que ajuda a dinamizar a edigdo, com cores em equilibrio, boxes, caixas de texto,
olhos®, charges e longos textos mediados por retrancas® chamativas. Para Guedes (2014), esses
aspectos demonstram que a revista tem qualidade estética e que ela pode ser considerada

referéncia no segmento de Jornalismo Cultural do Piaui.

Os textos longos sdo apontados pela equipe como fatores que ajudam a perdurar e
chamar a atencédo do leitor por mais tempo. Acreditam que uma matéria factual ndo
provoca a mesma reflexdo de uma matéria longa, por isso, se referem a uma busca de

8 Recurso usado no jornalismo impresso para destacar pequeno texto em meio a uma pagina de escritos.
® O mesmo que intertitulo ou entretitulo.
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maiores informac6es dentro do texto, que servirdo como uma melhor referéncia para
o leitor. Samaria Andrade aponta que aliado ao texto longo estdo a diagramacédo e uma
estrutura de texto independente. O uso do lead é dito por ela como um fator a ser
evitado e desconstruido na formacéo dos textos na Revestrés, apontando que esse é
um possivel diferencial da revista (GUEDES, 2014, p. 65. Grifo nosso).

O fato de a revista ter periodicidade bimestral possibilita que o material produzido seja
mais aprofundado, se aproximando da forma que as bases teéricas que versam sobre o
Jornalismo Cultural impdem (GUEDES, 2014). O jornalismo tradicional e diario ¢ ditado pela
pressdo do tempo, com prazos curtos para a discussdo das pautas, contato com as fontes,
marcacdo das entrevistas, apuracdo, busca e checagem de documentos, producdo escrita e
edicdo dos textos a cada publicacdo, 0 que pode acabar comprometendo a qualidade do
contetido veiculado a cada edicédo. E o contetido, sendo de qualidade ou ndo, pode se perpetuar
para além da data de publicacdo, porque o jornalismo tem um papel importante na constituicao
das memorias e da historia sobre os acontecimentos e sobre as culturas. Vale observar que, no
caso do jornalismo de revista, essa funcdo pode ser verificada com mais énfase, ja que esse é
um lugar onde o leitor pode encontrar o diferencial em relagdo ao oficio cotidiano, pois tem
como caracteristica a investigacdo e o tempo como aliado.

Quanto ao publico leitor de Revestrés, Guedes (2014) ressalta que é formado por pessoas
de meia idade que preservam o gosto pela leitura e com poder aquisitivo, pessoas que se
envolvem e valorizam a cultura de alguma forma. Os leitores da revista adquirem o impresso
por meio de assinaturas ou de compras avulsas em bancas ou pelo site e e-mail. “Estimativas
sobre a representatividade dos assinantes apontam a um consumo de quase 20% da tiragem, ja
que os assinantes sdo em torno de trezentos e cinquenta a quatrocentos, e a tiragem é de dois
mil exemplares” (GUEDES, 2014, p. 66). Ja os leitores que consomem o conteudo desse
periddico por meio de compras avulsas “sdo vistos por alguns na Revestrés como potenciais
disseminadores de outros leitores. 1sso se justifica pela distribuicdo exigida em varios bairros
da cidade [de Teresina]” (GUEDES, 2014, p. 66. Grifo n0sso).

A abrangéncia da revista é dita por seus funcionarios como maior que o estado, o que
para eles dificulta a descricdo de um perfil. Outro motivo é que ndo realizaram
nenhuma pesquisa que identifique exatamente esse publico, mas segundo 0s membros
da revista, tentam perceber esse fator atentamente. Contudo nos eventos em que a
revista comparece, acabam percebendo uma aceitagcdo grande entre estudantes de
jornalismo, definindo algumas caracteristicas de um publico jovem e universitario,
mas ndo descartam alguns segmentos que fogem da visualizacdo deles, como por
exemplo, o porteiro do prédio onde André Gongalves e Samaria Andrade vivem
(GUEDES, 2014, p. 67).
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Conforme estudo realizado pela autora desta dissertagdo em parceira com a
pesquisadora Thamyres Sousa Oliveira, em 2014, com o intuito de identificar o perfil do pablico
consumidor/leitor de Revestrés, os leitores da revista podem ser caracterizados como sendo de
um grupo mais “[...] intelectualizado e elitizado, sendo o impresso voltado para parte da
populacdo que detém conhecimento e uma razoavel a boa condi¢do financeira, uma vez que a
maioria dos produtos divulgados possui alto valor aquisitivo, 0 que se constitui como um
elemento de diferenciacdo” (FERREIRA; OLIVEIRA, 2014, p. 7). Quanto ao género, a
pesquisa citada detectou que se trata de um puablico misto, ou seja, tanto mulheres quanto
homens consomem a producdo veiculada por este impresso e, geralmente, fazem parte das
classes média e alta.

Segundo Ferreira e Oliveira (2014), quanto a faixa etaria, boa parte dos leitores da
revista € formada por jovens com idade a partir de 21 anos. Em sua maioria, Sdo pessoas com
formacdo universitaria, profissionais que se interessam por leitura, tecnologia e modernidade.
“O publico-alvo de tal impresso € a elite intelectual e financeira teresinense. S&o pessoas que
preservam o habito de ler, que conservam costumes e praticas tradicionais, mas que também
estdo preocupadas com a atualizacdo, com o que had de novo no mundo tecnolégico”
(FERREIRA; OLIVEIRA, 2014, p. 12). No entanto, isso ndo quer dizer que os consumidores
da revista se limitam a essas caracteristicas, mas que eles podem ser identificados, de modo
geral, a partir do que foi considerado na pesquisa realizada com base na interpretacdo dos
anuncios publicitarios. As autoras apontam também que Revestrés tem potencial para se

expandir ainda mais pelo estado do Piaui e também pelo Brasil.

Por ser uma revista de jornalismo cultural, Revestrés atrai leitores que se interessam
em pensar a cultura local, em discutir aquilo que a sociedade vivencia nos tempos
atuais. Portanto, o seu papel na formacdo da memdria coletiva é relevante por causa
desse registro que o impresso esta deixando enquanto lugar de recorréncia ao passado.
Sdo rastros, vestigios, indicios de um enquadramento midiatico sobre a cultura
piauiense, que acabam por intervir no que serd consumido pelo cidad&o, assim como
naquilo que sera fortalecido como valor identitario desse povo. Consequentemente,
interfere no que ficard registrado como resquicios e marcas para a memdria coletiva
(FERREIRA; OLIVEIRA, 2014, p. 13).

De acordo com folder explicativo Revista Revestrés (2013, p. 2), a cultura veiculada nas
paginas de Revestrés abrange “manifestagdes culturais populares, artes plasticas, teatro, musica,
cinema, fotografia, arquitetura, danca, literatura, enfim, tudo que possa ser reconhecido como
‘atividade cultural’”. Embora artistas e intelectuais piauienses tenham presenga mais constante,
a revista abre espago em suas paginas para o pensamento de artistas e intelectuais de todo o

Brasil, que conseguem ter em Revestrés um veiculo para divulgacdo de seus textos, artigos,



85

além de poderem participar de entrevistas. Em outra pesquisa realizada em 2014, acerca da
visibilidade das temaéticas relacionadas as manifestacfes culturais mais veiculadas durante o
primeiro ano de publicacdo da referida revista, identificamos que o material vai desde literatura,
historia, madsica, humor, gastronomia, arquitetura, cinema, artes plasticas, danca, teatro aos
costumes tipicos dos piauienses, cultura popular, esporte, curiosidades e comportamento
(FERREIRA; SILVA, 2014).

O conteldo veiculado é dividido em se¢des, entre as quais se destacam a Entrevista e a
Reportagem, que se sobressaem por ganharem maior visibilidade com frequente ocupacgéo das
capas, maior nimero de paginas e fotos no impresso em relacdo as demais. Outras se¢Oes sao
denominadas como Croénicas, Um outro olhar, Lendas Piauienses Revisitadas e Ficcéo,
espacos destinados as publicacfes do género literario. A Piauiés é uma secdo de humor ilustrada
com charge a partir de expressdes comuns no dialeto piauiense, desenvolvida com base na
Grande Enciclopédia Internacional de Piauiés, de Paulo José Cunha. Semelhantemente, a Um
Lugar no Piaui é espaco de uma lauda destinado a publicacdo de fotografia de um cenério de
beleza piauiense; enquanto a Ensaio Fotografico inclui em média 10 paginas com fotografias
diversas sobre um tema a cada edicao, por vezes, de fotdgrafos convidados.

Além dessas, a revista apresenta se¢des de Opinido, onde sdo postos artigos do género
opinativo, além de RevesMusica, RevesGastronomia, RevesComportamento, se¢des que variam
a cada edicdo de acordo com a pauta proposta para matérias, que tém temas variados. O editorial
vem sempre nas primeiras paginas do impresso, com discussfes que tratam basicamente sobre
a tematica abordada na capa da edicdo. A revista também tem como secdes Destaque, que
apresenta um personagem por outro, ou seja, um colaborador é convidado a escrever um
pequeno texto sobre uma personalidade da cultura, em geral, piauiense; e RevesBrasil, outra
secdo de entrevista ping-pong da revista em analise, porém com menor destaque, reduzido
nimero de paginas e com pautas que v&o além do territorio piauiense. MisturEba é outra secio
que mistura pequenos textos sobre temas variados em algumas edic¢des, como notas, informes,
mas também trabalha com pauta Gnica em outras.

A cada edicdo a secdo Destaque traz o perfil de um personagem da cultura piauiense,
mas o texto é escrito por outra pessoa ligada a personalidade, que ndo um profissional da equipe
de Revestrés. Ja as secdes de dicas curtas sobre filmes, livros, musica, entre outros temas sdo
denominadas Reves Dicas, As 10 Dicas e Adem& — Colunismo Cultural. S&o espagos que
apresentam notas com curiosidades ou informacdes sobre lancamentos de livros, estreias de
filmes, além de assuntos variados relacionados as artes e a cultura de maneira geral. Segundo

Ferreira e Silva (2014), nas se¢des com dicas prevalece a apresentacdo de filmes, livros,
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exposicdes de modo sucinto e pouco explorado a partir da percepcéo e indicacdo da prépria
publicacdo ou de alguma personalidade, como no caso da As 10 Dicas apresentada a partir do
ponto de vista de um convidado, geralmente sdo pessoas que tém ligacdo com as producdes
culturais, seja mausico, teatrélogo, fotografo ou humorista, ou pesquisadores, professores e
jornalistas. J& no caso da Adema, trata-se de uma secdo que homenageia “o maior colunista
cultural do Brasil”, Ibraim Sued, que encerrava suas colunas com “a demain, de leve!”.

A cada edicdo, Revestrés homenageia personagens de destaque na cultura piauiense,
como o poeta piauiense Torquato Neto, a pioneira Genu Morais, Helly Batista, O. G. Rego de
Carvalho, o artesdo Mestre Dezinho, Fontes Ibiapina, o fotdgrafo Guilherme Muller, Elvira
Raulino, Liz Medeiros, Clodo, Climério e Clésio, Edicdo Carlos Castello Branco, a bailarina
Lenir Argento, Fernando Costa, Possidénio Queiroz, Adalgisa Paiva, o cartunista Arnaldo
Albuquergque, Raimundo Soldado, Renato Castelo Branco, maestro Luiz Santos, cantora e
compositora Maria da Inglaterra. Essas pessoas ddo nome a publicacdo do bimestre na capa e
dentro do impresso, em cerca de quatro paginas, apresenta fotografias e pequenos textos na
secdo denominada Homenageado da Edicdo. Essa secdo estd presente na revista desde a
primeira edicdo e permanece até a mais atual.

Abordamos, dessa maneira, a histéria da Revestrés, apresentando as contribui¢des que
levaram ao seu surgimento, apontando com que proposta a revista foi lancada e quem a esta
produzindo. Partimos, neste momento, para a apresentacao e discussao do referencial tedrico e
metodoldgico, esclarecendo e justificando as etapas realizadas nesta pesquisa até chegarmos
nas analises, onde pretendemos conhecer o papel da revista citada na construcao das memérias
sobre a cultura piauiense, bem como a producdo de identidades culturais locais a partir dessa

revista.

4.2 Pressupostos tedrico-metodoldgicos

Entendemos por metodologia o processo de instrumentalizacdo que envolve
procedimentos, ferramentas, caminhos para se chegar a respostas acerca de questionamentos
levantados sobre a realidade em que vivemos e alcangar os objetivos propostos. Tal processo
implica a utilizacdo de métodos e técnicas de pesquisa que sistematizam e impdem
racionalidade ao trabalho. Sendo assim, abordamos neste estudo o método dialético segundo
Maria Marly de Oliveira (2011), o que implica uma visdo holistica do objeto em analise, ja que
ha interagdo e conexao com outros fenomenos sociais. Para a autora citada, “o método dialético

requer o estudo da realidade em seu movimento, analisando as partes em constante relacdo com
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a totalidade” (OLIVEIRA, 2011, p. 23-24), interpretando os elementos que apresentam
categorias de analise.

A escolha dos procedimentos de pesquisa para descri¢éo e explicacdo dos fendbmenos
implica o tipo de abordagem. Logo, o0 presente estudo requer uma abordagem gquantitativa e
também qualitativa, considerando a natureza dos problemas levantados, assim como o objeto
que desejamos conhecer. A pesquisa quantitativa emprega “a descricdo matematica como
linguagem, ou seja, a linguagem matematica € utilizada para descrever as causas de um
fendmeno, as relacles entre variaveis etc. O papel da estatistica é estabelecer a relagédo entre o
modelo tedrico proposto e os dados observados da realidade” (TEIXEIRA, 2014, p. 136).

J& a abordagem qualitativa é caracterizada por Elizabeth Teixeira (2014) como sendo o
estudo onde o pesquisador busca a compreensao do contexto e, para tanto, observa, descreve e
interpreta os fatos, enfatizando o processo, mas com hipdteses menos estruturadas e mais
flexiveis. A proposta ¢ “reduzir a distancia entre a teoria e os dados, entre o contexto e a acao,
usando a logica da anélise fenomenoldgica, isto €, da compreensdo dos fendmenos pela sua
descricdo e interpretacdo” (TEIXEIRA, 2014, p. 137). Portanto, a pesquisa qualitativa é
adequada quando se busca entender percepcdes, significados, processo, trajetoria, percurso,
conhecimentos e praticas. E por isso que recorremos a esse tipo de pesquisa, empregando
métodos e técnicas que buscam a compreensdo acerca dos problemas sobre 0s quais nos
debrugamos neste trabalho.

Levando em consideracdo os objetivos, realizamos inicialmente estudos exploratorios
socializados por meio de artigos cientificos, cujos temas escolhidos foram operacionalizados
COmo 0 primeiro passo para nos aproximarmos do nosso objeto, a revista Revestrés, e analisa-
lo sob diversas perspectivas em pesquisas iniciais. Essa etapa da pesquisa exploratdria “requer
estudo posterior e, normalmente, esse tipo de estudo tem um planejamento mais flexivel, que
envolve levantamento bibliografico, analise dos documentos, observacdo dos fendmenos e
estudos de casos” (OLIVEIRA, 2011, p. 54). Realizamos, ainda, estudos de forma mais
abrangente e planejada, portanto, esta pesquisa é descritiva e explicativa, pois apresenta
caracteristicas e estabelece relacdes de modo aprofundado em relacdo a proposta, explicando
fendomenos a partir de andlises sobre o “papel das varidveis que, de certa forma, influenciam ou
causam o aparecimento dos fenomenos” (OLIVEIRA, 2011, p. 55).

Com relagdo a natureza das fontes utilizadas nesta dissertacdo para trabalhar nosso
objeto, a revista Revestrés, a pesquisa se caracteriza como sendo dos tipos bibliografica e
documental, com base na proposta de Anténio Joaquim Severino (2007). O primeiro tipo

embasou a construgdo dos primeiros capitulos, de cunho tedrico, onde empreendemos
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discussbes baseadas em proposicGes de outros autores registradas em livros, dissertacdes,
artigos, com vistas a fortalecer a temética proposta, dando suporte para as analises realizadas.
Essa € a base para a realizacdo de qualquer estudo no @mbito investigativo e que, portanto,
acompanha o pesquisador em todo o processo de inquiricdo; € o embasamento que da
sustentacdo as analises.

Dessa maneira, a realizacao dessa etapa foi fundamental para a construcéo do referencial
teorico, levantando e discutindo muito do que ja existe sobre o tema proposto, evitando, com
isso, despendermos esforcos para solucionar problemas que ja tenham sido respondidos por
outros pesquisadores. Trabalhamos principios tedricos e conceitos que fundamentaram nossa
pesquisa até chegarmos na pesquisa documental, que se trata “nao s6 de documentos impressos,
mas sobretudo de outros tipos de documentos, tais como jornais, fotos, filmes, gravacoes,
documentos legais. Nestes casos, 0s conteldos dos textos ainda ndo tiveram nenhum tratamento
analitico” (SEVERINO, 2007, p. 122-123). Trabalhamos, entdo, com os textos publicados na
revista citada como sendo a matéria-prima para a nossa investigacéo e anélise.

Portanto, o trabalho estrutura-se em trés etapas gerais: pesquisa exploratoria, pesquisa
bibliogréafica e pesquisa documental. Dividimos a analise documental em duas partes: primeiro,
realizamos a analise de conteldo quantitativa para tracarmos o perfil da revista Revestrés a
partir da identificacdo da visibilidade das manifestagdes culturais por meio do mapeamento dos
contetdos veiculados referentes a cultura; em seguida, analisamos as estratégias e taticas
empregadas pela revista nos 22 exemplares publicados entre 2012 e 2015, com vistas a
proposicdo de Michel de Certeau (2014), investigando o papel do impresso citado na construcao
das memodrias e no fortalecimento das identidades piauienses.

Como método e técnica de coleta e analise de dados na primeira parte da pesquisa
documental, trabalhamos com a analise de conteudo, empregando-a de modo sistematico e
objetivo para descrever o perfil da revista, perceber as tematicas que mais receberam
visibilidade nas edicbes avaliadas e obter indicadores de descri¢do do seu conteudo. De acordo
com Laurence Bardin (1977, p. 38), “a andlise de conteudo aparece como um conjunto de
técnicas de analise das comunicacdes, que utiliza procedimentos sistematicos e objetivos de
contetido de mensagens”. Inicialmente, identificamos o perfil da revista Revestres, elencando
0s principais temas, assim como a incidéncia e prevaléncia dos assuntos abordados ao longo
dos quatro anos de existéncia desse impresso. Fizemos um mapeamento utilizando como tipo
de regra de enumeracdo a frequéncia, pois segundo Bardin (1977, p. 109), "a importancia de

uma unidade de registro aumenta com a frequéncia de aparigdo”. Desse modo, verificamos as
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teméticas abordadas nas publicacbes em andlise, depois, contamos a frequéncia de cada
temaética para, entdo, verificarmos a importancia que cada uma recebeu.

Na segunda etapa da pesquisa documental, instrumentalizamos as analises qualitativas
na proposicao tedrica de Michel de Certeau (2014) a respeito das “artes de fazer” empreendidas
nas praticas cotidianas. Tomamos como eixo as estratégias e taticas cotidianas empregadas na
revista e sob a perspectiva de Certeau (2014) procuramos entender o processo para conhecer
que rastros podem estar sendo deixados para as memorias a respeito da cultura piauiense e como
isso tem contribuido para fortalecer as identidades. Aléem disso, propomos-nos a estimular o
debate e pensar em préticas cotidianas, criacdes e artes de fazer no Jornalismo Cultural,
especificamente no Piaui com o caso da Revestrés, ressaltando o lugar do jornalismo como
suporte da memoria.

A proposicao teorica que Certeau (2014) faz chama a atenc¢éo pela valorizacdo que ele
dedica as invengdes, despertando para aquilo que poderia passar despercebido. Praticas
inventivas empreendidas em ocasides e reapropriacdes de espagos e de lugares demonstram que
as pessoas podem abrir seus proprios caminhos para viver de modo melhor, indicando maneiras
de fazer diferentes e criadoras. Certeau (2014) nos ensina a valorizar as préaticas cotidianas
enquanto invengdes criativas, como “artes de fazer” que ajudam a construir a realidade, fugindo,
muitas vezes, das organizacOes e sistematizacdes impostas para mobilizar e criar novos modos
de apropriacdo. S0 maneiras de pensar tais praticas dos tipos estratégico e tatico. Sendo assim,
o referente autor apresenta uma abordagem tedrica que se encaixa na proposta deste trabalho.
Nesse caso, avaliaremos as préaticas cotidianas da revista, a partir do que é posto nas edi¢des
analisadas, seja como estratégias, seja como taticas.

Assim sendo, as estratégias se referem a um “célculo (ou a manipulagdo) das relagdes
de forcas que se torna possivel a partir do momento em que o sujeito de querer e poder (uma
empresa, um exército, uma cidade, uma institui¢do cientifica) pode ser isolado” (CERTEAU,
2014, p. 93). Portanto, as estratégias se referem as regras, a ordem, ao lugar onde se pode gerir,
produzir e impor. “A estratégia postula o lugar suscetivel de ser circunscrito como algo proprio
e ser a base de onde se podem gerir as relacdes com uma exterioridade de alvos ou ameacas (0s
clientes ou 0s concorrentes, 0s inimigos, 0 campo em torno da cidade, os objetivos e objetos da
pesquisa etc)” (CERTEAU, 2014, p. 93. Grifos do autor). Elas sdo da ordem da imposicéo e,
para isso, mapeiam o espaco de producéo.

Ja as taticas, o autor se refere como sendo as formas como as pessoas se apropriam da
realidade para burlar a ordem estabelecida. S&o, entdo, consideradas a “arte do fraco”

(CERTEAU, 2014, p. 95), surgem em meio aos padrdes sistematizados e impostos no cotidiano
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como agOes desviacionistas, mas pontuais, pois se tratam de excegdes as regras a partir de
negociacOes estabelecidas perante as estratégias. “As taticas sdo procedimentos que valem pela
pertinéncia que ddo ao tempo — as circunstancias que o instante preciso de uma intervencéo
transforma em situacao favoravel” (CERTEAU, 2014, p. 96), atitudes que podem ser capazes
de mudar a realidade, de transformar a situacdo adversa e a organizacao imposta em favoravel.
Logo, as taticas sdo comandadas pela auséncia de poder!® e geram maneiras de fazer diferentes

e inventivas de fazer no dia-a-dia.

A acdo calculada que é determinante pela auséncia de um préprio. Entdo, nenhuma
delimitacdo de fora Ihe fornece a condicdo de autonomia. A tatica ndo tem por lugar
sendo o do outro. E por isso deve jogar com o terreno que Ihe é imposto tal como o
organiza a lei de uma forga estranha. N&o tem meios para se manter em si mesma, a
distancia, numa posi¢do recuada, de previsao e de convocacao propria (CERTEAU,
2014, p. 94).

Trazer Certeau (2014) significa considerar seu modo de interpretacdo, a partir das
estratégias e taticas do cotidiano, entendendo o que elas representam. “Sem lugar proprio, sem
visdo globalizante, cega e perspicaz como se fica no corpo a corpo sem distancia, comandada
pelos acasos do tempo, a tatica é determinada pela auséncia de poder, assim como a estratégia
¢ organizada pelo postulado de poder” (CERTEAU, 2014, p. 95). Portanto, “as estratégias
apontam para a resisténcia que o estabelecimento de um lugar oferece ao gasto do tempo; as
taticas apontam para uma habil utilizacdo do tempo, das ocasiGes que apresenta e também dos
jogos que introduz nas fundagdes de poder” (CERTEAU, 2014, p. 96. Grifos do autor).

Para Marilia Claret Geraes Duran (2012), ha, em Certeau, uma inversao de perspectiva
nos estudos do cotidiano, pois, enquanto muitos se valem de uma visdo sobre certa
“passividade” dos consumidores, esse pensador desloca a atencdo para a criatividade, para as
maneiras como eles constroem a realidade, “tornando visiveis as resisténcias do homem
comum, resisténcias que fundam micro liberdades e deslocam as fronteiras de dominagdo”
(DURAN, 2012, p. 44). A mesma autora destaca outros dois panoramas que, por certo, merecem
ser ressaltados nas premissas valorizadas pelo olhar de Michel de Certeau: ““0 Seu COmpromisso
em narrar ‘praticas comuns’, as artes de fazer dos praticantes, as operacfes astuciosas e

clandestinas, que se evidenciam na sua capacidade de se maravilhar e confiar na inteligéncia e

10 A concepcdo de Certeau (2014) sobre poder se trata de uma contraposicdo ao pensamento de Michel Foucault
(1979), para quem o poder é uma condicao e existe em niveis variados, podendo ser exercido pelo Estado ou fora
dele, mas tudo gira em torno do poder ou das relacbes de poder, portanto, para Foucault ndo existe auséncia de
poder como propGe Certeau.
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na inventividade do mais fraco” centrada em uma “conviccao ética e politica que é também
alimentada pela sensibilidade estética” (DURAN, 2012, p. 44); ¢, ainda:

Seu rigor conceitual e a critica exigente que tém como fontes uma reflexdo sobre a
historia, sua formacdo filoséfica e o interesse pela epistemologia. Rigor e reflexdo que
o levam a dedicar sua obra ao “homem ordinario”, ao ‘“herdi comum”, heréi anénimo
que ¢ o “murmurio das sociedades”. Referindo a linguagem, “na linguagem
ordinaria”, apreendendo-a como conjunto de préticas, ele muda o lugar da analise,
definido agora por uma universalidade que é identicamente uma obediéncia ao uso
ordinario (DURAN, 2012, p. 44).

Com isso, percebemos que Certeau (2014) se concentra em estudar as artes que 0s
praticantes adotam no cotidiano, as vezes, at¢ de modo subterraneo, ndo “autorizado” e nisso
se demonstra a capacidade de criar, de inventar e que € esta a grande contribuicdo do autor.
Conforme Duran (2012), essa perspectiva de Michel de Certeau se justifica pelo seu lugar de
fala, pela sua formacao e pelos seus interesses. Ele muda o ponto de investigacdo, de analise,
para perceber a dindmica das praticas comuns de um ponto de vista criativo das astucias, que
caminha lado a lado com os conceitos de estratégias e taticas. “Certeau nos convida a mudar o
foco, a inverter o modo de interpretar as praticas culturais contemporaneas” (DURAN, 2012,
p. 47).

Diante disso, tentaremos estabelecer relacdes no arrolamento entre estratégias e taticas
na perspectiva de Certeau, com as ponderacdes a respeito das memdrias e identidades culturais,
tomando por base o material veiculado em Revestrés, durante o periodo estabelecido para a
amostra. Nessa perspectiva, a contribuicdo de Michel de Certeau (2014) é fundamental para o
entendimento do papel da revista estudada na construcdo das memorias e das identidades sobre
a cultura piauiense. Sera preciso analisar como a Revestrés se inscreve no contexto de
construcdo das memdrias e quais as tematicas que a revista mais trabalha, ou seja, que
manifestacOes da cultura ela mais valoriza, apontando os aspectos mais valorizados e que,
portanto, tém maior possibilidade de se fixar nas memorias e de se conservar nas identidades
culturais do Piaui.

A andlise esta centrada, portanto, na frequéncia em que a revista adota determinadas
estratégias e taticas, verificando a composi¢édo, ou seja, como ela se apresenta como estratégia
e como se apresenta como tatica. Inicialmente, identificamos quais as tematicas mais
valorizadas ao longo desses quatro anos de publicagfes, detectando a presenga, a constancia,
assim como o0s espacos concedidos a elas para verificarmos o que pode ser considerado
estratégia e o que pode ser considerado tatica. Em seguida, verificamos a composi¢éo da revista

Revestrés, ou seja, 0 modo como ela se apresenta como estratégia e como ela adota
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determinadas taticas. Estas podem ser identificadas como aquilo que vai destoar do plano maior
da revista, porque a tatica ndo pode ser totalizadora.

As estratégias sdo entendidas, portanto, como a linha principal do periodico, as formas
como os temas sdo trabalhados, o poder estratégico dos que controlam o lugar ou o processo de
producdo cultural. Referem-se, ainda, aquilo que Revestrés leva ao leitor como uma
reapropriacdo dos produtos culturais, a maneira como ela fixa o plano estratégico de publicacéo,
0 que quer passar para 0 publico, as imposi¢des, seja por meio da linguagem, dos recursos
visuais, da organizacdo das editorias, da disposi¢do das pautas ou do contetdo em si. Enquanto
iSs0, as taticas dizem respeito ao que a revista usa para alcancar as estratégias. As astlcias sdo
0s modos de fuga do eixo principal na reapropriacdo dos produtos culturais, as formas que faz
para burlar a ordem estabelecida.

De tal maneira, a linguagem também sera considerada, ou seja, analisaremos como a
revista produz o material publicado, que aspectos textuais podem ser indicadores de valorizacéo
das identidades piauienses como forma de cativar o publico e levar a uma aceitacdo daquilo que
estd sendo colocado, uma vez que as questdes relacionadas as identidades sdo negociadas, entdo
tais negociacOes poderdo ser as taticas dentro deste trabalho. Investigaremos como a publicacéo
trabalha a cultura, assim como os aspectos identitarios e também como se da a construcdo da
memoria, que indicios podem ser observados, do ponto de vista estratégico e tatico, para
entender o papel desse impresso de publicacédo especializada em Jornalismo Cultural.

Identificaremos como taticas aquilo que rompe o lugar da revista ou o que ela vem
desenvolvendo como linha maior no plano estratégico. Quando se fala em memodria, se fala
também em esquecimento. Ao passo que Revestrés escolhe um assunto para tratar, ela relega
ao esquecimento outro. Nesse caso, as taticas poderiam pressupor as articulacbes entre
esquecimento e memoria. Analisamos que taticas podem estar sendo usadas entre as
articulacGes para burlar a ordem e fazer com que aspectos da cultura piauiense sejam fixados
nas memorias e, consequentemente, nas identidades, e ndo relegar ao esquecimento.

Assim, nos pautamos nas discussdes empreendidas a respeito do lugar do jornalismo na
construcdo das memorias e na sua contribuicdo para o fortalecimento das identidades, bem
como sobre o Jornalismo Cultural, para chegarmos as analises sobre o papel da revista
Revestres, especificamente, nesse contexto de construgdo mnemonica e identitaria sobre a
cultura piauiense, tentando identificar as tematicas trabalhadas, assim como a frequéncia das
manifestacOes culturais que aparecem na revista para entender como a publicacéo trabalha a

cultura e quais rastros deixa para as memorias coletiva e historica, e, ainda, avaliar quais 0s
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aspectos identitarios e mnemaénicos da cultura piauiense estdo sendo constituidos e valorizados

na revista editada no Piaui.

4.3 Composi¢cao da amostra

Para definicdo da amostra analisada, conforme os objetivos propostos neste trabalho,
optamos por investigar todas as edi¢des da revista Revestres, considerando desde a sua primeira
publicacéo, veiculada em fevereiro de 2012, até a Gltima de 2015. A avaliacédo se deu sobre toda
a revista, considerando as diferentes sessdes que abrigam as mateérias, reportagens, entrevistas
sessOes de fotos, cronicas, colunas e artigos de opinido, que compdem o Jornalismo Cultural do
objeto investigado. Como o0 objetivo central dessa pesquisa é ponderar sobre o Jornalismo
Cultural como um lugar de memdria e que contribui para a constituicdo das identidades,
ressaltamos que ndo consideramos os informes publicitarios, mas nos concentramos no
conteddo jornalistico para entender aquilo a que nos propomos.

Sendo assim, o corpus da pesquisa € composto por 22 exemplares, nomeados cada um
segundo o homenageado da edicdo, como demonstra o quadro a seguir. A quantidade de
exemplares escolhido para compor essa amostra de pesquisa se deu com o intuito de conseguir
o maior nimero de informacdes para chegar a consideracGes expressivas sobre o material
avaliado e, entdo, ndo correr o risco de fazermos generalizacOes precipitadas baseadas em uma
pequena quantidade de exemplares. Portanto, consideramos relevante analisar todas as edi¢des
veiculadas entre os anos de 2012 e 2015 com a proposta de oferecer um universo mais amplo
para a pesquisa. Vale destacar que em 2015 Revestrés so publicou até pendltimo bimestre do
ano, setembro/outubro; no ultimo bimestre, novembro/dezembro, ndo houve veiculagdo por
conta do atraso na publicacdo do exemplar anterior. Delineamos de maneira sistematica e

organizada o nimero, a data e 0 nome de cada exemplar avaliado neste trabalho logo abaixo.

Tabela 1 - Amostra selecionada

Revestrés | NUmero1l | Fevereiro 2012 Edicdo Maria da Inglaterra
Revestrés | NUmero 2 Maio/Junho 2012 Edicdo Helly Batista

Revestrés | NUmero 3 Julho/Agosto 2012 Edicéo O. G. Rego de Carvalho
Revestrés | NUmero 4 Setembro/Outubro 2012 Edicdo Mestre Dezinho

Revestrés | Nimero 5 Novembro/Dezembro 2012 | Edi¢do Torquato Neto

Revestrés | NUmero 6 Janeiro/Fevereiro 2013 Edicéo Fontes Ibiapina
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Revestrés | Namero 7 Marco/Abril 2013 Edicdo Guilherme Muller
Revestrés | NUmero 8 Junho 2013 Edicédo Elvira Raulino
Revestrés | NUmero 9 Julho/Agosto 2013 Edicédo Liz Medeiros
Revestrés | Nimero 10 | Setembro/Outubro 2013 Edicdo Clodo, Climério e Clésio
Revestrés | Numero 11 | Novembro/Dezembro 2013 | Edicdo Carlos Castello Branco
Revestrés | NUmero 12 | Janeiro/Fevereiro 2014 Edicdo Lenir Argento
Revestrés | Namero 13 | Marco/Abril 2014 Edigéo Fernando Costa
Revestrés | Ndmero 14 | Maio/Junho 2014 Edicdo Mério Faustino
Revestrés | Numero 15 | Julho/Agosto 2014 Edicéo Possidonio Queiroz
Revestrés | Nimero 16 | Setembro/Outubro 2014 Edicdo Da Costa e Silva
Revestrés | Nimero 17 | Novembro/Dezembro 2014 | Edi¢do Adalgisa Paiva
Revestrés | Numero 18 | Janeiro/Fevereiro 2014 Edicdo Genu Moraes
Revestrés | Namero 19 | Margo/Abril 2015 Edicdo Arnaldo Albuquerque
Revestrés | Nimero 20 | Maio/Junho 2015 Edicdo Raimundo Soldado
Revestrés | Numero 21 | Julho/Agosto 2015 Edicdo Renato Castelo Branco
Revestrés | Ndmero 22 | Setembro/Outubro 2015 Edicdo Maestro Luiz Santos

Fonte: Elaboracéao propria

4.4 Visibilidade cultural em Revestrés

Na busca por tracar o perfil da revista Revestrés a partir da visibilidade das

manifestacdes culturais, tomamos a analise de contelido como método e técnica para identificar
as tematicas mais abordadas ao longo desses anos em que o periddico estd no mercado editorial
piauiense e ainda a origem geografica das manifestacdes para compreender o que foi produzido
e veiculado pelo impresso do referido objeto de estudo. Nesta etapa da pesquisa, realizamos um
diagnostico quantitativo de quais manifestaces culturais receberam mais visibilidade nos 22
exemplares que comp&em a amostra. E importante esclarecer que cada contetdo veiculado foi
considerado na contagem, tanto entrevistas, reportagens e matérias quanto artigos, cronicas e
notas, independentemente do tamanho e do espaco que ocupou na edicdo. Fotografias e
ilustracdes também foram consideradas como contetudo quando foram teor principal de se¢des
inteiras. Nesses casos, ponderamos acerca da tematica abordada nas fotos e figuras.

Os temas trabalhados nas 22 edi¢Oes de Revestrés se trataram de manifestacfes

artisticas, como literatura, musica, pintura, escultura, teatro, passando por manifestacoes
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populares, comportamentais, tipicas da cidade (urbanas) e que se propdem a pensar e refletir
sobre a cultura de modo geral, sem pretensdes reducionistas. Diante disso, consideramos
complexo e inadequado tentar enquadrar os temas trabalhados nesse peridédico em categorias
relacionadas as artes, porque a revista aborda muito mais que a cultura estética, ela vai atras de
curiosidades, fala de costumes, comportamentos tipicos dos piauienses, mas sem se fechar nas
fronteiras do nosso estado. Por isso, identificamos uma variedade de assuntos que ganharam
visibilidade cultural nas paginas do impresso.

Considerando a composicdo e distribuicéo editorial desse impresso, contabilizamos 828
textos'! nos 22 exemplares da amostra. Os temas mais abordados nas edi¢Ges em analise foram
literatura (26%) e musica (14%), aparecendo em todas as edi¢des publicadas até 2015. Significa
gue quase metade do material avaliado, ou seja, 40%, centrou-se nessas duas tematicas. Os
assuntos citados aparecem em entrevistas, grandes reportagens, notas e fotografias, ocupando
dos espacos menores aos maiores no periodico, inclusive ganhando visibilidade em seis capas,
no caso do primeiro tema; e em uma capa, no caso do segundo, além de terem ocupado as

principais secdes, como Entrevista e Reportagem. Arte e cinema, juntas, somam 16%, enquanto

0s outros 44% se dividiram nas pautas de arquitetura, esporte, lugar, historia, humor,
personagens, moda, cidade, comportamento, danca, cultura, teatro, comunicacdo ou midia,

gastronomia e tematicas diversas, com pouca recorréncia, como curiosidades.

Gréafico 1 — ManifestacGes culturais em Revestrés
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Fonte: elaboracdo prépria

11 A texto, referimo-nos ao material encontrado nas diferentes seces de Revestrés, podendo ser editoria somente
de imagens fotogréaficas sobre determinado tema, matéria jornalistica, textos de fic¢do, cronica ou notas.
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Aquilo que tratamos como arte diz respeito as artes plasticas, envolvendo pintura,
escultura, mas também arte santeira, grafite, manifestacdes que foram encaixadas nesse termo
de representatividade por ndo encontrarmos conveniéncia em colocar cada um em uma
categoria. J& as outras manifestacfes artisticas, como musica, literatura, cinema foram
separadas pela representatividade que receberam nessa revista e, a0 mesmo tempo, que tém no
Jornalismo Cultural. Portanto, isso ndo quer dizer que seja, de fato, arte apenas 0 que se

enquadrou na categoria assim denominada. O mesmo ocorre com cultura. Nessa categoria se

encaixaram os contetidos que tratavam do tema de modo geral, como nas duas reportagens
“Cadé a cultura que estava aqui?” e “Cadé a cultura que estava aqui? 11, das edi¢des nimero
7, de marco/abril de 2013, edicdo Guilherme Muller, e numero 14, de maio/junho de 2014,
edicdo Navilouca 40 anos, respectivamente.

A grande visibilidade que a literatura recebeu em todas as edi¢des de 2012 se deu em
importantes se¢fes (em tamanho e abrangéncia), como a Entrevista e a Reportagem, onde a
contextualizacdo, interpretacdo e critica aparecem de forma veemente. Por outro lado, a
literatura pautou também matérias, foi tema de artigos de opinido, assim como da se¢do
Homenageados da Edicéo, chegando aos espagos fixos da Cronica e Lendas Piauienses
Revisitadas. Semelhantemente, verificamos aspectos que caracterizaram o segundo tema mais
abordado no primeiro ano da revista: a masica. Ele ocupou capa, importantes paginas e seces
de visibilidade indiscutivel, foi tema de artigos, de ensaio fotografico e também pautou matérias
com curiosidades, artistas locais, musica classica e popular, a exemplo do ritmo brega. Nas duas
ocorréncias, percebemos materiais com contextualizacdo e critica, mas a0 mesmo tempo
matérias com certa limitacdo nesse quesito.

N&o obstante a maior parte do contetdo se referir a cultura estética, ha espaco também
para variedades, levantando personagens curiosos ou muito conhecidos na cidade de Teresina,

principalmente. Eles se enquadram na categoria outras, assim como matérias sobre assuntos téo

diversos que ndo dizem respeito a nenhuma outra tematica colocada, tampouco aparecem com
frequéncia. Conteudos como a matéria intitulada ‘“Profissao faz tudo”, veiculada na Revestres,
namero 9, de julho/agosto de 2013, edicdo Liz Medeiros, € uma demonstracdo de que a revista
é diversa, abarca multiplicidade de expressdes. O texto fala de um personagem que mora em

Teresina e trabalha como freelancer!? em mais de 15 funcionalidades.

12 profissional auténomo, que trabalha por conta propria.
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O jornalismo praticado pela revista indica variedade de temas trabalhados de modo
abrangente e registrados no suporte impresso. Sua atuacdo diversificada busca envolver
diferentes manifestacdes, fazendo uma cobertura da cultura piauiense, sem limitar-se as artes e
a estetica. Consequentemente, esse registro que o impresso faz e torna conhecido deixa rastros
e vestigios de um enquadramento midiatico sobre a cultura piauiense, que pode ficar nas
memorias coletivas. Por meio dos indicios de Revestrés, percebemos um veiculo de
comunicacdo preocupado em demonstrar a diversidade de expressdes culturais que existem no
estado. Essa postura do impresso propfe consequéncias para a identidade piauiense, ao
interferir naquilo que, costumeiramente, é estimado no Piaui e intervir nos valores identitarios
a partir da apreciacéo e veiculagédo das formas de cultura.

Revestrés ousa em temas novos, como na reportagem “Como sera o amanha?”, do
exemplar nimero 6, de janeiro/fevereiro 2013, edi¢cdo Fontes Ibiapina, a qual propde reflexdes
sobre a maneira como a sociedade se preocupa com o futuro e a forma como busca previsoes
por meio de cartas, tards, buzios, signos, borra de café, profecias. Para tanto, a equipe conversou
com psicéloga, fildsofo, tardloga, personagem que ja procurou pelo servico de cartomantes e
relembrou profecias de fim de mundo. O mesmo ocorreu na reportagem “N0S, 0 lunaticos”,
que marcou a capa nimero 10, de setembro/outubro 2013, edicdo Clodo, Climério e Clésio,
cuja reportagem expde, com qualidade jornalistica, os mitos, curiosidades e crengas
relacionadas a Lua, com entrevistas junto a cientistas.

O periddico também trabalha com gastronomia em uma secdo denominada
RevesGastronomia, presente em 21 das 22 edi¢6es que sdo objetos dessa investigacao, ou seja,
95% dos exemplares. Nesse espaco, a revista aborda bebidas e sabores tipicos do Piaui, como
a cajuina (nimero 9, julho/agosto 2013, edicdo Liz Medeiros), o picolé de milho verde ou de
pdo (nimero 1, fevereiro 2012, edicdo Maria da Inglaterra), o pdo de queijo do Seu Cornélio
(ndmero 4, setembro/outubro 2012, edicdo Mestre Dezinho) e o bolo frito com café tradicional
no mercado publico chamado Mafua (nimero 7, marco/abril 2013, edi¢cdo Guilherme Muller),
restaurantes e bares tradicionais no gosto teresinense, como o Sdo Jodo da carne de sol (nimero
8, jJunho 2013, edicdo Elvira Raulino), o suco do seu Abrado (nimero 6, janeiro/fevereiro 2013,
edicédo Fontes Ibiapina), o Cantinho do Jambo que tem boa parte das mesas e cadeiras embaixo
de uma arvore (nimero 21, julho/agosto 2015, edi¢do Renato Castelo Branco) e trailers anosos
de cachorro-quente (nimero 19, marco/abril 2015, edicdo Arnaldo Albuquerque).

Além da secdo citada, 0 assunto gastronomia apareceu em notas e dicas em outras
secBes. Em ambos espacgos veio como uma valorizacdo da culinéria do Piaui pela propria

revista. A acdo ajuda no fortalecimento da identidade piauiense, através do enaltecimento de
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costumes comumente praticados pelas pessoas que conservam 0 gosto de comer no mercado
publico ou em restaurantes de comidas tipicas, por exemplo. Retrata lugares famigerados entre
0S piauienses ou entre os teresinenses, despertando o sentimento de valorizacdo entre os
praticantes desses costumes e unindo-os em torno das tradi¢@es do paladar que ajunta e enaltece
a cultura local.

Outra pauta recorrente entre as 22 edi¢fes de anélise foi comunicacdo e midia,

especialmente TV, com mais de 30 apari¢cdes, 4% do material coletado. Entrevista com atriz
que interpretou piauiense em novela nacional (nimero 4, setembro/outubro de 2012, edigédo
Mestre Dezinho), notas nas 10 Dicas e Reves Dicas com indica¢des de programas de TV ou
séries, assim como artigos de opinido a respeito de educomunicacdo (nimero 7, margo/abril de
2013, edicdo Guilherme Muller) ou convergéncia midiatica (numero 16, setembro/outubro
2014, edicdo Da Costa e Silva) exploram o tema citado. Mas, além dele, também foram temas

em Revestrés lugar, histéria, humor, comportamento, teatro. Todas essas tematicas apareceram

entre 20 e 30 vezes, o0 que representa 3% do que foi contabilizado nas publica¢fes dos primeiros
quatro anos de Revestrés.

No quesito humor, a revista abordou a pauta nas suas paginas de Jornalismo Cultural
com irreveréncia. Em primeira avaliacdo, o tema esteve em 16 das 22 edic¢des consideradas,
cerca de 70% das publicacBes do periddico, na se¢do denominada Piauiés, inspirada na Grande
Enciclopédia Internacional de Piauiés, de Paulo José Cunha, que traz ilustragdes bem-
humoradas para apresentar um dialeto do Piaui, o que demonstrou valorizacédo da cultura local
com apego a identidade e ao regionalismo, de modo sintético e atraente. Em outro momento, a
Revestrés numero 2, maio/junho de 2012, edicdo Helly Batista, apresentou uma entrevista com
0 humorista Jodo Claudio Moreno, intitulada "Ta rindo de qué?". Abrangente e reflexiva, a
pauta ganhou a capa e nove paginas da publicacdo. Em tom critico, refletiu sobre cultura
politica, midia e religido, com analise sobre o Piaui.

A partir de 2013, o periodico passou a explorar personagens em secdo especifica
chamada RevesTipos, com matérias de cerca de cinco paginas contando histérias de pessoas

gue merecem ser conhecidas por fazerem algo curioso ou interessante. Assim como

personagens, danca teve basicamente a mesma exposi¢do considerando a quantidade de

aparices em textos publicados: 13 e 16, respectivamente, ou 2%. Arquitetura, moda, esporte e

cidade também foram trabalhados com uma média de 10 apari¢6es (1%) cada um, em espacos
de visibilidade, como em reportagens e também em matérias. Esporte foi pauta recorrente

principalmente no ano de 2014, implica¢do da Copa do Mundo realizada no Brasil.
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Ao longo da sua trajetéria como um veiculo de comunicagdo, Revestrés, em sua
diversidade tematica, dé& espago para pautas que vao das artes, tipicas no trabalho do Jornalismo
Cultural, ao comportamento, costumes e valores, demonstrando uma visdo e um tratamento
antropoldgico acerca da cultura pelo periddico. Essa postura eleva a cultura da qual trata e
colabora com a valorizacdo de caracteristicas que a distinguem de outras, ora elevando pontos
proprios dos costumes e préaticas piauienses, ora criticando a falta de outros, como o despertar
para a arte, no mesmo sentido que outras cidades e estados ja o fazem. As edicGes pesquisadas
demonstram enaltecimento da cultura piauiense, além de preocupacao com o que dessa cultura
pode ser destacado como diferencial, como marca para este povo.

Portanto, a revista de Jornalismo Cultural colabora, enquanto lugar de memdria que é,
com a permanéncia de caracteristicas e aspectos préoprios dos piauienses, mas que poderiam ser
esquecidos, caso o impresso limitasse a sua abordagem tematica. E é a memoria quem da
suporte as identidades, tornando-se aquela “mecanismo de retengdo de informagdo,
conhecimento, experiéncia, quer em nivel individual, quer social e, por isso mesmo, é eixo de
atribuicbes que articula, categoriza os aspectos multiformes de realidade, dando-lhes l6gica e
inteligibilidade” (MENESES, 1984, p. 33).

Quanto a origem geografica do contetdo, percebemos que o periédico trabalha com
pautas genuinamente piauienses, mas também aborda tematicas Brasil afora, contudo, busca
nesses enfoques relacdo com o estado, como na entrevista com Ferreira Gullar, poeta
maranhense, critico de arte que mora no Rio de Janeiro desde 1979. O texto da publicacdo
namero 12, de janeiro/fevereiro de 2014, edicdo Lenir Argento, tratou da cultura brasileira de
modo geral, sem especificacfes para a cultura piauiense. Ndo obstante, Revestrés levantou a
relacdo do escritor com o Piaui e Gullar citou o Poema Sujo, que, segundo ele, relembra a
infancia no Maranhdéo e a capital do estado vizinho, o Piaui, época em que suas visitas a Teresina
se davam por ocasido das viagens do pai, que era ambulante.

Nas edi¢Oes analisadas da revista Revestrés, 42% do material publicado se referem a
temas do estado do Piaui, indicando o principal foco da publicacdo investigada nessa pesquisa.
Ainda assim, temas de outras partes do territorio nacional e internacional tém espaco: 0s
assuntos de outros estados do Nordeste tiveram menor incidéncia, chegando a apenas 4% do

material; enquanto os de outras regides do Brasil corresponderam a cerca de 20%, em espagos

de grande visibilidade, a exemplo da secdo Entrevista, e em se¢fes de notas; e as tematicas
internacionais aparecem com menor incidéncia, chegando a 11% de notas sobre filmes,
seriados, exposi¢des, mas também matérias sobre cantora de Portugal que mora no Piaui

(ndmero 22, setembro/outubro de 2015, edicdo Maestro Luiz Santos) e sobre Aracataca, na
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Colbmbia, terra natal de Gabriel Garcia Marquez (numero 22, setembro/outubro 2015, edicdo

Maestro Luiz Santos).

Gréfico 2 — Localizacdo geografica das manifestacdes culturais em Revestrés

Revestrés 2012-2015

\_ Nordeste
4%

Fonte: elaboracgéo propria

Na categoria geral do gréfico acima se encaixam contetidos que nao fazem referéncia a
uma localizacao geogréafica exata, mas trabalham a cultura de forma abrangente. 1sso ocorre em
alguns editoriais, cronicas, notas das se¢fes de dicas ou do colunismo cultural, bem como em
poucas reportagens, como “A cidade ndo para”, da Revestrés nimero 21, julho/agosto de 2015,
edicdo Renato Castelo Branco, que aborda os dilemas da vida na cidade, apontando dados
divulgados em Séo Paulo e apresentando depoimentos de pessoas da comunidade, historiadores,
arquitetos e urbanistas. Embora o texto jornalistico tome como exemplo a capital do Piaui,
Teresina, abre reflexdes gerais que se aplicam a muitas outras cidades do Brasil e do mundo,
pensando sobre o patriménio histérico e arquitetdnico, a urbanizacdo e as identidades das
muitas cidades.

A revista da destaque a cultura piauiense, mas também contextualiza as pautas com o
cenario nacional e, ao mesmo tempo, trabalha temas relacionados a cultura brasileira,
relacionando com o Piaui. A Reportagem “Cultura e negocia¢do”, da publica¢do nimero 22,
setembro/outubro de 2015, edi¢do Maestro Luiz Santos, retrata os regulamentos e dificuldades
para se conseguir financiamento para a cultura no estado, mas expde uma retranca sobre 0
assunto considerando o contexto do pais. Por outro lado, a Entrevista “Por tras das cortinas”
(numero 21, julho/agosto de 2015, edicdo Renato Castelo Branco).
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Assim sendo, notamos que a revista é piauiense e se propde a abrir espaco em suas
paginas para o pensamento de artistas e intelectuais de todo o Brasil, contudo, poderia contribuir
para que as memorias construidas fossem, de fato, piauienses ao ampliar o repertério
jornalistico, pois o conteldo que Revestrés aborda trata, em sua maioria (56%), das
manifestacdes culturais da capital do Piaui. Dos 340 textos sobre o Piaui, apenas 19% se

referem a cidades do interior e 25% ao estado de modo geral, sem fazer referéncia a nenhum

municipio em particular. A limitacdo na abrangéncia das pautas é alvo de criticas a revista, pois
entendemos que 0s ganhos e o enriquecimento seriam maiores se ampliasse seu conteudo para
outros municipios periodicamente e ndo apenas esporadicamente, como tem feito nesses quatro

anos de veiculacéo.

Gréafico 3 — Localizacdo geografica das manifestacdes culturais piauienses em Revestrés

Revestrés 2012-2015

Piaui geral
25%

Fonte: elaboracdo prépria

Da forma que esta posta, a publicacdo pode negligenciar a constru¢do das memorias
sobre a cultura piauiense e tomar as manifestacdes da capital Teresina como sendo as de outros
municipios do estado, quando, na verdade, a realidade € notadamente contrastante, com
producgdes artisticas e culturais que variam entre si, apesar de haver um elo entre os costumes e
tradiches. Ao retratar pouco as outras 223 cidades do Piaui, cada uma com seus inimeros
povoados estabelecidos na zona rural, Revestrés indica uma pretensdo de valorizar a
modernizacdo e urbanizagdo do Piaui do futuro. Com isso, a identidade piauiense pode ser
comprometida, porque se produz uma memdria manipulada e distante da realidade. No entanto,

retomamos Régo (2014) para ressaltar que, ao serem revistos, 0s materiais publicados no
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suporte jornalistico ganham novos significados, portanto, é necessario reconhecer que a
flexibilidade propria da memoria, principalmente, quando recorremos ao jornalismo como lugar
de memoria ou como fonte de pesquisa.

Ocorreu na Reportagem “Dossi€ cultura”, nimero 20, maio/junho de 2015, edicao
Raimundo Soldado, quando a revista encomendou uma pesquisa de opinido por amostragem
para levantar dados sobre o consumo da cultura no Piaui. Trezentos questionarios foram
aplicados somente na capital, sem considerar ao menos uma cidade do interior. Mesmo assim,
0 periodico trabalha os resultados de modo generalizado, como se a realidade cultural de
Teresina fosse a mesma dos demais municipios. A pesquisa foi dividida por manifestacdo
cultural. Sobre cinema, por exemplo, os dados foram considerados preocupantes para a
publicacdo, considerando o habito de ir ao cinema e 0 conhecimento sobre cineastas piauienses.
Na maioria das cidades Piaui a dentro nem sala de cinema tem, embora, em algumas haja
producdo de filmes, como é o caso das que estdo situadas na regido de Picos, no Centro-Sul do
estado.

De tal modo, as informacg6es seriam mais ricas se levassem em consideracdo o estado
como um todo e ndo se centrassem apenas em Teresina, como faz na maior parte das
publicacdes. E necessario ter a clareza de que a responsabilidade do jornalismo aumenta quando
se tem consciéncia do seu caradter mnemonico. Geragdes posteriores poderao ter acesso a revista
Revestrés e tomar seu material como sendo prioritariamente cultura do Piaui, quando, na
verdade, preocupa-se mais em retratar o cenario urbano encontrado na capital e descuida do
restante do estado. Outro ponto que precisa ser apreciado diz respeito as identidades, pois 0
jornalismo contribui para o fortalecimento dos aspectos culturais a partir do valor que concede
aos costumes e manifestacdes, colaborando com crescimento ou até mesmo resgate da
autoestima da populacéo.

Da mesma forma, conforme dados apontados nesta pesquisa, percebemos pouca
representacdo de pautas relacionadas as comunidades quilombolas e a cultura indigena do Piaui
nos primeiros quatro anos de publicacédo da revista cultural, o que significa silenciamento das
memorias desses grupos sociais. O estado é rico em manifestacdes diferenciadas, que nédo
deveriam passar despercebidas em um periddico do segmento do jornalismo cultural produzido
e veiculado no Piaui. Embora encontremos pautas sobre a cultura negra e o racismo
especificamente, como na Revestrés numero 13, mar¢o/abril de 2014, edigdo Fernando Costa,
e sobre religido indigena, como na revista de nimero 19, marco/abril de 2015, edicdo Arnaldo
Albuquerqgue, temos muitas comunidades quilombolas e indigenas com movimentos e trabalhos

artisticos que se destacam no estado e na regido Nordeste. Logo, dancas, batuques e religides
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de matrizes africanas poderiam ser mais abordadas e com maior visibilidade e importancia na
distribuicdo editorial. Caso contrério, estara o jornalismo contribuindo com o esquecimento,
como discutimos com Régo (2014).

Diante disso, verificamos a necessidade de se conhecer, de modo mais aprofundado, o
contetdo do impresso em andlise. Sendo assim, partimos para a segunda parte da pesquisa
documental, agora com uma abordagem qualitativa, avaliando cada um dos 22 exemplares
escolhidos para compor a amostra. Seguimos, no proximo tépico, com a proposicao tedrico-
metodologica de Michel de Certeau (2014) a respeito das estratégias e taticas empreendidas no
cotidiano com vistas a conhecermos, a partir das analises, o papel da revista Revestrés na
construcdo das memorias sobre a cultura piauiense, bem como a producdo de identidades

culturais locais a partir dessa revista.

4.5 Estratégias em Revestrés

Um dos tracos marcantes de Revestrés consiste no visual grafico do impresso, que se
caracteriza como atraente e criativo e que constitui o plano estratégico da revista. Cores, grande
quantidade de fotografias e ilustracdes diagramadas estrategicamente entre textos, chamadas,
olhos e boxes despertam a atencédo do leitor como um recurso inicial. Ao longo dos seus quatro
anos de existéncia no mercado editorial piauiense, o periédico mantém um padrdo basico no
designer grafico com a proposta de criar uma identidade visual ante o publico; quando foge dos
moldes criados desde a primeira publicacdo, é com finalidades astuciosas — percepc¢éo que sera
analisada no topico abaixo. Contudo, os recursos utilizados estrategicamente para identificar a
aparéncia e dar feicdo a revista sdo utilizados como primarios para que os objetivos sejam

alcancados, quais sejam:

Divulgacdo da producéo cultural da nossa regiéo, e um intercdmbio com os produtores
culturais de todo o Brasil. Além disso, a revista pretende estimular o pensamento e 0
debate relativo as questdes que tenham a ver com a Cultura, buscando enfoques
diferenciados, divulgando o pensamento académico, o pensamento dos proprios
produtores culturais e até mesmo do poder publico. Apoiar e estimular o
desenvolvimento das artes e da intelectualidade, independente de classes sociais e
grupos culturais. Para a Revestrés, tudo que a sociedade produz é um produto cultural,
e tem espago nas paginas da revista (REVESTRES, 2013, p. 2. Grifo nosso).

A logomarca da revista é fixada de forma criativa, geralmente no canto superior
esquerdo da capa, com a palavra Revestrés dividida entre “reves” na parte superior com a letra

“R” posta ao contrario e “trés” logo abaixo, com as letras de tras para frente. Estrategicamente,
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a marca é layoutada de modo a fazer referéncia ao significado do termo, proporcionando ao
leitor uma prévia do que serad encontrado nas paginas que constituem o interior do impresso,
uma nocao de como o contetdo ¢é tratado, do posicionamento da revista perante a cultura, do
inverso que o conselho editorial propde. Além da forma como a marca é posta, o significado
foi escolhido de forma consciente como uma referéncia a cultura piauiense. Como foi abordado
nos topicos anteriores, o termo faz parte do vocabulario local, inspirado na Grande Enciclopédia
de Piauiés, de Paulo José Cunha, e quer dizer ao avesso, ao contrario. Ao longo das edicGes
publicadas, a logomarca assume cores diferentes, mas que ficam, principalmente, entre rosa e
amarelo, uma forma de manter o padrdo visual e criar uma identidade perante o publico

consumidor desse impresso.

Figura 1 - Capas de Revestrés, n. 2, mai/jun. 2012; n. 6, jan./fev. 2013; n. 12, ano 3, jan./fev.
2014; n. 22, set/out. 2015
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O slogan “Literatura, arte, cultura ¢ algo mais” se associa & marca da revista como uma
forma de ajudar a posiciona-la e destaca-la como impresso segmentado em cultura no estado.
Tem-se, assim, um subtitulo informativo e sugestivo, que explicita a proposta da publicagéo,
criando uma intencionalidade no texto para com todo o contetudo do interior da revista. A
expressao “algo mais” que acompanha a “literatura, arte, cultura” dimensionam o entendimento
que o impresso tem de Jornalismo Cultural e o alcance de suas abordagens, como foi
confirmado na anélise de conteudo que fizemos e delineamos no tépico acima. O “algo mais”
pode incluir religides, costumes, comportamentos e praticas que contribuem com a amplidao
da abrangéncia tematica, planejamento estratégico que impde vantagens da revista perante o
mercado editorial no qual esta inserido.

Nas capas, Revestrés traz como chamada principal a se¢do Entrevista, com grande foto
do entrevistado do bimestre, ou o tema da Reportagem, com foto ou ilustracdo sobre o assunto
abordado. Chamadas secundarias sobre outras abordagens trabalhadas a cada edi¢do sdo
colocadas em sintonia com cores e fontes harmoniosas, sob a finalidade de despertar interesse
do leitor pelo conteudo, através do que primeiro ele ver: o todo, as imagens, as cores. Os
recursos visuais sdo trabalhados cuidadosamente e se estendem por toda a revista, de modo que,

até as notas expostas nas secdes de dicas, vém acompanhadas de fotografias — estas chegam a
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tomar paginas inteiras em alguns momentos. As se¢Bes Cronicas e Lendas Piauienses
Revisitadas também recebem o auxilio de ilustracdes, assim como as de matérias, que vém com
muitas fotografias e/ou boxes, que ajudam a distribuir o contetdo e causar boa sonorizacéo na
leitura.

Tomando as estratégias como o lugar de onde se pode gerir, produzir e impor,
observamos como se deu a escolha dos profissionais que compdem a equipe, que € formada por
publicitario, fotografos, professores, escritores, jornalistas, administrador e designer. Dos dez
que integram, quatro formam o conselho editorial, responsavel por dar o veredito sobre as
pautas e abordagens. O fato de ndo haver mutacdo do conjunto ao longo desses quatro anos
também € visto como estratégia, pois evita que haja também mudanca de foco, de
direcionamento e que se perca controle do processo, ou seja, isso concede unidade ao conteldo,
integracdo dos profissionais e faz com que as memorias construidas pela revista sejam
uniformes ao longo desses anos. Por conhecerem as pautas que ja foram trabalhadas e a maneira
como elas foram, abre possibilidade de busca por novos focos e assuntos originais, que ainda
ndo foram abordados. Merece realce também que a escolha proposital de cada membro,
conforme sua atuacdo profissional, gosto e participacdo em movimentos culturais, capaz de
conduzir a uma variedade de percepcdes, enriquecendo as producoes.

A selecdo, a disposi¢do e a manutencdo das se¢Bes também é um recurso estratégico da
revista para se posicionar como Jornalismo Cultural de qualidade. Revestrés divide seu
contetdo em editorias que compreendem material jornalistico aprofundado, reflexivo e critico,
com variedade de pautas por edi¢do e, a0 mesmo tempo, manutencao de outras, como musica,
gastronomia e literatura. Permanecem em todas as edigcOes veiculadas de 2012 a 2015,
basicamente nessa sequéncia, as se¢des: Editorial, Entrevista, duas de Opinido, Homenageado
da Edic&o, Reportagem, Ensaio, RevesMsica'®, RevesBrasil, RevesGastronomia, Destaque,
Ademad, Ficcdo, As 10 Dicas, RevesDicas e Um outro olhar, que revelam heterogeneidade
tematica nas suas publicac@es.

Editorial € o primeiro texto que o leitor encontra por estar situado nas primeiras paginas
de cada exemplar. Geralmente, trata dos temas que a edicdo aborda e, vez por outra, usa o
espaco para explicar algum assunto polémico publicado anteriormente. O editorial € um texto
do género opinativo que aborda a opinido do veiculo de comunicagdo, embora seja assinado por

Andre Gongalves, integrante do conselho editorial; enquanto os artigos publicados nas sec¢des

13 Assim como a secdo RevesMusica, outras sdo trabalhadas basicamente da mesma maneira: em matérias sobre
manifestacBes diferentes. Nesses casos, 0 termo que acompanha “Reves” pode alternar conforme a pauta, por
exemplo: RevesLiteratura, RevesComportamento.
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de Opini&o se tratam de julgamentos e aprecia¢Ges de quem escreveu, ou seja, de colaboradores,
que se alternam a cada edicdo. Os temas se alternam e compreendem educagéo, tecnologia,
comunicacdo, midia, religido, entre outros, em uma média de duas laudas, com dois textos
seguidos, logo apos a Entrevista.

A secdo é disposta nas primeiras paginas da revista, ocupando grande espaco nos
exemplares, com cerca de 8 a 12 paginas, que concentram texto introdutério, seguido das
perguntas e respostas, permeadas de fotos. Geralmente, 0s escritos que abrem a editoria se
tratam de descri¢des do cenario onde foi realizado o bate-papo ou do proprio entrevistado, que
se manifesta em gestos, comportamentos e roupas, ajudando o leitor a criar uma imagem da
ambientacdo da pauta, assim como a caracterizar o sujeito-alvo das perguntas. Desde a primeira
publicacdo, de fevereiro de 2012, edicdo Maria da Inglaterra, a Entrevista traz esse tipo de
descricdo. Na edicdo citada, o entrevistado € Assis Brasil, entdo, o texto de abertura ressalta a
presenca de maquinas de escrever, livros e filmes na casa do renomado autor piauiense Assis
Brasil, dando recursos para estimular a imaginacédo do leitor e valorizando as peculiaridades do

renomado autor piauiense.

Figura 2 — Revestrés, n. 1, fev. 2012, p.6e 7
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Fonte: acervo particular

A capacidade inventiva de Revestrés se mostra, ainda no eixo estratégico, por meio da
editoria Homenageado da Edigdo, que nomeia a publicacdo e apresenta a personalidade ao
publico, destacando tracos, habilidades e contribuigdes para a cultura, geralmente, no &mbito
do Piaui. Quatro laudas com pequeno perfil e grandes imagens colocam em evidéncia o
personagem, justificando porque ele merece tributo e apontando 0s motivos para ser
reconhecido. Desse modo, 0 impresso promove a renovagdo da autoestima dos piauienses,

apontando as caracteristicas que tornaram aquela pessoa merecedora de admiragéo e respeito,



109

além de, a0 mesmo tempo, ajudar a fixar nas memorias coletivas aqueles que contribuem e se
diferenciam no presente ou no tempo que ja se passou.

As praticas jornalisticas de Revestrés podem contribuir com as memorias, "a partir de
novos olhares sobre o texto jornalistico em um momento posterior a seu tempo de producéo, o
jornalismo continua, mesmo situado no passado e falando sobre um determinado presente do
passado” (REGO, 2014, p. 6). Sendo assim, na Reportagem, a revista contextualiza as
discussbes em pauta e expande a esfera de tratamento da cultura com reflexdes criticas
essenciais ao oficio. Avaliando desse modo, encontramos indicios e pistas sobre o que €
cotidiano, sobre o que tem valor, sobre o0 que tem peso e o que gera dificuldade nas expressoes
e manifestacOes artisticas de um passado recente e ainda presente. Indicios de um tempo que
preza pela firmacéo e valorizacao das identidades.

Ilustrando esse aspecto, verificamos a reportagem intitulada "A nossa casa" (numero 5,
novembro/dezembro de 2012, edigdo Torquato Neto), que elenca aspectos culturais tipicos dos
piauienses, elevando as caracteristicas comuns nas suas casas. 1sso mostra uma preocupacao
com a fixacdo dos aspectos da cultura piauiense que identificam e diferenciam-na de outros
estados nordestinos e brasileiros. Evidencia também uma preocupacdo comum nas sociedades
atuais em marcar as memorias individuais e coletivas, de modo que h&a uma grande quantidade
de narrativas e de arquivos mnemaonicos, conforme discutimos anteriormente com Nora (1993).

Ainda entre as estratégias que compdem a revista, que contribuem para a construcao de
memorias e considerando que, segundo Certeau (2014), as estratégias apontam para a
resisténcia durante um periodo consideravel de tempo, notamos outro método usado por
Revestrés nesses quatro anos de publicacédo, o qual diz respeito a manutencéo da sec¢do Ensaio,
que traz oito laudas de fotografias sobre um tema distinto a cada edi¢do. Na primeira lauda, um
pequeno texto apresenta a pauta da vez e introduz de modo sedutor as imagens trabalhadas no
espaco. Seca, caatinga, cidades, arquitetura, arte, circo, esporte ja foram temas da editoria, que
usou o recurso imagético como meio para contar histdrias, para refletir sobre a arte e para propor
novos olhares sobre a realidade captada pelas fotografias. O recurso sugere valorizagdo da
cultura por variados angulos e fascina o leitor por um dinamismo aparente que as imagens
produzem.

Compbem ainda a revista se¢fes de matérias, as quais se intitulam de acordo com a
pauta de que trata a edicédo, enveredando por RevesMusica, RevesComportamento, RevesVida,
RevesTipos ou “Reves” mais o termo que melhor expressar o assunto das paginas dessa editoria.
Os textos ocupam menor numero de paginas e tém menor aprofundamento em relacdo a

Reportagem, mas ndo deixam de ser reflexivos e criticos, apontando para nova roupagem sobre
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temas convencionais, como a musica. No exemplar numero 1, fevereiro de 2012, edi¢cdo Maria
da Inglaterra, a matéria “Madame Dollores: brega ou chique?” propde uma releitura sobre o
estilo musical, a partir da historia da banda que intitula o texto e de depoimento de personagens,
inclusive jovem, que diz apreciar o género. Com isso, o contetdo conduz a uma reflexd@o sobre
0 que esta posto, sugerindo, sutilmente, releitura de juizos tipicos do senso comum e
incentivando mudancas que podem impactar a identidade piauiense.

A secdo RevesBrasil traz entrevistas do tipo ping-pong, de menor porte em relacéo a
Entrevista, e trabalha com teméticas nacionais, mas com tentativas de relaciona-las ao Piaui de
algum modo, seja pela naturalidade do entrevistado ou dos pais deles, seja pelo tema que chega
ao estado com satisfacdo. Uma maneira de colocar a cultura brasileira, para que a revista possa
se autoafirmar como sendo uma publicacéo cultural, mas ndo sé piauiense, como demonstram
0s objetivos no Folder Revista Revestrés (2013, p. 2), sendo eles “a divulgagdo da produgio
cultural da nossa regido, e um intercdmbio com os produtores culturais de todo o Brasil”.
Exemplo disso ¢ “De piaui para Piaui” (nUmero 1, fevereiro de 2012, edi¢do Maria da
Inglaterra), entrevista com a equipe da revista carioca Piaui que leva o nome do estado,
levantando questionamentos curiosos sobre o nome do periddico e ressaltando a ligacéo entre
um e outra nas publicacoes.

Em todas as edi¢bes podem ser percebidas matérias sobre a gastronomia piauiense, seja
na praia ou em bairros populares de Teresina, sejam pratos tipicos ou ndo. A incidéncia €
tamanha que as matérias sdo postas na se¢cdo denominada RevesGastronomia. O fato de a revista
abordar a culinaria piauiense como parte da cultura local é considerada estratégia. Nesse espaco
concedido, o impresso reconhece gostos e tradigdes conservadas pela populacdo, fortalecendo
a identidade no estado por meio da valorizagdo, como na matéria “O padroeiro da carne de sol”
(ndmero 8, junho de 2013, edi¢cdo Elvira Raulino), sobre um prato que é tipico no estado, a
carne de sol. Por essa e por outras matérias do mesmo tipo Revestrés demonstra conhecer o
cenario onde esté inserida, valorizando a cultura, estabelecendo um relacionamento com o leitor
e contribuindo com a construcdo de memdrias coletivas acerca do assunto, além de privilegiar
e também manter as identidades culturais.

“A estratégia postula um lugar suscetivel de ser circunscrito como algo préprio e ser a
base de onde se podem gerir as relacbes com uma exterioridade de alvos ou ameacas”
(CERTEAU, 2014, p. 93), sendo assim, se colocam como estratégias na revista analisada as
secOes: Destaque, que apresenta um perfil a cada edigéo; Ademd, As 10 Dicas, RevesDicas, que
consistem em espagos de notas com dicas sobre filmes, livros, comidas, lugares e outros temas;

e Ficcdo e Um outro olhar, editorias literarias. Compreendemaos esses espagos como estratégias,
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porque integram o plano editorial da revista, com uma perspectiva de apresentar contetidos
diferenciados a cada publicacéo.

Outras editorias se alternam nas publicacdes ao longo de cada bimestre, como Piauiés,
Um Lugar no Piaui, Lendas Piauienses Revisitadas, Cronica e MisturEba. As trés primeiras,
como apontam as nomenclaturas, tratam de piauiensidades, enaltecendo a identidade e
contribuindo para seu fortalecimento. Assim sendo, o panorama da revista demonstra
capacidade criativa para se adequar as demandas do Jornalismo Cultural e atender as caréncias
de veiculacao, aprofundamento e abrangéncia sobre a cultura no Piaui, sem, no entanto, se
fechar ao estado, mas também nédo perdendo o foco com publicacBes e coberturas nacionais ja
realizadas por outras revistas. Esse plano estratégico de Revestrés impGe vantagens da revista
perante o mercado editorial no qual esta inserido.

Para agregar valor ao material publicado, Revestrés investe na heterogeneidade do
contetdo, como identificamos na primeira etapa da analise. Entendemos que esse aspecto
presente nas 22 revistas analisadas representa seu plano estratégico. O impresso do segmento
do Jornalismo Cultural trabalha com uma gama de temas que ndo se diz respeito apenas a
manifestacdes artisticas, mas sim manifestacdes culturais, de modo geral. A escolha das pautas
e o tratamento que da ao material publicado indicam a percepcao antropoldgica da revista acerca
da cultura, o que torna enriquecedor o contetdo veiculado, contribuindo para a valorizacéo dos
aspectos que caracterizam e diferenciam o Piaui. Outra caracteristica do contetdo é o
aprofundamento das matérias. A valorizacao da cultura em uma visdo mais antropoldgica, com
reflexdes decisivas e analises substanciais do cendrio discutido em pauta com alto teor critico
é comum nas publicacdes.

Ao considerarmos as estratégias como ac¢les engendradas de forma consciente para se
diferenciar, notamos a linguagem como componente distinto da revista. Com uma escrita
informal, porém culta, o impresso conduz os textos de forma irreverente, sedutora, ndo
cansativa, cativando o leitor e fazendo com que ele prossiga com a leitura uma vez iniciada.
Como exemplo, encontramos a matéria sobre um campeonato de futebol realizado em Teresina,
com homens com mais de 40 anos (numero 12, janeiro/fevereiro de 2014, edicdo Lenir
Argento), em que Revestrés usa de uma linguagem leve, arrojada e a0 mesmo tempo préxima
ao popular para atrair o publico e condizer com a pauta, que é que despensa formalidades. Para
tanto, constrdéi a matéria com detalhes sobre o cenario do qual trata, como demonstra o trecho

gue segue, com escrita descontraida.
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O Campeonato dos Quarentdes é anual, vai de dezembro a fevereiro, e cada time paga
uma taxa de 400 reais para participar. O espaco, cedido pela prefeitura, além do campo
oferece também vestiario com chuveiro e sala de reunido, de onde saem todas as
decisdes da diretoria composta por moradores do bairro. Ali mesmo os jogadores se
aquecem, trocam de roupa, tomam dindim e bebem agua em canecas de plastico, a
vontade, dentro de um isopor térmico (Revestrés, p. 63, edicdo 12, janeiro/fevereiro
de 2014).

Com uma proposta mais informal, os textos conduzem a uma leitura pautada no
coloquialismo, lembrando uma conversa com o leitor, uma contacdo de historias em que o
locutor aparece em primeira pessoa, as vezes, dando pessoalidade ao texto e aproximando a
pauta, por meio da descricdo do ambiente rica em detalhes e auxiliada pelas muitas imagens
utilizadas. Supresséo de letras também aproximam a linguagem do carater mais popular, como
0 uso de “pra” ao invés de “para” ao longo dos textos dentro da revista, mas também em locais
de destaque, como na capa. Ocorreu na edi¢cdo de nimero 16, setembro/outubro de 2014, edicao
Da Costa e Silva, com a chamada da Entrevista com Marcelino Freire, expondo uma citacéo

como recurso de convocacdo para o contetdo interior.

Figura 3 — Capa de Revestrés, n. 16, set/out. 2014
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Fonte: acervo particular

Como outra estratégia para se estabelecer, a revista se antecipa para o publico como um
veiculo de comunicacdo responsavel com a noticia que publica, assume os erros e retifica a
informacdo da edicdo anterior, como mandam as regras do jornalismo. No espaco destinado
para as erratas, situado nas primeiras paginas, proximo ao editorial, o impresso assume a falha
em algumas edi¢cdes, em tom descontraido, com uma pequena chamada no final da lauda
seguida da nota indicando a falha e corrigindo. Na mesma pagina, encontramos outro recurso
estratégico do impresso: o Fala Leitor. Nesse local, sdo expostos comentérios de leitores sobre
a revista publicada anteriormente, os quais sdo selecionados e editados pelo conselho editorial
a partir de exposicdo do publico nas redes sociais, como Facebook, Twitter e Instagram, ou pelo

envio de cartas ou e-mails.

4.6 Taticas de Revestrés

Para alcancar as estratégias, a revista Revestrés faz uso de taticas para se ajustar ao
sistema, que é imposto pelo impresso, em favor proprio. De tal maneira, verificamos acBes
pontuais que ferem a ordem estabelecida e aparecem em meio ao que é padrdo. No visual grafico
que marca o0 impresso e que é caracterizado como harmonioso, vez por outra o periédico rompe
os moldes estabelecidos quanto ao designer para alcancar um outro objetivo afora os ja citados
no topicos Estratégias de Revestrés, quer seja de chocar o leitor e, a0 mesmo tempo, impeli-lo
ao contetido de forma um tanto drastica, quer seja o de pontuar um fazer diferente e inventivo
nas préaticas cotidianas da revista, driblando até mesmo, em alguns momentos, as regras que
gerem o jornalismo de forma geral ou o Jornalismo Cultural, em particular. Pensar em como
Revestrés tem trabalhado para se consolidar com esse tipo de publicacdo é imprescindivel para
entender as memorias como fortalecedoras das identidades.

Ao longo desses quatro anos de circulagdo, a logomarca foi reinventada em algumas
publicacBes com o intuito de interagir com a capa e com o conteldo da manchete, mas sem
perder a identidade criada e constituida pelo impresso. Logo na primeira publicacdo, de
fevereiro de 2012, edicdo Maria da Inglaterra, a logomarca da revista aparece no meio da capa,
0 que demonstra um rompimento com os padrées graficos do jornalismo, os quais aconselham
que a marca seja diagramada no canto superior esquerdo por ser este um espaco privilegiado
no olhar do leitor ocidental, que se direciona da esquerda para a direita e de cima para baixo,

além de conceder visibilidade ao impresso nas bancas de vendas de revistas variadas, ndo
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permitindo que outras publica¢cbes cubram o nome de Revestrés no posicionamento dos
impressos, um sobre o outro, geralmente, deixando apenas uma barra grossa de cada um a vista
para facilitar a busca. A imagem abaixo mostra essa tatica ndo muito inteligente do periédico

piauiense, mas com a clara ideia de rompimento de prototipos, e o uso de criatividade.

Figura 4 - Capa de Revestrés, n. 1, fev. 2012
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Fonte: acervo particular

Em outros momentos, o impresso fugiu dos padrdes de amarelo e rosa da logomarca
para apresentd-la em branco sobre a capa com ilustracdo em tom esverdeado acerca da
Reportagem principal que trata da presenca de mulheres na arte — publicacdo de namero 15,
julho/agosto de 2014, edi¢do Possidonio Queiroz, assim como na de nimero 21, de julho/agosto
de 2015, edicdo Renato Castelo Branco, que tem a capa vermelha em referéncia as cortinas de
teatro, tema da Entrevista que ocupa a capa como pauta principal. A logomarca aparece até com
um degradé de cores, que vao do amarelo, passando pelo laranja até chegar no vermelho, em
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uma referéncia as revistas em quadrinhos, tema principal da publicacdo numero 19, de
margo/abril de 2015, edicdo Arnaldo Albuquerque; bem como em marrom, em uma
sobreposicdo de cores na Revestrés numero 20, de maio/junho de 2015, edicdo Raimundo
Soldado, que tem a capa marrom claro e a logomarca em um tom mais escuro por apresentar

um “Dossi€ cultura” como manchete do exemplar.

Figura 5 - Capas de Revestrés, n. 15, jul/ago. 2014; n. 21, jul./ago. 2015; n. 19, mar./abr.
2015; n. 20, mai/jun. 2015
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Fonte: acervo particular

Ainda sobre as capas, a revista de numero 7, marc¢o/abril de 2013, edicdo Guilherme
Muller, também rompeu os padrdes de Revestrés ao se apresentar totalmente em branco com a
indagacdo “Cadé a cultura que estava aqui?”’ em letras na cor preto e o subtitulo “Teresina chega
ao século XXI sem centro cultural, sem museu de arte, sem galerias e com eventos mais
significativos migrando para outros cantos” com fonte branca sobre uma faixa cor de rosa.
Aparte a Unica chamada, a capa apresenta a logomarca, slogan, nimero do exemplar e nome do
homenageado que nomeia a publicagdo em locais discretos, como nas demais publicaces.
Chama a atengdo o fato de ndo trabalhar com mais nenhuma chamada de capa além do
guestionamento que se refere a Reportagem. A tatica, segundo Certeau (2014), permite utilizar
e a0 mesmo tempo alterar algo em favor proprio, assim, a publicagdo propde um convite a
reflexdo sobre os pontos de cultura da capital do Piaui de modo chocante e, ao mesmo tempo,
chamativo, com uma pergunta.

Figura 6 — Capa de Revestrés, n. 7, mar/abr. 2014
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Fonte: acervo particular

Avaliando ainda 0 mesmo aspecto, notamos que Revestrés ousou com a logomarca na
cor preta, na edicdo de capa totalmente negra — nimero 13, marco/abril de 2014, edicdo
Fernando Costa. Esta edicdo é especial do ponto de vista tatico, pois constam duas capas: a
primeira negra, com apenas a logo ¢ a citagao “Sempre fui assumido como negro e gay”, do
entrevistado da vez, um professor negro e homossexual, sem chamadas para outros contelidos
publicados no bimestre; enquanto que a segunda segue 0s padrdes com 0s quais o0 periddico
vem trabalhando desde 2012, com fundo branco, foto do entrevistado, chamada para a
Entrevista e chamadas secundarias para outras secdes. A primeira capa e principal é uma acdo
desviacionista, tanto do plano editorial da publicacdo em andlise, quanto do planejamento visual
e grafico para o jornalismo.

Figura 7 — Capas de Revestrés, n. 13, mar/abr. 2014
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Fonte: acervo particular

Outra logomarca e capa com atributos que a diferenciam das demais lancadas de 2012
a 2015 é a de numero 14, de maio/junho de 2014, edicdo Mario Faustino. Entendendo que as
taticas dizem respeito a excecdo a regra (estratégia), a capa dessa edi¢do € considerada tatica
por ser Unica entre as publicacdes de Revestrés, trata-se de uma reproducdo da capa da revista
Navilouca, que circulou na década de 1970, no Brasil, em publicacdo Unica. E, portanto, outra
pratica astuciosa do impresso piauiense, que contribui com a preservacdo das memdarias por
meio da recordacdo de manifestacBes culturais da década citada, que, segundo a prépria
Revestreés, significou anos de efervescéncia cultural. Outro ponto que podemos destacar aqui se
refere ao jornalismo como memoria de si para si. A revista piauiense relembra a Navilouca
como uma publicacdo da contracultura, a época da Tropicalia, onde personagens, como 0
piauiense Torquato Neto, fizeram parte do movimento cultural. A asticia é conduzida na
tentativa de transcrever o espirito da época na Revestrés de hoje, utilizando o jornalismo como

fonte documental, como suporte fisico das memorias.

Figura 8 — Capa de Revestrés, n. 14, mai/jun. 2014
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Fonte: acervo particular

Além do designer grafico, merecem consideracdo os participantes de cada edi¢do, pois
0 conteudo é produzido pelos profissionais que integram a equipe, como ja apontamos, e por
colaboradores convidados, cuja contribuicdo se d& por meio da insercao de crénicas, artigos de
opinido, ilustracdes, perfis, notas, fotografias e até matérias. O fato de a revista utilizar
coparticipantes, que se alternam a cada edicao, e ir além do proprio corpo editorial para publicar
0 contetdo pode ser considerado tatica, pois esta se refere a criatividade para driblar as
determinaces cotidianas, ou seja, ao que é inovado por ela com relacdo a si mesma. Destarte,
as secOes da revista que recebem rotineiramente contribuic6es externas sdo: Opinido, Cronica,
Entrevista, Piauiés, Ensaio Fotografico, Destaque, As 10 Dicas, Lendas Piauienses
Revisitadas, Um outro olhar.

Entendemos que a memdria é aquilo que se constroi hoje, por pessoas, por grupos, e que
rapidamente se torna passado, vira lembrangas, recordacdes. Sendo assim, outra inventividade
astuciosa da revista surge em 2013, quando se da a criacdo da secdo Occupy a Reves, com a

proposta de publicar textos, fotos ou desenhos dos leitores e promover uma interagdo com 0s
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mesmos, fazendo com que eles se vejam na revista através de suas producdes. Assim, no
periodico de nimero 9, julho/agosto de 2013, edicdo Liz Medeiros, Revestrés convidou seu
publico consumidor a participar das proximas edi¢des para além do espaco Fala Leitor. Para
tanto, o leitor deveria enviar seu material criativo e voltado para as diversas formas de cultura
para o e-mail da redacdo para que o conselho editorial avaliasse e selecionasse aquilo que
deveria ser publicado. Entdo, na publicacdo de nimero 10, setembro/outubro de 2013, edicéo
Clodo, Climério e Clésio, foi veiculado o primeiro texto que indicava participacdo ativa do
leitor na revista segmentada em Jornalismo Cultural. Tal préatica indica uma negociacdo do
periodico para com as pessoas que o leem, comprovando que elas consomem, mas também
produzem e, a0 mesmo tempo, propondo que sua producdo seja reconhecida pela revista e
conhecida pelo publico. Abaixo, a chamada para ocupacdo da Revestrés e a primeira publicacdo

da secdo, apos escolha entre 70 trabalhos enviados de diversas regides.

Vocé, que esta indignado porque a revista nunca publicou um texto, uma foto, um
desenho, um conto, uma poesia, um artigo, seja la o que for que vocé produza, chegou
a hora de um bastal Mande alguma producdo para o e-mail
ocupearevestres@gmail.com e a partir do préximo nimero a Revestrés vai dedicar
uma pégina inteirinha para vocé se expressar (Revestrés, p. 6, edicdo 10,
setembro/outubro de 2013. Grifos do autor).

Figura 9 — Revestrés, p. 86, n. 10, set/out. 2013
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Fonte: Acervo particular

Além da tética de insercao de artigos de colaboradores nas paginas de Opinido, de textos
literarios nas sec¢des Cronica, Lendas Piauienses Revisitadas, Ficcdo e Um outro olhar, a
revista utiliza outra pratica inventiva na se¢do Ensaio Fotografico, por vezes, o convidado € o
Unico autor do contetdo que preenche o espago, com imagens que sempre estdo dentro de um
tema especifico. Ainda sobre as astlcias das secdes da revista, ressaltamos a secdo especial
RevesMundo, quando a RevesBrasil cede lugar aquela, mas mantendo a mesma roupagem,
modelagem e maneira de conduzir o texto e também a entrevista. O diferencial mesmo esta na
pauta, que estd muito além das fronteiras brasileiras. 1sso ocorreu somente na publicacdo de
numero 6, janeiro/fevereiro de 2013, edicdo Fontes Ibiapina, como expde a figura abaixo.
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J& na secdo Entrevista, a astucia se constitui pelo fato de ser feita pela equipe da revista
aum entrevistado, como uma mesa redonda, com o diferencial da participacdo de um convidado
especial que se junta aos integrantes do impresso a cada edi¢éo na tentativa de ampliar o debate,
conceder novos olhares, novos questionamentos, novas reflexdes. Geralmente, participam da
Entrevista do bimestre produtores culturais, professores universitarios, jornalistas e arquitetos.
Por outro lado, a mesma se¢do ja foi modificada em favor préprio, quando ao invés de
entrevistar uma personagem, entrevistou duas para possibilitar a demonstracdo de maultiplas
visdes sobre 0 mesmo tema, a partir de realidades distintas. A pratica astuciosa se deu no
numero 18, janeiro/fevereiro de 2015, edicdo Genu Moraes, modificando inclusive o padrdo da
capa, que era mantido, muitas vezes, com a fotografia de um entrevistado, mas que dessa vez

foi ocupada por duas.

Figura 10 — Capa de Revestrés, n. 18, jan/fev. 2015
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Fonte: acervo particular
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Dentro das estratégias, encontramos taticas também nas se¢es Destaque. O mesmo
ocorre em As 10 Dicas. Na primeira, a tatica vale-se de utilizar o texto de um convidado para
tracar o perfil de um personagem de destaque na cultura piauiense, enquanto na segunda, o
convidado aponta sugestdes de aquisi¢do e consumo de aspectos da cultura e da arte a partir
dos préprios gostos e da personalidade. Quando um musico concede as dicas, como na edi¢ao
namero 22, setembro/outubro de 2015, edicdo Maestro Luiz Santos, elas ficam em torno desse
tema. Desse modo, nos dois casos, 0s convidados, geralmente, se tratam de pessoas que tém
relacdo ativa com a cultura nas mais diversas manifestacdes culturais, seja na arquitetura,
humor, na comunicagao ou nas artes, por exemplo.

Embora o jornalismo ndo seja o Unico a participar da constru¢do das memodrias, ele tem
lugar legitimado no processo de legitimacdo dos acontecimentos, a partir da transmissdo de
informacdes. Portanto, é importante analisar o material publicado pelo periddico especializado
em cultura na contemporaneidade. A forma como a revista admite falhas é vestigio que
demonstra uma tentativa de intensificar a relacdo com o leitor, criando um elo que a coloca
como responsavel direta e que pode ter reflexos. Consideramos tatica a maneira como Revestrés
assume os erros em algumas edi¢des, como na de nimero 6, janeiro/fevereiro de 2013, edicdo
Elvira Raulino, e na de nimero 8, junho de 2013, edicdo Fontes Ibiapina, com um “Desculpe,
nos fizemos algo errado”, em tom descontraido, ao invés de simples e formalmente “Errata”,
como ocorreu nas demais. Assim como na errata, 0s demais aspectos tratados acima apontam
para praticas astuciosas que compdem a revista tanto quanto as estratégias e é nisso que se
evidencia a criatividade ou inventividade na perspectiva do cotidiano, conforme aborda Michel

de Certeau (2014) de onde evocamos 0 nosso ponto de analise.

4.7 Estratégias e taticas por edicéo

Marcadamente inovadora, a atuacdo de Revestrés representa novas praticas no fazer
jornalistico em Teresina e no Piaui, praticas essas que sao percebidas entre vestigios e rastros
mnemonicos ao longo das publicaces bimestrais, considerando que, como diz Nora (1993), a
memoria é fragmentada em uma pluralidade de narrativas. A revista se posiciona e dissemina
0 pensamento critico capaz de valorizar aspectos ja postos, questionar outros novos e refletir
sobre os convencionais. Entendendo as estratégias como um processo criativo e de
planejamento que se da no cotidiano e as taticas como as maneiras de criar e se reapropriar do
espaco que lhe é conferido, consideramos importante aprofundarmos nossa analise sobre cada

exemplar que compde a amostra. Sendo assim, a pesquisa segue a linha de raciocinio em que
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apresenta os aspectos contextuais das 22 edi¢6es publicadas entre os anos de 2012 a 2015, uma
a uma, que podem ser caracterizados como eixo estratégico ou tatico, ainda tomando por base
a perspectiva de Michel de Certeau (2014). Detectamos as frequéncias com que a revista adota

determinadas estratégias.

4.7.1 Estratégias da edi¢cdo nimero 1

A primeira Revestrés publicada em fevereiro de 2012 homenageou a cantora e
compositora teresinense Maria da Inglaterra, que deu nome a edi¢do, uma estratégia que
demonstra valorizagdo da identidade piauiense e da cultura popular, uma contribuicdo para que
as memorias construidas pelo Jornalismo Cultural do Piaui ndo concentrem apenas artistas de
prestigio entre os mais privilegiados cultural e financeiramente, mas envolva outros
considerados mais populares. A manchete da capa foi sobre a Entrevista com o conhecido
escritor piauiense de Parnaiba Assis Brasil. Como em outras edi¢Ges, abre a se¢cdo um texto
descritivo que caracteriza o autor e destaca o cenario onde foi realizado o bate-papo, além de
aspectos do proprio entrevistado, que se manifesta em gestos, comportamentos e roupas,
ajudando o leitor a se ambientar com o local escolhido para a entrevista. Logo, ressalta a
presenca de maquinas de escrever, livros e filmes na casa do renomado autor piauiense.

A Reportagem da mesma edicao, intitulada “Onde estdo as referéncias de Teresina?”,
apresenta um panorama da arquitetura da capital piauiense com o comparativo entre passado e
presente. Estrategicamente, coloca fotografias antigas e atuais de casardes do Centro da cidade
e traz depoimentos de historiador, pesquisador e arquiteto sobre a falta de conservacdo do
patriménio histoérico, convidando o leitor a reflexdo sobre os lugares de memaria da primeira
capital planejada do pais, avaliando criticamente a desvalorizacdo e ndo conservacao do
patrimdnio histérico cultural da cidade, apresentando o panorama atual como sendo negativo
pela falta de fiscalizacdo. Assim, desperta no leitor o interesse em pensar sobre a situacéo
discutida sob seu contexto, estimulando-o a ponderar sobre seu lugar e tempo, com referéncias
de ambientes em que a situacdo pode ser verificada.

No entanto, ndo traz a opinido de nenhuma pessoa comum, que nao seja especialista na
area, mas que se interesse pelo patriménio onde vive; tampouco apresenta uma resposta das
autoridades competentes pela fiscalizacdo e conservacdo a cobranca e critica apresentadas. O
texto faz referéncia apenas a capital do Piaui e ndo considera outras cidades piauienses, onde o

fendmeno avaliado poderia ser encontrado facilmente. Nesse aspecto, as estratégias da
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Reportagem poderiam ter sido melhor exploradas, proporcionando uma discussédo mais ampla
e deixando vestigios de uma situacdo que é comum em todo o Estado.

Seguindo a Reportagem, a Crénica ocupou uma pagina, conforme o plano editorial da
revista. Logo apoés, a se¢do Piauiés é langcada com ilustracdo bem-humorada e com o significado
do termo “revestrés”, que da nome a essa publicacdo bimestral. Essa foi uma maneira de pensar
e tornar o leitor consciente sobre o fazer da revista, um periédico cujo ideal é apresentar a
cultura sob uma perspectiva contraria a aquilo que esta posto. Por ser a estratégia “organizada
pelo postulado de poder”, como assinala Michel de Certeau (2014, p. 95), essa agdo da revista
pode ser encarada por esse ponto de vista, ja que o conselho editorial tem autoridade para definir

0 que Vvai ser apresentado e como o sera. Vejamos abaixo a pagina da secao citada.

Figura 11 — Revestrés, p. 36, n. 1, fev. 2012
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Fonte: acervo particular
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RevesTeatro aborda, em “Mil casas: arte de porta em porta”, um projeto do Nucleo do
Dirceu, que consiste em pesquisar e fotografar sob uma performance artistica casas e pessoas
gue moram na regido do Grande Dirceu, considerada como violenta em Teresina. A matéria diz
que, apos a abordagem, as fotos sdo editadas em videos e 0 projeto volta as residéncias para
mostrar os resultados da captura. “E a arte sem fronteiras, acabando com os muros que separam
0 Grande Dirceu do resto de Teresina, de outros estados, de outros paises” (Revestrés, p. 40,
numero 1, fevereiro de 2012). Enquanto isso, a primeira Revestrés também apresentou a se¢ao
RevesBrasil com o texto “De piaui pra Piaui”, em bate-papo com os criadores da revista que
leva 0 nome do estado. Demonstra, desse modo, que, quando ndo trata de temas notadamente
piauienses, busca relagcbes com seu o estado de origem e, assim, questiona sobre a relagéo entre
da revista nacional com o Estado da Federacdo.

A secdo Lendas Piauienses Revisitadas tratou da conhecida Lenda das Sete Virgens no
texto de titulo “A lenda da sétima Maria”, valorizando a cultura popular do Piaui, fixando no
suporte fisico da revista memorias sobre a lenda que faz parte do imaginério coletivo local.
Semelhantemente, RevesMusica, em “Madame Dollores: brega ou chique?” trabalha a cultura
popular, a partir do género musical brega, propondo novos olhares para o estilo, visto por muitos
de forma preconceituosa. Na coluna Adema estdo seis notas acompanhadas de fotos sobre
cidades piauienses declaradas como patrimonio cultural do Brasil; previsdo de vinda ao
Nordeste da turné de shows de Chico Buarque; minipoema de Climério Ferreira, piauiense de
Angical; projeto “A gente transforma”, de Marcelo Rosembaum, em Varzea Queimada, zona
rural de Jaicds; espetaculo que marca aniversario do Grupo Harém de Teatro; e sobre o corso
de Teresina, 0 maior do mundo. Além disso, a coluna traz fala descontraida de um jornalista
sobre cabelos e a Dica do Ibrahim, o colunista que inspira a sec¢do, o qual é considerado pela

revista como o maior colunista social do Brasil.

Figura 12 — Revestrés, p. 62, n. 1, fev. 2012
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Fonte: acervo particular

Na secdo Ficco esta o texto “Respeito € bom e eu gozo”, do idealizador de Revestrés,
Wellington Soares, que também é escritor; enquanto na Um lugar no Piaui se encontra no final
da publicacéo, tendo como primeira foto o canion do rio Poti, entre os estados do Piaui e Ceara.
Por outro lado, ocupando também uma lauda da publicagdo, sdo expostas notas com indicagdes
de trés livros, sendo um deles do entrevistado de capa desta edi¢do, Assis Brasil; dois filmes,
um do piauiense Cicero Filho, o outro de Pedro Almodévar; e um disco musical da artista
nacional Gal Costa. Estrategicamente, como nas demais edi¢des da analise, Um outro olhar
fecha o contetdo de Revestrés com texto literario, na edi¢do nimero 1 tem o titulo “O artista

mediocre”, do colaborador convidado Ignacio de Loyola Brandao.
4.7.2 Téticas nimero 1
A tética da primeira Entrevista de Revestrés, publicada em fevereiro de 2012, edicéo

Maria da Inglaterra, apresenta-se no uso de um convidado para participar do embate de questdes
ao escritor Assis Brasil. O participante foi o produtor cultural Jorge Medeiros, o Jorginho, junto
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aos cinco componentes da revista. A edicdo avaliada fugiu dos padrdes de duas se¢fes Opinido
e apresentou trés textos do género, contudo em dois deles a se¢do ndo foi classificada como
Opinido como nos demais exemplares. Dois artigos trabalharam com a tematica do cinema
dentro dos titulos “A classe C estreia no cinema” e “O Sertdo rima com cinema”, na
RevesCinema, 0s quais se enquadraram como praticas astuciosas por romperem com o que €é
protétipo. O terceiro, cujo titulo é “Telenovelas: um modelo de tolerancia de olho no mercado
homossexual”, trata de midia, especificamente a TV, versando sobre as relagdes homossexuais
expostas na Rede Globo de Televisdo como formas de tolerancia, mas que, no entanto, surgem
com objetivos mercadolégicos.

Outra secdo que tem a atuacao de um colaborador nessa primeira publicacdo € a Ensaio,
que trabalha com o tema “Teto”. Oito paginas de fotografias marcantes retratam a experiéncia
do profissional Jodo Brito Jr., que acompanhou a vida de alguns ocupantes de um prédio
abandonado em S&o Paulo. Também a se¢do As 10 Dicas é considerada pratica astuciosa por
ser a Unica, entre as edi¢des analisadas, que ndo apresentou fotografia do autor das notas; e a
Destaque por trabalhar com esporte ao exibir o perfil de Sima, jogador de futebol do Sociedade
Esportiva Tiradentes, da década de 1970, a partir da visdo de Severo Filho, conhecido como

Buim, jornalista e pesquisador esportivo.

4.7.3 Estratégias da edi¢cdo numero 2

Nas edi¢Oes seguintes, muitos aspectos do plano estratégico se mantém. Na de nimero
2, marco/abril de 2012, edicdo Helly Batista, a Entrevista de capa “Joao Claudio Moreno: ta
rindo de qué?” apresenta uma visao critica sobre o pais e o estado do Piaui, a cultura, a politica,
a midia, a religido e o amor, ndo obstante o personagem entrevistado se trate de um humorista
piauiense conhecido também no Brasil. Assim também as se¢Bes de Opinido, com os textos “A
cultura da infantilizagdo: nem anjos nem deménios” ¢ “Gabriel Garcia Marquez ou a arte de
contar a historia pelo fim” de convidados, mantiveram os padrdes adotados na maioria dos
numeros. O Homenageado da edicdo enalteceu o trabalho de Helly Batista por ocasido de sua
morte. O piauiense se destacou na danga, chegando a se apresentar no Teatro Municipal de S&o
Paulo para onde se mudou muito cedo para se qualificar e tornar-se bailarino. O pequeno perfil
lembra o trabalho dele na escola de balé que montou e no trabalho social de integrar as criancas
menos favorecidas a danga.

A segunda Reportagem veiculada pela Revestrés também pode ser entendida como

estratégica. "O filme parou?" coloca em pauta o cinema de rua, rememora seu auge em Teresina,
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por volta dos anos de 1950, e critica o fato de hoje quase ndo mais existir. O material aborda a
mudanca de cendrio para apreciacdo de filmes — das ruas para os shoppings, o que contribui
com a falta e acessibilidade pelas classes menos favorecidas por causa dos altos pregos, pois
"influencia na elitizacdo do seu publico™ (Revestres, p. 35, edicdo 2, maio/junho 2012).
Permeado de fotos, o conteudo fala dos movimentos que vao contra isso em nome de um cinema
mais popular, a exemplo do Cine Periferia, da Ong MP3 (Movimento Pela Paz na Periferia). A
estratégia aqui € abordar a capital do Piaui como foco, sendo que a Unica fuga a esse limite se
deu com a utilizacdo de um grafico comparativo sobre os precos do cinema em diversas capitais
nordestinas.

Ap0s a Reportagem, a secdo RevesLiteratura traz a matéria “Poesia ¢ arte para qualquer
parte” sobre saraus, que sao realizados pela cidade de Teresina por jovens. O texto demonstra
uma visdo um tanto romantica com relacdo a literatura, em especial a poesia, enaltecendo os
movimentos de grupos que se relinem para cantar, para ouvir masica, conversar e compartilhar
poesias, a0 mesmo tempo em que sugere que essa pratica € restrita e ndo habitualmente
compartilhada pela diversidade populacional teresinense. Em um boxe, destaca quatro saraus,
com endereco onde eles acontecem na tentativa de convidar o leitor a participar e compartilhar
as manifestacbes artisticas locais. Também relembra as Noites Tarja Preta da Academia
Onirica, que realizava “encontros mensais embevecidos de musicas, videos, artes plasticas,
poemas e os curiosos fanzines em formato de remédio” (Revestrés, p. 44, numero 2, marco/abril
de 2012).

H4 ainda a estratégica se¢do Piaués com o termo “sudenga” explicito com ilustragdo e
breve significado da expressao tipica no linguajar dos piauienses. Igualmente, a revista segue
seu planejamento ao abordar matéria sobre “O menor espaco cultural do mundo”, do bairro
Mafud, de Teresina, publicado na RevesCultura. Trata-se do Espaco Cultural Séo Francisco,
mantido pelo artista plastico Cicero Manoel. Assim como essas editorias, a RevesGastronomia
trabalhou a culinéria piauiense em “O segredo do Vicente”, sobre um tradicional pescado em
um bar simples, a beira do rio Parnaiba. O foco nas manifestacBes culturais piauienses se
estende na edicdo de nimero 2 com o Ensaio Fotografico realizado em Boa Hora sobre o bumba
meu boi, expressdo também da cultura nordestina.

Conteudos como esses indicam como a revista Revestrés esta trabalhando o Jornalismo
Cultural, de modo a renovar a identidade piauiense, por meio das memorias de manifestagdes
culturais curiosas que diferenciam a cultura local de outros territorios brasileiros, como os
dialetos regionalistas ou habitos, praticas e gostos como a do personagem Cicero Manoel da

matéria citada. Ao mesmo tempo, ela trabalha na manutencdo de praticas que ja séo
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consideradas tradicionais no Piaui e no Nordeste, como o bumba meu boi retratado na secéo
Ensaio Fotogréafico. As duas formas explanadas de trabalhar as manifesta¢Bes culturais com
contribuicdes para as identidades revelam o plano maior da revista, o qual é composto por
estratégias como as citadas e por outras mais.

Desse modo, percebemos que para trabalhar tais estratégias, dando visibilidade também
para as manifestacdes culturais brasileiras, o periddico aborda nessa edi¢do, na RevesBrasil, a
histéria do pais, puxando para episodios conhecidamente piauienses, como a Batalha do
Jenipapo, que ocorreu em Campo Maior, no Piaui, em entrevista do tipo ping-pong com o
escritor e jornalista Laurentino Gomes, autor dos consagrados livro-reportagens 1808, que trata
a respeito da vinda da familia real de Portugal para o Brasil, fugindo de Napoledo Bonaparte e
da eminente invasao da Franca a Portugal; 1822, sobre a independéncia brasileira; e 1889, sobre
a proclamacdao da Republica brasileira, o qual a época dessa publicacdo de Revestrés ainda ndo
havia sido langado. O texto que antecede as perguntas e respostas contextualizam a discussao,
lembrando que as duas primeiras obras foram premiadas pelo misto de histdria, jornalismo e
literatura e apresentando o escritor. Em seguida, vém 0s questionamentos sobre o Piaui na
historia da proclamacao.

De modo semelhante, a matéria da RevesMUsica “Nem sereia, nem boémia” abordou
tema nacional — a histéria da cantora Tulipa Ruiz — relembrando a passagem dela por Teresina
para apresentacdo em show. A matéria acompanha um boxe intitulado “Atelié da Tulipa”, que
apresenta pequenas ilustracfes de Tulipa Ruiz. A coluna Adema continua nessa edi¢do com seis
notas sobre artes em: “O fim do mundo ¢é ndo ler”, a respeito do Saldo do Livro do Piaui;
“Premiado Nucleo do Dirceu”, como melhor grupo de danca de 2011; “18 anos de Chapadao”,
acerca do festival de musica da Chapada do Corisco; “O romance de Rivanildo”, agenda para
langamento de livro; “As luas de Yolanda”, exposicao de artista plastica; e “Em Pedro II ¢
diferente” sobre Festival de Inverno. A descontracdo ficou com fala de publicitario sobre
memoria das bilheterias de shows e com a Dica do Ibrahim sobre palitar dentes. Por outro lado,
a coluna Reves Dicas trouxe dois livros, dois filmes, um documentario e um disco musical,
nenhum de origem piauiense.

Assim como a se¢do Lendas Piauienses Revisitadas, em que o produtor cultural Cineas
Santos exp0e o texto “Phode, sim!”, com a mesma quantidade de laudas das demais, vemos
Destaque, com o perfil de “Afranio por Pollyana”, As 10 dicas pelo diretor de teatro Arimatan
Martins e Um lugar no Piaui, com fotografia da Igreja de Sdo Benedito, em Teresina, seguirem

dentro do mesmo plano das demais edi¢Ges. Ainda no exemplar nimero 2, observamos a se¢ao
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Um outro olhar, que traz poesias de VVange Leonel, com trabalho exposto como convidada da

revista.

4.7.4 Téticas da edicdo numero 2

De outro modo, a edigdo nimero 2, marco/abril de 2012, edi¢do Helly Batista apresenta
acOes criativas e mais pontuais que fogem ao plano estrategicamente pensado para a revista.
Por entendermos que as taticas estdo dentro das estratégias, vemos essas astlcias nas secdes
Ensaio Fotografico e Entrevista, ja apontadas acima a partir de outro ponto de vista, porque
elas receberam contribuicdes de convidados. O Ensaio foi realizado por um convidado,
enquanto a Entrevista teve a colaboracdo de um jornalista de fora para se juntar a equipe da
revista que costumeiramente realiza os questionamentos. Essa foi uma edicdo peculiar também
quanto a exposicao de conteudos literarios. A secdo Ficgdo, pela primeira e Unica vez nos quatro
anos de publicacdes analisadas neste trabalho, aparece ocupando quatro laudas, normalmente o
numero fica em dois; e a secdo Poesia apareceu também de modo excepcional, separada, com
0 texto “Os passageiros das aguas”, de trés laudas escritas pelo professor Adriano Lobdo
Aragdo. Somente nessa revista ela aparece dessa forma, pois nas demais as poesias s&o
apresentadas na se¢cdo Um outro olhar.

4.7.5 Estratégias da edi¢do numero 3

Na andlise das paginas do exemplar nimero 3, cuja publicacdo se deu entre julho e
agosto de 2012, com o nome edi¢cdo O. G. Rego de Carvalho, percebemos como estratégia a
secdo Entrevista pela abordagem e pelo conteudo. “Libertamos o gigante!” foca no autor de
teatro infantil Benjamim Santos, nascido em Parnaiba, litoral do Piaui, onde viveu por um
tempo até se mudar para Recife e depois para o Rio de Janeiro. Exalta a cultura do estado natal
a partir da valorizacdo de sua cidade que, na década de 1940, ja tinha espacos para
manifestacdes culturais, como teatro, musica: "Eu nasci em berco de ouro cultural na Parnaiba,
numa época em que a Parnaiba era um bergo de ouro no Piaui" (Revestrés, p. 10, edi¢do 3,
julho/agosto de 2012). Contudo, ressalta, a0 mesmo tempo, que na atualidade a cidade piauiense
onde ele voltou a morar depois de muitos anos ndo tem manifestacGes artisticas, que séo tdo

comuns em outros lugares do pais, mas € ali onde o autor cultiva habitos proprios do piauiense.

Figura 13 — Revestrés, p. 10, n. 3, jul/ago. 2012
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1
BELCHIOR E FAGNER DIFICILMENTE
APARECERIAM NO CEARA SE NAQ TIVESSEM
_ IDOPARA O RIO DE JANEIRO.
ATE HOJE E DIFICIL ALGUEM SE LANGAR
NACIONALMENTE SEM IR AO RIO.

Benjamim pouco fala conosco em nossa
chegada. Orienta que conhegamos o acervo. La estio
fotografias com grandes estrelas, discos de shows que
dirigiu, prémios que recebeu, cartas e recortes de
grandesjornais do pais que estampam a sua histéria.
Ele nasceu em 1939, “na Parnaiba” (como falam os
parnaibanos), a 366 quilémetros de Teresina, capital
do Piaui, numa época em que a Parnaiba ji tinha
teatro, cinema, diversas manifestacdes artisticas e
jornais. Alguns deles produzidos por Benedito dos
Santos Lima, pai de Benjamim, como O Almanaque da
Parnaiba, fundado em 1924. “Eu nasci em bergo de
ouro cultural na Parnaiba, numa época em que a
Parnaiba eraum bergo de ouro no Piaui”.

Aos I8 anos Benjamim muda-se para Recife e
depois para Olinda, onde estuda filosofia e é aluno de
Ariano Suassuna. Durante a década de 60 tem intensa
atuagio em teatro no Recife, sendo assistente do
respeitado diretor Hermilo Borba Filho e atuando
como critico de teatro no Jornal do Commeércio.

Noinicio dos anos 70 vai para o Rio de Janeiro
evive o esplendor de uma época cheia de arte, coragem
e sonhos. Convive com grandes nomes da literatura,
teatro e da musica, ¢ dirige virios deles. Muitos estao
rcgi&tmdos nos recortes que agora lemos, tentando
recompor aquele homem que nos recebeu. Sobre o
show Bons Tempos, hein?, do MPB-4 (1979),
redigido por Millor Fernandes e dirigido por Benja-
mim Santos, Millér escreveu (referindo-se i qualidade
do espeticulo): “sente-se ali o dedo do gigante”.
Benjamim diz sorridente: “O gigante eraeu!”.

O autor piauiense fez um teatro diferente para
o publico infantil. E foi reconhecido por isso. Ana
Maria Machado, atual presidenta da Academia
Brasileira de Letras e que, na época, fazia critica no
Jornal do Brasil, escreveu sobre a peca O Castelo das
Sete Torres, Prémio Mambembe 1977: “excelente
texto de Benjamim Santos. Um dos mais belos
momentos de nosso teatro infantil”. Em outro artigo,
sobre a mesma pega, ela afirma: “E a obra prima de
Benjamim Santos: louca, densa, lirica, engracada”.

Com influéncias nordestinas, o autor

piamiense levou para o teatro infantil carioca
sefesncias do folcore. A critica ndo foi undnime.
Smemdo Blanco se refere a O Castelo das Sete Torres

Fonte: acervo particular

A editoria Entrevista de Revestrés fala de um estado brasileiro onde é necessario que 0s
jovens, artistas talentosos, saiam de seu lugar de origem para conquistar reduto profissional e
sobreviver financeiramente da cultura. Mas, ao passo em que lamenta e critica a falta de
estimulo as artes e aprecia 0 piauiense que se destaca Brasil afora escrevendo, dirigindo, ela
tambem destaca caracteristicas que sdo simbolicas e comuns entre as pessoas que vivem no
estado, revelando indicios que permanecerdo nas memdrias dessa coletividade e contribuindo
para o fortalecimento de tragcos que identificam e diferenciam os piauienses dos outros estados

do Brasil, como a tranquilidade e a leveza com que essas pessoas se adornam dia-a-dia,
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manifestas nos costumes mais corriqueiros, como de sentar na calgada para tomar uma cerveja,
apesar das durezas enfrentadas.

Com a mesma estratégia, a revista aborda a culinaria do Piaui, em uma iniciativa que
estd em muitas edi¢cOes avaliadas como um estado de contemplacéo e enaltecimento, acdo que
pode contribuir com o despertar do leitor para valorizar os pratos tipicos e se orgulhar de tudo
isso que diferencia essa cultura. Assim, a matéria “O chefe da praia”, da RevesGastronomia,
expde os sabores do litoral piauiense, a partir da histéria de um restaurante “que mistura
sofisticagdo e simplicidade na praia de Barra Grande” (Revestrés, p. 58, julho/agosto de 2012).
Sofisticagdo pelos pratos oferecidos no cardapio do local; simplicidade pelo espago, a masica,
0s pés na areia. Notamos, dessa maneira, o poder estratégico da revista que chama atencgéo pelo
lugar que ocupa e pela maneira como processa a producdo cultural veiculada.

Ainda com a pauta e a abordagem focadas no Piaui, a edicdo publicou a matéria
“Paissandu: uma aventura +18”, na secdo de nome RevesCinema, sobre um cine pornd na
tradicional Rua Paissandu, conhecida pelas histérias de erotismo, as quais contam que, durante
o0 século XX, o logradouro foi lugar para as cafetinas e donas da noite. O texto descreve a
fachada e o interior do prédio que exibe filmes pornds, observa os cartazes com o valor e 0
horario de funcionamento, comparando com os cinemas convencionais ao apontar as diferencas
entre um e outro; e ainda destaca que, no espaco, existem salas para contatos particulares para
aqueles que desejarem. Com a estratégia de observacdo minuciosa e descricdo detalhada, a
revista da ao leitor a sensacdo de estar no local, por meio da evocacdo da imaginacao, visto que
a matéria vem com fotografias, mas sem nitidez alguma, e com ilustracdo, que tenta casar com

o erotismo da pauta, mas que ndo d& ideia do espago.

Figura 14 - Capa de Revestrés, n. 18, jan/fev. 2015
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JMRSTRACAD HUDSON MELO

T oda cidade possui, aqui € ali, um canto
desconhecido, gnarda um ou dois segredos e
tranca algumas portas. A Rua Paissandu foi,
durante algumas décadas do século passado, um
desses lugares. Ela fez parte de uma Teresina onde
cafetinas e damas da noite vestiam vermelho e
langavam feitigos sedutores a porta de seus cabarés, E
uma rua historicamente sexual. O tempo - que cria,
altera ou mesmo destréi certos hébitos - cravou nesta
zona (erégena?) da cidade uma fama noturna. E
lascivia.

A Paissandu erdtica resiste. Atrds de uma de
suas portas a rua refugia hoje um pequeno cinema
pornd — um dos ultimos da cidade. Nio sio mais
mulheres nem homens de verdade que se despem
pararealizar os desejos mais secretos dos que passam
naquela rua. Por “de verdade” entenda de carne e
osso. Estdo em telas, nus, explicitos e gemem sem
pudor. Nio existe um cafetio que cuide do lugar, mas
hd alguém que troca regularmente, a partir de uma

Mulheres seminuas em cartazes desbotados. Ziperes aberfos, pessoas circulando num misto
de naturalidade e desconfianca. Um cine pomé prova que a Paissandu erética resiste.

Fonte: acervo particular

Outras se¢fes mantém a posicao e os padrdes grafico e substancial. Citamos cada um
com seus respectivos titulos, sem adentro, por ndo apresentarem capacidade inventiva que
mereca realce. S8o elas: Editorial, que abordou uma reflexdo sobre “A certeza de precisar de
incertezas”, a partir da indecisdo sobre qual seria a melhor capa, a que abordava o tema da
Reportagem ou da Entrevista; Opinido, com o artigo “Cancéo, cultura e mundializa¢do”; Um
outro olhar com a produg@o literaria de titulo “Parem de jogar cadaveres na minha porta”;

Cronica com o texto “Fabula inesquecivel”; Ficcdo cujo texto foi intitulado “46”; Lendas
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piauienses revisitadas com “A lenda do indio que virou o bicho”; e Piauiés com a palavra
“Arribacao”.

A coluna Adema anunciou sucintamente sobre festivais de arte que seriam realizados
em Teresina sobre fotografia, artes plasticas e producdo audiovisual; abordou também sobre
feira de quadrinhos realizada também na capital do Piaui; falou sobre convite para a revista
participar de evento literario em S&o Paulo. Além disso, discorreu sobre livro de piauiense que
adquirido pelo Governo do Rio de Janeiro para as penitenciarias do estado e sobre o Salao
Internacional de Humor do Piaui, seguido de nota sobre outro livro a respeito de Lampido, a
qual inicia com a curiosidade sobre a sexualidade do famigerado Virgulino Ferreira. A Reves
Dicas aparece nessa edi¢do com trés livros, um filme, um documentério, uma série e um disco

musical, como em outros exemplares, mudando essencialmente os titulos.

4.7.6 Taticas da edi¢do numero 3

Na Revestrés numero 3, de julho/agosto de 2012, edi¢do O. G. Rego de Carvalho, houve
uma supervalorizacdo dos temas literatura e musica, em virtude da realizacdo do Saléo do Livro
do Piaui e do Festival de Inverno de Pedro Il, respectivamente, ocasides em que artistas de
reconhecimento nacional vém ao estado para participar desses eventos. Por esse motivo, muitas
secdes da revista foram tomadas por tais pautas, fazendo com que essa edi¢do tenha obtido
pouca abrangéncia e diversidade tematica, diferentemente das demais edi¢des, conforme temos
pontuado. Consideramos a acdo como do tipo tatico, pois se a publicacdo se apropriou da
oportunidade — os eventos anuais voltados para a masica e a literatura que ocorrem no estado —
em meio a padrdes oferecidos e criou uma acgao que se desvia do plano maior.

Assim, a abrangéncia de paginas sobre esses dois temas chegou a muitas secdes de
visibilidade e importancia no impresso. A literatura foi tema da Homenageado da Edicéo, com
0 piauiense de Oeiras O. G. Régo de Carvalho, romancista premiado da Academia de Brasileira
de Letras e conhecido pela obra Somos todos inocentes. Além dessa, a literatura fez trés secbes
de matérias, as quais receberam o nome do evento: RevesSalipi com o texto “Literatura de pai
para filha”, sobre a convidada do evento literario Sonia Rodrigues, apontando as influéncias da
leitura e do pai, 0 autor Nelson Rodrigues, na vida da escritora; RevesSalipi novamente com a
matéria “Pequenos grandes escritores” sobre o concurso Jovens Escritores promovido pelo
Saldo do Livro; e outra vez RevesSalipi € tema e nome de se¢do nesse nimero, cuja matéria é
intitulada “Cristovao Tezza” e narra a palestra que o escritor deu no evento que da nome a

secdo, com descricdo de ambiente e enaltecimento da sua obra literéria. A literatura também
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chega as paginas da RevesBrasil com a entrevista “Esse menino sofre dos nervos” ao escritor
carioca, que é filho de piauiense e que voltou a cidade de Parnaiba para escrever seu livro mais
pessoal.

Enquanto isso, a masica foi destaque de capa com a Reportagem que traz memorias
sobre os efervescentes festivais de musica de outrora e a sua decadéncia hoje no texto “Festivais
de musica: porque ndo tem mais arrastdo de publico?”, mesclado com fotos atuais e antigas
sobre os eventos musicais. A Reportagem trouxe um panorama sobre a historia dos festivais em
Teresina, assim, mesmo quem nao viveu as décadas em que os festivais eram comuns na cidade,
pode encontrar no texto uma visdo geral e critica sobre o tema. O impresso ajuda a construir
memorias de como os festivais sdo encarados na atualidade e rememora, por meio de
depoimentos, fotos e jornais antigos, o quanto eles foram prestigiados nos anos 70 e 80, na
capital piauiense. A revista expde opinides e consideracdes de musicos sobre os motivos que
levaram ao declinio dos festivais e levanta critica sobre a relagdo que a musica autoral tem nos
tempos atuais, ressaltando sua ligacdo com os festivais e afirmando que a "memoria fica curta
guando se trata da producéo local" (Revestrés, p. 31, edicdo 3, julho/agosto 2012); compara as
tendéncias atuais com as das décadas de 1970 e 1980 e apresentou fotos e publicacdes de jornais

dessas épocas.

Figura 15 - Revestrés, p. 32, n. 3, jul/ago. 2012
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sentido entre o cover e o autoral que,

€, NA0 nos interessa nem nos comove.

colhemos esse caminho. Fizemos uma

e aumabanda que admiramos e tem dado
0", defende-se.

Para o cantor, que assumiu a Ultimo

ce hd 7 anos, a produgio de musica autoral
% passado por um problema ciclico. “Publico,

cos, imprensa e casas de shows desinteressadas
astoral”, critica. “E muita gente que ndo quer ser
avencida de que aqui tem coisa boa e muita gente
ada de tentar convencer”. A Ultimo Romance é
enas uma das muitas bandas que seguemalinha do
resgatando musicas de bandas de rock
donal einglesas.

José Quaresma vé uma necessidade de
ovacao no cendrio da musica autoral. “A
duaté estd completando 8 anos agora, e nio
mos vendo nenhuma outra banda ou grupos
erem Os agito nas calouradas da UFPI, ou

eventos com identidade que apresente
ades”, declara.

Uma realidade bem diferente do que
ptecia nos anos 1970, quando a cidade pulsava

n temporadas de shows de artistas piauienses no

o 4 de Setembro e produgdes de pequenas
tras de musica, como o Show Piau. Algumas
desse tempo sdo resgatadas através do

vo fotogrifico de Arnaldo Albuquerque,
or do evento. “Teresina ndo possui museu
edosom enio guardanada da sua histéria

, critica o publicitério Jorge Riso (filho do
Riso, aquele dos festivais da TV Record) que

ém ajudou a produzir o show Piau. “Nossos
positores devem estar guardando suas musicas,
dos, sem ter onde mostrar. A misica do Piaui
56 Xenhenhém, é muito maior, mas parece que
ipropositalmente esmagada.” 9

- A Antes do Festival
estival Universitario da UFPI
Ginasio SESG llhotas - 1973

W Mesa do Juri (mesmo festival)
- . -

-
-

Fonte: acervo particular

A maneira como conduz o material leva o leitor a pensar sobre 0s possiveis motivos que
levaram ao declinio dos festivais, bastando, para tanto, refletir sobre a situacdo hoje. E, embora
encontremos limitacdo ao ambiente da capital do estado, sem abordagem sobre a realidade nas
cidades do interior, pois 0 contetdo avaliado se restringe ao cenario teresinense, sem analisar a
situacdo geral no Estado, por outro lado, levanta a tematizacéo no &mbito nacional, introduzindo
0 texto com a historia das participacdes dos artistas, hoje famosos em todo o Brasil, em festivais
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marcantes, como o Festival da Record de 1967 ou o Festival Canta Nordeste, realizado pela
Globo nos anos 90.

O tema segue, agora se aproveitando da realizacdo do Festival de Inverno de Pedro Il e
aparece na secdo Ensaio denominado “Festa no interior”, com fotografias do Festival de
Inverno de Pedro 11, detalhes das apresenta¢des, camarim dos musicos, cantores famigerados,
e 0 publico. RevesPedroll é outra se¢do, cuja matéria “A casa ¢ sua” versa sobre o evento, na
perspectiva de como a cidade recebe 0 evento que ja tomou proporcGes grandiosas com
participacdo de pessoas de muitas regides do estado e do pais. Assim, fala sobre as familias que
hospedam artistas e turistas durante o evento musical que ocorre todo ano na cidade de Pedro
I1, exaltando o carinho do pedro-segundense e suas historias de vida relacionadas ao festival.
Sobre essa matéria, destacamos a figura abaixo.

Tais taticas geram maneiras de fazer diferentes, contudo, os indicios demonstram que
né&o fogem do eixo de valorizagdo da cultura piauiense, principalmente, a partir do foco em dois
grandes eventos de grandes proporcOes para o estado, muito embora supervalorizar apenas a
arte constitua-se uma deficiéncia no Jornalismo Cultural, como ressalta Basso (2008) e Faro
(2007) discutidos no segundo capitulo tedrico desse trabalho. A acdo que ocorre nessa edicdo
de focalizar em dois temas principais e deixar que eles tomem boa parte do material € pontual,
ou seja, ndo é uma pratica comumente empreendida por Revestres, por isso mesmo é que ela é
considerada como sendo tatica. Mesmo ndo sendo uma pratica recorrente nas publicacdes da
revista, consideramos nociva para o Jornalismo Cultural e, principalmente, para as memorias,
que ficam limitadas pela ndo cobertura e, consequente esquecimento de muitas manifestaces
culturais.

Outra a¢do tatica, mas fora do eixo literatura-musica, é utilizar tema totalmente abstrato
como em nenhuma outra edi¢do, na secdo Ensaio Fotografico — final da edicéo, depois de
RevesBrasil e Revesgastronomia. Conduzido pelo fotografo convidado Antonio Quaresma, 0
ensaio veiculado na edicdo numero 3 faz parte de uma pesquisa visual, que utiliza a
sensibilidade para enxergar e fotografar de forma leve, marcante e adequada elementos da
natureza, como a “Agua, fogo, terra e ar”. Também ¢ astucioso trabalhar a tematica esporte na
Destaque, com “Sarah por Fabio”, em que o treinador descreve o perfil da judoca campea, em
uma nitida valorizacdo dos piauienses de evidéncia que ultrapassa o proprio estado da
federacdo, além de realcar a tematica esporte como poucas vezes o fez. Finalmente, a secdo
Opinido, onde a revista trabalhou comportamento, mas com uma discussédo pouco comum na
amostra analisada — “Filosofia e psicanalise, um encontro”; e Um lugar no Piaui que ocupou

duas paginas com imagem feita na BR 343, proximo a cidade de Altos-Pl. As 10 Dicas foram



139

da jornalista e apresentadora de TV Maia Veloso, logo, enveredaram pelo campo
comunicacional, falando de designer gréafico e pauta, portanto, tatica por fugir do eixo artistico

como foco para as dicas.

4.7.7 Estratégias da edi¢cdo numero 4

H&, na revista de nimero 4, setembro/outubro de 2012, edicdo Mestre Dezinho, uma
Reportagem chamada “O novo jogo da arte”, cujo tema ganha visibilidade na capa da
publicacdo. A secdo traz uma anélise sobre o processo de articulacdo da arte contemporanea,
com pontos de vista de uma professora e pesquisadora no assunto, a qual faz jus a um tedrico
que estuda a perspectiva. Sendo assim, critica abertamente a falta de elementos de valorizacao
da arte, como museus, centros culturais e galerias no Piaui. Alem disso, analisa o processo de
articulacdo da arte na atualidade, conduzindo o texto por uma linha um tanto analitica, o que
faz com que o leitor compreenda o contexto e faca sua avaliagdo. Essa pratica é uma
competéncia da revista do ponto de vista estratégico, pois avaliacdo, proposta de reflexdo,

guestionamentos e critica estdo entre as competéncias de Revestrés.

Figura 16 - Revestrés, p. 38, n. 4, set/out. 2012
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Seas fotografias estio presentes no acervo b
enite da Whashington Square Gallery e Photo ?
2mbas em Nova York, além de acervos |
zmes de colecionadores na Franga, Itélia,
1 Alemanha e Estados Unidos. Masapesardo

E 5 carricalo, s6 hd poucos meses Quaresma
% seu estidio e galeria em Teresina, apés |
jgar intimeras exposicdes em improvisadas lojas
30. “A dificuldade aqui, além da falta de

' i0, € a falta de espago adequado. Hoje o
mm que ser multimidia, para receber
scalturas, performances, etc”, comenta, “Ha falta de
“peso dos orgios oficiais e também das entidades
fﬂn,; Por que nio existe galeria particular? Ndo
B8 suporte nem retorno, pois o que mantém uma
Jgllesiz 5o as vendas”.

Muitos quadros e painéis assinados por |
‘Quaresma ambientam indmeros espacos de
‘empresas e instituigdes publicas e privadas em
Wesesina. A decoragio ¢ hoje forte aliada a
‘mowmimentacio do mercado artistico. o

E ou

da de 1980, Teresina foi paico de boas edicoes do
Estadual de Artes Pldsticas, que servia como espago

ainda engatinhava. 0 arti

participou de diversos

“Muitos artistas visuais importantes que participam

atualmente de bienais participaram de saldes no inicio da
", comenta.

Para Cicero, 0 Salao de Artes Municipal apenas resiste, &
nédo cumpre 0 papel de fomentar as artes visuais na capital
“Tem quase 20 anos de existéncia, mas ndo tem a forca de
similares na Bahia, Par4 e outros locais”, afirma. “Um saldo
de arte ajuda a divulgar o lugar onde é realizado, traz
pessoas para confiecerem os artistas locais, movimenta a
economia e a cultura. £ mais barato do que fazer uma bienal
que custa milhdes e, com todo 0 meu otimismo, nunca

faremos uma no Piaui”

Da mesma opiniao sobre 0s sales compartilha a professora
de Artes Pollyanna Jeric credita que mais do que
tradigao, o que os artistas querem é mostrar seus trabalfios.
“Acho que o nome fortemente atrelado ao
tradicional”, opina. “Ndo sei se seria ideal a gente adotar um
izado desde 1950, quando aconteceu a
primeira edigao”. Além da nomenclatura, alguns
questionamentos técnicos e estruturais sao feitos pela
académica. “Nao sei s teriamos o nivel tecnolégico que
uma bienal precisa. Yamos ter dinheiro pra isso? Vamos ter
suporte? E visitantes?” pergunta completando em seguida.
“Mas € muito importante que o tema seja debatido na rua,
na imprensa, porque pa: ais presenca na vida das

Fonte: acervo particular

O mesmo texto noticioso traz depoimentos de piauienses reconhecidos
internacionalmente pelo trabalho artistico, com avaliagdes locais comparativas com outros
panoramas. Assim, apresenta personagens, que sdo "artistas piauienses que retratam a
fragmentacdo e a multiplicidade do momento atual da arte. Eles ndo sdo nomes surgidos
recentemente, mas indicam um aspecto forte da producdo atual™ (Revestreés, p. 34, ano 1, edi¢éo
4, setembro/outubro 2012). Através deles, a matéria confronta, de modo calculado, o consumo
da arte no Brasil e exterior. Contudo, apesar de ter pensado o contexto geral, com analises,

comparagGes nacionais e internacionais, a revista se mostrou muito focada na situacéo
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teresinense, descartando o interior do Piaui ao ter deixado de relacionar e elencar as dificuldades
que poderiam ser percebidas em outros locais do Estado.

O Editorial “Da vontade de saber quem somos” desse exemplar conduz a leitura
diretamente a Entrevista “Afinal, quem somos nds?”, com a professora piauiense Teresinha
Queiroz. Nesse espaco, a revista propde reflexdes, levanta questionamentos, mas ndo coloca
respostas nas suas falas, apenas pontos a serem repensados e, cotidianamente, discutidos. Nessa
edicdo, a revista deixa claro no texto de abertura que a equipe saiu da entrevista com a
pesquisadora, com muitas perguntas na cabeca, ndo por arrependimento de néo ter indagado,
mas porque a entrevistada fez analises profundas rapidamente e provocou reflexées em quem
faz o impresso. Por conseguinte, essa inquiri¢cdo chega ao leitor, estrategicamente, provocando
pensamentos a respeito de identidade, Historia, relacdo com o mercado, transformacdes sociais,
lazer, Piaui. Logo ap6s a Entrevista encontramos o artigo da secdo Opinido “N&o somos todos
inocentes”. As trés secdes tém temas semelhantes e estdo situadas, calculadamente, em
sequéncia, uma apds a outra.

O exemplar numero 4 traz duas secdes RevesMusica. Em uma delas, a revista conta a
histéria de um compositor nordestino de musica erudita que se mudou de Pernambuco para
Teresina e que viu sua obra ganhar o mundo. O texto “A sinfonia de Bethoven” fala dos festivais
que o musico ja participou e como o seu trabalhou ficou conhecido no Brasil e
internacionalmente. A outra se¢do sobre musica teve a matéria “Stefhany: absoluta em dose
dupla?” fala sobre a nova trajetoria da cantora do interior piauiense sobre tecnobrega, que canta
ao lado da irmd Ari Loba. Lembra como Stefhany conquistou o sucesso e ganhou fama, através
de video na internet, faz analogia a personagens de novelas nacionais, Cheias de Charme e As
empreguetes, cujas historias de encontram em alguns aspectos. Em seguida, na RevesBrasil, a
revista entrevista a atriz Titina Medeiros, que interpreta a piauiense Socorro na novela Cheias
de Charme, com o titulo “Conversa de Curica”, sobre curiosidades da novela, gravagdes no
Piaui.

O Ensaio Fotogréafico “Piaui” exibe imagens esplendorosas de lugares no Piaui,
valorizando, outra vez, o que ha de bom no estado e dando motivos para o piauiense honrar a
sua cultura, a sua terra pelas suas belezas. Piauiensidade, identidade e valorizagdo também se
estendem para a se¢cdo Um lugar no Piaui, que nesta edi¢cdo exp0e a “Ponte Estadiada, Teresina-
PI”, assim como a Piauiés com ilustracédo e significado de licute, termo reconhecidamente do
linguajar local. O Homenageado da Edic@o, Mestre Dezinho, também é abordado como um

piauiense que dignifica a cultura piauiense por ser o precursor da arte santeira no estado.
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RevesGastronomia também segue essa linha, com matéria sobre o tradicional e conhecido p&o
de queijo do seu Cornélio, com o titulo “Tem pao de queijo saindo agora!”.

Destaque traz o perfil do instrumentista Colombo pelo publicitario George Mendes, que
se diz apaixonado por musica. Na Opinido tem artigo sobre “A lingua nossa de cada dia”,
enquanto na coluna As 10 dicas encontramos novamente dicas de dois livros, programa de TV,
site de fotografias, exposicdo e disco musical. RevesDicas também se apresenta como de
costume, com notas sobre manifestaces artisticas e culturais sugeridas por um convidado;
Lendas piauienses revisitadas segue no mesmo formato, nessa edi¢do com o texto “A velha, 0

garrafeiro e o pé de garrafa”; e a Cronica com “Minha casa”.

4.7.8 Téticas da edicdo numero 4

Identificamos alguns aspectos taticos na revista nimero 4, de setembro/outubro de 2012,
edicdo Mestre Dezinho. A matéria da secdo Revesinternet — “Humor.com” — esta assim
considerada por tratar sobre tecnologias, internet, novidades e curiosidades. Outras se¢fes em
que verificamos acdo astuta se da porque Ficcdo estad diferente nesse nimero, com poesia e
ilustracdo que sugere uma estéria; e Um outro olhar que apresenta trés poesias: “Potro”,
“Nuvem” e “Incéndio”. O Ensaio fotogréfico € visto também sob o ponto de vista tatico por ter
sido exposto no final da revista por um convidado, ao invés de um profissional que compde a
equipe da revista. Semelhantemente, em RevesMinas a matéria “Poetas alpinistas” foi escrita
de Belo Horizonte por colaborador convidado, €, nesse aspecto, constitui-se tatica. A matéria é
sobre o viaduto da capital mineira que liga o Centro aos bairros boémios e conta a historia das
primeiras pichacdes até chegar ao ponto que esta hoje. Segundo o texto, Carlos Drummond de
Andrade foi o primeiro a interagir com o monumento urbano. Também consideramos astuto o
ndo aparecimento da coluna Adema presente em quase todos 0s exemplares com notas, em sua

maioria sobre assuntos factuais relacionados as manifestacGes artisticas.

4.7.9 Estratégias da edi¢do numero 5

A ultima Reportagem do ano de 2012 (numero 5, novembro/dezembro, edi¢do Torquato
Neto) se refere a moradia e seus aspectos culturais carregados na discusséo de "A nossa casa".
Em trés boxes ao longo da matéria, a revista elenca itens comuns nas casas dos piauienses,
como a rede, tamborete, cadeira de espaguete, cuscuzeira. Com a lista, feita com ajuda de

arquitetos, Revestrés mostra itens identitarios e habituais de moradia do estado. Considerando
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a arquitetura discutida no texto em questdo, Revestrés trabalha estrategicamente e ajuda a
construir memarias sobre a cultura piauiense ao apresentar uma percepcdo de moradia como
aspecto cultural, ponderando sobre o costume piauiense das rodas de conversas nas calcadas e
criticando seu sumico nos dias de hoje por causa da violéncia urbana. Além de explorar de
forma satisfatdria as questbes culturais relacionadas ao tema, o texto critica a exploragdo
mobiliaria do nosso tempo, assim como os modelos de arquitetura copiadas de outras regides

sem considerar 0s aspectos climaticos e as identidades regionais.

Figura 17 — Revestreés, p. 39, n. 5, set/out. 2012

&
A GENTE DESAPRENDEU A VIVER POR CONTA
DE UM TIPO DE ARQUITETURA QUE VEM SENDO
IMPLANTADA E VENDIDA GOMO BACANA.

mmmmmn”
jirau na cozinha”, comenta Aureo. Quase sempre

recolhida a tltimo cdmodo, a cozinha da casa urbana

LAI

A Revestrés pediu a dupla de arquitetos Aureo
Tupinambé e Joao Gabriel Galvéo que fizessem

uma selecao de tens faceis de se encontrar na casa
do piauiense. 0 resultado foi essa lista com a qual
volumes que faz um levantamento das construgges . nos identificamos ou relembramos hébitos

urbanas e rurais piauienses entre os séculos XVIII e "\ gostosos da moradia. E voce, tem

XX, o ecletismo introduziu a cozinha fechada nas algum desses em casa?

de antigamente praticamente ndo se diferenciava
daquela presente nas casas de fazendas. Segundo o
arquiteto Olavo Pereira, no livro Carnaiiba, Pedra e
Barro na Capitania de Sdo José do Piauhy, obraem trés

casas, mas a novidade demorou para substituir a
cozinha de quintal. “Em parte visto que o pequeno
fogio de ferro a carvdo ndo oferecia maiores
vantagens s trempes e chapas em telheiros abertos e REDE
espagosos. Porisso muitas casas do comego do século
preservaram a cozinha tradicional nos quintais, sé
definitivamente abandonadas quando consolidado o
abastecimento de gésbutano engarrafado”.

Uma heranga indigena que ndo falta na varanda
ou quarto do piauiense. Coloridas, com franjas,
rendadas, de corda ou algodéo, elas fransmitem
aconchego ao ambiente. E 0 espago da preguica
Por um tempo as cozinhas foram ¢ tem a vantagem de ser mais fresca que a cama.

desprestigiadas em apartamentos mintsculos, mas o
conceito do espaco amplo e de convivéncia vem
sendo retomado com sofisticagio e tecnologia. Tﬁ#‘?so Pratico, util & versatil, é uma
“Acho que ela ainda funciona como ponto de ” - pecacor inga na decoraqe’_lo: 2
encontro, um dos espagos mais antigos e importantes ‘ e aSSEHtQ, vira mesa, escada, instalacao,

pode servir de criado-mudo e serve pra

pdr mais um fugar & mesa se chegar
alguém de surpresa para o almogo.

na arquitetura residencial hoje tem sido retomado
comas cozinhas gourmet”, diz Aureo.

“O piauiense ¢é socidvel, acolhedor, e essas
caracteristicas deveriam estar presentes no lugar em 2
que ele mora”, defende Aureo. “A calgada, por COBOGO  Elemento 100%_”3‘Ci0na|: ?0”19"'56
exemplo, j4 foi parte importante da casa, porque era o
local das rodas de conversa com o vizinho, e isso foi

" sumindo radicalmente”. O espago e costume
AIA LA

{ sumiram da paisagem urbana muito em fungdo da N ‘ PY ¢ conseguem belos efeitos de som
“ violéncia e do ritmo de vida préitico dos anos 2000. ~ e luz nos espagos. Seus blocos vazad
“Se a gente andar pelas ruas do Jockey, por exemplo, incialmente feitos de cimento, s30

nio se vé mais fachadas e sim um desfile de muros”, atualmente encontrados em diversos materiais como
diz Vasconcellos. vidro, madeira, ceramica e até porcelana.
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Fonte: acervo particular

A Reportagem reflete sobre o0s 'guetos’ urbanos, ‘apertamentos’ e sua supervalorizacao
com o surgimento de um novo mercado, especialmente, para os designers de interiores, bem
como analisou criticamente o déficit habitacional e as construg¢fes de conjuntos padronizados
e isolados de grandes centros. A revista contextualiza o tema, citando uma obra de trés volumes
de tedrico do ramo para ampliar a discussd@o mesclada a opinides de profissionais. Além de ter
tocado na exploracdo imobiliaria, a edicdo contextualiza a discussdo conduzindo para a
sustentabilidade e compara as casas tradicionais de fazendas de antigamente com as da
atualidade. O texto também destaca um panorama de valores piauienses e comparou com outras
capitais do Nordeste, a exemplo de Fortaleza.

Na mesma edicdo a Entrevista “O Mundo (fantastico, mas também critico) de Luizéo
Paiva” fala do pianista piauiense que ja ganhou prestigio nacional, com trilha em novela
brasileira e em lugares dos Estados Unidos e Europa. A revista demonstra de forma clara que
aplaude essas personagens piauienses, que com talento e forca se destacam mundo afora. Em
continuidade com a estratégia de valorizacdo da cultura piauiense, temos nesse exemplar as
secOes RevesGastronomia, com a matéria “O homem que cozinhava” sobre a histdria de um
personagem teresinense que cozinha o famoso arrumadinho, um prato tipico de arroz Maria
Isabel, com carne e vinagrete, caracteristico pela simplicidade e pre¢o baixo. Do mesmo modo,
a Piauiés, com a palavra ‘escangotada’, a revista valoriza os aspectos que identificam os
piauienses, especialmente pelo linguajar, tornando-o conhecido e estimado. Um lugar no Piaui
também é uma secdo com 0 mesmo objetivo, dessa vez, retratou a famigerada Procissdo do
Fogaréu, que ocorre anualmente em Oeiras, a primeira capital do Piaui também conhecida como
Capital da Fé durante o periodo da Semana Santa.

A edicdo também exalta a cultura nordestina com uma sequéncia de contetido sobre Luis
Gonzaga. Primeiro, em RevesRadio, a matéria “Luiz com muito cartaz” conta sobre o programa
radiofonico que, ha seis anos, destaca musicas do rei do baido. Nas paginas que seguem, 0
impresso dispde, em RevesMusica, o texto jornalistico sobre os “Amigos da sanfona”, que se
reinem semanalmente para prestigiar cantigas de Luis Gonzaga, no Bar do Peninha, situado na
regido popular do Grande Dirceu. E as estratégias de valorizacdo do Nordeste continuam em
RevesBrasil, com “Lua chegou”, que trata do filme Gonzaga — De pai para filho, através da
histéria de Chambinho do Acordeon, que interpreta o rei do baido no longa. Antes de entrevista-

lo sobre o filme, o forrd pé-de-serra, auténtico nordestino, e sobre Luis Gonzaga, Revestrés
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destaca que Chambinho teve parte de sua infancia vivida em Jaic6s, no interior do Piaui, onde

aprendeu a tocar sanfona com o avo, antes de retornar para Sdo Paulo.

Figura 18 — Revestrés, p. 60, n. 5, set/out. 2012

3 LUA CHEB

3 ue
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aprendeu a focar sanfona no Piaui € nunca tinha atuado, mas venceu 5 mil candidatos a

Ivete Sangalo me segue no Twitter!
Kkkkkkkkkkk”. A frase, no Facebook de
Chambinho do Acordeon, 32 anos, d4 a
a0 de sua simplicidade e espanto com o
sucesso. Ele nasceu Nivaldo Expedito de
ralho, em Sao Paulo. Aos oito anos mudou-se com
ia para Jaicds, interior do Piaui, onde aprendeu
pear sanfona com o avé, Zezinho Barbosa. Aos 11
9s 0 menino Nivaldo retorna para Sio Paulo, mas,
o conta, nunca se desapegou do gosto pelo
forro nordestino.

Aos 16 anos, comegando a tocar nas noites
alistas, ganhou o apelido de “Chambinho”,
aido por um amigo de banda. “Eu adorava esse
explica. O musico afirma que passou por
atos dificeis. A sanfona parecia desvalorizada,
aprendeu a tocar teclado ¢ participou de
bandas de samba e pagode.
Quando o chamado “forré universitdrio”
gou a despontar, no inicio dos anos 2000, a
trou na moda e Chambinho, muito
para tocar o instrumento, passou a ser o

do Acordeon. E esse o nome que estd nos
filme Gonzaga — de Pai para Filho, de
: (0 mesmo de 2 Filhos de Francisco). O

etes de Luiz Gonzaga e agora revive o rei do baidio no filme Gonzaga-De pai parafilho.

filme sobre Luiz Gonzaga e sua conturbada relagao
com o filho, Gonzaguinha, estd entre as mais
comentadas homenagens ao rei do baido no ano do
centendrio de seu nascimento (13 de dezembro de
1902).

Em busca de quem pudesse interpretar o rei
do baido, Breno Silveira colocou antincios nas rédios
do Nordeste. Apareceram mais candidatos do que o
diretor supunha: S mil inscritos. Entre eles,
Chambinho, que interpreta Luiz Gonzaga na vida
adultaenoauge da carreira.

Ainda no Facebook, Chambinho se
apresenta como “sanfoneiro nascido em Sao Paulo e
piauiense por devogao e coragao!”. Na mesma rede
social, outra postagem do musico afirma: “E
engragado! Falo tanto do Piaui e até agora nao houve
sequer um contato pra show. Até o Maranhdo ja pediu
orgamento! O que acontece?”,

Com residéncia em Sao Bernardo do Campo,
S3o Paulo, e percorrendo o Brasil na divulgagao do
filme, assediado por fas e tirando fotos ao lado de
famosos — “Tem momentos que fico na ddvida do
quanto tudo isso é real” — o simpético Chambinho,
entre um compromisso e outro, bateu um papo com a
Revestrés.

- s

Fonte: acervo particular

POR SAMARIA ANDRADE FOTOS DIVULGAGAO

O tema de Luis Gonzaga chegou também em Adema com uma nota sobre o espetaculo
Cantata Gonzaguiana, que junta o humorista Jodo Claudio Moreno, o maestro Aurélio Mello e
a Orquestra Sinfonica de Teresina em apresentacdes em turné. O tema aparece também na secao
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Opiniéo, com o artigo “Gonzaga, 0 Trovador do Sertdo”, nas primeiras paginas do impresso,

logo ap6s a Entrevista, onde a sec¢do se situa normalmente.

4.7.10 Taticas da edi¢do numero 5

Logo nas primeiras péaginas de Revestrés nimero 5, de novembro/dezembro de 2012,
edicdo Torquato Neto, notamos uma intervencdo do impresso com vistas a transforméa-la em
favoravel para o impresso. Acontece com a divulgacédo da premiacao que a revista recebeu com
a matéria “A casa ¢ sua”, da edicdo numero 3, de julho/agosto de 2012, de nome O. G. Rego de
Carvalho. O Prémio Piaui de Reportagem é uma iniciativa do Governo do Estado com a
finalidade de valorizar, por meio de avaliacdo e premiacdo, as produgdes jornalisticas que
versam sobre o estado, suas potencialidades ou piauiensidades. Com essa tatica a revista
transforma o espaco para publicacdo da cultura na propria divulgacao, colocando-se como um
veiculo midiatico que trabalha a cultura, com abrangéncia principal para o Piaui.

Exclusivamente nessa edicdo, 0 Homenageado da Edicéo, Torquato Neto, foi manchete
de capa, ganhando mais que o espaco de quatro laudas de imagens e pequeno texto geralmente
concedido a se¢do, e chegando a uma matéria de oito laudas, “Ai de nds, Copacabana”, que
oferece “roteiro afetivo do piauiense Torquato Neto pelas ruas do Rio de Janeiro, cidade onde
morou entre 1962 e 1972, ano de sua morte” (Revestrés, p. 24, nUmero 5, novembro/dezembro
de 2012). Por meio de colaboradora acompanhada do jornalista biégrafo de Torquato Neto,
Toninho Vaz, a revista percorreu, 40 anos depois da ultima noite de vida do escritor, 0s pontos
mais frequentados por ele no Rio de Janeiro, ressaltando memorias afetivas sobre o roteiro
afetivo do poeta e compositor de letras de musicas de sucesso cantadas por Caetano Veloso.
Gilberto Gil, Jards Macalé, Edu Lobo e Luis Melodia. O texto é roméntico, emotivo,
mnemaonico, valorativo e tem a proposta de registrar nas memdarias por meio do suporte
jornalistico o qudo marcante foi Torquato, como uma forma de orgulho para o Piaui, conforme

evidencia o trecho destacado abaixo:

Torquato Neto era um pronome pessoal intransferivel, como fez questdo de escrever.
O piauiense, que nasceu em um dia (9 de novembro de 1944) e morreu no seguinte
(10 de novembro), apenas 28 anos depois, desfolhou a bandeira do Brasil. Foi um
pouco baiano. E muito carioca. No mapa do poeta, cabia tanto Pacatuba, a rua Séo
Jodo no Barrocdo e o Parnaiba passando, quanto Tijuca, a Cinelandia, Copacabana e
suas curvas (Revestrés, p. 24, nimero 5, novembro/dezembro de 2012).

Figura 19 — Revestrés, p. 24-25, n. 5, set/out. 2012
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Fonte: acervo particular

A se¢do Ensaio Fotogréafico nimero 5 veio com o titulo “Instaddah” em uma referéncia
ao Instagram. Produzido por um convidado, pode ser considerada uma agdo do tipo tatica por
usar no impresso as fotos publicadas na internet, uma maneira de alinhar-se a modernidade,
cibercultura, gerando maneiras diferentes e inventivas do fazer jornalistico impresso. A se¢do
veio situada nas paginas finais do impresso, proximo as Lendas Piauienses, Ficcdo e Destaque.
Outro aspecto que torna a editoria particular em relacdo ao plano estabelecido diz respeito a
localizacdo, no final da revista, depois da secdo RevesGastronomia, ao invés de se situar entre
0 inicio e 0 meio, apds as se¢es Opinido e antes da Reportagem como ocorre comumente entre

0s 22 exemplares da amostra da nossa pesquisa.

4.7.11 Estratégias da edigdo nimero 6

O Editorial nimero 6, de janeiro/fevereiro de 2013, edicdo Fontes Ibiapina, antecipa:
“Dessa vez, Revestrés foi longe demais”. No sentido geografico, a revista foi a Sao Raimundo
Nonato, no Sul do Piaui, conversar com Niéde Guidon; a Buenos Aires, na Argentina, passear
pela capital mundial do livro, viagem expressa em “Um pais se faz com hombres e libros™; e ao
mundo no Ensaio “Destinos”, feito por um convidado. No sentido temporal, a revista, por meio

da Cronica “Um homem resolvido”, percorreu as memorias para resgatar Possidonio Queiroz;
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retornou a um passado recente para recordar a histéria do samba no estado, na matéria de titulo
“Samba nosso, samba quente” da se¢do RevesMusica. Enfim, a revista foi longe também na
perspectiva do conteudo, segundo ela mesma, “sem barreiras, nem bairrismos e cuja ideia de
limite é sempre empurrada un bocadito mas para acola” (Revestrés, p. 4, janeiro/fevereiro de
2013. Grifos do autor).

Merece expansédo analitica a Entrevista pela visibilidade que recebe na capa e nas 11
paginas da se¢@o. O contetdo borda, dentro do titulo “Niéde Guidon: o primitivo tempo em que
vivemos”, reflexdo com Niéde Guidon, pesquisadora brasileira, paulista, mas que morou por
muito tempo na Franga, antes de se mudar para a regido Sul do Piaui, lugar onde desenvolve e
coordena um trabalho de pesquisa arqueoldgica, com descobertas que embatem com as teorias
até entdo aceitas, desdobrando acbes que mexem com as estruturas de um estado ainda
colonialista, na opinido da entrevistada. Ela reconhece o potencial do Piaui para se desenvolver
a partir do turismo, mas também lastima a falta apoio e investimento dos Governos nas esferas
federal e estadual. Percebemos o interesse do veiculo midiatico em trabalhar estrategicamente
tematicas e pessoas que, de algum modo ou de maneira exemplar, contribuiram e continuam a
fazer pelo estado, que aparenta, pelos olhares da revista especializada, ter tantas singularidades
culturais, ao passo que ndo tem muitas politicas publicas voltadas para a valorizacdo de
manifestaces artisticas tipicas de sociedades tradicionalistas. E € assim que a revista vai
construindo os indicios que ficardo para as memarias coletivas do estado.

De outro modo, Fontes Ibiapina da nome a publicacdo e recebe tributo na secédo
Homenageado da Edicdo. A estratégia continua em reconhecer a dedicacdo de piauienses que
contribuiram com a cultura do estado, através do seu trabalho, no caso do piauiense de Picos, a
publicacdo de livros, cujo regionalismo preservava, tornando-se membro da Academia
Piauiense de Letras e primeiro presidente da Academia Parnaibana de Letras. E para trabalhar
o plano estratégico de revista piauiense, com visibilidade para manifestacBes culturais
brasileiras e também de outros paises, o periddico publicou a matéria “Um pais se faz com
hombres e libros”, como um passeio por Buenos Aires, considerada a Capital Mundial do Livro.

No processo de definicdo de estratégias da revista, encontramos conteidos que indicam
a forma de pensar a cultura como sendo também costumes, tradigdes, inovacgdes e formas de
viver, como indica a se¢do RevesComportamento. Na matéria “O som do busdo” a equipe de
profissionais do periddico entrou em um dos 6nibus que circulam em Teresina para descobrir o
gue as pessoas escutam enquanto fazem seus percursos diarios, que geralmente tem na musica
um recurso para encurtar distancias. De forma leve e curiosa, 0 texto envolve o leitor e da

espaco para que crie identificagbes com os entrevistados da noticia. A matéria da
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RevesGastronomia também é usada como recurso que favorece a publicagdo. Nessa edi¢cdo

numero 6, o texto fala da Tradi¢cao do Suco do Abrahao, “Onde coca-cola ndo tem vez”.

4.7.12 Taticas da edi¢do numero 6

Algumas secOes sdo consideradas taticas nesse exemplar de nimero 6 por se
apresentarem com caracteristicas diferentes das outras edi¢oes, seja com relacdo ao numero de
paginas que ocupou, como Um lugar no Piaui, que teve fotografia de barco, feita no Porto das
Barcas, litoral do Piaui, em duas laudas unicamente nessa edi¢cdo, enquanto nas outras 21
revistas avaliadas, a se¢do ocupa apenas uma lauda; seja pelo material que serviu a se¢do, como
em Um outro olhar, que teve duas poesias, “Nihil” e “Sem solugdo”, e geralmente expde uma;
seja, ainda, pela auséncia de outras, como a Adema que néo foi apresentada nesse numero.

As circunstancias dessa edi¢do levaram a transformacao de uma se¢do, pelo menos no
que se refere ao nome e a abrangéncia da temética. A RevesBrasil, no exemplar nimero 6, se
transformou em RevesMundo para dar conta do contetudo discutido sob o titulo “Muito além do
futebol: comunicacdo, jornalismo e TV. O Brasil tem muito a discutir com a Argentina”, com
0 pesquisador em comunicacdo na América Latina, Martin Becerra. A acdo demonstra também
uma preocupacdo do impresso em pensar a comunicacdo e o jornalismo, muito além das
fronteiras geogréaficas do estado do Piaui. A mesma publicacdo propde pensar também sobre
praticas comportamentais, partindo de uma preocupacao que € comum na sociedade: com o
futuro. Entdo, a Reportagem aborda, no texto “Como sera o amanha?”, especialistas e pessoas
comuns para refletir sobre o assunto na busca por compreendé-lo. Entendemos tal pratica como
uma maneira de se diferenciar no fazer jornalistico piauiense, uma agdo pontual, por isso

invencao do tipo tatico, portanto, outra asttcia em relacdo ao conteudo publicado.

Figura 20 — Revestrés, P. 32, n. 6, jan/fev. 2013
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A cartomante

Desde o inicio da civilizagio 0 homem tem a
necessidade de tentar prever o que ird acontecer com
o seu futuro ¢ com o de sua sociedade. Aquele grupo
que conseguia antever, por exemplo, que o ano
seguinte seria chuvoso tinha, pelo menos
hipoteticamente, certa vantagem sobre os demais -

5 com certeza, isso ajudarianaagricultura ouna caga.
Curandeiros, bruxos, videntes, charlaties e tantos
J outros surgiram para realizar essa drdua tarefa de
| prever o futuro com o uso de cartas de tard, borras de
café, biizios, posi¢ao dos astros em relacio ao signo

do “cliente” e outros métodos.

Batemos no portio e quem abre é ela mesma,
vestida de branco, cabelos arrumados, batom nos
lébios e um oculos de grau cujas lentes ja viram
muitos destinos diferentes nas cartas do tard.
Rodriga Ramalho, ou Dona Rodriga, para os clientes
colecionados ao longo dos 50 anos atuando em
Teresinacomo taréloga.

A paraibana veio para Teresina na década de 50 ¢
comegou suas previsdes de futuros através das cartas.
“As cartas nio mentem”, garante ela, que comegouna
leitura do baralho comum - que utiliza recursos da
numerologia - e sé depois passou a estudar o tar com
oqual hoje trabalha: o tard cabalistico e dos anjos.

E ali, num pequeno espago com antessala de
espera, decorado com imagens misticas e cartazes de
“Aguarde sua vez” e “Nio ¢ permitido criangas nesse
local”, que Rodriga recebe seus clientes, todas as
tardes, de segunda a sibado. A demanda aumenta
sobretudo nos meses de novembro, dezembro e
janeiro, quando costuma atender, em média, 15 a 20
clientes por dia. “As pessoas sdo carentes de um
conselho, uma palavra”, afirma. “Tem gente que liga
no meu celular de noite e diz 'dona Rodriga
aconteceu isso e isso e isso comigo. Me diga alguma
coisasendo eunem consigo dormir”. ‘ ‘

Para cla, o destino de cada um vem tragado desde HA CLIENTES QUE QUEREM SABER SE CERTOS
0 seu nascimento, mas nesse caminho hd %
possibilidades de alteraces e eventualidades, comoa INVESTIMENTOS VAQ PRDSPERAR’ QUEREM
sorte. “Nio somos fiéis para nés mesmo, entio RESOLVER ATH"OS FAMILIARES, ESTUDANTES
influimos muito nas linhas do destino”. Saberonde e ANSIOSOS PARA PASSAR EM CONCURS0OS
em que podemos atuar para prevenir ou realizar  E PESSOAS PROCURANDO EXPECTATIVA DE VIDA
certas coisas sdo os interesses mais frequentes de SOBRE CERTAS DOENGAS

quem procura seus servigos. Trabalho, familia, DONA RODRIGA, TAROLOGA
estudo e doenca. Sao esses os campos de maior ”

duvida das pessoas que a procuram “H4 clientes que
querem saber se certos investimentos vao prosperar,
querem resolver atritos familiares, estudantes
ansiosos para passar em CONCUISOS € pessoas
procurando expectativa de vida sobre certas
doengas”.

Segundo Rodriga, as cartas revelam, inclusive, se
o acontecimento serd inevitdvel. “Na maioria das
vezes, eu consigo ver a noticia e o conselho de como a
pessoa deve agir, o que deve evitar, por exemplo”,
explica. “Mas em outras, hd previsdes bem
especificas, anunciando o que vai acontecer, quando,

FED - etk cxmses: mere

Fonte: acervo particular

4.7.13 Estratégias da edicdo numero 7

Estrategicamente, o Editorial da revista numero 7, de marco/abril de 2013, edicéo
Guilherme Muller, aborda a mesma tematica da capa e da Reportagem “Cadé a cultura que
estava aqui?”. Ao colocar no titulo do texto que expde a ideia do veiculo de comunicagdo “Sim,
mas cadé mesmo?”, 0 periddico corrobora, mantém, ratifica com o que é tematizado na revista,
desde a capa, deixando claro que a abordagem informativa e interpretativa da pauta principal

condiz com a opinido do veiculo. O assunto esta também em artigo de opinido “Politicas
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publicas de cultura: Brasil e Piaui entre herancas e mudancas” e em matéria da secdo
RevesCultura, “Eu quero passar!”, que fala sobre as leis de incentivo a cultura e os critérios
para aprovar projetos. As duas secOes estdo situadas nas paginas que estdo logo apos a
Reportagem.

Focada na realidade cultural de Teresina, a Reportagem de capa “Cadé a cultura que
estava aqui?” rememora eventos culturais de prestigio que ndo acontecem mais, migraram para
outras cidades. Segundo o formato jornalistico, 0 motivo seria a falta de recursos, de espaco e
de apoio. A estratégia é trabalhar o assunto de forma critica, passando por cada manifestacédo
de arte — a danga, artes plasticas, teatro, musica, literatura. Até mesmo quando expde as falas
das fontes oficiais, como os presidentes da, a época, Fundagdo de Cultura do Piaui e da
Fundacdo Municipal de Cultura Monsenhor Chaves, a revista mantém o modo de abordagem,
conduzindo o leitor a pensar sobre a real situagdo de “abandono”, com as aspas da propria
revista. Na mesma secéo, a revista divulga os resultados de uma enquete realizada nas redes
sociais de Revestrés sobre o que falta para melhorar a arte e a cultura em Teresina, listando dez
pontos mais citados pelos internautas e leitores do impresso. Tal acdo também € vista como
estratégica, pois parte da propria revista, em uma busca de interacdo com o leitor para dar mais
peso ao material polémico divulgado, por ir além de opinifes de produtores culturais e de

gestores.

Figura 21 — Revestrés, p. 47, n. 7, mar/abr. 2013
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e vestimenta cénica do teatro, que aguarda agora a
licitacdo das empresas que devem prestar esses ser-
vicos. Uma previsdo ofimista, diga-se, uma vez que 0s
geralmente demorados processos de licitacao ainda
ndo foram iniciados. |
Para a direcao do teatro, a reabertura da casa re-
presenta o retorno de Teresina ao circuito nacional de
apresentacoes. “Agora que nds comegamos a receber |
pautas novamente. Muitos produtores estavam pulan-
do Teresina, iam para Fortaleza e Maranhao, sem pas-
sar por aqui, porque sabiam das condigoes do teatro”.
Fechado, o teatro deixou um vazio ndo s6 nas pro-
gramacoes teatrais da cidade, mas também nas apre-
sentacdes musicais. Com a reabertura do 4 de Setem-
bro, dois grandes projetos de circulacdo nacional da
musica brasileira podem voltar a passar por Teresina:
0 Seis e Meia e o Pixinguinha. )

Enquete

Revestrés perguntou nas redes sociais o que falta
para melhorar a arte e a cultura em Teresina.
Nossos leitores soltaram o verbo. Destacamos
aqui os 10 pontos mais citados:

Interesse da iniciativa privada e do poder
pliblico

2 Um grande centro cultural
3 Museu ou galeria para exposicéo de arte

Divulgacdo da cultura local na midia
(internet, televisao, revistas)

5 Cursos para formagao artistica

Formac@o de plateia para as artes e culiura
— que comece na educagao escolar

7Discurso especializado sobre artes visuais
8Espa§o para critica de arte nos jornais

Profissionais capacitados para ocupar 0s
espagos de arte e cultura

) Livrarias com mais opcoes de titulos
» disponiveis

twitter.comySemsting

Fonte: acervo particular

A Entrevista com o documentarista piauiense “Douglas Machado: Nem Deus nem o
Diabo na terra do sol” segue a linha de criticismo da revista. Recorda o primeiro longa-
metragem produzido no Piaui pelo entrevistado e cita outros filmes de sua autoria e de outros
cineastas piauienses a titulo de contextualizacdo, depois segue com a entrevista pelos
profissionais da revista e pelo convidado. A estratégia também aparece quando a revista faz
analise do jornalismo por meio de uma fonte. E o que ocorre no material da sec&o dessa edic&o.
H& uma avaliacdo critica do Jornalismo Cultural de hoje presente na fala do entrevistado
instigada pelos entrevistadores e uma alegacdo de que falta opinido apurada, tempo para

investigacdo seguida da escrita. A analise sobre a midia continua na se¢do RevesBrasil. No
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texto e entrevista junto a um pesquisador ¢ professor de Comunicagéo sobre os “15 segundos
de fama”, a revista fala das novas celebridades no ambiente da internet e sobre TV.

A revista trabalha também com o tema cidades de forma leve e a0 mesmo tempo curiosa,
a partir de personagens que sao distintas pelas suas feituras, capazes, as vezes, de modificar o
cenario urbano. Assim, nessa edi¢do, Revestrés expde “A mulher das frases”, autora da
intervencdo & parede de concreto de mais de 500 metros de extensdo, situado na rua da
entrevistada, em um bairro popular de Teresina. A matéria da secdo RevesUrbana conta a
historia da dona de casa que comecou a escrever frases no muro, ainda em 2002, transformando-
0 em mural para a artista, como € tratada com reveréncia pelo impresso. Com isso, fica clara a
estratégia de reconhecer muitas formas de arte e valorizar seus produtores. Isso também se d&
na Homenageado da edi¢ao que expde os trabalhos do fotografo piauiense Guilherme Muller,
conhecido por muitos registros que fez de Teresina, 0s quais ajudam a recontar historias e

recordar costumes de geracOes anteriores ao nosso tempo.

4.7.14 Taticas da edi¢do namero 7

A Revestrés nimero 7, de marco/abril de 2013, edicdo Guilherme Muller, é vista
também como especial do ponto de vista tatico, porque é comemorativa — ela marca o inicio do
segundo ano da revista. Logo, apresenta secdes particulares e Unicas, substituindo outras
classicas, que marcaram seu plano estratégico ao longo desses quatro anos de publicacdo
bimestral, como Ensaio. Notamos e apontamos acima outra peculiaridade desse nimero: a capa,
que apresenta elementos diferenciados, sem chamadas secundarias, apenas a que questiona
acerca dos pontos de cultura de Teresina sob um plano branco, conforme ja avaliamos. Mais
uma caracteristica que diferencia esse exemplar dos outros diz respeito a exposicdo da
intervencdo urbana que a revista recomendou a artistas graficos locais. Foi proposto que eles
expressassem por meio da sua arte a relacdo de Revestrés com a cidade e o resultado esta
exposto em seis laudas de fotografias legendadas dentro do titulo “Revestrés: ja pra rua!”, uma
pratica inventiva que se apropriou dos sistemas em favor préprio, conseguindo conteido para

0 exemplar, autopromovendo-se, e fazendo divulgacéo e propaganda de forma inovadora.

Figura 22 — Revestres, p. 70, n. 7, mar/abr. 2013
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nark Lial no grafite foi exatamente com este trabalho, para Revestrés. Segundo o autor (que confessou quase perder

a), do R partem imagens variadas, representando movimento e ideias. “Eu queria algo bem diferente € a0 mesmo tempo

sponde: pode dormir tranquilo, rapaz!

Fonte: acervo particular

Nessa primeira edi¢do do ano 2, a revista faz uma retrospectiva sobre o primeiro ano de
publicagdo sob o titulo “RevesAspas”. Nesse espago, Revestrés expbe falas dos seis
entrevistados da secdo principal, citagdes de personagens de matérias, relembrando o nimero
em que cada uma foi publicada. Além de se constituir uma tatica usada com o objetivo de se
autoafirmar como um Jornalismo Cultural de qualidade, a a¢do evidencia a memaria de si,

debatida nos capitulos anteriores, a qual entende que o jornalismo é um lugar de memodria da
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sociedade, mas é também memdria de si mesmo e, quando usa a si proprio como fonte, esse

recurso fica evidenciado. Foi o que o periddico fez nessa edicéo.

Figura 23 — Revestrés, p. 8, n. 7, mar/abr. 2013

Revestrés chega

a0 ano 2, edicéo 7,

e convida vocé a
relembrar um pouco
do que ja foi dito por
aqui durante um ano
de publicacao.

océ nao tem ideia de

hece. Uma vez,
ndo com Rachel de
falamos sobre idade
disse uma coisa
nto também: “eu

ie estou velha”.

a mente ndo

“0s prédios, as ruas, as pragas, isso tudo ajuda
no processo de formagéo da identidade e, quando
esses espacos sdo destruidos, simplesmente
desaparece um pedaco da historia”.

ALCIDES NASGIMENTO, HISTORIADOR, REVESTRES#1

“Pguca gente cobre o Piaui. Nesse sentido, a
palavra “Piaui” representa o que néo esta no
radar da imprensa, pelo menos daquela imprensa
que se diz nacional. Portanto, a ideia do Piaui nos

interessa — seja ele um estado da federagéo, um
assunto, uma pessoa”.
JOAO MOREIRA SALES, DA REVISTA PIAU], REVESTRES#1

“A mediocridade é uma coisa confortavel.
Sabendo que vocé é mediocre, ninguém espera
nada de vocé”.

|GNACIO DE LOYOLA BRANDAO, ESCRITOR, REVESTRES#1

Fonte: acervo particular

A secdo RevesMusica dessa edicdo também se constitui tatica, pois trabalha a histéria

de um quarteto musical produzido pelo piauiense Benjamim Santos, a partir de duas cartas: uma

que ele mandou, a pedido da propria revista, para as quatro cantoras, que fariam show em
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Teresina; e outras duas que elas responderam, ap6s 40 anos depois da producdo do show que
impulsionou a carreira delas. Nesse exemplar encontram-se, ainda, trés artigos, contrario ao que
habitualmente é visto. Os dois primeiros estdo seguidos nas duas se¢des Opinido com os titulos
"Espelho, espelho meu, existe alguém mais visivel do que eu?" e "Educomunicacdo: o uso dos
meios de comunicagdo na sala de aula”, localizados ap6s a Entrevista; e o terceiro apos a
Reportagem, com assunto que condiz com a capa, como ja foi retratado “Politicas publicas de
cultura: Brasil e Piaui entre herancas e mudancas”. A astlcia aqui se apresenta unicamente pelo
volume de textos opinativos que excede o comum e foge do planejamento estratégico da revista,

com um a mais fora das duas se¢Oes Opinido e em local distante desta.

4.7.15 Estratégias da edi¢cdo nimero 8

O exemplar numero 8, junho de 2013, edi¢do Elvira Raulino mostra uma Revestrés com
textos de varios locais, como Minas Gerais, em RevesVisita, cuja matéria tem o titulo “Um dia
em Inhotim ¢é assim”, sobre museu a céu aberto; e em RevesVinil no texto “We can heroes”
sobre colecionador de vinil da capital Belo Horizonte. O mesmo tema também foi matéria em
Teresina intitulada “Historias de colecionador”. Também tem material sobre Maranhdo, uma
entrevista com o cantor Zeca Baleiro — “E um Baleiro!” — na secio RevesBrasil. Na Entrevista,
“O Cabeca de Cuia contemporéaneo”, o subtitulo ja avisa que o personagem nasceu em Teresina,
mas ndo € do Piaui. Trata-se de um coredgrafo e bailarino que morou fora do pais por muito
tempo e que analisa a cidade, as produc@es artisticas e os mercados econémicos e culturais.
Nesse sentido, as estratégias da citada publicacdo tentam colocar uma revista diversificada e

analitica, que divulga culturas, no plural, sem fechamentos ou restri¢cbes postas por fronteiras.

4.7.16 Taticas da edi¢do numero 8

As taticas se referem ao modo como a revista aproveita a ocasido para inserir uma
pratica perspicaz. Portanto, na edicdo nimero 6, que foi publicada entre janeiro e fevereiro de
2013, a homenageada que da nome ao exemplar é Elvira Raulino. Entendemos que a astlcia
aqui se refere a proposta de valorizacdo das mulheres pelo seu trabalho, pelos afazeres que
rompem alguns paradigmas impostos pela sociedade tradicional em relacdo ao género. A acéao
passa também pela matéria da secdo RevesUrbana sobre “Muller e o zepelin”, pauta decorrente
de polémica suscitada pela edicao anterior, a de numero 7, que publicou a imagem da passagem

do zepelin em Teresina, registrada pelo fotégrafo homenageado Aureliano Muller. A quebra
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nos padrdes criados pelo Jornalismo Cultural da revista também ocorre com o artigo da sec¢éo
Opinido, “Amor ndo tem uma cor”, levantando uma discussdo sobre racismo,
homossexualidade.

A coluna MisturEba vem repaginada nesse exemplar. Ao invés de somente expor notas
sobre a cultura, como geralmente acontece, conta com uma entrevista ping-pong com o criador
do Suricate Seboso, pagina famigerada na rede social Facebook, abriu a secéo, por isso tatica,
que demonstra valorizacdo da cultura nordestina, conforme a proposta da pagina do Suricante
Seboso, que trabalha o linguajar nordestinés e situacfes tipicas que identificam muitos
internautas. Apos o texto de abertura e as perguntas e respostas, a se¢do tem duas notas, uma
sobre manifestacdo contraria a escolha do grupo baiano para tocar na inauguragdo do parque
Potycabana, do governo do estado, sob o titulo “Parangolé¢ para qué?”’; outra sobre o
desparecimento da estatua do busto de Getllio Vargas da Avenida Frei Serafim sob o titulo
“Cadé Getulio?”, fazendo uso dos recursos mnemonicos para registrar que essa foi a segunda
vez que o fato ocorreu, a primeira foi a época da ditadura militar de 1964, quando a estatua

sumiu e depois foi encontrada no quintal de um seminario na mesma avenida.

4.7.17 Estratégias da edicdo numero 9

As préaticas e criacbes perceptiveis na edicdo 9, julho/agosto de 2013, edi¢do Liz
Medeiros, comegam com a Reportagem de capa “Riscos urbanos”, que problematiza a pichagio
e provoca pensamentos sobre a maneira como ela é vista, de vandalismo a arte. Assim, vai de
Teresina a S8 Paulo, Brasilia e Fortaleza, ouvindo fontes dessas cidades e dando uma
proporcdo da grande dimensionalidade que a tematica alcanca. Coloca opiniGes variadas de
pesquisadores da Comunicacdo e Semidtica, Antropologia e Sociologia, que entendem que as
leis brasileiras, que consideram pichacdes como vandalismo e crime ambiental passivel de pena,
séo opressoras por ndo contemplarem as motivagdes; que veem as intervengdes como arte por
serem formas de expressao; além de ouvir pichadores que divergem entre a ideia mencionada
de arte, resisténcia ou protesto e também de vandalismo. Isso se constitui estratégia, pois
oferece 0s aparatos para que o leitor faca a reflexdo e construa sua opinido sobre o assunto, 0
que ¢ totalmente integrado ao planejamento jornalistico, que impde que o veiculo midiatico
deve ouvir as muitas versdes sobre um assunto. Com isso, demonstra preocupac¢ao com o que
estd sendo produzido, de modo a ndo prejudicar um lado ou outro por néo ter sido ouvido e,
consequentemente, ndo prejudicar também o processo de constru¢do da memoria, provocando

0 esquecimento.
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A partir dessa edicdo, Revestrés desenvolve com mais intensidade a estratégia de
valorizar pessoas. Entéo, cria a secdo RevesTipos, cujo primeiro texto ¢ “Profissdo faz-tudo” e,
a partir daqui, passa a publicar mais historias focadas notadamente em personagens comuns, ou
seja, vidas particulares e curiosas tornam-se foco principal da secdo, uma forma de promover a
valorizacédo de personalidades desconhecidas. Estrategicamente também, a revista trabalha com
as tradigdes e costumes dos piauienses e deixa evidente na matéria da RevesUrbana, “Calcada
pra sentar)” outra inquietagdo: abordar as manifestagdes culturais também sob a perspectiva
antropoldgica, a partir do entendimento de que fazem parte os valores, 0s costumes e as
tradigcdes, como a de sentar na calgcada no fim da tarde que diferencia os piauienses de muitos
habitantes de outros estados. Tal atitude do impresso é considerada importante, no sentido de
fixar nas memorias as caracteristicas que enaltecem os piauienses, como se da também na
matéria “Bebida de ouro” sobre a cajuina, que “pela técnica artesanal de producao, passada de
geracdo a geracao, e por ser, ela propria, uma realidade na economia do estado, virou um
simbolo da cultura popular do Piaui” (Revestres, p. 74, julho/agosto de 2013).

A Entrevista com “Paulo José Cunha: eu quero mesmo € isto aqui” € outro modelo de
colaboracdo com a identidade local, pois enfatiza a obra escrita pelo jornalista denominada
Grande Enciclopédia Internacional de Piauiés, que aborda expressdes tipicas do estado e pouco
conhecidas em outros e que, estrategicamente, é utilizada por Revestrés na secao Piauiés. Para
Cunha, é um livro que contribui com o resgate e com a afirmacéo da identidade, porque colabora
com a valorizacdo de uma linguagem muito usada, mas pouco assumida publicamente por
vergonha. Ele ressalta a maneira particular e diferente de o piauiense falar. "S&o expressoes de
uma riqueza cultural fantastica. Nos ajudam na nossa definicao cultural, contribuem no desenho
do que somos" (Revestreés, p. 16, edicdo 9, julho/agosto de 2013). Além do mais, 0 impresso
deixa claro a ligacéo do entrevistado com o piauiense Torquato Neto, sem deixar se amarrar as
tematicas do estado, generalizando a discussdo em alguns momentos, com base na estratégia de
fazer um Jornalismo Cultural do Piaui, abrindo espacos para a cultura nacional, como na
RevesBrasil, com “Paixdo carpinejar” — entrevista com o jornalista, poeta e cronista Fabricio

Carpinejar, uma das personalidades muito conhecidas no pais pela tematica que aborda: o amor.
4.7.18 Taticas da edi¢do namero 9
A publicacdo da Revestrés numero 9 se deu entre julho e agosto de 2013, basicamente

0 mesmo periodo em que ocorreram as conhecidas ManifestagcGes de Junho, em varias partes

do Brasil, as quais, mesmo sem uma reivindicacao unitaria, revelava diversidade de protestos,
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alguns em tom mais brando, outros mais violentos, mas com uma base em comum, colocando
em questdo e levando as ruas do pais ao mesmo tempo desejos e reclamagBes contra a
corrupgdo, o aumento de passagens, a copa, a favor de melhorias na saude e educacao. A revista
trabalhou a tematica factual em dois momentos: um, na Opinido, com o texto “Vinte centavos
e alguns milhdes”; outro em “O espirito do tempo”, onde retratou em imagens e depoimentos,
os protestos de diferentes lugares, “sem a angustia de explica-los, eles partilham suas
impressdes desses tempos. Tempos em que essas manifestacdes, a despeito do que possam

parecer, fazem todo sentido” (Revestres, p. 26, julho/agosto de 2013).

Figura 24 — Revestres, p. 30, n. 9, jul/ago. 2013
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Outra vez, Revestrés valoriza o trabalha das mulheres, com o tributo a Liz Medeiros, na
secdo Homenageado da Edicdo. Assim também essa edicdo repete a quebra do estilo de
exibicdo de notas na MisturEba para colocar também uma entrevista do tipo perguntas e
repostas com o designer, estudante de Artes Visuais, que ja realiza mais de 20 intervencgdes nas
ruas de Teresina, cujos desenhos tém em comum portas fechadas como “atalhos”. Junto a essa
pauta, a secdo exibe nota sobre grafismo em concreto nas ruas de Teresina, através do projeto

Grafite Arte executado pela prefeitura.

4.7.19 Estratégias da edi¢cdo nimero 10

Em se tratando de estratégias, a publicacdo numero 10, setembro/outubro de 2013,
edicdo Clodo, Climério e Clésio, tem como prética principal a cultura nordestina, trabalhada no
Ensaio Fotografico “No olho da seca”, que exibe imagens de cinco fotografos, quatro sendo
convidados. A pauta trabalhada por meio das imagens ajuda a fortalecer as ideias do senso
comum que relacionam a regido a seca. As identidades nordestinas também sdo ratificadas na
matéria “Casa para quem improvisa”, da secdo RevesTradi¢do sobre um festival de violeiros e
repentistas de todas as regides do Brasil, realizado em Teresina. E um tipo de musica
tipicamente conhecido no eixo Nordeste, regido que aparece ainda na RevesBrasil. No entanto,
nesse espaco, que recebe o titulo “O Nordeste invisivel”, a revista discute sobre as formas como

0 nordestino é abordado pela midia, de forma caricaturada, estereotipada.

4.7.20 Téticas da edicdo nimero 10

Entre as taticas da revista namero 10, setembro/outubro de 2013, edi¢do Clodo, Climério
e Clésio, esta a Entrevista sobre homossexualidade, com uma lideranca do movimento LGBT
(Lésbicas, Gays, Bissexuais e Transsexuais), em Teresina. “Explode coragao!” aborda a luta e
as conquistas das organizacdes LGBT e coloca o Piaui como um estado que é pioneiro em
muitos aspectos relacionados aos direitos da homossexualidade, ressaltando que foi o primeiro
no Brasil a aceitar que os homossexuais colocassem seus companheiros na declaracdo de
imposto de renda e que o casamento entre gays fosse reconhecido. A tatica passa, ndo so por
discutir os rumos do movimento no Brasil, mas pela maneira como trabalha o tema, de forma
natural e espontanea, cujos avangos sdo notdrios na sociedade. O texto comega com a descri¢do

de uma cena tipicamente familiar, que tem como protagonista o casal de lésbicas, uma astucia
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que se visibiliza ao ir destacando o Piaui nesse cenario. Aborda também sobre a
institucionalizacdo do casamento, criminalidade contra homossexuais, religiosidade, o papel da
midia e das novelas com relacdo as desconstrugdes de preconceitos, politicas publicas. Essa
tatica rompe com os padrdes da revista e do proprio Jornalismo Cultural, mas acaba ganhando
novos publicos ao ampliar as abordagens tematicas.

A publicacdo também se utiliza de tais préaticas criativas para trabalhar com a ideia da
lua sob 0 romantismo, o interesse e o fascinio comum entre as pessoas. Assim, a Reportagem
“Nos, os lunaticos” aborda as historias e cantigas que estdo no imaginario popular sobre isso.
Conversa com cientistas, exp0de lendas populares, por exemplo, a do lobisomem, conhecida no
folclore brasileiro com sua ligagdo com o fendbmeno da lua cheia, e fala de um ritual de
religiosidade e interacdo com a natureza em noite de lua cheia, que existe no Sertdo. Além disso,
a secdo RevesComportamento também é curiosa vendo pelo mesmo angulo de inventividade.
A primeira tatica da matéria “Pequena historia sobre a nostalgia” diz respeito aos autores, que
sdo dois convidados. O texto é dividido em partes e cada uma € escrita e carregada de
impressdes de um ou de outro, de forma pessoal e subjetiva. Trabalha com a ideia de sentimento,
de nostalgia, como diz o titulo. A maneira como a publicagdo trata o tema é muito atrelada a
memoria e a sua valorizacdo, a partir do entendimento de que € a rememoracao de alguma coisa

que traz sentimentos nostalgicos.

4.7.21 Estratégias da edicdo numero 11

Reconhecendo que as estratégias ajudam a revista a conseguir seu lugar de realce frente
ao Jornalismo Cultural, observamos maneiras predominantes de trabalhar a cultura. O impresso
preza por publicar material critico, como na Reportagem dessa edigao “E hora do show”, que
reflete sobre a industrializacdo da masica nos festivais que unem diferentes estilos de musica e
uma grande quantidade de publico. A partir de uma postura avaliativa e reflexiva, a publicacéo
conduz o teor analitico ou, pelo menos, dar alguns aparatos para que o leitor faca isso, como
orienta os manuais do jornalismo segmentado em cultura. Assim também, a Entrevista da capa,
com “Manuel Paulo Nunes: o homem salvo por suas afinidades” promove ou instiga uma
investigacdo sobre a cultura, ressaltando a presenca de instituicdes culturais, politicas e
literatura.

A linha de criticidade da revista aos valores comuns nas sociedades atuais continua nas
secOes RevesArte sobre “Os muros do Nonato” que marcaram muitos pontos de Teresina na

década de 1980 e que estdo se deteriorando pelos interesses comerciais e pela acdo do tempo;
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e RevesUrbana, com a matéria “Cora¢do mundano” sobre grafiteiro que pinta carrogas de
catadores de lixo, mas que é considerado criminoso ambiental ou mesmo véndalo, como
determina a lei brasileira sobre pichac6es e grafismos. Em contraponto, a mesma publicacéo
coloca no texto seguido de entrevista ““Artista-pratico: eu?” a polémica criada pela técnica que
retira grafites das paredes e as coloca em quadros, discutindo e refletindo com o artista que a
desenvolveu sobre de quem ¢é a arte de rua. Percebemos ainda no periodico objeto de nossa
analise o plano estratégico de veicular sobre atividades culturais diferenciadas, fugindo do
ambiente estético. E assim no Ensaio Fotografico “Hoje tem espetaculo™, dos fotografos da
revista André Goncalves e Mauricio Pokemon, seguido de matéria sobre a vida no circo —

“Mambembe cigano”, na secdo RevesVida.

4.7.22 Taticas da edi¢do namero 11

Revestrés numero 11, novembro/dezembro de 2013, edi¢do Carlos Castello Branco,
divulga e explora, outra vez, logo nas suas primeiras paginas a premiagdo da revista como
melhor reportagem em impresso, com a matéria “Casa para quem improvisa”; melhor fotografia
exposta na reportagem “Riscos Urbanos”; e melhor trabalho de humor, “Deizano” no concurso
Piaui de Reportagens promovido pelo Governo do Estado do Piaui. Com isso, a revista se
autorreferencia como jornalismo de qualidade, em uma apropriagdo do reconhecimento
promovido pela premiacdo em nivel estadual, perante outros trabalhos inscritos. De maneira
diferente, a mesma edicdo trabalha outra tatica, ao romper com o plano estratégico editorial e
apresentar a coluna MisturEba em outro formato. Ao invés de notas, coloca unicamente uma
entrevista do tipo perguntas e respostas com a artista musical Luana Campos, a frente da Banda

Top Gun, de Teresina.

4.7.23 Estratégias da edicdo nimero 12

As estratégias ajudam a revista a conseguir uma melhor atuacdo. Logo, no exemplar
namero 12, janeiro/fevereiro de 2014, edicdo Lenir Argento, notamos o uso de acbes que
fortalecem e mantém a atuacdo da publicacdo no Jornalismo Cultural praticado no Piaui. O
Editorial, “Das mentiras e verdades” faz referéncia ao tema principal da chamada de capa, com
“E tudo uma mentirada”, que diz respeito & Entrevista. Nessa edicfo, vemos um personagem
gue ndo é piauiense, nem mora ou morou no Piaui, mas que é maranhense, poeta e critico de

arte que mora no Rio de Janeiro desde 1979. O texto seguido das perguntas e repostas “Ferreira
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Gullar: nem tudo € poesia” trata da cultura brasileira de modo geral, sem especificacOes para a
cultura piauiense. Nao obstante, estrategicamente, Revestrés o questiona sobre a relacdo do
escritor com o Piaui e Gullar cita o Poema Sujo (disposto em um boxe na mesma se¢édo), que,
segundo ele, relembra a infancia no Maranhao e na capital do estado vizinho, o Piaui, época em
que suas visitas a Teresina se davam por ocasido das viagens do pai, que era ambulante.

Para cumprir o plano estratégico de abrir espaco para manifestacdes culturais do Brasil
e do mundo, essa edigdo traz a matéria “Como sofre o cantor de tango”, na se¢do RevesMusica,
sobre o estilo genuino do pais vizinho, Argentina. Revestrés, nesse texto, critica, com as fontes,
a industrializacdo da musica e consequente desqualificacdo, reclamando a desvalorizacdo do
tango argentino de raiz. Por outro lado, a edi¢do foca na cultura piauiense, apropriando-se e, ao
mesmo tempo, reapropriando-se da gastronomia piauiense. Dessa vez, tem abordagem que vai
para além da capital, com a culinaria de Campo Maior, na matéria “Capital do sol”, da
RevesGastronomia, exalando as comidas tipicas da cidade feitas a base de carne de sol,
caracteristica que pode se estender ao Piaui.

4.7.24 Taticas da edi¢do numero 12

Embasados na perspectiva de Certeau (2014), vemos a revista produzindo novas praticas
e novas artes de fazer a partir de astdcias. E assim quando propde a valorizagdo do trabalho
feminino, elevando aquelas mulheres que se empenharam em trabalhar, demonstrando coragem
e determinac&o para alcancar o pioneirismo. E assim na edi¢do nimero 12, janeiro/fevereiro de
2012, cuja homenagem que da nome a publicacdo é de “Dona Lenir: a primeira-dama da danga
piauiense”. Sempre que aborda a temética, faz de modo enaltecedor, como pioneiras, mulheres
a frente do seu tempo. Além de enaltecer o feminismo, ainda que seja sob um ponto de vista
mais brando e sutil, a revista d& voz a culturas que sao, muitas vezes, marginalizadas. Assim
sendo, a Reportagem desse exemplar indica a astlcia a partir do titulo: “A voz dos guetos”.
Fala sobre o hip hop, a voz da periferia, com letra motivada pelas diferengas com vontade de
cantar a realidade. O mesmo texto também fala do feminismo, ao mostrar a participacao de
mulheres no estilo de som e danca de rua considerado predominantemente masculino. Com
iSs0, levanta questdes sobre machismo e dicotomia homem/mulher no passado, com a pioneira
da danca no Piaui, e no presente, com a personagem que se insere no hip hop e ver a participagao

feminina como resisténcia.

Figura 25 — Revestrés, p. 42, n. 12, jan/fev. 2014
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star em um estilo totalmente masculino e machista.
Hip Hop é muito machista. Bu comecei a entender
que ndo existe nada mais feminino que meu préprio
corpo”, diz Cleyde Silva. Aos 23 anos, a bgirl - garota
que pratica breakdance - partiu da necessidade de
estar na danga e percorreu seu proprio caminho.
Influenciada pelo irmao mais velho, Gleyds-
tone Silva, Cleyde comegou a dangar aos 12 anos no
Centro Social do Parque Piaui - CSU. “Gleydstone
sempre gostou de rap, de skate e comegou a pensar
em alguma coisa que trouxesse o pessoal do Parque
Piaui para ministrar oficinas no Dirceu’, descreve
Cleyde.

O Centro Comunitdrio do bairro Dirceu, zona
Sudeste de Teresina, foi cendrio das primeiras ativi-
dades. Cleyde conta que os ministrantes ensinavam
mixagem de som e danga de rua para quem se inte-
ressasse. “Até que comegaram a acontecer festas par-
ticulares, os responsdveis pela presidéncia do espaco
sumiram e a gente queria um lugar para treinar, mas
nao tinha”.

Abandonado desde 2006, o espago chegou a abri-
gar o Bomber Crew. Constituido em 2005, o grupo
masculino de breakdance acolheu a primeira bgirl
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EU ME QUESTIONAVA COMO E SER MULHER,
SER FEMININA E ESTAR EM UM ESTILO
TOTALMENTE MASCULINO E MACHISTA.

0 HIP HOP E MUITO MACHISTA. EU COMECEI
A ENTENDER QUE NAO EXISTE NADA

MAIS FEMININO QUE MEU PROPRIO CORPO.

CLEYDE SILVA, BGIRL

do conjunto - Cleyde. “Eu tive a necessidade de criar
um grupo s6 de meninas, mas elas dispersaram e eu
fui direto para o Bomber”, relata.

Nessa dicotomia homem/mulher do break,
a bgirl destaca o posicionamento feminino enquanto
resisténcia — o machismo ¢ a barreira a ser ultrapas-
sada. “As vezes, a menina deixa de dancar porque se
acha inferior. Tenho pensado o Hip Hop no sentido
de resistir a um monte de coisa. Hoje, eu acho que o
machismo pode ser trabalhado com a ideia de estar
ali. Se vocé se coloca em um lugar inferior, vocé s6
esta reforcando o machismo”, destaca.

Fonte: acervo particular
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Na analise da invencdo do cotidiano pela revista, notamos algumas praticas que nao séo

préprias da publicacdo, como a se¢do RevesOscar, com “And the Oscar goes to!”. Nesse espaco,
o0 periddico fala da premiacdo internacional de 2014 e destaca 15 motivos para o leitor ndo
perder a cerimdnia do ano. A tética reaparece na edi¢do 18, do inicio de 2015. Assim também
a secdo Ensaio apresenta uma novidade na veiculacdo de imagens. Em “Sob controle” 0
convidado expde seus autorretratos feitos em movimento, ou seja, em meio as manobras do

skate. A mesma edicdo apresenta outra peculiaridade: a secdo RevesCopa, que se utiliza da
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oportunidade concedida pelo tempo, 2014 foi ano da Copa do Mundo de Futebol realizada no
Brasil, para trabalhar o esporte, no caso, com uma abordagem prépria da revista, a de trabalhar
bairros, costumes e tradi¢cdes, como faz na “Copa dos Quarenta”, que ¢ realizado no bairro

Promorar com homens com mais de 40 anos.

4.7.25 Estratégias da edi¢cdo nimero 13

De acordo com Certeau (2014, p. 45. Grifos do autor), a estratégia “postula um lugar
capaz de ser circunscrito como um proéprio e, portanto, capaz de servir de base a uma gestdo de
suas relagdes com uma exterioridade distinta”. Assim, a construcdo da revista em analise,
especificamente o exemplar nimero 13, marco/abril de 2014, edi¢do Fernando Costa, segundo
um modelo estratégico se da pela valorizacdo da musica, notadamente do estilo rock, a partir
da historia do rock de Teresina na Reportagem intitulada “Esse tal de Rock’n’Roll”. Tal
valorizacdo da musica se d& também por meio da curiosa matéria sobre “Wanderléa e sua
histéria de amor”, na RevesMUsica, em resposta a histdria contada na Revestrés nimero 8, junho
de 2013, edicdo Elvira Raulino, sobre uma musica que fala de um admirador secreto da cantora
do Piaui. A revista aproveita a ocasido em que a artista faz show em Teresina para questiona-la
sobre a existéncia desse antigo amor piauiense ¢ “descobrir que tudo ndo passava de uma
historia inventada” (Revestrés, p. 64, marco/abril de 2014).

As estratégias seguem por meio dos contetdos abordados pelo periddico. A matéria “E
do barro fez-se arte!”, da se¢do RevesArte, divulga arte popular, com foco na producéo de
bonecos de barro inspirados na observagao de cenas do cotidiano. Ao mesmo tempo, essa edi¢ao
propde uma discussdo sobre a cultura e sua relagcdo com o mercado, a partir de entrevista com
pesquisador da area, na RevesBrasil, cujo titulo é “Esse negocio de cultura”. A estratégia é
despertar para a capacidade inventiva das pessoas, que usam as atividades culturais e estéticas
para repassar uma mensagem, seja através da masica, seja através da arte produzida com barro,

e pensar a cultura também sob a perspectiva critica.

4.7.26 Téticas da edicdo nimero 13

Diferencia-se entre as 22 publicacbes que compdem a amostra a de numero 13,
veiculada entre marco/abril de 2014, edigdo que homenageia Fernando Costa, por, entre outros
aspectos, apresentar duas capas, a primeira e principal é completamente preta, sem chamadas,

apenas com a fala do Entrevistado do bimestre: “Sempre fui assumido como negro e gay”,
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revelando a tematica principal da vez. Ao longo das paginas, citacbes em letras garrafais
prendem o leitor, inicialmente, pelo recurso visual — duas péginas abertas em preto e branco,
com frases e maos ou digitais, gritando contra o preconceito racial e atitudes fortes, porém reais.
A primeira apropriacdo do espaco aparece antes da entrevista, com duas paginas em preto e
branco que chamam a atencéo pela seguinte frase: “Olhe de novo: ndo existem brancos, ndo
existem amarelos, ndo existem negros. Somos todos arco-iris. Ulisses Tavares” (Revestrés, p.
9, marco/abril de 2014).

Figura 26 — Revestrés, p. 8-9, n. 13, mar/abr. 2013

OLHE DE NOVO:
NAO EXISTEM
BRANCOS.

NAO EXISTEM
AMARELOS

NAO EXISTEM
NEGROS,
SOMOS TOMDS
ARC-IRIS,

Fonte: acervo particular

O segundo momento em que a intervencdo astuciosa aparece nesse exemplar é logo
depois da Reportagem, com mais duas laudas em preto e branco, uma, com a imagem de maos
abertas; outra, com a citagdo: “Eu queria ndo ganhar todos os titulos da minha carreira e ganhar
0 titulo contra o preconceito, contra esses atos racistas. Tinga, jogador de futebol” (Revestres,
p. 47, margo/abril de 2014). Da mesma forma, a terceira agdo desviacionista vem apos a secéo
de notas Ademd, em outras duas paginas em preto e branco. De um lado, uma digital; de outro:
“Pois muito obrigado ao autor do cuspe, gragas a esse evento completamente aleatdrio, nunca
mais hei de me calar como sujeito negro. Prof. Alcione Corréa” (Revestrés, p. 77, marco/abril
de 2014).
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O fato de a revista trabalhar homossexualidade, racismo e os negros dessa maneira pode
ser considerado invencdes cotidianas do tipo tatica, pois foge do plano editorial comum da
revista, com contetdo que ndo se refere a matérias ou producdes de nenhuma secdo, mas que
pretendem despertar o leitor para a discussao. Assim, tematica do racismo toma, além da capa
e dessas paginas que se constituem astlcias levadas aos leitores da revista na reapropriagdo da
cultura, as 12 laudas da Entrevista, com o professor universitario Solimar Oliveira, dispostas
em preto e branco, em consonancia com as demais que abordam o assunto. O texto seguido das
perguntas e repostas, sob o titulo “Desajusta(n)do”, revelam uma criticidade e reflexibilidade.
Trata-se de uma discuss3o critica a elite, as estruturas postas. E uma proposta de avaliagéo de
politicas publicas, de manifestacdes de racismo e preconceito, de condi¢des historicas impelidas

aos negros, aos homossexuais e aos pobres.

4.7.27 Estratégias da edicdo nimero 14

A Entrevista é com “Claudete Dias: do consumo ao paraiso”, estrategicamente escolhida
para compor a Revestrés niumero 14, maio/junho de 2014, edi¢cdo Mario Faustino, pela relacao
da entrevistada com a geracdo Navilouca, que ilustra a revista piauiense. Logo na abertura da
secdo, 0 periodico destaca: “ela fez filme com Torquato Neto, aproveitou os loucos anos 70,
rodou o mundo e langou livros” (Revestrés, p. 11, maio/junho de 2014). A Entrevista vai além
e aborda histéria do Piaui e do Brasil, filmes contracenados com Torquato. E interessante
ressaltar que, nesse mesmo exemplar, 0 Homenageado da edi¢cdo é Mario Faustino, embora ele
tenha ganhado menos destaque que 0s personagens tributados nas edicOes anteriores e
posteriores. Isso ocorreu pela disputa com a reproducdo da capa da Navilouca em homenagem
a publicacdo dos anos 1970, carecendo até de uma ressalva no editorial sobre a dedicacédo ao
escritor.

Nessa edi¢cdo numero 14 foi publicada a continuacdo da Reportagem “Cadé a cultura
que estava aqui? 11, que fo1 veiculada inicialmente no exemplar nimero 7, marco/abril de 2013.
O material vem em formato semelhante a primeira publicacdo sobre o assunto e, outra vez, se
baseia em questionamentos, que vao do titulo ao interior da reportagem, buscando refletir sobre
a tematica, embora ndo ofereca mais que esclarecimentos e comparagdes com 0 ano anterior,
periodo em que foi publicada a primeira Reportagem sobre. O diferencial dessa edigdo de “Cadé
a cultura que estava aqui?” ¢ que coloca depoimentos de artistas com a intencéo de fortalecer o

debate. Sem ter pretensdes claras de oferecer respostas a tantos questionamentos levantados
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pelo proprio impresso, Revestrés cobra, mas dessa vez, faz isso estrategicamente por meio da

voz de quem se envolve com a produgéo cultural.

4.7.28 Taticas da edi¢do nimero 14

Mais tarde, Revestrés trabalha outra edicdo com muitas apropriacdes taticas. O exemplar
numero 14, de maio/junho de 2014, edicdo Mario Faustino, homenageia os 40 anos de
publicacéo da revista Navilouca, com a reproducao de sua capa, fugindo totalmente do visual
gréafico colocado pelo impresso nos quatro anos de publica¢des. Encontramos muitas taticas por
ser um exemplar que se contrapGe, ndo sO na diagramacdo da capa, mas também na escolha e
abordagem de temas e, principalmente na ideia de reviver a Navilouca. A edicdo apresenta
“Dossi€ Navilouca”, uma matéria sobre a historia da revista, que foi produzida para ser
veiculada em edicdo Unica, e conta através de depoimentos de participantes da edi¢do especial,
com fotos dos participantes da publicacdo de poesia e cultura, uma contribuicdo para o
Jornalismo Cultural de hoje.

As taticas abrangem a abordagem da matéria “De alma, coracao e vida”, na RevesTipos,
em que aborda sobre homossexualidade, a partir da histéria de um artista que canta e faz
performances na noite teresinense. O mesmo exemplar versou sobre outro tema menos
abordado, mas presente em alguns exemplares: moda, as 10 dicas voltadas notadamente para o
mesmo tema, com sugestdes que se centram na moda, quanto a desfile, inspiracéo e realizacao.
Percebemos que a revista personifica os textos, foca acertadamente nas pessoas, nos
personagens, nas historias, criando um vinculo de identificacdo e aproximagdo com leitores.
Assim também se deu com a matéria sobre o Miss Piaui, na qual a revista acompanhou uma
candidata ao concurso durante alguns dias de preparacdo, abordando sua vida de estudante,
modelo, idas ao saldo, a academia e também no momento dos desfiles. O texto de seis laudas
aparece na secdo de nome RevesBeleza, com textos e fotografias elaboradas, com foco na

historia de uma das concorrentes ao titulo de miss, como mostra a figura abaixo.

Figura 27 — Revestrés, p. 66, n. 14, mai/jun. 2014
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0 MISS PIAUI E A CHAVE DE ENTRADA PARA 0 MISS BRASIL, E MUITAS GAROTAS
TAMBEM 0 VEEM COMO TRAMPOLIM PARA A FAMA E 0 SUCESSO - TALVEZ ISSO

EXPLIQUE A QUANTIDADE DE CANDIDATAS QUE DESEJAM REPRESENTAR
UMA CIDADE QUE MUITAS VEZES NEM CONHECEM.

discreto sorriso, entre constrangimento e afirmagao.
“Mas j4 era algo que me incomodava hd um tempo
& =u sempre quis ajeitar, independente de concurso™.

Conciliar a preparagio para o desfile e a vida de
wniversitiria foi o segundo desafio. “Meus hordrios
comecaram a ficar meio malucos, tipo, ir pra acade-
mia 2 meia noite”, diz ela, que teve que ajustar a roti-
naz de estudante do 6° periodo de medicina a vida de
Miss Bom Jesus. O municipio apareceu como uma
solucio para a garota que queria concorrer ao titu-
lo de Miss Piauf mas ndo sabia exatamente por onde
comecar. Foi o deputado Fibio Novo que a convidou
para representar sua (dele) cidade natal. Ana baixa
o tom de voz como quem conta um segredo. “Muita
gente ndo sabe, mas a maioria das garotas nao ¢ das
cidades que representam”.

A disputa pelo titulo de mulher mais bonita do
estado exige um nuimero minimo de inscritas para
gue aconteca. Se esse nimero ndo é alcancado, a pré-
iz organizacio se encarrega de preencher as vagas.
{0 comcurso Miss Piaui, mesmo envolto em polémi-

cas e com sua queda de popularidade, é a chave de
entrada para o Miss Brasil, e muitas garotas também
0 veem como trampolim para a fama e o sucesso -
talvez isso explique a quantidade de candidatas que
desejam representar uma cidade ou estado que mui-
tas vezes nem conhecem.

Este ano, oferecendo como prémio uma viagem
a Paris com todas as despesas pagas, o concurso
cobrou uma taxa de inscrigio no valor de mil reais.
Questionado sobre a inflagio (em outros anos, essa
taxa nio chegava a 500) Nelito Marques, responsé-
vel pelo certame, foi enfético ao afirmar: “Para entrar
no Miss Brasil é 22 mil. Tao reclamando de qué?”

Nelito é colunista social e coordenador do Miss
Piaui hé mais de 20 anos. Tao certo quanto ver ho-
mens de terno e mulheres com vestido de gala no
evento, é também presenciar alguma confusio. Ha
dois anos, Nelito tomou o titulo de Miss Piaui de
Renata Lustosa, a0 descobrir que a representante do
estado estava morando na Bahia. No ano passado,
impediu Jéssica Camargo, Miss Teresina 2012, de

169

| PR o st o AT TR

Fonte: acervo particular

Sabemos que 2014 foi 0 ano da Copa do Mundo de futebol realizada no Brasil e, por
isso mesmo, verificamos abordagens mais incidentes sobre o tema futebol nas edigdes
veiculadas no ano citado. O material ndo trata exatamente sobre o campeonato que ocorreu,
mas usa-0 como deixa para trabalhar o esporte na Cronica com o titulo “A copa das ilusdes

perdidas”; no Ensaio fotografico sobre o “Futezinho”, na matéria “A taca é nossa?”, da
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RevesCopa, sobre a passagem da taga do mundo por Teresina, e chega a RevesDicas, com nota
sobre a Copa do Mundo, onde contextualiza a divisdo entre os que gostam da copa e aqueles
que espalham “#nadovaitercopa”. Assim, a revista convida o leitor a escolher uma sele¢ao para
torcer, caso o Brasil ndo chegue a final do campeonato e carimba: “nos, de Revestrés ja
escolhemos: Bosnia-Herzegovina” (Revestrés, p. 89, nimero 14, maio/junho de 2014). Por fim,

coloca o hino da Bdsnia. Convoca o leitor, envolve-o e se posiciona.

4.7.29 Estratégias da edicdo numero 15

A edigdo 15, julho/agosto de 2014, em homenagem a Possidonio Queiroz, entrevista um
natural de S&o Paulo, filho de pernambucana e piauiense, que se mudou para a terra do pai ao
se formar em Arquitetura para uma temporada, que perdura até os dias atuais como professor
da Universidade Federal do Piaui. Um paulista deslumbrado pelo Piaui, pelas particularidades,
pelos aspectos provincianos, por municipios que vao de pequeno a médio porte. Ele discute a
identidade da capital piauiense, as cenas e costumes que sdo comuns e que diferenciam a
coletividade que |4 habita. Ao mesmo tempo, o0 sujeito principal da entrevista critica a
arquitetura atual das cidades e ressalta, com base em sua pesquisa de pds-graduacgdo, que
antigamente, as casas eram mais adequadas e pensadas conforme as condicGes climaticas do
Piaui: "tanto a casa de fazenda como a casa popular sdo arquiteturas que usam matéria prima
local e tem o enfrentamento do calor" (Revestrés, p. 15, ano 3, edic¢do 15, julho/agosto de 2014).

Em consonancia com a Entrevista, o Editorial trata “Da cidade, das historias e das
auséncias” e a matéria da se¢do RevesCidade aproxima-se da tematica ao trabalhar historias da
movimentada Avenida Frei Serafim, especificamente sobre “A ultima casa da rua”, que hoje
estd ocupada por pontos comerciais. A atitude da revista revela valorizacdo das identidades e
das memorias, ao trabalha-las por meio de evocacdo de recordacdes dos parentes dos primeiros
donos da casa e do trabalho de um pesquisador e escritor da referida avenida. Em continuidade
ao que foi posto em outras edicOes, a revista também enaltece figuras populares, pela vida de
envolvimento com as atividades culturais, como ¢ o caso da matéria sobre “Chiquinho Garra:
0 poeta sem amor”. A0 mesmo tempo, segue com a proposta de levantar questionamentos e
deixar pontos para a reflexdo do leitor, como em “Artista pra qué?”’, da RevesBrasil dessa

edicéo.

4.7.30 Téticas da edi¢cdo nimero 15
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Na capa numero 15, de julho/agosto de 2014, edi¢do Possidénio Queiroz, a manchete
estampa o principal tema da Reportagem “A forga esta com elas!”, que explora e analisa a
presenca feminina na arte, discutindo sobre sexualidade, género e identidade. Da estratégia em
se falar de arte, a revista transformou em uma tatica pela abordagem com que trabalha a arte,
discutindo o espacgo feminino na sociedade, na producdo cultural. Oportunamente, Revestrés
também discute, por meio de um artigo da secdo Opinido sobre ética, levantando o
questionamento “E a ética ainda teria algo a dizer?” que revela a invencdo do tipo tatica pelo
tema que aborda.

“Querido André” ¢ uma carta de Alisson para André, fotografo, diretor e integrante do
conselho editorial de Revestrés. A novidade se da na forma textual: trata-se realmente de uma
carta enviada via correio eletrénico — ou e-mail como é mais conhecido — com reflexdes acerca
da tecnologia e o comportamento humano. O texto enviado por Alisson a André foi colocado
em secdo chamada RevesCinema por colocar e provocar inquietagdes com que o mundo tem
que conviver hoje, as quais foram despertadas pelo filme Her, de Spike Jorge, em que um
homem solitario se apaixona e se relaciona com a voz de um sistema operacional com
inteligéncia artificial. Com isso, a revista convida o leitor a fazer o mesmo, assistir a filmes e
refletir sobre eles, sobre o roteiro, sobre a temética que trabalham, trazendo a discussdo para o
ambiente em que esta inserido. E esse o papel do Jornalismo Cultural, provocar debates,
pensamentos a partir do que é colocado, mas trazendo, cada um, para sua propria vivéncia

cotidiana.

Figura 28 — Revestreés, p. 54, n. 13, jul/ago. 2014
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Fonte: acervo particular

As préticas astuciosas também aparecem em RevesGastronomia que trabalha a culinaria
nordestina, diferente de outras edi¢fes que focam no cenério gastrondmico piauiense.
Revestrés, nessa edicdo, vai ao Ceara para “Brindar a vida” (titulo) e abordar a pauta da Casa
de Licores que tem mais de 70 sabores para combinar com o frio da Serra. Assim, a matéria
descreve o local e conta sobre a tradigdo de produzir licor passada por geracgdes, valorizando
historia e também gostos que sdo da cidade cearense, mas podem ser de todo o Nordeste.

4.7.31 Estratégias da edigdo nimero 16

Sabemos que as estratégias tém um lugar proprio dentro de um planejamento para
ocorrerem. Assim, o plano do exemplar nimero 16, publicado entre setembro e outubro de
2014, de Revestrés é trabalhar a literatura, comecando pelo O Homenageado da edicdo, “Da
Costa e Silva: o poeta da saudade”, de Amarante, municipio do interior piauiense, que se
destacou como escritor renomado em todo o Brasil, e seguindo pela capa com realce para a
Entrevista com “Marcelino Freire: onde a palavra arrebenta”, sobre escritor nascido no Sertdo
pernambucano, que apesar de ndo ter livros na casa onde morou na infancia, hoje é poeta com

publicagdes nacionais e internacionais. Da mesma forma, as estratégias dessa publicacéo
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seguem pela RevesBrasil com o texto “E a Francga vai virar Sertdao”, que exibe entrevista com
uma francesa estudiosa do cinema, literatura e Sertdo brasileiro. Discute as relagdes entre o
cinema e a literatura de cordel, cultura nordestina, alcance dos filmes brasileiros na Europa.

A Reportagem “Vivendo de som” trabalha a musica classica, apontando para os jovens que
produzem e consomem 0 género, exaltando histérias, como a da Orquestra Sinfonica de
Teresina, discute sobre a necessidade de formacdo académica na area e sobre a desvalorizagdo
do profissional em Teresina. Ainda sobre o cenario da capital, RevesCultura relata, na matéria
“Acabou a graga”, os percal¢os da Fundacao Nacional de Humor e a Prefeitura de Teresina, na
briga por um prédio cedido, que teve contrato encerrado, enquanto RevesCidade, “Essa grande
praga de alimentag¢do” fala sobre principais pontos de lazer de Teresina como sendo ligados
normalmente a restaurantes e bares.

Relacionamos a categoria estratégia, as matérias “93 mil pecas e 0 maior museu
particular do mundo”, de RevesTipos, e “Voto de confianga”, de RevesGastronomia que tém
como cenario municipios do interior do Piaui. Na primeira, temos a histéria de um homem que
h& 21 anos guarda pecas que carregam suas proprias historias. O que podemos inferir dessa
matéria € que a revista adota a estratégia de mostrar a cultura, de contar histdrias, nesse caso,
de um homem que conserva objetos considerados lugares de memoria para ele. Ja o segundo
texto fala de uma lanchonete situada as margens da BR 343, ponto de encontro por quem passa
pela regifo de Agua Branca, caracteristica, ndo s6 pelo salgado ou bolo frito acompanhado de
café que o viajante encontra 14, mas pela quantidade de cartazes que preenchem as paredes do

local.

4.7.32 Téticas da edicdo nimero 16

Enquanto alguns exemplares sdo abarrotados de invengdes que burlam a ordem
estabelecida e podem ser avaliados muitos pontos sob a perspectiva tatica, em outros, poucas
sdo as praticas que se valem de excecdes, quebras de padrdes, margens de negociagdo perante
as estratégias, como ocorre na publica¢do nimero 16, de setembro/outubro de 2014, edi¢do Da
Costa e Silva. Na distin¢do entre estratégias e taticas relacionadas a essa edi¢do, percebemos
CcOmo acgao que negocia com o que € imposto, ou seja, como tatica, o conteddo da se¢do As 10
Dicas, que sdo concedidas por um colaborador convidado. Sendo ele uma pessoa envolvida
com gastronomia, as dicas se valem dessa caracteristica e perpassam uma comida, uma dieta
para emagrecer, uma bebida, demonstrando o gosto do participante por cozinhar, além, claro,

das sugestdes basicas de filme, musica, livro, como nas demais edi¢des.



Figura 29 — Revestrés, p.

76, n. 16, set/out. 2014

0 Poder do Habito — Charles Duhigg. O que fazemos.
como fazemos e porque fazemos influencia diretamente
nos resultados que conseguimos obter no nosso dia a dia.
Entender como fazer o habito funcionar ao nosso favor.

Cozinhar e estudar sobre gastronomia.
indepen- Pratos répidos e praticos mas que impres-
dente sionam pelo sabor e pela apresentagAo.
do estilo Comida simples.

DE FIM DE SEMANA

Temperatura
ideal: 5 graus agradavel, no gramado, com t
centigrados xadrez e algumas formiguinhas. divertindo na cozinha.

Paris. Precisando voltar a Paris. Em 2009, fui a Paris € por uma
semana explorei quase fudo a pé. Em outras oportunidades fui a
Poriugal (de sul a norte), Espanha (2 vezes — de norte a sul e de leste
a Madri), ltdlia (de Mildo a Roma), Argentina (Buenos Aires) e Estados
Unidos {apenas Nova lorque). Mas nada superou a capital francesa.

UMA
VIAGEM

Fonte: acervo

T Piquenique com as criangas na
Potycabhana. Bem cedinho, com o sol

0 Curioso Caso de Benjamin Button. Nascer veiho e
morrer crianga. Mas adquirindo-se a experiéncia ao longo
da finha cronolégica invertida. Velho inexperiente e jovem
experiente e vigaroso. Uma reflexao bastante interessante.

Bife de tira de picanha na brasa.
Lld® Corte longitudinal da pega da picanha

com 3cm de largura temperado com

flor de sal e no ponto para mal passado.

Dieta Dukan. Em pouco mais de
um ano consegui eliminar cinquenta
oalha ¢ cinco quilos, sem sofrimento e me

PARA
EMAGRECER

Familia e filhos. A principal dica € gostar

e curtir a sua familia. Ou aquela na qual se

nasceu. Ou aquela que construiu. Ou aquela
| que inventou por afinidades. Vivo a que

construi e isso me traz muita alegria.

particular
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Além do espaco colunista citado como ac¢do criativa e calculada e, portanto, astuciosa,

Revestrés nimero 16 tem na se¢do Opinido a abordagem de um tema recorrente, a literatura,

como fez em muitos outros exemplares, porém a forma como o coloca € que é nova, ou seja, 0

foco com que trabalha a teméatica comum nas publicagdes da revista analisada se trata de uma
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perspectiva pouco trabalhada. O artigo do género opinativo discute a respeito da formacao de
leitores por meio da literatura infanto-juvenil, como deixa claro o titulo “A literatura infantil e

juvenil e a formagao de leitores” de pesquisador da area convidado pelo impresso.

4.7.33 Estratégias da edicdo nimero 17

A funcéo estratégica da Entrevista, nessa edigdo tem “Ziraldo o menino do Brasil”, em
um bate-papo sobre literatura infantil, jornalismo, humor, por ocasido da passagem do
entrevistado por Oeiras, primeira capital do Piaui, durante feira literaria do municipio. O
planejamento estratégico da revista segue com a publicagdo da matéria “O Sertdo e o mar de
Glauber Rocha”, em comemoragdo aos 50 anos do emblematico filme de Glauber Rocha, Deus
e 0 Diabo na Terra do Sol. Para tanto, divulga os prémios que recebeu, a equipe que participou
e contextualiza a trama da mesma forma caracteristica dos textos de Revestrés, com cuidado,
buscando explica¢des, provocando pensamentos. Assim também ocorre em RevesVida com a
histéria do “Jornalista reiveintado”, um ex-diretor de contetdo do site Yahoo, das revistas
Bravo! e VIP e deixou tudo para mudar de vida e trabalhar num sebo préprio. O texto narra a
historia do personagem e provoca o leitor a pensar a vida.

Em RevesMUsica, outra historia: a de “Os meninos de bardo”, banda formada por cinco
irmdos do Maranhdo. Estrategicamente, novamente, relaciona a pauta ao Piaui, mesmo nédo
tendo neste sua origem, enquanto em RevesGastronomia, no texto “Enche o balde”, o foco fica
nas comidas piauienses, especificamente, o frango frito do bairro Dirceu. A ilustracdo de grupos
de meninos em uma partida de futebol, com aspectos bem piauienses, como o fato de um grupo
de meninos estarem descalcos, uma parte do grupo despida de camiseta, enquanto outra esta
vestida, uma forma de diferenciar os times. A secdo Piauiés usa esse recurso de imagem para
apontar o significado da expressao tipica da vez: magote. A explicacao seguida de um exemplo
vem abaixo e de acordo com a ilustragdo: “ajuntamento de pessoas ou coisas; bando, multidao;
rancho; acervo. Sinénimo de ‘ruma’, ‘montdo’. Ex.: ‘Eita, que tem um magote de menino
chutando bola e ¢é ja, ja que um arranca a tampa do dedo’” (Revestrés, p. 71,
novembro/dezembro de 2014), conforme a Grande Enciclopédia de Piauiés, de Paulo José
Cunha.

Figura 30 — Revestrés, p. 70, n. 17, nov/dez. 2014
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N&o fogem do plano editorial estratégico: o Editorial “Com a alma repleta de chdo”,

que outra vez aborda as pautas da publicacéo; a segunda se¢do Opinido, com “O incomodo com

a opinido alheia” sobre comportamento; a Cronica sob o titulo “Poema sordido”; Destaque, que

traz o perfil da dancarina Leonora pela dangarina sobrinha Janaina; Adem&, com notas sobre a

Bienal de Artes de S&o Paulo, o Saldo do Livro de Parnaiba e a exposicao fotografica Por Al,

do diretor da revista André Goncalves. Ja a coluna RevesDicas dessa edi¢cdo de nimero 17

apresentou quatro notas, trés delas sdo consideradas estratégicas por se situarem dentro dos
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padrBes estabelecidos na pratica cotidiana da revista. Foram elas: uma sobre cinema e duas

sobre musica.

4.7.34 Taticas da edi¢do numero 17

A secdo Opinido da revista numero 17, de novembro/dezembro de 2014, edigdo
Adalgisa Paiva, foi escrita por dois autores, demonstrando “Duas visdes sobre o Brasil e os
outros, por quem estd morando fora”. Unicamente nessa edi¢cdo, o artigo se apresentou em
coautoria. O texto demonstra uma reflexdo proporcionada pela distancia como condigéo para
perceber as praticas cotidianas que se ddo no interior do Piaui reconhecidas quando estdo em
terras estrangeiras. “Isso ¢ como dizer que deve haver um lugar para onde a gente sempre volta”
(Revestrés, p. 22, novembro/dezembro de 2014). O texto diz ainda que os lugares ndo podem
ser encontrados apenas nos aspectos geograficos, mas também por meio das recordacdes.
Evidencia, assim, que a revista faz uso das memarias para enriquecer suas producdes, seja por
usar a memdaria de si no jornalismo, seja por destacar o quao importantes sao as memorias, as
recordacdes, os lugares e suportes onde elas se materializam.

Outra vez, a Homenageado da Edicdo enaltece o trabalho de uma mulher para
engrandecimento da cultura piauiense por meio do pioneirismo e da forga feminina. O perfil de
Adalgisa Paiva, que a revista expde em meio a fotografias antigas, exalta seu pioneirismo em
dar aulas particulares de piano, quando o ramo era dominado por homens, no século XX. Ela
fez apresentacdes, composicdes de forma talentosa e sensivel, segundo a revista, procissoes,
pecas teatrais, leildes. Faleceu em 1977, mas ficou nas memdrias do piauiense pelo seu trabalho,
dando nome a uma rua em Teresina e & Escola de Musica da Universidade Federal do Piaui,
campus localizado na capital. A rememoracéo do trabalho de Adalgisa é para enaltecé-la como
exemplo de compromisso com a arte e a cultura no Piaui.

Com relagdo as taticas, entendemos sob esse ambito também a secdo Ensaio
Fotogréafico, que trabalha com o tema “Instante ou realidade?”, propondo novos olhares a partir
das fotografias de um jurista, poeta, microcontista e desenhista. Sdo imagens do cotidiano sob
perspectivas e angulos diferenciados e criativos, que fogem do comum, tendo, por exemplo,
uma grade como moldura para um cenéario do cotidiano. Algumas delas ndo apresentam nitidez
quanto ao contetido enquadrado sob composicGes individualizadas, demonstrando um olhar
especial sobre coisas simples que, muitas vezes, ndo sdo percebidas de tal maneira. Revestrés

faz isso em seu conteudo, onde propde novas e inventivas “lentes” para assuntos cotidianos.
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Figura 31 — Revestreés, p. 42, n. 17, nov/dez. 2014

05 pequencs passos da memeria

0 ferro nas tantas idades do fogo

Fonte: acervo particular

As invencdes dessa edigdo se estendem a Ficcdo, que apresenta dois textos do mesmo
autor: um com o titulo “O juramento” e o outro “A varanda”, ocupando duas laudas da revista.
Occupy a Reves também se constitui pratica astuciosa e apresenta um texto de um leitor. A acdo
de inserir producdes diversificadas a cada edicdo demonstra preocupacdo em abranger mais

manifestacbes de um puablico produtor cada vez maior e, consequentemente, desenvolver o
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relacionamento entre revista e leitor. Assim também a revista coloca na As 10 Dicas sugestfes
que se baseiam no gosto e nas qualidades do colaborador convidado. Nesse nimero, 0
participante fala de hobby, amizade e de skate, evidenciando uma proposta de personificar as
notas, que deixam de ser apenas dicas e passam a pessoalidade para que o leitor veja o
participante como gente, que tem opinides, sentimentos e vontades. J4 a RevesDicas so0
apresentou uma nota do ponto de vista tatico, a qual versou sobre um livro de poesias, mas, ao
invés de aparecer como sugestdo da propria revista, veio como dica de Thiago E., conhecido

musico da banda Validuaté.

4.7.35 Estratégias da edi¢cdo nimero 18

A investigacdo a partir da proposicdo de Certeau (2014) revela que as estratégias do
exemplar nimero 18, janeiro/fevereiro de 2015, edicdo Genu Morais, perpassam por cinema,
sob um angulo inclusivo, a partir de producdes do interior do Piaui por pessoas sem formacao
especifica, mas que fazem pelo desejo de contribuir com a cultura. Assim, a Reportagem “Quem
precisa de vida real” aborda a produgao de filmes na regido de Picos, onde ndo existem salas de
cinema, nem locadoras de filmes, mas que mesmo assim tem se despontado como uma regiéo
produtora de longas-metragens de 2012 a 2015. A revista utiliza do recurso mnemaénico para
lembrar que a cidade citada teve sala de cinema entre os anos de 1964 a 1982, fala de
expectativas de inauguracao de seis salas de cinema e questiona se as producdes podem ser
reconhecidas como cinema, utilizando resposta de pesquisadora e de cineasta conhecido no
Piaui e em outros estados para destacar que toda forma de cultura é valida.

As estratégias dessa publicacdo transcorrem por outros tipos de arte, como a musica e a
escultura. Na secdo RevesMusica, a matéria “Garagem musical” concede espago também para
uma banda piauiense, que segundo a revista, fez sucesso por meio da internet, com
reconhecimento em sites nacionais, mas que nao é conhecida em Teresina. E na secdo
RevesArte, com o texto “A arte pede licenga”, Revestrés provoca e fala de esculturas que foram
erguidas em homenagem aos negros em uma avenida de grande movimentacao, situada em zona
nobre de Teresina. A partir do momento que a revista se insere nas discussdes, ajudando a tornar
conhecido e a reconhecer trabalhos e atividades artisticas, ela interfere também nos rastros que
ficardo para as memorias coletivas, ao apresentar os propositos das manifestacdes, elas podem
ganhar outras dimensdes. A revista aborda também o patriménio cultural brasileiro, reclamando
prestigio e relevo contra a invisibilidade, no Ensaio Fotogréafico “O olhar da caatinga”, por um

convidado, instiga a valorizagdo da Serra da Capivara, Serra Vermelha e Serra das Confusoes,
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no Sul do Piaui. Assim também, percebemos a mesma estratégia em relagdo a matéria “Tem
piauiense nesse angu” sobre o prato piauiense panelada, que levou cozinheiro do estado a final
do programa de culinaria MasterChef brasileiro e no texto “Meu bloco na rua”, em prestigio ao

carnaval, festa tipicamente brasileira, a partir do bloco Jegue Elétrico, de Oeiras, em S&o Paulo.

4.7.38 Téticas da edicdo nimero 18

Baseados na proposicdo de Certeau (2014) de que as astlcias se referem a
procedimentos teimosos que burlam a ordem estabelecida em favor prdéprio notamos na
Revestrés 18, janeiro/fevereiro de 2015, edicdo Genu Morais muitas dessas a¢Bes. A revista
aborda o feminismo em espacos de visibilidade, como a se¢cdo Homenageados da Edicdo, que
também da nome a edicdo. Com Genu Morais, uma mulher a frente de seu tempo, primeira a
fazer muitas coisas no Piaui que ndo eram consideradas prdprias para mulheres, a publicagdo
aponta a tematica a ser abordada na capa, na Entrevista, reforcando a presenca feminina na
sociedade por meio das paginas do impresso, com o intuito de ganhar mais publico, embora
essa tematica ndo componha o plano estratégico da revista de Jornalismo Cultural. Numa
perspectiva semelhante, a RevesBrasil da conta do tema mulher e cultura negra. Em “Pra
derrubar a Babilonia”, fala-se sobre mdasica, liberdade e empoderamento feminino, em
perguntas e respostas de uma cantora, rapper € compositora que “tem sido considerada uma das

principais representantes do rap feminino no Brasil (Revestrés, p. 66, janeiro/fevereiro de 2015).

Figura 32 — Revestreés, p. 66, n. 16, jan/fev. 2015
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Milhares de fés nas redes sociais e Artista Revelacdo no Prémio Multishow,
Karol Conka chega, chegando: “Sou eu, uma mensageira da verdade”

POR VICTORIA HOLANDA FOTO MARIANA ZARPELLON
) P —

Fonte: acervo particular

Assim como a homenagem e a RevesBrasil, a Entrevista “Batendo no que incomoda”,
que aborda o tema principal da edi¢cdo, também é entendido como ruptura no trabalho
desenvolvido pela publicagdo. Pela primeira vez, a Entrevista foi realizada com duas
personagens, mulheres que se destacam na militancia pela igualdade entre homens e mulheres,
cada uma em um contexto, com historias e realidades diferentes. Logo na abertura da secéo,
Revestres destaca: “Carol é branca. Assungdo € negra. Carol criada como catdlica, ndo se sente

a vontade para afirmar que tenha religido. Assuncdo é do Candomblé” (Revestrés, p. 10,
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janeiro/fevereiro de 2015). E em seguida completa: “Carol, filha de advogada e de professor e
empresario de academias de ginastica, tem uma vida confortavel. Assunc¢do, filha de
agricultores rurais analfabetos, é pobre” (Revestrés, p. 10, janeiro/fevereiro de 2015). Com isso,
a publicacdo da a dimensdo da discussao empreendida, envolvendo, ndo s6 feminismo, mas
lutas sociais, preconceitos, exclusdes, negritude, beleza, aborto, a partir de questionamentos
levantados pela equipe de profissionais da revista, bem como por uma jornalista e pesquisadora
da Antropologia convidada.

Na RevesCinema consideramos tatica a aparicao de duas laudas com notas sobre “10
coisas que vocés ndo viram no Oscar”, em que 0 colaborador escreve em primeira pessoa,
convidado a falar do Oscar, como na edic¢do 12, publicada entre janeiro e fevereiro de 2014. As
notas versam sobre pontos do concurso de premiacdo dos melhores do cinema, criticando a
auséncia de alguns filmes, avaliando a presenca de outros, como de filme brasileiro que entrou
na disputa — “Virou queimagao de filme. Ndo tem como. A disputa ¢ desleal” (Revestrés, p. 56,
janeiro/fevereiro de 2015). Analisa indicacdes de atores, roteiros de modo critico, engracado,
descontraido, sem papas na lingua como propde o titulo citado acima.

Do ponto de vista tatico, percebemos ainda As 10 Dicas do cineasta Cicero Filho que se
referem, em sua maioria, ao cinema pela sua relagdo com essa arte, entre elas: um filme
imperdivel, que filme quero deixar na historia, pra quem do Piaui daria o Oscar?, onde eu queria
exibir um filme meu?, a atriz mais espetacular e para ser um bom diretor é preciso. Cada uma
apresentou respostas pessoais a partir das paixdes do cineasta. O recurso tatico é usado em
outros momentos nessa se¢do, sempre um pouco diferenciado, mas com a ideia de personificar
o convidado dono das dicas, conforme seus gostos, j& que se trata de um espago opinativo.

Outra novidade do exemplar numero 15 vem sob o titulo “Revestrés pergunta”, uma
entrevista com o presidente da Fundacdo Cultural do Piaui, a época, Francis Lopes, criada em
momento oportuno da nomeacdo do cantor para a gestdo do orgdo estadual para pensar, “ler e
abrir discussdes” (Revestrés, p. 62, janeiro/fevereiro 2015). Assim, um texto pequeno abre e
explica a se¢do RevesCultura. Cada pergunta e resposta aparece em um boxe; as perguntas séo
de pessoas diferentes, convidadas da revista por serem pessoas ligadas a cultura; as respostas
foram respondidas por e-mail e publicadas nessa edi¢do de modo singular. Semelhantemente,
temos na Charge uma caracteristica que particulariza essa edi¢do, pela motivacado do desenho.
Consideramos tatica porque faz referéncia ao atentado terrorista ao jornal francés Charlie
Hebdo, que aconteceu em janeiro de 2015. Charges existem em algumas edi¢des, mas com

tematicas ndo tdo factuais.
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4.7.39 Estratégias da edicdo nimero 19

As estratégias observadas no exemplar namero 19, marcgo/abril de 2015, edi¢do Arnaldo
Albuquerque, dizem respeito a veiculacéo e enaltecimento das praticas cultivadas por pessoas,
as quais sugerem amor e dedicacdo, como fez o piauiense que ja construiu dois barcos, apds se
tornar amante de embarcacdes, cuja historia é contada na secdo RevesTipos no texto “O
procurador de ventos”. Tal plano estratégico esta também na Entrevista com o “Adestrador de
palavras”, Salgado Maranhdo, escritor, jornalista e compositor maranhense, que ja morou em
Teresina e no Rio de Janeiro e conquistou reconhecimento nacional e internacional com seu
trabalho; e ainda na vida de um aposentado de servigos gerais que envereda pelo
empreendedorismo ha 18 anos, vendendo cachorro-quente a céu aberto, em Teresina, a qual é

exposta na matéria “Vai um cachorro-quente ai?”, situada na habitual RevesGastronomia.

4.7.40 Téticas da edicdo nimero 19

A capa da edicdo 19, de marc¢o/abril de 2015, edicdo Arnaldo Albuquerque, do nosso
objeto de pesquisa aponta o principal tema também abordado na se¢do Homenageado da edi¢do
e na Reportagem: desenhos, quadrinhos, charges. Vem ela propria com capa ilustrada como
uma revista em quadrinhos. O Homenageado da Edic&o é cartunista e chargista, destacando-se
como pioneiro na area no Piaui, com uma jornada que revela producdo artistica e voltada para
a comunicacdo, com trabalhos publicados no jornal O Pasquim e O Gamma, e carreira no O
Dia de Teresina como cartunista. Publica, em 1977, a primeira revista em quadrinhos do Piaui,
a Humor Sangrento. A maneira como Revestrés relata e expde o trabalho dele € de conceder
enaltecimento e glorias por ter sido precursor, por ser reconhecido pelo seu trabalho, por se
destacar. A iniciativa demonstra valorizacao dos piauienses, principalmente, aqueles que foram
vanguardistas, demonstrando coragem, perseveranca, afeto e zelo pelo Piaui.

Igualmente, a Reportagem de capa “Jornada ilustrativa” fala sobre personagens que,
como Arnaldo Albuquerque, se destacam no mundo dos quadrinhos nos dias de hoje, louvando
o trabalho artistico, criativo e laborioso dessas pessoas. Dada a condi¢do aprofundada da
reportagem, formato textual do género jornalistico interpretativo, notamos a preocupacao em
abordar outras perspectivas da pauta, como o mercado editorial e suas ramificaces no estado,
colocando em paralelo o mercado brasileiro a titulo de contextualizagdo. Outra abordagem do
texto estd na retranca que fala sobre os jovens consumidores de quadrinhos, que se reuniam

para comentar a respeito e que depois formalizam os encontros, transformando em associacéo,
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cujo nome € Nucleo de Quadrinhos no Piaui. Enfim, exalta a producdo dos desenhistas
piauienses, trazendo comparagfes entre épocas e lugares.

Entendemos essas acdes do ponto de vista tatico, porque o assunto ganhou grande
proeminéncia e visibilidade na primeira edicdo da revista apds o ataque terrorista a sede do
jornal Charlie Hebdo, em Paris, Franga, em janeiro do mesmo ano. Doze pessoas morreram,
entre jornalistas, cartunistas, revisores, diretores, e muitas outras ficaram feridas no ataque que
chocou o mundo como um atentado a democracia, a liberdade de expressao, motivado pela
intolerancia religiosa, pois meses antes o jornal teria publicado uma caricatura do profeta
Maomé. Muitos jornais e revistas de todo o mundo manifestaram pesar e protestaram de
diversas formas contra o ataque. Entendemos a acdo de Revestrés como uma resposta motivada
pela tragédia francesa.

Em outro momento, o impresso foge dos padrdes de contetdo cultural para abordar a
religiosidade do paganismo. Assim, a RevesEsotérico traz a matéria “Em busca de equilibrio”
acerca da espiritualidade ancestral na Vila Paga, situada entre Teresina e José de Freitas. O
texto de certa forma retrata timida e sutilmente a cultura indigena, pois aponta que as praticas
piagas tém origem nos ancestrais indigenas que cultuavam a natureza. Entéo, descreve 0 acesso
a VilaPagéa e ao proprio local. Na fala de um entrevistado, indica que algumas pinturas rupestres
comuns no Sul do Piaui sugerem que a natureza era cultuada pelos pré-histéricos. O impresso
ressalta ainda que “o termo piaga vem do Tupi (pajé, paié, piaga) e designava uma espécie de
lider espiritual, um propagador da fé para os povos indigenas. Para alguns pesquisadores, Piaui
significa, literalmente, ‘terra de piagas’” (Revestrés, p. 51, margo/abril de 2015).

Identificamos como tatica na revista também a matéria “Everyone loves Paulo” que
relata acerca da producdo cinematografica sobre um artista teresinense que vive em Nova
lorque. O personagem é Paulo e Gazelle, que indicam duas personalidades de uma mesma
pessoa. Visto que as taticas permitem manipular alguma coisa em favor préprio, em nosso
estudo, especificamente nessa secdo RevesCinema, elas dizem respeito ao uso do filme para
contar a historia de uma pessoa notavel pela sua atuacdo. A revista faz isso com uma abordagem
sentimental e humana, de tal maneira que trata da homossexualidade, propondo novos olhares,
a partir de uma construcéo textual e de imagens que indicam leveza ao focar nas contribuicGes
artisticas e, a0 mesmo tempo, emocdo ao trabalhar a historia do entrevistado principal como
uma pessoa que de fato o é, longe do preconceito que o tema da vida noturna, gay e com HIV,

as vezes, atribuem.

Figura 33 — Revestreés, p. 63, n. 19, mar/abr. 2015
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Fonte: acervo particular

RevesBrasil, por outro lado, trabalha texto e entrevista a Pedro Bandeira, “O ‘kara’ da
literatura”, como intitula o texto, um dos maiores nomes da literatura infanto-juvenil, escritor
de mais de cem livros, com alcance de 30 milhdes de vendas de exemplares. Consideramos o
conteldo como tatica por abordar literatura para outro publico, diferentemente do que foi feito

até entdo. Assim, a se¢do aborda a série do escrito “Os karas”, bem como sobre aceitagdo por
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parte de jovens e também por criancas, leitura, novos autores e obras para esse publico, autores
juvenis, influéncias e inspiracfes. Tudo em quatro laudas, dando valor a leitura, aos escritores
e, outra vez, a literatura. A mesma revista também teve outro destaque como asttcia na Opiniéo,
em que apresentou apenas um artigo: “Barravento — a maturidade precoce de Glauber Rocha”,

ao invés de dois artigos em duas se¢des seguidas uma da outra.

4.7.41 Estratégias da edicdo numero 20

Seguindo com a avaliagdo das estratégias de Revestrés, notamos na publicagdo de
namero 20, maio/junho de 2015, que elas passam pela veiculacdo da Entrevista com um
paulista, ex-presidiario que se tornou escritor ainda durante o periodo em que estava sob
reclusdo, e logo apos ter sido amparado pela literatura. A revista destaca em ‘“Homem
reinventado” que Luiz Alberto Mendes, hoje, € escritor de cinco livros e é colunista da revista
Trip, dando palestras e oficinas por todo pais. A entrevista se deu na oportunidade em que ele
ministrava um desses cursos em uma penitenciaria de Teresina. Amplia a abordagem e discute
criminalidade, sistema prisional brasileiro, reincidéncia de crimes, literatura, ressocializagéo,
maioridade penal e filmes.

As estratégias dessa edi¢do passam também pelas tradi¢cGes que fazem parte da cultura
piauiense, expondo o barbeiro do mercado publico do bairro Mafud, que atende ha 66 anos, na
secdo RevesTipos com o texto intitulado “O barbeiro do Mafua”; e segue com a secdo
RevesMusica, com a matéria “Assim ndo, vali!”, pauta consequente da Reportagem “Dossié
cultura”, pois a banda Validuaté apareceu em terceiro lugar na pesquisa como banda piauiense
mais conhecida. A matéria conta a histéria do grupo e revela as outras profissées que cada
integrante tem, apontando algumas curiosidades dos seus 11 anos de existéncia. Finalmente, na
RevesBrasil, 0 material que estd dentro do titulo “Mente sd, corpo sao” fala de um dangarino
paulista que tem origem familiar japonesa e, ap6s apresenta-lo, aborda a importancia de cada
um dar atencdo a si mesmo, sobre o reconhecimento que ele tem Brasil afora, artista premiado,

e analisa o cenario nacional para a danca com relacdo as iniciativas e aos financiamentos.
4.7.42 Taticas da edi¢do namero 20
Observadas através das praticas combinadas de momentos oportunos e maneiras de

obter possibilidades de ganho, as taticas de Revestrés nimero 20, maio/junho de 2015, edigdo

Raimundo Soldado, visibilizam-se, principalmente, na capa, passando pelo editorial e chegando
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na Reportagem, sobre dados de consumo da cultura pelos piauienses obtidos por meio de
pesquisa por uma amostragem de 300 pessoas de diferentes bairros de Teresina. A justificativa
para a encomenda é de que ndo existem dados oficiais sobre a cultura por parte dos 6rgdos de
cultura. Isso fica claro no editorial “Um dossié sobre algo que nos interessa: nés mesmos”. A
propria revista € quem encomenda e expde a pesquisa para obter dados, mas, mesmo nédo
levando em conta as diferentes realidades do estado, as inferéncias sdo generalizadas. “A
pesquisa foi realizada em Teresina, mas é bastante razoavel supor que os dados obtidos refletem
a realidade do estado — ou nos dao uma boa nog¢ao disso” (Revestrés, p. 3, maio/junho de 2015),
aponta o Editorial.

Contudo, € a propria Reportagem “Dossié cultura” que aponta superficialmente algumas
divergéncias entre os municipios do interior, quando lembra a Reportagem publicada na
Revestrés 18 sobre a producao de filmes na regido de Picos, no interior do estado, e ressalta que
as exibicdes acontecem em pracas publicas e ginasios poliesportivos, pois as cidades da regido
néo tém salas de cinema, apenas Picos tem perspectivas de inaugura¢do com a chegada de dois
shoppings. Pelos indicios verificados, consideramos que as taticas da revista passaram por
realizar a pesquisa, explicar as motivacdes que levaram a investigacdo por amostra, assim como
as maneiras como foram realizadas, porém, ao fazer isso, a publicagcdo pecou por ndo considerar
outros contextos e por tentar confundir a realidade da capital do Piaui com a do interior do
estado, onde existem poucos espacgos voltados para a producéo cultural. Os dados seriam mais

ricos se a amostra considerasse, ao menos, alguns municipios.

Figura 34 - Revestrés, p. 35, n. 20, mai/jun. 2015
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Fonte: acervo particular

Ao privilegiar esse tipo de abordagem do consumo de cultura da capital em detrimento
das atividades culturais dos piauienses que estdo fora de Teresina, Revestrés intervém na
construcdo das memorias e, de forma intencional ou ndo, acaba provocando esquecimentos. E
pela ligacdo que as memorias tém com as identidades, essa postura do impresso pode levar a
consequéncias mais sérias, no sentido de tomar como do estado aquilo que € resultado de uma
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abrangéncia limitada, ja que, como diz Pollak (1989, p. 11), “as memorias coletivas impostas e
defendidas por um trabalho especializado de enquadramento, sem serem o Unico fator
aglutinador, séo certamente um ingrediente importante para a perenidade do tecido social e das

estruturas institucionais de uma sociedade”.

4.7.43 Estratégias da edicdo nimero 21

Na andlise das paginas da Revestrés numero 21, julho/agosto de 2015, edicdo Renato
Castelo Branco, observamos a manchete da capa sob o ponto de vista estratégico, pois se refere
ao conteudo da Entrevista com a teatrologa Isis Baido. “Por tras das cortinas” versa sobre
cinema, trabalhando em nivel de Brasil sem perder de vista o estado do Piaui, com o cuidado
fazer com que o leitor conheca quao valoroso € o seu trabalho para a cultura. “Pouco conhecida
no Piaui, ela foi jornalista de grandes veiculos nacionais e é teatr6loga com pecas premiadas no
mundo. Mantém acesos o humor caustico e a paixao pelo teatro” (Revestrés, p. 8, julho/agosto
de 2015). Mais uma expansao de contetdo com o objetivo de contribuir com a divulgacao do
trabalho pela relevancia cultural estd na RevesPoesia com a matéria “Na trilha da poesia” sobre
movimento Itinerancia Poética, que viaja o Brasil em uma perua, compartilhando livros e
filmes.

Seguindo pelas paginas do exemplar, vemos que existem elementos que estdo fincados
nas identidades do Nordeste brasileiro, como o cangaco, e que sdo ratificados pelo periddico,
como ao contar histérias de pessoas que valorizam essas caracteristicas e que preserva
elementos de memoria sobre Lampido e seu bando. A matéria “Faroeste no chinelo”, na
RevesCangaco, destaca que “no escritorio de um médico, reliquias e historias de sangue e sertdo
provam que Lampido esta mais vivo que nunca (Revestrés, p. 62, julho/agosto de 2015). Mas
também ha em Revestrés tentativas de contribuir para a renovacao das identidades nordestinas,
como em “Spray, som, a¢do!”, na RevesBrasil, que retrata a arte urbana, a partir de um bate-
papo com a pernambucana Ananda Nahu, que “vem quebrando estereétipos e deixando sua

marca pelas ruas do sertdo de Pernambuco a Big Aple” (Revestrés, p. 66, julho/agosto de 2015).

Figura 35 — Revestrés, p. 67, n. 21, jul/ago. 2015



mente em objetos sexuais pela grande majoria. Lutar contra esse
estigma ainda é bastante trabalhoso, mesmo porque grande par-
te das proprias mulheres ajuda a perpetuar isso, confundindo
liberdade sexual com exploragio sexual.

R.: Como vocé tenta mudar isso?

A.N.: Tento mostrar uma imagem positiva da mulher, saindo
do cliché mulher-objeto. Sensibilidade, pureza, positividade,
forca e impacto sio caracteristicas que costumo adicionar nas
obras. £ muito ficil vender produtos com uma bela imagem fe-
minina. Seja uma pasta de dente ou uma obra de arte, usar uma
bela mulher, seminua ou nio, ¢ sempre o caminho mais facil e
trilhado por quase todo mundo. Sair desse esteredtipo e rein-
ventar aimagem da mulher, dando a ela alguma dignidade e éti-
ca, af s30 outros quinhentos.

R.: Como surgiu o interesse pelo grafite e pelo stencil?

A.N.: Quando estava na faculdade de Artes Plasticas, na UFBA,
conheci o Izolag Almeidah, meu marido, que j& mexia com gra-
fite e tinha sua propria crew, seu grupo de grafiteiros, a 071.
Quando comegamos a namorar ele passou a me levar para pin-
tar nas ruas. Comegamos a desenvolver melhor a técnica juntos,
e Izolag abandonou sua crew para fundar comigo a Firme Forte
Records, nossa gravadora de imagens. Desde entao passamos a
desenvolver nossos trabalhos individualmente, e quando faze-
mos produgdes artisticas juntos, assinamos como Firme Forte
Records.

R.: Como vocé vé o seu estilo?

- AN.: Estilo ¢ o refinamento de suas referéncias e influéncias
_ pessoais e impessoais, organizadas mentalmente e expressadas
almente. Minha avé materna sempre costurava roupas, e
=xia com tecidos, e eu adorava mexer com costura. Na cidade
‘&m que cresci, Petrolina, em Pernambuco, era extremamente

popular aquelas padronagens de tecido tipicamente nosdesti-
na. Entdo o universo de tecidos, texturas e padronagens sempre
esteve presente. L4 em casa sempre tive & disposi¢ao livros de
culturas orientais e arte religiosa. Ainda na adolescéncia come-
cei a colecionar posters e fiquei aficionada pelo assunto: quanto
mais imagens de cartazes antigos conseguia, mais queria procu-
rar. Musica para mim sempre foi importante. Sempre busquei
estudar e ter como referéncia no meu repertério capas de discos,
de diversos estilos, principalmente de rock psicodélico, soul dos
anos 60 a 80, rock progressivo, metal, hardcore, punk... Entao
peguei todas essas influéncias e passei a expressé-las, de acordo
com minhas préprias vivéncias. Foi natural para mim criar um
estilo, entretanto é bastante trabalhoso organizar a mente para
perceber todas essas coisas. Nao ¢ ficil olhar para dentro de si
e dar valor a pequenas coisas que ndo pareciam importantes. E
como usar aquilo a favor no trabalho? E um processo que levaa
vida toda.

R.: E é dai que vem seu interesse em pintar mulheres negras,
como Nina Simone?

A.N.: Adoro black music, que vai desde High Life, Afrobeat,
Afro cuban, Blues, Ragtime, Jazz, Boogie Woogie, Rhythm
and Blues, Doo-wop, Rock & Roll, Soul, Funk, Disco, Hip Hop

. Sempre gostei de ouvir cantoras negras, principalmente as
norte-americanas dos anos 60 e 70. No Brasil a cultura negra,
africana, também é uma referéncia forte e sempre procuro coi-
sas que eu tive contato, seja na umbanda, estudando musica ou
arte negra. Eu nio penso em trabalhar porque estou lutando em
relaco a raga, mas porque estou trabalhando com referéncias
minhas. Eunao gosto de abordar como uma questao de racismo.
Eu ndo vejo cor, vejo beleza.

R.: D4 pra ver queamusica estd bem presente no seu trabalho.

A.N.: Eu sempre trabalho ouvindo misica e, junto com meu
marido, temos o habito de buscar sons que nao conhecemos e
ouvir de tudo que achamos interessante. Trabalhamos no nosso
studio a maior parte do tempo, cortando stencil para colocar na
rua e fazendo telas de pintura. Tanto tempo tendo que perma-
necer em nosso atelié nos obriga aestar sempre buscando coisas
novas para ouvir.

R.: Essa interagao entre pintura e misica também estava
presente no One Big City, projeto do qual vocé participou
em Nova York, ndo?

A. N.: One Big City é um projeto criado pelo CEC Arts Links,
que é uma organizagao que busca a interagdo cultural entre ar-
tistas do Leste Europeu e Estados Unidos. Nesse projeto, eles
buscavam parear artistas de outros paises com nova iorquinos
para produzirem interagdes culturais em comunidades de bair-
ros em Nova York. Fui a primeira latina americana selecionada
pela organizagdo. Fiz parceria com o musico americano Jeremy
Thal e atuamos nas comunidades do Brooklyn e Bronx. Neste
projeto fiz um grande mural no centro cultural BRIC Arts Me-
dia (Brooklyn) e pinturas nas ruas do East Village, Dumbo e nos

vewwerevistarevestras com br o 67R

Fonte: acervo particular

Nesse exemplar, 0 Homenageado da edi¢do vem do ambiente da comunicagéo. “Renato
Castelo Branco: um intelectual na publicidade” foi também poeta escritor de 22 livros e uma
atuacdo de destaque na publicidade e propaganda de todo o pais, chegando a atuar em empresas
renomadas dos Estados Unidos. Além da preocupacdo em discutir ou propor discussdes sobre
a comunicagdo, notamos que a revista se preocupa com a histdria e as identidades e leva isso
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ao leitor. Na Reportagem “A cidade ndo para”, a reflexdo é sobre os dilemas da cidade,

pensando se existe possibilidade de crescimento, sem perda da histéria e identidade.

4.7.44 Taticas da edi¢do namero 21

Geralmente, os editoriais de Revestrés sdo uma explanagdo dos aspectos que o leitor
encontrard no exemplar, concedendo destaque a algum tema da edicdo em alguns momentos.
Porém, no impresso de numero 21, de julho/agosto de 2015, edicdo Renato Castelo Branco, o
texto que expressa a opinido do veiculo apresentou-se como uma defesa a controvérsia
provocada pela edigdo anterior, que divulgou os resultados da pesquisa por amostragem
realizada em Teresina. Apesar de a edi¢do 21 veicular uma matéria com a continuagdo dos
dados da pesquisa de opinido no “Dossié cultura parte II”’, chama atengdo a maneira como abre
o Editorial, primeiro falando sobre as discussfes, que chegaram até a revista, de contestacédo e
de aprovacdo quanto a metodologia utilizada, depois, abordando a continuacdo e dando

respostas as criticas, inclusive de limitacdo a capital, como demonstra o trecho:

N&o podemos deixar de registrar que houve ainda pessoas que, corretamente,
contestaram a pesquisa afirmando que ela ndo foi realizada em todo o estado e que
reflete “apenas” a situag@o da capital. Sim, sabemos disso. E esperamos que, em breve,
possamos ampliar mais ainda a tentativa de leitura desse “cenario” cultural em todo o
estado. Mas em um estado onde em praticamente todas as cidades ndo ha livrarias,
nem cinemas, nem galerias, nem teatros, nem nenhuma acéo em favor da producgéo
cultural além do talento, esforco e garra dos proprios artistas de todas as &reas, a
situacdo em Teresina reflete de forma muito significativa como anda o consumo da
producdo cultural pelos piauienses (Revestres, p. 2, julho/agosto de 2012).

A matéria citada, “Dossié da cultura parte II”, também ¢ uma agédo tatica. Trata-se da
continuacdo da exposicao feita na edicdo nimero 20 sobre os dados da pesquisa realizada em
Teresina acerca do consumo de cultura. A revista € quem encomenda a investigacdo por
amostragem e, entdo, expde os dados em forma de noticia, 0 que é pouco comum no jornalismo,
pois, normalmente, o papel desse oficio € divulgar, informar e interpretar os resultados obtidos
por instituicbes com alguma credibilidade, mas ndo participar de todo o processo. Nessa
segunda parte, Revestrés oferece a continuagdo do dossié sobre 0s espagos arquitetdnicos e as
manifestacdes folcloricas, entre outras, como a gastronomia, que teve pratos reconhecidos

como tipicos do Piaui.

4.7.45 Estratégias da edicdo nimero 22
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Para trabalhar o plano estratégico de revista piauiense, com visibilidade para a cultura
brasileira, nessa publicacdo nimero 22, outubro/novembro de 2015, edicdo Maestro Luiz
Santos, a revista sai do estado para trabalhar a cultura do Brasil da maneira como se propde no
seu plano editorial e vai a Pernambuco para visitar o Memorial J. Borges e para uma conversa
com ele, que é considerado o maior cordelista do agreste. Nessa edi¢do, essa estratégia atinge
a Entrevista, cujo personagem é o curador de fotografia ¢ arte, paulista, “Eder Chiodetto: Em
busca da vertigem”. O texto analisa fotografia, arte contemporanea, mercado, mas sem relagao
alguma com o Piaui. H4, ainda, uma tentativa de extrapolar as fronteiras do pais para reconhecer
mais culturas, chegando a pautar a matéria da RevesLiteratura da vez, escrita sobre a terra de
nascimento de Gabriel Garcia Marquez, Aracataca, na Colémbia, por uma colaboradora em
intercdmbio no pais. A cidade do escritor faz referéncia a Macondo, cidade ficticia da obra Cem
anos de soliddo do mesmo autor. Dessa forma, “Macondo existe!” revela uma narrativa
estratégica de descricdo, contextualizacdo e interpretacao, para além das terras piauienses.

Outras matérias vao além do Piaui, como “Se o mundo acabasse em mel”, sobre cantor
pernambucano que vive em Séo Paulo, e “Celebridade anonima”, da se¢do RevesMusica, sobre
cantora de jazz que é disco de ouro na Europa. Nesse Ultimo texto, a revista ressalta a ligacdo
da pauta com o estado, pois a personagem é professora do curso de musica em Teresina.
Portanto, esses rastros indicam que muito mais que a cultura piauiense esta sendo deixado para
as memorias por meio da revista, pela coragem de abordar a cultura brasileira e a cultura
nordestina como modos de expandir os debates e prestigiar outras producdes, sem perder o foco
do planejamento, que é o Piaui. O estado aparece na Reportagem, com matéria investigativa
sobre as leis estaduais de incentivo a cultura e as da capital, comparando com dados sobre
editais nacionais sob o titulo “Cultura ¢ negociag¢ao”. Assim também o Homenageado da edi¢ao
continua sendo piauienses de renome pelas producgdes culturais, dessa vez, 0 maestro Luiz
Santos, compositor e professor em Teresina.

Observamos mais praticas astuciosas nesse exemplar. O entrevistado da edicdo nimero
20, Luis Alberto Mendes, € assunto de nota na coluna Adema na revista de numero 22. O escritor
volta a ser pauta em Revestrés estrategicamente sobre a sua trilogia “Memorias de um
sobrevivente”, “As cegas” e “Confissdes de um homem livre”. No mesmo espago, o impresso
jornalistico lembra que Luis também escreve para o site da revista — revistarevestrés.com.br.
Também ¢ assunto na coluna o fato de um fotdgrafo piauiense ter sido contemplado do XV
Prémio Funarte Marc Ferrez de Fotografia, com o trabalho “Um olhar, uma cidade: Guilherme

Muller e a invengdo do visual de Teresina”. Nessa nota, Revestrés recorda que o Ensaio
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Fotografico “Um olhar sobre o sonho de cidade” ja apareceu no exemplar de niimero 8, de

junho de 2013, edicdo Elvira Raulino.

4.7.46 Taticas da edi¢do numero 22

As taticas da Ultima publicacdo de 2015, nimero 22, de outubro/novembro, edi¢do
Maestro Luiz Santos, se concentram nas se¢fes Opinido, RevesBrasil, Occupy a Reves e As 10
Dicas. Na Opinido, destacamos 0 artigo sobre “Peregrinacdo: orac¢do e agdo”, que discute uma
pauta poucas vezes usada e ousada por Revestrés ao longo desses quatro anos de existéncia:
religido. Contudo, embora 0 assunto tenha obtido pouca frequéncia, quando aparece, propde
reflexdo. No caso desse texto em andlise, a colaboradora convidada abordou as formas de
espiritualidade, mas de forma responsavel, sem taxacGes nem mesmo sob a justificativa de
permissividade do género. Com isso, a revista trabalha a teméatica sem se fechar a uma

manifestacdo religiosa, de modo que pode ganhar mais publicos, sem, no entanto, atingir outros.

“Religido. Credos. Contradi¢cdes. Duvidas. Especulagdes. Religiosidade e fé ou
religido e racionalidade jamais permitiram e, possivelmente, jamais permitirdo
respostas Unicas e satisfatorias. 1sso porque sdo esferas abstratas, que se movem a
partir dos sentimentos humanos” (Revestres, p. 22, outubro/novembro de 2015).

Semelhantemente, RevesBrasil tratou um tema que ndo é comum no plano estratégico
da revista, o feminismo. A entrevista intitulada “Extraterrestre” foi realizada com a artista
plastica, escritora e filésofa Marcia Tiburi sobre feminismo, filosofia, redes sociais, educacéo,
politica, sem aprofundamentos. Notamos que a mesma tatica foi usada de forma pontual em
algumas outras publicaces, até dando mais destaque e visibilidade a discussao. Isso revela uma
proposta de abrangéncia e mesclagem de publicos, que aborda temas que ultrapassam as
manifestacBes artisticas para abarcar a cultura de maneira muito mais compreensiva e
diversificada. Com isso, os rastros de memorias que encontramos em Revestrés demonstram
sua versatilidade e preocupacao com a renovacdo e valorizacdo de aspectos diversificados, que

caracterizam a sociedade hoje.

Figura 36 — Revestres, p. 64, n. 22, out/nov. 2015
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Marcia Tiburi € artista plastica, escritora,
filésofa e ja se aventurou como
apresentadora de televisdo. Sempre

foi feminista, mas so se identificou
como tal depois do programa Saia Justa,
no canal GNT. "Ali eu comecei a ver
como era pesado ser mulher”.

POR NAYARA FELIZARDO

la ndo se conteve em se tornar uma das poucas mu-
E Iheres a estudar a relago entre feminismo e filosofia e
decidiu levar o debate para o restante do Brasil com a
proposta de um partido politico, a #partidA. Com as ideias
que defende, a fil6sofa feminista também redefine o signifi-
cado de ser extraterrestre, como ela mesma se caracteriza.
Em entrevista & Revestrés, Marcia Tiburi falou sobre a
“felicidade de plastico” que vivemos e nao se furtou a refle-
x30 acerca da educacdo, das redes sociais e do conceito de
“fascistizagdo” da sociedade atual.

* S x

Revestrés - Na pratica, como sc aproximam o feminismo e a fi-
losofia?

Marcia Tiburi - O meu feminismo é a consequéncia da minha
investigacao filosSfica. Inclusive, eu nem me afirmei militante
do feminismo muito cedo. Eu descobri o feminismo estudan-
do a filosofia mais tradicional e escrita pelos homens, a filosofia
que tem uma epistemologia patriarcal. Estudando essa filosofia
€ que eu acabei desconfiando do que estava escrito, que acabei
encontrando no primeiro momento uma investigacio neces-
sdria e bem urgente sobre a forma como as mulheres eram re-
presentadas nas teorias filoséficas, ou o que 0s homens diziam
das mulheres. Eu vi um nexo imediato entre o que os homens
diziam das mulheres na filosofia € 0 modo como elas eram re-
presentadas na literatura, na histéria das artes visuais, da pin-
tura, sobretudo. Quando eu me disse feminista foi na época em
que eu fazia televisao. Porque enquanto eu era s6 uma professo-
ra, dando aula de filosofia, ndo tinha percebido. Pra mim eram
questoes tedricas, Eu ndo tinha tido o insight pratico em relagao
a0 feminismo. Até porque sempre vivi meio que em uma bolha,
Estudando filosofia, mestrado em filosofia, doutorado em filoso-
fia, dando aula de filosofia, s6 com homens praticamente a vida
inteira. Quase nunca havia uma mulher filésofa no meio. E eu
sempre fui tratada como tal, como homem. Nunca houve nada
que pudesse sinalizar para o fato da violéncia, do aviltamento,

dahumilhagio por ser mulher. Ao contrério, no meu caso espe-
cifico, no dmbito da nossa cultura — muito entre aspas — s¢ me
dei bem por ser mulher. E eu, por sorte e pelas circunstancias,
ndo sofri grandes violéncias. Mas quero deixar bem claro: nao

--l

Fonte: acervo particular

Por outro lado, a se¢cdo Occupy a Reves mais uma vez veiculou producdo de leitor, com
a proposta de interacdo entre quem faz e quem consome a cultura veiculada na revista,
demonstrando sua tentativa de abarcar as mais variadas atividades e expressdes que estdo
espalhadas pelo Piaui e pelo Brasil. Dessa vez, uma ilustragdo ocupou a pagina dedicada a
secdo. O espaco dedicado a As 10 Dicas também desperta olhares para a préatica astuciosa que

rompe o padrdo estabelecido pela abordagem das notas. As dez versaram sobre musica, por o
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colaborador e propositor das dicas se tratar de um musico, revelando seus gostos e atencdes, de
forma subjetiva e valorativa. H4, ainda, a coluna Adema dessa edicdo, entendida do ponto de
vista tatico por apresentar apenas duas notas mais a dica do Ibrahim em uma lauda, diferente
de outros momentos em que ocupa duas laudas do impresso; e a secdo Um outro olhar, que

apresentou duas poesias no espaco de uma pagina.
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5 CONSIDERACOES

Um dos desafios do jornalismo hoje é trabalhar sob as pressdes do tempo presente,
dentro de uma sistematica imperiosa que torna facilmente os acontecimentos em envelhecidos
e impele a uma busca descomedida pelo que € novo. Entretanto, a sobreposicao de episddios
em forma de noticias e o turbilhdo de eventos que a sociedade vivencia ao mesmo tempo néo
diminuem os encargos profissionais. E importante ter consciéncia de que o trabalho jornalistico
pode permanecer, seja no suporte fisico ou ndo, atraves das memorias coletivas e individuais.
Entre as responsabilidades que recaem a profissdo, ressaltamos o peso que lIhe é posto pelo
entendimento dos lugares de memoria e de que o jornalismo é um certo lugar de memodria,
portanto, suas producfes ndo morrem com a sucesséo de outras.

A partir dessa perspectiva do jornalismo enquanto um dos suportes mneménicos que
ajudam a construir sentidos sobre as realidades sociais, reforcando identidades através do que
é apresentado e da forma como o é por meio dos veiculos midiaticos, as praticas cotidianas da
revista de Jornalismo Cultural Revestrés estdo atreladas notadamente a construcdo e
reconstrucdo das identidades piauienses, embora ndo deixe de trabalhar pautas nacionais e até
internacionais. Dessa forma, chegamos a resposta sobre o objetivo principal desta pesquisa, que
é analisar o papel da revista Revestrés na (re)construcdo das memorias e das identidades
piauienses, através do uso de estratégias e taticas e notamos que os rastros de memoria indicam
gue, em alguns momentos, o impresso atua contribuindo com o fortalecimento de aspectos que
caracterizam a populacdo, a partir de sua valoriza¢do em pautas e em espacos de visibilidade
das suas paginas; e em outros, propondo a renovacao e a reinvencao da cultura local; ambos
revelados em acBes dos tipos estratégia e tatica, segundo analise realizada com base na
proposicdo metodoldgica de Certeau (2014).

A primeira hipétese de que Revestrés contribui para a construcdo das memorias e
identidades culturais do Piaui ao trabalhar temaéticas locais entre estratégias e taticas e ao
contextualizar discussdes, expandindo a esfera de tratamento, com reflex@es criticas propicias
ao segmento, deixando rastros e pistas das manifestacdes da sociedade atual que colocam a
revista como lugar de memdria sobre os costumes, vivéncias e atividades artisticas foi
comprovada. Entdo, consideramos a atuacéo da revista especializada relevante no contexto do
Piaui e do Brasil, pois em um mundo globalizado como o0 nosso, em que ha multiplicidade e
hibridismo de culturas, colocamos a importancia de valorizar os aspectos culturais que séo
considerados tipicos de uma regido, ndo obstante a toda mistura e influéncia matua entre as

culturas.
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Além do mais, vale ressaltar que no jornalismo de revista as pressdes temporais s&o mais
amenas, pois esses veiculos midiaticos tém o tempo como aliado da apuracdo. No caso da
Revestrés, sdo dois meses entre uma edi¢do e outra, o que possibilita que as pautas sejam melhor
investigadas, mais fontes sejam ouvidas e documentos sejam checados, fazendo com que o
contetido noticiado ndo seja limitado pela pressa e pelo foco no factual e no tempo presente. Do
mesmo modo, a estrutura e a diagramacéo dao espago para a criatividade na forma de escrever
e de gerir as pautas, caracteristicas que a revista analisada tem por fazer uso de elementos
gréficos que enriquecem o material publicado, com textos e imagens que dialogam entre si e
que tornam o contetdo atrativo.

Vale ressaltar que, embora o intervalo de um bimestre seja considerado apropriado e até
largo para a investigacdo e producao jornalisticas, € comum ocorrerem atrasos entre algumas
publicacbes de Revestrés. Dada a temporalidade bimestral da revista, seria adequada a
publicacdo de seis exemplares por ano, porém, em dois, dos quatro anos avaliados, s6 foram
veiculadas cinco edicGes, e com certo atraso. Em 2012, a primeira saiu em fevereiro, enquanto
a seguinte so foi publicada entre maio e junho desse ano, seguindo com as outras quatro sem
retardamento. Ja em 2015, Gltimo ano de nossa analise, a edicdo de outubro/novembro foi
veiculada com demora, saindo somente em dezembro, o que impossibilitou que o exemplar
referente aos meses de novembro/dezembro fosse produzido em tempo habil para a publicacdo
Nno mesmo ano.

O primeiro objetivo especifico desta dissertacdo é identificar as tematicas trabalhadas e
a frequéncia das manifestacbes culturais que aparecem na revista, para o qual tinhamos a
hipotese de que Revestrés daria destaque e notoriedade as manifestacGes artisticas,
considerando a cultura como algo mais ligado as artes (literatura, pintura, escultura, teatro,
mausica, arquitetura e cinema), ao classico, ao erudito e ndo a cultura em um sentido mais
antropoldgico. Com a pesquisa, observamos que, de fato, as manifestacdes culturais que mais
aparecem dizem respeito as artes, principalmente, literatura, seguida de musica, entretanto, o
periddico combina diversidade tematica e relaciona estrategicamente costumes, valores,
gastronomia, cultura popular (como arte santeira ou bumba meu boi), artes de ruas (como o
grafite) e vai além do ambiente estético convencional e das estratégias, colocando em pauta de
modo tatico temas, como esporte, homossexualidade, racismo e feminismo e, atingindo outros
grupos, a partir das abordagens que se ddo por meio de reapropriacBes inventivas e de
negociacles perante o plano estratégico da revista.

Ainda sobre o conteudo, a historia do Jornalismo Cultural do Piaui mostra que os temas

se ampliaram muito desde o seculo XIX. O inicio do seu desenvolvimento esta atrelado a
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literatura, ou seja, 0s jornais eram apenas suportes para a veiculacdo de textos essencialmente
literarios. Com David Caldas, a critica chegou aos veiculos jornalisticos piauienses, marcando,
de fato, o surgimento do Jornalismo Cultural no estado e contribuindo para seu estabelecimento
e ampliacdo. Hoje, quadrinhos, grafite, moda, fotografia, gastronomia e curiosidades integram
o0 conteido das paginas de cultura. A revista, objeto de nossa investigacdo, trabalha com um
leque de temas tdo diverso que ndo é possivel classificA-los em categorias fechadas,
relacionando seu entendimento por cultura tdo somente as artes, porque ela € muito mais
abrangente e trabalha também as tradi¢Ges, os costumes e o0s valores.

Contudo, Revestrés prioriza as pautas cujo ambiente geografico se refere
preponderantemente a capital do Piaui, 0 que demonstra que essa € uma publicacdo focada
prioritariamente na ideia de urbanismo, em oposi¢do a cultura do interior do estado, de
provincianismo, a qual é menos relacionada. Nas Reportagens sobre o “Dossié cultura I e 117,
assim como na investigagédo proposta em “Cadé a cultura que estava aqui? I e 1I”, o impresso
se volta integralmente para a realidade cultural de Teresina, sob a justificativa de que ela pode
ser facilmente generalizada para o interior do estado. Porém, é preciso reconhecer que se tratam
de ambientes e contextos socioculturais divergentes. Consideramos que essa postura €
prejudicial, porque a cultura € um ambiente, essencialmente, diversificado, polémico, onde
ocorrem disputas, ndo é essencialista.

Nessa proposta de investigar como a publicacdo trabalha, a partir de estratégias e taticas,
a cultura piauiense e quais rastros deixa para as memorias coletiva e historica, notamos, em
alguns momentos no plano estratégico limitacdo na diversificacdo dos entrevistados, ouvindo e
dando voz, especialmente, a fontes oficiosas e experts, que sdo artistas, especialistas,
pesquisadores, para desenvolver e sustentar discussfes que dizem respeito a sociedade como
um todo. Nesse ponto, o Jornalismo Cultural da revista piauiense ndo cumpre integralmente o
papel de analista social, porque se restringe na abrangéncia geogréafica, desconsiderando outros
municipios piauienses, e tambem de fontes, por vezes, desconsiderando a comunidade. Ocorre
na Reportagem “Onde estao as referéncias de Teresina?”, que ndo traz a opinido de nenhuma
pessoa comum, que ndo seja especialista na area, mas que se interesse pelo patriménio onde
vive; tampouco apresenta uma resposta das autoridades competentes pela fiscalizagdo e
conservacao a cobranca e critica apresentadas. O texto faz referéncia apenas a capital do Piaui
e ndo considera outras cidades piauienses, onde o fendbmeno avaliado poderia ser encontrado
facilmente. Nesse aspecto, a matéria poderia ter sido melhor explorada, proporcionando uma
discussdo mais ampla e deixando vestigios de uma situa¢do que é comum em todo o Estado, o

abandono do patrimdnio historico.
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Entdo, se por um lado a revista abunda porque diversifica a cultura, com estratégias e
taticas que apontam para o bom trabalho sobre os ambientes nacional e internacional, como na
matéria sobre a capital do livro, Buenos Aires, ou sobre Gabriel Garcia Marquez, por meio de
matéria na Coldmbia, mas de forma secundaria, ao mesmo tempo, ela se fecha, porque nédo
explora o préprio estado onde ela esta e o qual se propde no plano estratégico, ao se langar
como periddico jornalistico segmentado em cultura no Piaui. Poucas séo as vezes que Revestrés
vai ao interior do estado buscar fonte de conteudo ou que leva em consideracdo as
particularidades dos outros 223 municipios, onde, em sua maioria ndo existem salas de cinema,
por exemplo, ou outros espagos culturais. E conveniente abrir as porteiras para além do
ambiente urbano, porque, de forma intencional ou ndo, gera esquecimentos de memorias, e pela
ligacdo entre ela e as identidades, ha também outras consequéncias.

SupUnhamos ainda que, atraves de estratégias e taticas, o impresso priorizaria a
investigacdo e levantaria questionamentos acerca da producdo cultural do Piaui e da sua
valorizacdo, produziria reflexdes e discussdes que ecoariam nas memorias coletiva e histdrica,
deixando rastros e indicios no Estado e observamos com a realizacdo da pesquisa que em
Revestrés o teor critico e reflexivo € nitido, especialmente, nas suas Entrevistas, Reportagens e
em matérias, utilizado de modo estratégico pelo periédico com questionamentos que se
apresentam a partir dos titulos e chamadas e também a partir de agdes taticas, com abordagens
sobre temas que fogem dos padrdes estabelecidos pelo impresso ao longo dos anos. Porém, ndo
obstante a importancia e a essencialidade da critica no jornalismo especializado em cultura,
notadamente, no texto denominado critica cultural ou por outros de resenha, o que observamos
é a auséncia desse formato jornalistico no periddico em estudo.

A revista adota taticas no sentido de trabalhar maneiras de fazer diferentes e inventivas,
indo além das paginas impressas. Assim, intervém nas praticas culturais ao realizar saraus,
eventos que contam com intervencgdes de artistas musicais e literarios, em Teresina, bem como
ao encomendar intervencgdes urbanas a artistas como forma de divulgar a propria revista de
Jornalismo Cultural e a cultura, as quais sdo publicadas no préprio impresso, como aconteceu
em “Revestrés: ja pra rua!” sobre a relacdo da publicagdo com a cidade, atraves do olhar de
artistas. No entanto, outra vez, as astucias investidas pelo impresso se situa no ambiente da
capital do Piaui, limitando as a¢Ges que poderiam ecoar nas memorias coletiva e historica,
deixando rastros e indicios em todo o Estado.

Embora as dicas de livros, filmes e exposi¢Oes tenham identificagdo com a chamada
agenda cultural considerada prejudicial ao jornalismo especializado em cultura pela

superficialidade com que as manifestacOes sdo tratadas, a revista dispde colunas desse tipo, mas
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o faz com a tentativa de se diferenciar, com a humanizacdo do contetdo. Por meio de
colaboradores, trabalha notas com sugestfes baseadas nos gostos pessoais dos convidados.
Dentro da mesma proposta de valorizacdo das pessoas notadamente piauienses ou aquelas que
tém alguma ligacdo com o estado, Revestrés aborda personagens, conta historias de gente, e
essa postura do periodico ajuda a criar identificacdes entre o leitor e a revista e entre o leitor e
o Piaui, fortalecendo uns aspectos identitarios e renovando outros.

Finalmente, como ultimo objetivo especifico propomos avaliar quais aspectos
identitarios e mnemonicos da cultura piauiense estdo sendo construidos, reconstruidos e
valorizados na revista editada no Piaui. A hipdtese de que o impresso especializado em cultura
resgata peculiaridades dos piauienses e as coloca em discusséo, valorizando aspectos culturais
do estado que ja estdo postos e, assim, contribuindo para o fortalecimento das identidades, mas
também propondo sua reconstrucdo a partir do reconhecimento de outras caracteristicas foi
confirmada. As estratégias de Revestrés demonstram uma revista que tem o intuito de enaltecer
e de resgatar caracteristicas que estdo vinculadas ao ser piauiense, mesmo do ponto de vista
popular, do senso comum, ao trabalhar pautas como a seca, em Ensaios fotograficos, por
exemplo. O plano estratégico ajuda a manter a publicacdo especializada com a ratificacdo de
praticas e aspectos culturais historicamente ligados ao estado por razdes diversas. Da mesma
forma, tal planejamento editorial propde a renovacao, a continuidade da construcdo da cultura
local pelo enaltecimento e ligacdo de outras préaticas, como a arte de rua, a grafitagem.

O uso de taticas também colabora com a manutencédo da revista e com a reconstrucao
da cultura, pois elas dizem respeito as maneiras de fazer que fogem do eixo planejado e partem
para a exploragédo de outros aspectos da cultura dentro de atitudes inventivas que se encontram
na diagramac&o e no uso de elementos gréaficos e recursos visuais, como cores, textos e fotos,
gue chegam a reinventar as praticas engendradas pelo Jornalismo Cultural feito no Piaui,
valorizando acdes cotidianas em uma proposta que passa pela perspectiva de um novo olhar
sobre a cultura piauiense e chega as identidades. Ainda assim, consideramos necessaria a
ampliacdo das estratégias e taticas para abordagem de forma mais continua e menos timida de
culturas, como a indigena e a negra, que tém presenca significativa no Piaui historicamente.
Existem comunidades que preservam as tradi¢fes e costumes até os dias atuais, seja por meio
de praticas, como a danca, seja por meio de maneiras de viver, como as gque estdo embasadas
nas crencas religiosas.

Reconhecemos que o jornalismo ndo é o Unico interventor na constru¢do das memorias
e que as lembrangas sdo individuais e coletivas, mas que ele é um dos que trabalham nessa

construcdo, € um dos lugares de memdria. A analise de uma revista vinculada ao Jornalismo
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Cultural, como Revestrés, possibilita a leitura sobre como o trabalho vem sendo executado pela
equipe que faz o impresso e sobre quais memorias esta deixando, como esté deixando, assim
também nos ajuda a entender o jornalismo como peca fundamental para a democratizacao e
acesso as diferentes culturas. Considerando a Revestrés como um lugar de memoria da cultura
piauiense, percebemos que essas lembrangas sdo muito favoraveis a cultura da cidade, ao
urbanismo, ao que € moderno no Piaui, e desfavoraveis ao que é do interior, ao que é ruralizado,
assim como as manifestacfes da cultura negra e indigena que, portanto, sdéo memdarias que estdo
sendo marginalizadas pelo impresso. Sugerimos a ampliacdo da abrangéncia geografica e de

contetdo para que, nem as memorias, nem as identidades piauienses sejam prejudicadas.
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