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RESUMO

MORAES, Gislane da Conceicdo Lima Camelo de. Regionalizagdo da midia piauiense: um olhar sobre 0s programas especiais
da TV Cidade Verde. Teresina, 2016. 165 f. Dissertacdo (Mestrado) — Universidade Federal do Piaui, Centro de Ciéncias da
Educacédo (CCE), Departamento de Comunicagdo, Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo, Teresina, 2016.

O processo de globalizagcdo da comunicagdo faz surgir novos fluxos de informacdo e espagos de
interacdo, ndo mais apenas ligados ao espaco fisico comum, mas redimensionados pelas tecnologias e
com impactos nas configuragdes das relagbes humanas. Ocorre, assim, o intercdmbio de contetdos
simbdlicos das mais variadas regides, contribuindo para a constru¢do de hibridismos sociais e para a
sedimentacdo da sociedade em rede. Paralelamente ao movimento dos fluxos mundiais de informacéo,
observa-se a necessidade de aproximacgdo dos individuos com sua propria realidade. O paradoxo
dualistico de aspectos globais e regionais no contexto da comunicagdo abre espaco para o surgimento e /
ou fortalecimento de midias regionais. Nesse cenario, a presente dissertacdo objetiva analisar a
regionalizacdo da TV Cidade Verde, afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisédo (SBT), com sede em
Teresina, capital do Piaui, Brasil, tendo por base os programas especiais veiculados pela emissora,
compreendendo-0s como estratégia de regionalizacdo midiatica. A partir de entdo, sdo objetivos
operacionais: (1) estudar o processo de regionalizacdo da midia, em especial, no cenario nacional; (2)
elucidar conceitos ligados aos estudos de regionalizacdo, a exemplo de local, regional e global; (3)
compreender como 0s programas especiais veiculados pela TV Cidade Verde se inserem no processo de
regionalizacdo por ela idealizado; (4) identificar as tematicas regionais constantes dos programas
especiais da emissora. Para consecucdo dos objetivos propostos, realiza-se pesquisa de natureza quanti-
qualitativa, de cunho exploratério e descritivo, recorrendo-se a pesquisa bibliografica aliada a pesquisa de
campo, momento em que se utilizam a técnica de observagdo e a entrevista semiestruturada para a coleta
de informacgdes. Para a andlise dos programas especiais produzidos pela TV Cidade Verde, utiliza-se,
ainda, a analise de conteudo categorial, a partir de pressupostos elencados por Laurence Bardin, autora da
referéncia na area. Os programas especiais abordam questbes culturais, econémicas, politicas, dentre
outras ligadas ao cendrio piauiense, procurando aproximar a emissora do publico. Dentre as inferéncias
centrais, destaca-se que a TV Cidade Verde, apesar de demonstrar, empiricamente, interesse na
regionalizacdo, ainda ndo consegue efetivar sua intengdo. E possivel que esteja percorrendo o caminho da
regionalizacdo, mas, ainda, em plano inicial rumo ao que de fato consiste numa TV Regional. Seus
programas especiais ndo tratam do Piaui como um todo quanto ao critério de producdo jornalistica em
confronto & ampla cobertura de sinal que alcanca cerca de 80% do Estado do Piaui. Por exemplo, dentre
o total de 224 municipios, percentual infimo de 1,78% sdo contemplados nos quatro programas
categorizados como regionais no decorrer de um ano de programacao, dos quais dois referem-se a capital
Teresina. A justificativa talvez esteja no fator mercadoldgico aliado as questdes operacionais e
infraestruturais da emissora, quando estdo em jogo as densidades informativa e atrativa para a TV e,
principalmente, para o publico e anunciantes, o que resulta em perda de audiéncia e de investidores.

Palavras-chave: Regionalizagdo. Televisdo brasileira. Piaui — Televisdo. TV Regional. TV Cidade Verde
(Teresina — Piaui).



ABSTRACT

MORAES, Gislane da Conceicdo Lima Camelo de. Regionalizagdo da midia piauiense: um olhar sobre 0s programas especiais
da TV Cidade Verde. Teresina, 2016. 165 f. Dissertacdo (Mestrado) — Universidade Federal do Piaui, Centro de Ciéncias da
Educacédo (CCE), Departamento de Comunicagdo, Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo, Teresina, 2016.

The communication of globalization process makes new flows of information arise, as well as interaction
spaces, not only just linked to a common physical space, but scaled through technologies and with
impacts on human relations settings. Thus, there is the symbolic exchange of content of various regions,
contributing to the building of social hybrids and the consolidation of a social network. Along with the
movement of world information flows, it is observed the need of approaching individuals to their own
reality. The dualistic paradox of global and regional aspects in the context of communication allows the
rise and / or strengthening of regional media. In this scenario, this dissertation aims to analyze the
regionalization of TV Cidade Verde, affiliated with Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), and
headquartered in Teresina, capital of Piaui state, Brazil, based on the special programs aired by the
broadcaster, conducting them as media regionalization strategy. Since then, the operational goals are: (1)
studying the media regionalization process, especially on the national scene; (2) clarifying concepts
related to regionalization studies, locally, regionally and globally; (3) understanding how the special
programs broadcast by TV Cidade Verde suit the regionalization process aimed by this TV station; (4 )
identifying regional issues addressed in the special programs of the station. In order to achieve the
proposed objectives, a quantitative and qualitative research of exploratory and descriptive nature was
carried out, using literature combined with field research, whereas it is used the technique of observation
and semi-structured interviews to collect information. For the examination of special programs produced
by TV Cidade Verde, it is also used the categorical content analysis, from assumptions listed by Laurence
Bardin, reference author in the area. Special programs address cultural, economic, political issues and
other contents linked to the Piaui state scenario, searching for turning the TV station closer to the
audience. Among the central inferences, it is emphasized that TV Cidade Verde, despite demonstrating
empirically interest in the regionalization process, has not been able to carry out its intention. The TV
station may be walking the path of regionalization, but it is still in the initial plan towards what, in fact, is
a regional TV. Its special programs do not address Piaui as a whole and the journalistic production criteria
in comparison to the wide signal coverage reaching about 80 % of the Piaui State. For example, among
the total of 224 municipalities, a small percentage of 1.78 % are included in the four categorized as
regional programs during a year of programming, two of which relate to the capital Teresina. The reason
may lie in the marketing factor combined with the operational and infrastructural issues of the station, as
applied to the informative and attractive densities for the TV and especially to the audience and
advertisers, resulting in loss of viewers and investors.

Keywords: Regionalization. Brazilian television. Piaui - TV. Regional TV. TV Cidade Verde (Teresina —
Piaui).
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1 INTRODUCAO

Durante o tempo em que o processo de globalizacdo foi avancando pelo mundo e
disseminando novas e diferentes formas de conceber a realidade social, algumas tendéncias
nasceram nesse ambiente pleno de regras emergentes, ditames proprios e contrarios aqueles até
entdo vigentes, ainda que sempre efémeros e oscilantes. Nesse contexto, surge uma alternativa
na contemporaneidade marcada por a¢cdes globais rumo a uma ideologia homogeneizadora, a fim
de propor uma ruptura na ideia de mundializacdo de culturas e identidades, ou seja, um resgate a
valorizacdo do que é diferente ou familiar e contiguo.

A alternativa que se impde como tendéncia da modernidade refere-se ao fendmeno da
regionalizacdo, destaque deste estudo. Trata-se de tema contemporaneo, que envolve a discussao
de multiplas questdes. Com as flagrantes mudancas politicas, econdmicas e sociais dos ultimos
anos, assuntos sobre a homogeneidade de culturas, a visivel revolucdo das tecnologias de
informacdo e de comunicacdo, as denominadas TIC, a territorialidade, a identidade e a prépria
regionalizacdo ocupam, cada vez mais, posi¢do de destaque devido as facetas e as imbricacGes
que acarretam quando de sua utilizacéo.

O dualismo global / local; global / regional; global / nacional sdo espacialidades
relacionaveis e complexas, porém ndo excludentes e que compreendem a forma atual de perceber
a realidade social nos diferentes ambientes, bem como a atividade de comunica¢do no universo.
Na tentativa de construir referéncias tedricas metodoldgicas, a investigacdo subjacente a
execucdo da presente pesquise insere-se, inevitavelmente, no contexto da modernidade ou da
p6s-modernidade, segundo designacdo de Hall (2001), quando se refere a regionalizacdo da
midia.

No caso do Brasil, a midia televisiva percebe as mudancas sociais tangentes aos aspectos
da globalizacdo e ao mercado aberto a expansao, passando a investir em contetdos regionais em
sua grade de programacdo. O publico, antes limitado aos temas globais e nacionais, comeca a se
“ver” na televisdo (TV) gracas a inser¢do na telinha de questdes que ocorrem no ambiente que
Ihe é familiar. Quer dizer, noticias do dia a dia do cidaddo comum passam a ser cada vez mais
noticiadas a tal ponto que as coletividades se identificam, gradativamente, com 0 universo
midiatico. E quando conquista espaco e denominacgdo propria a midia regional — aquela que, sem
deixar de lado o contexto e os eventos globais, insere-se no lugar e mostra seu entorno em
conexdo com as transmuta¢6es no mundo. Rememora-se, porém, que assumir a pretensdo de
atuar como midia regional requer atribuicGes proprias, com frequéncia, complexas e, acima de

tudo, permanentemente, em prol da tessitura social.
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Como decorréncia, estudos e pesquisas sobre a midia regional televisiva sdo sempre
atuais e necessarias ao bindbmio midia x sociedade. As reflexGes a seu respeito surgem neste
panorama: @ barreiras informacionais transformadas e alargadas; @ profundas alteracGes nas
formas convencionais de comunicacdo, que passam dos contatos face a face para a comunicacao
interativa e mediada; © intervencdo desmedida das redes eletrdnicas de informacéo, énfase para
a internet. ExpressGes como sociedade da informacdo / sociedade do conhecimento / sociedade
da aprendizagem circulam no meio social e referem-se as mudancas econémicas, politicas e
socioculturais advindas da revolugdo cientifica registradas desde o século XIX, explosdo
documental e desenvolvimento tecnoldgico contemporaneo. E nesta sociedade, onde informacéo
e conhecimento se expandem e se globalizam, a midia torna-se responsavel direta por uma
demanda desenfreada de informacdes, demanda esta que ganha forca por todo o planeta.

E evidente que a midia regional apresenta-se como vertente contemporanea das pesquisas
comunicacionais. E preciso concentrar estudos nesta vertente. Para Oliveira (2006, p. 15), é
imprescindivel destacar o crescimento a passos largos da producdo de conteddos regionais nas
mais diferentes midias e de diferentes naturezas, incluindo conteddos publicitarios, jornalisticos
e de entretenimento. Em sua opinido, € inegavel a urgéncia de pesquisas especificas e
sistematicas alusivas as “[...] configuragdes e a atuagdo [dos veiculos de comunicagdo], bem
como as estratégias utilizadas junto aos publicos e anunciantes para afirmagédo de seus lugares
como veiculos regionais.” Nessa perspectiva, conglomerados de comunica¢do redefinem-se com
0 intuito de identificar e conquistar novos mercados. A Rede Globo de Televisdo ou Rede Globo
ou TV Globo, ou, simplesmente, Globo (Rio de Janeiro, RJ), por exemplo, apds concessao dada
pelo presidente Juscelino Kubitschek de Oliveira (Juscelino Kubitschek ou JK), em 1957, aposta
numa grande expansao regional por meio de sua transmissdo, coincidindo com o desejo de
integracdo nacional propagado pelos governos militares. Na opinido de Jambeiro (2001), o
comportamento mercadoldgico da Globo leva seus concorrentes a acusa-la de tendenciosidade na
cobertura editorial, haja vista que o pais vivia, a época, uma fase marcada por fortes
questionamentos ideoldgicos massivos.

A Rede Globo passa a se empenhar em producdes e publicos regionalizados com maior
intensidade nos anos 90 do século XX, periodo este em que 0s servicos de tevé se beneficiam
bastante da construcdo de um sistema nacional de integracdo de telecomunicacbes, com o
crescimento veloz da industria televisiva, que passa a ocupar lugar proeminente entre 0s meios
de comunicacédo no Brasil. Tal postura Ihe confere o papel de pioneira na conquista de espacos
regionais e na veiculacdo de espacos regionalizados, resultando em investimentos na

infraestrutura do setor jornalistico e comercial das chamadas afiliadas.
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Considerando estas assertivas e consciente da pertinéncia de investigagdo da midia
televisiva regional é que a pesquisa sobre a TV Cidade Verde (uma midia que se pretende
regional) parece oportuna no momento histoérico atual, posto que o papel assumido por um
dispositivo de comunicacdo regional interfere diretamente na vida em sociedade. E preciso
reforcar que os estudos que se comprometem na analise dessa industria cultural tendem a
favorecer melhor compreensdo critica do meio, visto que a TV veicula, cotidianamente,
conteddos simbolicos com objetivos variados.

Acrescenta-se, ainda, que, além da motivacdo pessoal em analisar a producdo televisiva
de contetdo regional no Estado do Piaui (Pl) feita pela TV Cidade Verde (TVCV), é
inquestionavel que a emissora vem demonstrando, empiricamente, o desejo de regionalizacao de
seus contetidos por meio da insercdo de programas especiais em datas comemorativas para o
Estado e em eventos importantes do cenario nacional e mundial, a exemplo do especial de Natal
e da cobertura do carnaval. A intencao ¢ valorizar as “coisas” do PI e despertar o sentimento de
amor a terra natal no piauiense, destruindo estereétipos de inferioridade com relacdo as
potencialidades, as riquezas e aos valores culturais, o que corresponde ao fortalecimento da
identidade dos cidad@os piauienses ou das pessoas que aqui residem. Alids, a inclusdo de
programas especiais a grade de programacdo televisiva do Grupo é uma das estratégias que
justifica o slogan: “TV Cidade Verde: boa imagem do Piaui.”

Outra motivacdo resulta no interesse pela tematica televisdo e regionalizacdo em seus
mais diferentes contextos. Nos dias de hoje, percebe-se crescente tendéncia de abolir o uso da
expressao meios de comunicacao de massa (MCM), no Brasil ou fora dele, levando em conta que
a caracteristica central da inddstria cultural é a exploracdo comercial e a vulgarizacdo da cultura,
produzindo, sobretudo, entretenimento, em detrimento do pensamento reflexivo. Decerto, a
massificacdo padroniza e uniformiza as diferencas individuais, com a finalidade Unica e feroz de
maximizar os lucros dos grandes grupos empresariais de comunicacao, indiferentes ao risco de
alienacdo, aculturagdo, perda de criticidade e passividade a que expde o publico, o que justifica a
objecdo de profissionais e tedricos em relacdo ao uso da expressdo (TARGINO, 2009). Mesmo
assim, afirma-se que a TV, apesar de todos os sendes, persiste como um MCM por exceléncia.
Possui caracteristicas singulares. Ao unir audio e imagem, torna-se poderosa na captura de
audiéncia cativa. Atrai pessoas de todas as faixas etéarias e de diferentes niveis de escolaridade
com demandas informacionais bastante distintas. Como diz Dourado (2011, p. 29), em estudo

sobre a Globo, mas que pode ser aplicado a TV em geral:

Como industria cultural, a televiséo [...] é revolucionaria e intrigante, tanto pelo
imediatismo presente em suas praticas como pela sedugdo que exerce junto a
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populacéo, gragas & programacdo variada, ao emprego de recursos tecnologicos
de ponta e a explosdo de consumo doméstico de aparelhos eletronicos. O debate
sobre a cidadania midiatica ganha aportes variados de discussdo. Dentre eles,
estdo o marketing e o merchandising sociais como trampolim para a inter-
relacdo cidadania x televiséo [...]

Em se tratando da TV Cidade Verde, é ela uma emissora situada no Piaui, regido
localizada no Vale do Parnaiba, Nordeste (NE) Ocidental ou Meio-Norte Ocidental do Brasil. A
area do Estado compreende, segundo o ultimo censo do IBGE, 251.273.186 km?, o que
corresponde a 16,18% do NE e 2,95% das demais areas do pais, sendo a terceira Unidade
Federativa do Nordeste e a décima primeira, em extensdo territorial. A sede da tevé estd na
capital Teresina, local que reine o maior centro populacional do Estado, atualmente com
populacdo de 822.363 habitantes. Além de concentrar o maior nimero de indUstrias e comércios,
mantém intenso fluxo comercial e constitui “quartel-general” dos poderes executivos e
administrativos da macrorregido e, assim, representa espaco onde ha a maior demanda de
contetdos explorados pela TVCV em sua programacao diaria.

O Piaui possui, hoje, 224 municipios, que estdo agrupados em quatro mesorregioes e em
15 microrregides. Entre as principais cidades, estdo: Teresina, Parnaiba, Picos, Piripiri, Floriano
e S&o Raimundo Nonato. O regional trabalhado na pesquisa leva em consideracdo a questao
territorial, a politica administrativa e, também, as marcas socioculturais que podem ser vistas nas
perspectivas teoricas de Bazi (2001); lanni (1999); Lima (2010); Oliveira (2006); Ortiz (1999);
Peruzzo (2002); Santos (2013a, 2013b) e outros.

O IBGE, ao longo dos anos, vem realizando classificagcdes do territorio brasileiro, porque,
no Brasil, além da vasta extensdo continental, as acentuadas idiossincrasias entre as regies
impossibilitam a manutencdo do territorio nacional em sua integralidade. A primeira dessas
classificacGes se da em 1946. O pais é dividido em unidades chamadas zonas fisiograficas
tomando como fundamento critérios fisiograficos, humanos e econémicos. A atual divisdo do
pais, aprovada em 1989, separa as areas em mesorregifes, agrupamentos determinados por
variaveis politicas, em funcdo da proximidade geografica; microrregides / fragmentos do
territério municipal, constituidos em funcdo de demandas administrativas ou habitacionais (caso
de Teresina); e macrorregides, unido resultante da divisao territorial estabelecida pelo Estado,
concentrando, para fins administrativos, unidades da Federacdo brasileira, a exemplo da regido
Nordeste (MARQUES DE MELO, 2009).

Retomando o caso da TV Cidade Verde, foi ela fundada pelo empresario Jesus Elias
Tajra, afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT). Surge como TV Pioneira, no dia 23 de

marco de 1986. Atualmente, possui programacao local / regional e cobertura jornalistica
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direcionada a aspectos sociais, culturais, politicos, operacionais e econdmicos do Pl e suas
estratégias mercadologicas sdo reconhecidamente bem definidas. No que se refere ao projeto de
regionalizacdo, ao que tudo indica, ha crescentes investimentos na producdo de conteudos
regionais, o que se percebe na veiculacdo de programas diarios da emissora com repercussao nas
outras midias do Grupo, como se vera em momentos posteriores, o que permite inferir a intencéo
em regionalizar diferentes plataformas de propriedade da organizacdo midiatica.

Reitera-se a intencdo de reforcar a atuacdo da TV Cidade Verde rumo a regionalizagéo,
até porque, no presente momento, ela ja mantém cobertura sub-regional que abrange cerca de
80% dos municipios piauienses. No entanto, a programacao diéria persiste voltada, porém, para
as cidades polos do Estado, com destaque para a capital. Aqui, chamam atencédo estratégias até
entdo utilizadas, como: producdo de programas especiais; cobertura de eventos importantes no
Estado; apoio e incentivo ao esporte e a cultura. Na verdade, sdo acdes taticas, isto &,
procedimentos empregados com a pretensdo de obter éxito em empreendimentos voltados a
interesses diversos. No caso dos especiais, estes sdo produzidos e exibidos ha mais de 10 anos.
Seu formato varia conforme a criatividade dos idealizadores, indo de telejornais,
teledramaturgia, gincanas, documentarios, etc. O fim, porém, ndo altera consubstancialmente. E
sempre 0 mesmo: conquistar novos mercados e obedecer a ordem capitalista. Alguns programas,
por exemplo, permanecem até os dias atuais na programacdo anual da TV em pauta,
consolidando um calendario fixo de realizacao anual.

Em 2016, a TVCV comemora 30 anos de vida, fiel a sua preocupagdo com a historia do
Piaui. O Grupo possui outros segmentos no ramo da midia e da industria cultural — a Revista
Cidade Verde (periédico semanal sobre temas variados acerca do Piaui) e o portal de noticias
cidadeverde.com —, posteriores a TV. Estdo também em Teresina e ambos se mantém
mergulhados na producéo de contelidos regionais.

Diante do exposto, o presente estudo dedica olhar especial a regionalizacdo da midia e

enuncia como problemas de investigacao as seguintes indagacoes:
1. Como os programas especiais exibidos pela TV Cidade Verde contribuem para o
processo de regionalizacdo da emissora?

2. Que questBes do cenario piauiense sdo tratadas nos programas especiais da emissora?

3. De que forma essas questdes sdo tratadas?
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4. Que concepcdo de TV Regional a TV Cidade Verde contempla por meio desses

programas?

Como pressupostos postula-se que:

1. ATV Cidade Verde via programas especiais investe na regionalizacdo como tentativa de

consolidar sua marca e ocupar a lideranca de mercado no Piaui.

2. Os programas especiais veiculados pela TV Cidade Verde integram um projeto mais
amplo de regionalizacdo da midia, no qual os outros produtos do Grupo (Revista Cidade
Verde e o portal de noticias cidadeverde.com), também inserem em suas pautas itens
ligados a aspectos culturais, econdmicos, politicos, religiosos e outros da realidade

piauiense.

3. Os programas especiais sao produzidos como forma de atrair investimentos publicitarios

regionais.

4. A TV Cidade Verde produz uma narrativa que mostra o Piaui de maneira diferente da
representada por uma historiografia de pobreza e miseria, construida ao longo dos anos, a
partir de um plano imaginério de subdesenvolvimento em relagdo as demais regiGes do
pais, inclusive a macrorregido onde se localiza, o Nordeste. A Cidade Verde tenta mudar
tal panorama, apesar de, em termos concretos, o desenvolvimento econémico do Estado

ser, de fato, timido em relagc&o ao cenario nacional.

Portanto, objetiva-se, em termos gerais, analisar a regionalizacdo da TV Cidade Verde,
com sede em Teresina, capital do Piaui, Brasil, tendo por base os programas especiais veiculados
pela emissora, compreendendo-0s como estratégia de regionalizacdo midiatica. A partir de entéo,
sdo objetivos operacionais: (1) estudar o processo de regionalizagdo da midia, em especial, no
cenario nacional; (2) elucidar conceitos ligados aos estudos de regionalizacdo, a exemplo de
local, regional e global; (3) compreender como o0s programas especiais veiculados pela TV
Cidade Verde se inserem no processo de regionalizacdo por ela idealizado; (4) identificar as

tematicas regionais constantes dos programas especiais da TV.
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Trata-se de pesquisa de natureza quanti-qualitativa, tendo em vista 0s aspectos e
instrumentos que possibilitem o trabalho quantitativo no momento que requer mensuracdes e
qualitativo no trabalho interpretativo e analitico dos dados. Ademais, configura-se como estudo
de cunho exploratorio e descritivo, recorrendo-se a pesquisa bibliografica aliada a pesquisa de
campo, momento em que se utilizam a técnica de observacéo e a entrevista semiestruturada para
a coleta de informac0es. Para a analise dos programas especiais produzidos pela TVCV, utiliza-
se a analise de contetdo (AC) categorial com base nos pressupostos elencados por Laurence
Bardin, autora da referéncia na area, acrescentando-se que as informacbes alusivas aos
procedimentos metodolégicos constam de capitulo especifico, qual seja, a quarta grande parte da
dissertacéo.

Em termos de estrutura, além deste capitulo introdutério com os elementos essenciais, a
semelhanca da apresentacdo do tema, dos objetivos e das justificativas, o capitulo dois versa
sobre a globalizacdo e seus antecedentes histdricos, incorporando estudo acerca de conceitos em
torno dos elementos — regional e local. Obviamente, é impossivel omitir aspectos sobre a
regionalizacdo da midia brasileira e, por fim, discutem-se aspectos de sua atuacdo como
poderosa estratégia midiatica.

O terceiro capitulo, por sua vez, discorre acerca da evolucdo histérica da TV e suas
configuracdes no decorrer do tempo, dando énfase aos avancos em territorio nacional, uma vez
que a televisdo chega ao Brasil nos anos 50 do século XX, competindo com o radio até se
sobrepor, na atualidade, como midia nacional e regional de maior audiéncia. Essa grande secéo
também revé a midia regional e apresenta duas gratificantes experiéncias nacionais.

Indo além, o capitulo seguinte — o quarto — relata os procedimentos metodoldgicos
utilizados. Isto pressupde identificar a tipologia e a natureza da pesquisa, incluindo a area
geografica da investigacdo cientifica, elemento basico para um estudo de caso. Seguem dados
sobre populacdo / amostragem / recorte amostral e detalhamento acerca das técnicas de coleta de
dados (observacéo e entrevista semiestruturadas), com énfase para o método da AC, sem relegar
a descricdo acerca do objeto central de estudo, no caso, a TV Cidade Verde.

O quinto capitulo, num primeiro momento, descreve projetos da TVCV, dentre os quais
estdo: Aniversario de Teresina; Aniversario do Piaui / “Viva Piaui”; Natal da Cidade; e
Cobertura do pré-carnaval de Teresina, especificamente, o Corso. No segundo momento, é o
momento de discussé@o das quatro unidades amostrais que correspondem aos programas especiais
da tevé: “Teresina Conectada: 162 anos; “Viva Piaui: o valor da nossa historia”; “Natal da
Cidade: a histdria do menino Jesus”; e “Corso 2015.” E exatamente o momento de discutir os

resultados, essencialmente, os programas especiais da TV Cidade Verde e analisa-los a luz do



24

marco tedrico adotado na pesquisa para perceber seu nivel de avango frente a regionalizacdo da
midia brasileira / piauiense.

Seguem as consideracfes finais visando arrematar algumas inferéncias, mas sem tom
conclusivo, impossivel em estudos desta natureza, por sua natural mutabilidade. Segue a lista de

fontes bibliograficas impressas e eletrdnicas compativeis com os topicos trabalhos no decorrer da

dissertacéo.
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2 GLOBALIZACAO E REGIONALIZACAO DA MIDIA

Seguem informacdes acerca dos antecedentes histdricos do processo da globalizagdo em
suas vertentes e variagdes conceituais e terminoldgicas, além de consideragdes similares
envolvendo o regional e local. Posteriormente, discute-se acerca da regionalizagdo, com o
objetivo de mostrar como a globalizagdo, mesmo ao propor um modelo social unico, relaciona-se
com outro paradigma, desta vez, fragmentado e diversificado, exatamente, a citada
regionalizagdo, vista em termos genéricos e no caso especifico da midia nacional. Por fim, o

capitulo contempla a regionalizagdo como estratégia midiatica.

2.1 Globalizagdo: antecedentes historicos e controvérsias conceituais

Os termos regionalizagdo, regionalidade e regionalismo tém sido empregados, com
frequéncia, em territério nacional, desde as Ultimas décadas do século passado, quando o
fendmeno da globalizagcdo surge com mais intensidade e as inovagdes tecnologicas ampliam 0s
horizontes da economia, da comunicagédo e das relagdes sociais, permitindo ressurgir 0 apreco
pelo que é regional e também local, pelo que é proximo e familiar. Para lanni (1999, p. 29), ndo
restam davidas de que, “em vez de ser um obstaculo a globalizacdo, a regionalizagcdo pode ser
vista como um processo por meio do qual a globalizacao recria a nagdo, de forma a conforma-la
a dinamica da economia transnacional.”

O evento ocorre porque a globalizacdo consiste em fend6meno vasto e denso. Objetiva a
amplificacdo de um sistema unico, a fim de homogeneizar os mercados, numa visdo econémica,
incluindo nessa busca de unificagdo, também, os individuos, suas préaticas e 0s espagos habitados
por eles, embora tudo ocorra em diferentes graus, circunstancias e sob multiplas situacGes. Para o
autor, o processo envolve “o local, o nacional, o regional e o mundial, tanto quanto a cidade e o
campo, os diferentes setores produtivos, as diversas for¢as produtivas e as relagdes de produgdo”
(IANNI, 1999, p. 29).

Essas mudancas, no contexto histérico da sociedade em direcdo a formacdo de um
sistema Unico sdo caracteristicas de um periodo chamado modernidade. Embora sejam muitas as
concepcdes vigentes, para Arnason (1998), por modernidade, entende-se um conjunto de
reajustes e inovagdes do ambiente social, cultural e fisico que os agentes sociais adotam
voluntariamente. Sob esta perspectiva, ndo necessariamente consensual, as acdes ligadas a
globalizacdo fazem parte da era moderna e constituem o desejo de integracdo cultural,

econdmica e social do planeta, sob a hegemonia de determinadas poténcias econdmicas € em



26

conformidade com a dicotomia excludente centro / periferia, presente em periodos anteriores da
histéria da humanidade. No entanto, sabe-se que, a unificacdo do globo é simples utopia, uma
vez que inexiste a probabilidade de acontecer de maneira equanime e igualitaria em todas as
partes do planeta e em todos 0s segmentos das coletividades mundo afora.

Logo, a ideia de um mundo global, de tempo simultaneo em todas as partes, nem é
generalizada nem tampouco genuinamente verdadeira. Segundo Santos (2013a, 2013b), os
grandes atores do tempo real, donos da velocidade e autores do discurso ideoldgico, estdo, de
fato, no comando desse processo, que é per se heterogéneo, haja vista ser exclusivo para um
namero reduzido de atores. A velocidade somente esta ao alcance de um numero limitado de
individuos e sempre, segundo as possibilidades de cada um. Ademais, as distancias que se
imp&em tém significacdo e efeitos diferentes para cada um.

Consequentemente, seguindo este raciocinio, € possivel constatar tal discrepancia em
simples confronto entre cidades do sertdo brasileiro e lugarejos norte-americanos ou de outras
nacdes do Primeiro Mundo. As chances de acesso a tecnologia, a internet, e, por conseguinte, ao
manancial de informac6es em circulacdo € flagrantemente desigual nesses espacos em face de
diferentes e multiplos fatores, que se alocam desde a propria historia de colonizacdo de cada
pais. E nessa conjuntura que a ideia de mundo global ndo é uninime, uma vez que produz
sentidos e efeitos distintos, conforme as oportunidades de acesso a informacdo. Ao tratar das
mudanc¢as do jornalismo na contemporaneidade, segundo Targino (2009), como em nenhum
outro momento histérico, agora, a sociedade da informacdo / sociedade do conhecimento /
sociedade da aprendizagem se organiza em torno da informacéo e de inovacges tecnoldgicas que
exalam novidade. Caracteriza-se pela aplicacdo continua de conhecimentos na geragdo continua
de novos outros saberes, num ciclo continuo e incessante, cujos dispositivos sociais se engajam
na producéo do capital cognitivo.

Assim, Santos (2014) chama atencdo para o fato de que inexiste um espaco global, mas
espacos de globalizagéo ligados por redes. Propde, entdo, que a globalizacdo seja pensada — na
perspectiva de uma geografia de redes — sendo o conceito de lugar fundamental para enfocar
esses procedimentos. Isto porque as pessoas vivenciam tdo somente pequena porcdo do espaco
geografico, que é exatamente o lugar, por ele concebido, como a funcionalizacdo do mundo, ou
seja, é pelo lugar ou no lugar que o mundo é percebido empiricamente. Ndo restam davidas,
pois, de que a ordem global impde, a todos os lugares, uma racionalidade univoca e uniforme.
Para esse autor, em resposta imediata e inevitavel, os lugares respondem ao mundo em

consonancia com os diversos modos de sua propria racionalidade.
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Na realidade, o que o autor sugere, ao lado de outros tedricos, como Moraes (2012), é
uma reflexdo no sentido de perceber, na realidade, o que é a globalizacdo; quais sdo suas
consequéncias humanas e geogréaficas; qual sua perspectiva frente as mudancas tecnologicas
advindas de seu avanco e que sdo marcantes na reconfiguracdo dos lugares do planeta. Ha, pois,
globalizagbes diferentes em cada lugar onde ocorrem, pois nesses espagos existem ou
sobrevivem culturas, tradi¢6es, identidades e sociabilidades que recriam a globalizacdo, gerando
sua proépria razéo.

Enfim, a globalizacdo consiste em fendmeno gerador de transformagdes em diferentes
setores da sociedade e, simultaneamente, em fendmeno promotor de acentuadas modificagdes na
forma pela qual a realidade é percebida e construida pelo homem, apesar de ndo constituir
consenso para todos, em razdo de sua natureza complexa e de dificil compreensdo e captacao.
Isto porque, ha quem diga e insista que a globalizacdo ndo se da da mesma maneira em todos 0s
lugares. Dizendo de outra forma, a no¢do do global é refutada por pesquisadores de diferentes
areas de atuacdo, a exemplo do economista Paulo Nogueira Batista Jr., que a visualiza como
mera continuidade da expansdo do capitalismo pelo mundo, isto é, a internacionalizacdo de
capitais ou uma nova roupagem para o velho imperialismo: nada além de um processo historico
bastante antigo e desgastado. No texto “Mitos da globaliza¢do”, o economista detalha cinco

mitos e termina por afirmar:

[...] E preciso tomar distancia das nocdes falsas ou exageradas que correm o
mundo & procura de consumidores incautos. “Globalizagdo” ¢ um mito que
exagera o peso e o alcance das forgas econdmicas de &mbito internacional. Os
Estados nacionais, sobretudo nos paises mais bem-sucedidos, ndo estdo
indefesos diante de processos econdomicos “globais” incontrolaveis ou
irresistiveis. Ao contrario do que sugere o fatalismo associado a ideologia da
“globaliza¢do”, o desempenho das economias e o raio de manobra dos governos
continuam a depender crucialmente de escolhas nacionais (BATISTA JR,,
1998, ndo paginado).

Em outras palavras, por ser ambiguo e cheio de conotacdes, o termo torna-se ferramenta
de facil manipulacdo ideoldgica. Se o consenso ndo existe, mais do que nunca, o fendbmeno
global nio deve ser visto apenas por um Unico espectro. E essencial concebé-lo pela Gtica
econbmica, social e politica, conforme Ramos (1999) ressalta. Na mesma linha de pensamento,
Sodré (2012) reitera que a globalizacdo deve ser entendida e analisada sob varios sentidos. O
significado da palavra ou a acdo de um ator social em face de tal significacdo se altera de uma
pessoa para outra, de um tempo para outro, de um espaco para outro: ora nomeia um fenémeno

sem distorgdes, conflitos ou antagonismos; ora revela todas essas representacoes e definigdes.
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Portanto, a conjuntura demonstra o relativismo das significa¢6es da palavra globalizacéo,

podendo constituir uma ideologia do ponto de vista particular:

Os materiais de uma ideologia sdo a linguagem e seus recortes praticos,
denominados “discursos.” Quase sempre se achou que a linguagem refletia uma
realidade dada a priori e que os discursos organizavam os reflexos. Hoje,
todavia, fica bastante claro que a linguagem cria, mais do que reflete, a
realidade [...] E a midia ou conjunto dos meios de comunicacdo de que se vale
fortemente a ideologia globalista é, a exemplo da velha retérica, uma técnica
politica da linguagem (SODRE, 2012, p. 22).

O autor citado refere-se as interpretagdes que a palavra pode assumir, estando propensa
ao reducionismo ou a discursos de interesse particular. Tudo isso devido a carga de
complexidade que o termo envolve, existente ndo somente num Unico contexto ou campo
cientifico, mas interagindo com outras areas do conhecimento de forma interdisciplinar, no
ambito das ciéncias humanas. A globalizacdo carrega referéncias historicas de outros sistemas
antes predominantes e — algumas vezes — concomitantes a sua atuacdo, a semelhanca de outros
pleitos, como o nacionalismo e o imperialismo.

Para Arnason (1998, p. 234), “o termo globaliza¢do pode ser empregado tanto em relacao
a um processo historico como a uma mudanca conceptual em que ele é — tardiamente e ainda
assim incompletamente — refletido.” O sentido mais vasto que existe do termo parece ou pode
estar na ideia de mundo inteiro como unico lugar, como espécie de um sistema mundial onde a
condigdo humana também é global.

Assim, fica evidente a complexidade do fendmeno da globalizagdo e o poder simbdlico e
ideoldgico produzido em nossas coletividades em face da ideologia mercantilista subjacente. O
interesse na unificagdo de povos, culturas e ragas esconde, quase sempre, pensamentos
dominantes de poder através do incentivo a agdes globalizantes. A nocdo do imperialismo
cultural, econdémico e social apresenta-se para as grandes poténcias mundiais, 0 que tende a
justificar (como se fora possivel) a corrida para a dominacdo do planeta. Poder, hegemonia e
dominacdo do mundo sdo alguns dos sentidos subliminares do fendmeno global.

Em contraponto, no contexto social, modifica-se a perspectiva com as acoes globais.
Devido a massificacdo do conceito de homogeneidade, os cidaddos caminham em sentido
contrario — do homogéneo para o heterogéneo — em todos 0s segmentos da vida cotidiana: na
vida em familia, na alimentacdo, nas vestimentas, etc. Os individuos retornam as suas raizes e
diferenciacGes, como forma de reinvindicacdo a op¢do de globalizacdo, visando a valorizagdo de

seus costumes, seus valores culturais e sua identidade.
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As regides ndo sdo apenas resultantes de interesses econdmicos, mas envolvem
questdes de toda sorte [...] Processos historicos, tradicbes e costumes,
dependéncia de servicos publicos, semelhancas culturais e linguisticas, etc. sdo
consideradas neste processo complexo de agrupamentos e reagrupamentos
espaciais (PERUZZO; VOLPATO, 2009, p. 14).

Na realidade, a regionalizagdo aproxima a globalizacéo (ndo de forma excludente, mas
recriadora de espacos, qual seja, na visdo de tendéncia transformadora) a percepcdo de mundo
igual e presente na contemporaneidade. No que compete a comunicacéo, a regionalizacdo esta na
esfera do sistema mundial — tecnologia, fluxo acelerado de informacGes, politicas mundiais,
economias transnacionais — mas € no lugar (bairro, cidade, Estado, pais), nesses espacos, que a
regionalizacdo se da. Trata-se de uma ordem diferente da globalizacdo, com vistas a valorizacédo

do que é contiguo / familiar / singular.

A ordem global é desterritorializada, no sentido de que separa o centro da agéo
e a sede da acdo. Seu espago, movedico e inconstante, é formado de pontos,
cuja existéncia funcional é dependente de fatores externos. A ordem local, que
reterritorializa, é a do espaco banal, espacgo irredutivel, porque reline numa
mesma légica interna todos os seus elementos: homens, empresas, instituigdes,
formas sociais e juridicas e formas geograficas. O cotidiano imediato,
localmente vivido, traco de unido de todos esses dados, € a garantia da
comunicagdo (SANTOS, 2012, p. 170).

Esse tedrico esclarece que a relacdo existente entre os espacos € dialética, no sentido de
que, a0 mesmo tempo, cada lugar é objeto de uma razdo global e uma razdo local convivendo
numa logica da racionalidade do espaco. Contornos e conteldos desses espagos Sao
relativamente abstratos, incertos e perturbadores devido as tensdes na dicotomia do que é
préximo e distante, exigindo regulacéo, equilibrio e mudanca na forma de conceber o0 espaco e 0s
fluxos, apesar de ambos néo serem excludentes.

Em sintese, destaca-se que a compreensdo da regionalizacdo da midia exige,
primeiramente, a propria compreensao da globalizacdo, tendo em vista que 0s dois processos
hoje coexistem e que, em tempos globais, organizacdes midiaticas buscam a regionalizacdo
como estratégia de aproximacdo do publico e conquista de novos mercados. Ademais, a
regionalizacdo das empresas do setor de comunicacdo e de seus contetidos configura-se como
oportunidade de valorizar tracos da identidade cultural de Estados e regides, contrapondo-se a
ideia de massificacdo e de homogeneizacgdo, em geral, presente nas a¢des globais.

Com base no exposto, cabe apresentar significacfes historicas da globaliza¢cdo mundial

para melhor entender a dicotomia global / regional, intensificada em meados do século XX,
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considerando 0s aspectos conceituais que envolvem aspectos politicos, econémicos e
informacionais.

Ramos (1999) sistematiza, em linhas gerais, alguns dos principais elementos do global.
Como marco histérico da globalizacéo politica, 0 autor aponta dois acontecimentos. Em primeiro
lugar, a chegada ao poder, em 1985, de Mikhail Gorbachev, como premier do Partido Comunista
Soviético e a queda do Muro de Berlim, em 1989. Em segundo lugar, a configuracdo de agdes de
mundializacdo das reviravoltas politico-ideoldgicas do seculo XX, a propalada integracéo
europeia. E destaca adiante “[...] a consolidagdo de trés polos economicos — de mercado, de
finangas e de tecnologia, que tém como caracteristicas principais a crescente unificacdo do
espaco econdmico por meio da globalizacdo da cadeia produtiva / unificacdo dos mercados” (p.
168). Por fim, no que diz respeito a globalizacdo informativa, em sua opinido, ndo se pode
relegar o papel das TIC no cenario que se anuncia desde os anos 90 (século XX), gerando e
expandindo intensos fluxos informacionais.

Assim, 0s acontecimentos desencadeiam mudancgas significativas na vida social. A
limitacdo antes existente nos setores de informacao, economia e politica, em termos de acgdes
mundiais, abertura e conquista de novos mercados e alcance da comunicacdo no / pelo mundo
cede lugar a ampla politica de acessibilidade para a conquista de novos territorios. Se a captagdo
de espacos rentaveis tem inicio com as grandes navegagoes do século XV e a expansdo posterior
do capitalismo, a ambicdo das poténcias mundiais, agora, munidas de instrumentos sofisticados
tecnologicamente e de politicas de livre acesso a exploracdo externa se estendem,
potencialmente, em perspectiva fisico-territorial e simbdlica.

Tomando como referéncia uma concepcdo positiva da globalizagéo, diante dos impactos
sociais e individuais, Friedman (2009) aponta 10 forcas responsaveis pelas transmutagdes
visiveis nos dias de hoje. Além de acreditar numa planificacdo do mundo com base em eventos
ocorridos na histéria da humanidade que possibilitem transmutacfes em acBes coletivas e
individuais dos sujeitos no espacgo social e, que, portanto, alterem o poder de equalizacdo de
oportunidades, em sua opinido, a globaliza¢do “[...] permitiu que mais pessoas pudessem ligar, ¢
usar, competir, conectar, e colaborar a partir de um poder mais igualitario do que antes” (p. 2).
Independentemente das constatacBes que cerquem sua fala, o autor arrola, dentre as tais forcas, a
internet como instrumento para a conectividade global de baixo custo; a criacdo de softwares
sofisticados de trabalho e em comunidade; o digital movel, pessoal e virtual; a instalacdo de
portais e sites de “in-formagdo”, o Google, o Yahoo, etc.

Na mesma linha de pensamento de Friedman (2009), segundo a qual o mundo nédo é mais

0 mesmo apds a internet — se as alteracfes sdo benéficas ou maléficas € o cerne da discussdo de
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tedricos contemporaneos, haja vista os efeitos que tém gerado na inter-relagdo social — Giddens
(1991) concebe a globalizacdo a partir da interligacdo com dimensdes variadas. Contempla a
economia capitalista mundial, a divis@o internacional do trabalho, o sistema de Estados-nacéo e a
ordem militar mundial, omitindo a perspectiva cultural. Em contraposi¢éo, Jameson (2001) leva
em conta aspectos culturais e geograficos, mencionando em seus estudos determinagfes e
consequéncias dai advindas.

Diante de tais antecedentes historicos, quando do surgimento do termo globalizagdo, o
mundo passa a ser taquigrafado como “aldeia global”, “fabrica global”, “terra patria”, “cidade
global” e outras expressdes adotadas como metaforas para explicar o revolucionario fendmeno
mundial. Dentre tais alegorias, € propicio contemplar o sugerido pela expressdo “aldeia global”,
translacdo bastante usada e que ajuda a problematizar o fendmeno de globalizacdo e de
regionalizacdo da midia. Trata-se de termo cunhado pelo filésofo e tedrico da comunicagdo
canadense, Herbert Marshall McLuhan na obra traduzida em portugués com o titulo “Os meios
de comunicacdo como extensao do homem”, sempre presente nas obras consultadas por tedricos
consultados.

Desde entdo, McLuhan propde uma comunicacdo global, aparentemente realizada nos
dias de hoje via redes de comunicacdo. Sobre o conceito de teia global, o tedrico reitera, a época,
que, com a evolugéo das tecnologias comunicacionais, a troca de informagdes se intensifica por

conta das midias eletrénicas.

[...] o que se ir4 observar ¢ que sob a ideia da “aldeia global”, McLuhan estara
indicando que um processo de troca de informagfes cada vez mais rapido e
intenso havia se iniciado e que levaria a perda ou, a0 menos, a uma
transformacdo profunda das referéncias nas quais as culturas costumavam se
orientar, envolvendo todos em torno de acontecimentos comuns, de forma
Unica, tal como nas pequenas vilas, ou cidadezinhas, porém, com dimensdes que
abarcariam o mundo inteiro [...] (PEREIRA, 2011, p.152).

Sobre este item, lanni (2013) explicita que a concepcao de “aldeia global” envolve a
compreensdo de comunidade mundial, ou seja, um espaco sem fronteiras. Em conformidade,
Levitt (1991, p. 43) afirma que “em todos os lugares, tudo cada vez mais se parece com tudo o
mais, & medida que a estrutura de preferéncias do mundo é pressionada para um ponto comum
homogeneizado.” No entanto, a opinido de territério homogéneo com ag¢des simultdneas para
tornar o planeta igual é concebida por muitos cientistas como um universo de fabulas ou um
ambiente de ideologizagdo macica que incrementa ainda mais as perversidades do proclamado

planeta global.



32

Na realidade, a imagem de “aldeia global” se concretiza com as realizagdes e
possibilidades de comunicacdo abertas pela sofisticacdo da técnica informacional devido ao
encurtamento das distancias e a contracdo do tempo e do espa¢o, colocando-se 0 mundo ao
alcance de todos, fato problematizado pelos pesquisadores, visto que néo ocorre da mesma forma
em todos os lugares, como antes discutido. E como insistentemente lanni (2013, p. 24)
acrescenta: “faz tempo que a reflexdo ¢ a imaginacdo sentem-se desafiadas para taquigrafar o
que poderia ser a globalizacdo do mundo. Essa é uma busca antiga, iniciada hd muito tempo,
continuando no presente, seguindo no futuro. Nao termina nunca.”

No campo social, as mudancas advindas da globaliza¢do favorecem novas formas de acéo
a distancia e as relacdes entre os individuos passam a ser mediadas pelos meios de comunicagéo
eletrbnicos e digitais. Isto ocorre, também, em outros setores como no socioecondmico, no
politico e no cultural, contextos que envolvem a relagdo do ser humano com 0 meio e com seus
pares. O panorama resultante das transformagdes mundiais no campo da comunicacgédo pode ser
assim sumarizado: independentemente de sexo, cor, religido, nacionalidade, faixa etaria e
qualquer outro elemento, o acesso a informacdo por intermédio da internet é livre. A
disponibilidade de informacdes de todos os lugares do mundo e com total rapidez é trago
caracteristico da globalizacdo, embora o fluxo se dé mediante (ou nenhum) escassos mecanismos
de controle de ideias.

Com o uso dos veiculos de comunicacdo, cada dia mais aperfeicoados do ponto de vista
tecnologico, os sujeitos passam a dirigir suas acdes para outras pessoas e culturas, dispersas no
tempo e no espaco, como também respondem a agdes e acontecimentos advindos de ambientes
distintos. As interacGes face a face nem sdo mais a unica forma de comunicagdo nem a mais
usual. As pessoas interagem, agora, com intensidade, por meio de dispositivos técnicos, a
exemplo de telefones celulares, computadores, smartphones, tablets, notebooks, etc. A dita
sociedade da informacdo torna as relacbes do homem com o meio imbricadas e, as vezes,
confusas. Através das TIC, redes de comunicacdo aceleram o processo de globalizacdo com
influéncias da midia e da informética que possibilitem rapidez na comunicacdo, encurtamento de
distancias, compartilhamento de arquivos, isto €, inumeras probabilidades surgem e ressurgem
por meio de mdltiplas inovagdes, que ddo vida a um novo tipo de sociedade. Para Manuel

Castells Olivan (1999, p. 50), eis uma sociedade em rede ou um conjunto de nés interconectados:

Ela originou-se e difundiu-se, ndo por acaso, em um periodo histérico da
reestruturacdo global do capitalismo, para o qual foi uma ferramenta bésica.
Portanto, a nova sociedade emergente desse processo de transformacgdo é
capitalista e também informacional, embora apresente variagdo historica
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consideravel nos diferentes paises, conforme sua histéria, cultura, institui¢des e
relagdo especifica com o capitalismo global e a tecnologia informacional.

Assim sendo, a comunicacao e a geografia espacial apresentam mudancas visiveis com o
aparecimento das TIC. Ha verdadeira desconstrucdo de todas as bases sélidas governadas pelo
pensar estruturalista / positivista. A ideia de um mundo novo e global percorre cada canto do
planeta, gerando intensificacdo nos fluxos de capitais financeiros, produtivos e de turistas, bem
como reagOes contrarias ao avango do pensamento globalizante. Movimentos, como a difusdo do
telefone, o incremento da rede de computadores, o intercambio cultural e outros itens ocasionam
maior fluidez do espaco, gerados por melhorias na area da telecomunicacédo, da robotica e dos
transportes. A movimentacdo acelerada do final do seéculo XX torna o espaco e 0 tempo
elementos obrigatorios, sobretudo, quando se trata de analisar 0 homem na modernidade,
segundo palavras ipsis litteris de Stuart McPhail Hall, ao recorrer a tedricos classicos anteriores,

a exemplo de Karl Heinrich Marx e Friedrich Engels.

E o permanente revolucionar da producdo, o abalar ininterrupto de todas as
condicdes sociais, a incerteza e 0s movimentos eternos [...] Todas as relagGes
fixas e congeladas, com seu cortejo de vetustas representacfes e concepgdes,
sdo dissolvidas, todas as relacbes recém-formadas envelhecem antes de
poderem ossificar-se. Tudo que é solido se desmancha no ar [...] (HALL, 2001,
p. 70).

Ao corroborar com Marx, Stuart Hall expde a no¢do de homogeneidade, movimento e
fragilidade em que se encontra 0 mundo, segundo ele, pds-moderno e pleno de incertezas e
representacGes dissolvidas. Ao mesmo tempo, porém, estimula o regionalismo, fenémeno de
dificil conceituacdo e repleto de significados, o que demanda visdo cautelosa sobre seu
desempenho. De forma um tanto simplista, mas ndo simploria, é s6 pensar que a globalizacédo
modifica 0 modo como se representa 0 mundo e / ou como relacionar-se com ele. Ao vencer as
barreiras espaciais, ela (a globalizagdo) faz “encolher” o mundo no qual se vive.

Eis um momento de pensar na grandeza do universo e na pequenez de “nosso” universo
por meio da analise e da reflexdo das palavras expressas na bela cangdo popular
“Parabolicamard”, composicdo de Gilberto Gil (http://www.vagalume.com.br/gilberto-
gil/parabolicamara.html), aqui transcrita.

Antes mundo era pequeno

Porque Terra era grande

Hoje mundo é muito grande

Porque Terra é pequena

Do tamanho da antena parabolicamara

E, volta do mundo, camara
E, & mundo da volta, camara
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Antes longe era distante

Perto, sé quando dava

Quando muito, ali defronte

E o horizonte acabava

Hoje la trds dos montes, den de casa, camara
E, volta do mundo, camaré

E, & mundo da volta, camara

De jangada leva uma eternidade
De saveiro leva uma encarnagdo

Pela onda luminosa

Leva o tempo de um raio

Tempo que levava Rosa

Para aprumar o balaio

Quando sentia que o balaio ia escorregar
E, volta do mundo, camaré

E, & mundo da volta, camara

Esse tempo nunca passa

N&o é de ontem nem de hoje

Mora no som da cabaca

Nem té preso nem foge

No instante que tange o berimbau, meu camara
E, volta do mundo, camaré

E, & mundo da volta, camara

De jangada leva uma eternidade
De saveiro leva uma encarnagao
De avido, o tempo de uma saudade

Esse tempo ndo tem rédea

Vem nas asas do vento

O momento da tragédia

Chico, Ferreira e Bento

S6 souberam na hora do destino apresentar
E, volta do mundo, camaré

E, & mundo da volta, camara

Na composi¢cdo musical, Gilberto Gil mostra quéo decisivos sdo 0s avangos tecnoldgicos
para o cotidiano da populacdo, ainda que ndo descarte, em nenhum momento, que a recepcao
depende ndo apenas dos conteldos das mensagens, mas, essencialmente, dos atributos
individuais e sociais dos sujeitos sociais receptores. Reafirma-se, assim, o discurso anterior que,
ndo obstante a busca de uma sociedade mais justa que se edifique com fundamento em valores
cidaddos, ainda ha significativo nimero de individuos, inclusive brasileiros, sobrevivendo na
linha da miséria e sem acesso ao fluxo informacional.

E o que diz John B. Thompson (2014) com outras palavras. A difusdo da informagao
ocorre de forma globalizada, porém, sua apropriacéo é localizada, ou melhor, a apropriacdo dos
produtos midiaticos é sempre um fenémeno localizado. Ele atribui aos media a responsabilidade

de transformar fundamentalmente a organizagdo espacial e temporal da vida social, criando
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novas formas de acdo e interacdo e novas maneiras de exercer o poder, que ndo estd mais
atrelado ao compartilhamento comum. E como se tempo e espaco se dissolvessem e a ideia de
limite territorial fosse refeita. Nesta I6gica, a medida que o homem encontra novas formas de
interpretar a realidade, o uso da midia transforma os olhares e as percepcBes da realidade
humana. E entdo que Sene (2014, p.15), na tentativa de conceituacio, disserta sobre a

globalizacdo como uma palavra da moda e que mantém significativo poder de persuaséo:

A palavra globalizacdo tomou conta de nosso cotidiano nos dltimos anos.
Invadiu a midia no inicio da década de 90 e hoje, no inicio do novo milénio, ndo
passa dia sem que apareca em jornais, revistas e noticiarios televisivos,
frequentando principalmente as se¢6es de economia.

Prosseguindo, Bauman (1999, p. 13) confirma: “a globalizagdo esta na “ordem do dia”,
uma palavra da moda que se transforma lentamente em lema, uma encarnacdo magica, uma
senha capaz de abrir as portas de todos os mistérios presentes e futuros.” Ao tempo em que se
torna mais e mais abrangente, a globalizagdo, com atuag&o nos mais diferentes cantos do planeta,
seja em larga ou pequena escala, desperta, paradoxalmente, interpretagfes gradualmente mais
controversas, como visto até entdo, o que a transforma sempre em matéria polémica e coberta
por horizontes, possibilidades, ilusdes, utopias e, quica, nostalgias. Afinal de conta, traz consigo
fortes cargas ideoldgicas. Ideologias, por sua vez, dissimulam, unificam, fragmentam e reificam.

Os media ndo ficam atrds. Constituem dispositivos privilegiados para a transmissdo de
formas simbdlicas acopladas a reproducdo das relacBes sociais. Para Thompson (2000), a
ideologia €, em sua esséncia, a mobilizacdo dos processos de producéo e de recepcdo de formas
simbdlicas, bem como os sentidos das formas simbdlicas inseridos em contextos sociais
propostos por elas na tentativa de estabelecerem e sustentarem relacbes de dominagdo. Tais
estratégias de construcdo simbolicas mantém modus operandi variaveis. No primeiro modo —
legitimacdo — as estratégias sdo racionalizacdo, universalizacdo e narrativizacdo, de tal forma
que a ideia é representada como legitima, além de justa e digna de apoio.

O segundo modo de operacdo da ideologia é a dissimulacdo, sustentada por estratégias,
como deslocamento, eufemizacdo ou tropo. O terceiro modus operandi é a unificagdo, vista
como a construcdo, em termos simbolicos, de formas de unidade entre os sujeitos, ndo obstante
suas diferencas e suas divisdes. O importante é a intensificacdo da identidade coletiva entre eles,
quaisquer que sejam seus tracos identitarios singulares. O quarto modo, a fragmentacédo, se opde
a unificacdo: ao invés de unir os grupos, estimula a desagregacdo. Por fim, o quinto modo €
a reificacdo, que consiste em situacdo transitoria, mas que se apresenta como permanente e

atemporal, ocultando a natureza histérica de fatos e / ou fendbmenos.
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A identificagdo das ideologias ndo sucede, de forma clara, no cotidiano, porque estdo
frequentemente mescladas e, nunca, em estado “puro.” Em outras palavras, como visto, sob a
aparéncia de globalizacdo, operam diversos sentidos, que assumem significados positivos ou
negativos, a depender das instancias e circunstancias, e, logicamente, da percepc¢édo adotada.

No livro “Por uma outra globalizacdo: do pensamento unico a consciéncia universal”,
Milton Santos assevera que, na configuracao atual, existem, no minimo, trés mundos num sé. O
primeiro, 0 mundo tal como nos fazem vé-lo: a globalizacdo como fabula. O segundo, 0 mundo
tal como ele é: a globalizagdo como mal. O terceiro, 0 mundo como ele pode ser: outra
globalizacdo. O fato € que, com tanta proliferacdo de conceitos e ideologias que cercam a
globalizacdo, Sene (2014) acredita que ela deve ser pensada como processo histérico
multidimensional complexo. Assim sendo, requer andlise em dimensdes socioecondmica,
cultural, politica, geogréfica, ambiental e tecnoldgica. No entanto, é enfatico ao declarar que
tecnologia e geografia espacial, muito mais do que dimensdes da globaliza¢do, sdéo componentes
intrinsecos ao seu entendimento e atravessam quaisquer areas do processo, atuando de forma
marcante na formacéo e na construcao da sociedade.

As reflexdes ora tecidas demonstram que a globalizacdo ou, como alguns a chamam, a
mundializacéo, se, antes, era retratada, prioritariamente, pelo olhar da economia (onde suas
consequéncias sdo mais visiveis e faceis de mensuracdo), essa tendéncia deixou a margem a

critica tomando como referéncia outros angulos, o que provoca profundas perdas:

Nao ha davidas de que a palavra “globalizacdo” foi cunhada no campo proprio
das ideologias [...], mas também ndo ha ddvidas de que, apesar de tudo isto,
poucas palavras possuem tamanha forga politica neste final de século XX, o que
ja seria suficiente para submeté-la a um exame rigoroso e critico (FIORI et al.,
1998, p.7).

Quando vista apenas no campo da economia, a globalizacdo é idealizada apenas como
estagio do capitalismo em sua atual fase informacional, resultado dos avancos técnico-cientificos
que geram significativo crescimento nos fluxos de capitais (produtivos e especulativos) e de
mercadorias mundo afora. Como decorréncia, em meio a esse conjunto de caracteristicas
referentes ao acentuado fendmeno global de implicagdo econémica, social, cultural e histérica
dos ultimos tempos, 0 campo da tecnologia deve ser estudado com énfase. Isto porque, ao afetar
os diferentes setores da sociedade, o prisma tecnologico alcanca explicacdes precisas de como a
técnica, em especial, na comunicagdo, diferencia a época da globalizacdo de qualquer outra,

confirmando Sene (2014, p. 43), quando diz. “Os avangos nas telecomunicagdes permitiram
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enorme expansdo de fluxos de informag0es, que passaram a ser processadas e difundidas com
rapidez cada vez maior.”

Ainda segundo o citado Castells, em 1999, o indice de difusdo da internet se mostra tdo
grande no mundo inteiro, que parece evidenciar o acesso generalizado como norma em nag6es
avancadas no inicio do século XXI. E o prentncio da reviravolta no campo da informagcéo e da

comunicacdo dos ultimos tempos:

A internet tem tido um indice de penetracdo mais veloz do que qualquer outro
meio de comunicacdo da histdria: nos Estados Unidos [da América, EUA], o
radio levou 30 anos para chegar a 60 milhGes de pessoas; a TV alcangou esse
nivel de difusdo em 15 anos; a internet o fez em apenas trés anos apos a cria¢éo
da teia mundial (CASTELLS, 2011, p. 439).

H4, pois, nitida intervencdo da técnica na vida humana, o que, ao longo de sua histéria,
transforma as relagdes entre os individuos. O aparato técnico tipico da era global figura como
dispositivo de mudancas em longo prazo e com instantaneidade jamais vista. Cada um, em seu
tempo e em sua época, percebe que 0s objetos técnicos mantém determinada funcdo, dentro da
I6gica espacial em que se situam, de facilitarem a vida humana por meio de seu sistema de
informagéo. E o que a histdria dos inventos registra acerca da maquina de escrever, do avio, do
trem, do réadio, da TV, do personal computer (PC), do telefone celular, do smartphone, do tablet,
do notebook e assim vai.

Consensualmente, todos acordam que o progresso da humanidade caminha pari passu
com o incremento das técnicas. A historia € um progresso sem fim das técnicas, pois a cada

evolucdo técnica, uma nova etapa historica se inicia. Assim, ressalta-se que:

Em nossa época, o que é representativo do sistema de técnicas atual é a chegada
da técnica da informac&o, por meio da cibernética, da informética, da eletrénica.
Ela vai permitir duas grandes coisas: a primeira é que as diversas técnicas
existentes passem a se comunicar entre elas. A técnica da informacéo assegura
esse comércio, que antes ndo era possivel. Por outro lado, ela tem um papel
determinante sobre o uso do tempo permitindo em todos os lugares, a
convergéncia dos momentos, assegurando a simultaneidade das acgdes e, por
conseguinte, acelerando o processo histérico (SANTOS, 20134, p. 25).

O incremento de formas de comunicacdo tecnologicamente mediadas faz o0s assuntos
relacionados ao espaco e a informacdo ganharem dimensdo que eles jamais atingiram antes,
tornando-se imperativos importantes para as relagdes sociais da modernidade. Para Santos
(2013b), as técnicas assumem o comando da vida dos individuos — eis o grande risco —,

modelando o entorno, impondo relagGes e as administrando frente ao meio ambiente. E ele
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prossegue: “Ontem, 0 homem se comunicava com seu pedago da natureza praticamente sem
mediacdo; hoje, a propria definicdo do que é esse entorno, proximo, distante. O local, ou o
mundo, ¢ cheia de mistérios” (p. 20).

Ao passo em que se desenvolvem e se generalizam, os processos envolvidos na
modernizacao ultrapassam ou dissolvem fronteiras de qualquer tipo, sejam elas locais, nacionais,
regionais e / ou continentais. Ha, na atualidade, estratégias que permitem ultrapassar e dissolver
barreiras culturais, linguisticas, religiosas ou civilizatorias, como lanni (2013, p. 102) acredita:
“Por sobre [...] o que ¢é local e nacional, desenvolvem-se relagOes, processos e estruturas
dinamizadas pela modernizacdo, em geral, traduzidas em técnicas sociais de producdo e
controle.” A técnica instrumental e pragmatica modifica o espago social e traduz o que parece ou
pode ser moderno. Eis uma nocdo de modernizacdo, passivel de contestacdo, mas que carrega
consigo ingredientes evolucionistas e a ideia de ocidentaliza¢cdo do mundo. Em marcha com o

capitalismo, apregoa o predominio das diferentes tecnologias de produgéo e controle social.

Toda tecnologia na medida em que € inserida na vida da sociedade ou no jogo
das forcas sociais, logo se transforma em técnica social, podendo servir a
distintas finalidades. Mas, como técnica monopolizada ou administrada pelos
que detém o poder, em sociedades atravessadas por desigualdades sociais,
econdmicas, politicas e culturais, é evidente que ela tende a ser manipulada de
modo a reiterar e desenvolver as estruturas prevalecentes, em suas diversidades
e desigualdades. Esse é o contexto em que as tecnologias da eletronica, entre
outras, intensificam e generalizam a racionalizagcdo das mais diversas formas
sociais de vida e trabalho, dos mais diferentes modos de ser e pensar. Aos
poucos a sistematica da tecnologia povoa e organiza também o imaginario de
individuos e coletividades (IANNI, 2013, p. 109).

No caso das tecnologias de informacéo e de comunicacéo, as finalidades podem estar no
ambito de governar, gerir e comandar. As transformacdes ocorrem a cada insergédo de um objeto
técnico novo no espaco coletivo e individual e que ocorre no decorrer da historia da
modernidade. A que ele (o0 objeto técnico) serve? Segundo a afirmacdo do autor, ele parece estar
a servico de distintos e multiplos senhores, que povoam e permeiam o imaginario humano.

A técnica da informacdo alcanca a totalidade de cada pais, diretamente ou indiretamente.
Assim, cada lugar tem acesso ao acontecer de outros, muito embora a técnica nao se realize
como dado absoluto, mas, sim, tdo somente quando adotada e aceita pelo homem. Dito de outra
forma, o ser humano reorganiza o espaco em torno de sistemas de objetos e acdes que ditam as
regras de seu processo desenvolvimentista. Por conseguinte, a sociedade precisa se capacitar
para comandar as técnicas e ndo ser por elas comandadas. Afinal, inexiste, “[...] sociedade sem

espaco que lhe seja proprio, no qual as geragdes se sucedem numa continuidade tal que se realiza
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uma identificagdo entre um povo e seu territorio”, afirma Isnard (1982, p. 25, apud SILVEIRA,
2011, p. 159).

O territdrio usado nédo € algo inerte ou um palco onde a vida se da. Ao contrario, € um
quadro de vida, hibrido de materialidade e de vida social. Sindnimo de espaco geografico por
exceléncia e que pode ser definido como conjunto indissociavel, solidario e contraditorio de
sistema de objetos e sistema de acdes, nas palavras de Santos (2013a, 2013b). H4, pois, no
territério, uma carga de acGes passadas e atuais, que estdo em cada objeto inserido no lugar,
porquanto o espaco € sempre historico. Sua historicidade deriva exatamente da juncdo entre as
caracteristicas da materialidade territorial e as propriedades das a¢fes. Bom relembrar, como o
faz Silveira (2011), que as bases materiais e imateriais historicamente estabelecidas sdo simples.
Sua atualidade, isto é, sua significacdo real advém das acOes realizadas sobre elas. A tal conjunto
complexo, ¢ possivel denominar “territério vivo.” Ao criar objetos artificiais que modelem e
reorganizem o espaco social, o homem transforma a natureza. O que antes eram objetos
localizados com funcionalidades definidas tornam-se objetos técnicos gerando um sistema de
acOes cada vez tendentes a fins estranhos ao lugar. A informacdo destinada apenas para a
funcionalidade dos objetos é relegada. Vém a tona apenas especifica¢cdes mais técnicas, aptas a
modificarem a forma de organizacao espacial.

Santos (2013b) adiciona — a informacdo que lidera os objetos ndo é uma informacéo
geral, mas, sim, uma informacao especializada, cujo exercicio depende do poder. Os objetos
obedecem a quem tem poder para comanda-los. E o autor vai além com palavras literais: “Nao ¢
por acaso que a raiz da palavra cibernética € a mesma da palavra governador. Informar é também
governar. Vivemos num mundo onde ja ndo temos comando sobre as coisas, ja que estdo criadas
e governadas de longe.” (p. 110). E complementa, afirmando que o sistema técnico dominante no
mundo ainda tem outra caracteristica marcante: € invasor. Ndo fica apenas onde esta instalado.
Nutre a vocacdo de se expandir na producdo e no territério. E é a partir da unicidade das
técnicas, dentre as quais o computador figura como peca central, que surge a chance de existir
uma financa universal e uma atual unicidade no tempo, dentro do previsto pelo mesmo autor,
para quem o acontecer local pode perfeitamente ser percebido como um elo forte e poderoso do
acontecer mundial.

A nova estruturacdo do territorio, antes, uma organiza¢do natural ou um conjunto dos
complexos naturais, torna-se, agora, diferente, ao tempo em que a histdria ocorre pelas méaos dos
homens. S&o estradas, plantacfes, construcdo de casas, de depositos, edificacdo de portos e assim

sucessivamente. Para tudo isto, hd& um elemento fundamental — a informacgdo. Reafirma-se,
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portanto, que o espaco globalizado nada mais € do que um espaco fragmentado que se
universaliza em torno do elemento — informacéo.

Desta forma, embora o contexto atual, em grande parte, apresente-se com caracteristicas
da globalizacdo da informacéo e da comunicacgéo, tanto na cultura quanto na economia, quando
informacbes de varios lugares influenciam todo o mundo, elas sdo concebidas de forma
segmentada, e, consequentemente, fragmentadas conforme a capacidade diferenciada dos
receptores. Assim, a globalizacdo da comunicacdo ndo elimina o carater localizado da
apropriacdo, mas gera um novo tipo de eixo simbolico no mundo moderno, o da difuséo
globalizada e da apropriacdo localizada. Repetindo: a globalizacdo impBe novas logicas ao
espaco geografico, pois a eficacia das acdes estd relacionada a sua localizacdo. Os territdrios
passam a se fragmentar. Cada fracdo regional, local e / ou nacional choca-se e se associa ao
movimento da sociedade planetaria. Porém, o territorio ndo é passivo. Por mais que acolha e
beneficie os vetores da hegemonia dominante, permite o surgimento de outras formas de vida.

Nesse universo da fluidez e rapidez, ou melhor, fluidez virtual, o mundo se transforma
num conjunto de esséncias e de possibilidades, onde passa a ndo existir para ele proprio, mas
apenas o faz para os outros. O lugar vira 0 espaco do exercicio da existéncia plena, onde cada
pessoa, grupo e instituicdo realiza 0 mundo a sua maneira.

Concebe-se, entdo, o entendimento de que o incremento de cada nova inovagao
tecnologica e perspectiva fornecidas pela ciéncia e tecnologia (C&T) representa a chance de
concretizacdo das probabilidades, que se tornam mais reais no ambiente global. Imprimir nova
racionalidade, diferente da que caminha em dire¢do a regulacdo mundial ou a unificacdo do
mundo constitui sério desafio. A razdo global, por ser imposta, concebe a ideologia da
racionalidade dominante. Na contramé&o, a regionalizagdo surge como descoberta. Eis uma
racionalidade inovadora, uma regulacéo diferente, que presa pela diversidade, configura-se como
uma nova ordem que acontece onde 0s homens vivem, ou seja, no lugar.

Em sintese, uma reflexdo é possivel a partir do momento em que, vivendo numa logica
global, onde pairem valores e sistemas econémicos iguais e / ou dindmicas comunicacionais
analogas, perceba-se certo direcionamento rumo a revitalizacdo das midias locais e regionais.
Segue-se no caminho de compreender como se d& o processo em sua totalidade, no contexto

atual de aceleradas mudancas no quadro de vida da sociedade global.
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2.2 Regional e local: controvérsias conceituais

A linha ténue que envolve os dois paradigmas — regional e local — esta concentrada na
composicdo de uma intriga, ou seja, num processo de invencdo de sentidos, a partir da
elaboragio de uma sintese do heterogéneo. E o que o filésofo e pensador francés Paul Riceeur
(2010), no livro “Tempo e narrativa”, conceitua como a constru¢do de uma concordancia da
aparente discordancia dos acontecimentos. O que ha, pois, nos elementos aqui citados, de
discordantes e heterogéneos? O fato estd na propria conceituacdo e demarcacdo de suas
fronteiras. Definir até aonde vai cada uma delas, no aspecto fisico-territorial e estabelecer
conceituacBes quanto ao que é regional ou local, além de ser algo abstrato, vago, imaterial e
intricado, envolve outros itens que extrapolam o campo geografico. Assim, a concordancia dos
elementos em voga situa-se na dialética do mundo concreto e do virtual.

Se, por um lado, hoje, a dindmica é global, tanto do ponto de vista da informacéo, da
economia, dos bens culturais e materiais, a fluidez desse fenémeno ndo ocorre em sua totalidade
de forma integral. E uma fluidez virtual, de fluxos dominantes, regulados e controlados a

distancia e que nem tampouco existiu anteriormente:

Antes, era o Estado, afinal, que definia os lugares — de Colbert a Golbery — dois
nomes paradigmaticos da subordinacdo eficaz do territério ao Estado. O
territério era a base, o fundamento do Estado-nacdo, e a0 mesmo tempo o
moldava. Hoje, quando vivemos uma dialética do mundo concreto, evoluimos
da nocdo, tornada antiga, de Estado territorial para a nocdo p6s-moderna de
transnacionalizacédo do territério (SANTOS, 2012, p. 138).

O territério adquire um novo recorte / uma nova realidade, além da velha categoria
regido. Esta absorve, na globalizacdo, outras funcionalidades. Milton Santos (2012) chama os
novos recortes do territorio de horizontalidades e verticalidades. As primeiras referem-se ao
dominio da contiguidade, daqueles lugares vizinhos juntos por uma continuidade territorial. As
verticalidades sdo formadas por pontos distantes uns dos outros, conectados por formas e
processos sociais.

Neste caso, tem-se uma nova realidade de espaco, de divisdo e de recorte do territorio.
Sdo as redes que justificam as verticalidades. Estas constituem apenas uma parte do espaco e 0
espaco de alguns. Ressalta-se, ainda, que o territorio (transnacionalizado) se reafirma no lugar.
Da mesma forma que a C&T e a informacdo sdo forcas imponentes na fragmentacdo, elas

também, em outras circunstancias, podem servir ao seu oposto.
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De tanto crescer para fora, as metrépoles adquirem caracteristicas de muitos
lugares. A cidade passa a ser um caleidoscopio de padrdes, valores culturais,
linguas e dialetos, religibes e seitas, etnias e racas. Distintos modos de ser
passam a concentrar-se e a conviver no mesmo lugar, convertidos em sintese do
mundo (MARTIN-BARBERO, 2012, p.61).

A verdade é que essas por¢Oes do espaco ajudam o homem a organizar melhor sua ideia
de mundo vivido, mundo concreto e mundo de vivéncia. Elas configuram-se como convencgoes
criadas para estabelecer poder politico, econdémico, cultural, de bens e de consumo. Impbem a
ideia de dividir para demarcar, com mais propriedade, seu “reino.” De fato, ¢ caracteristico do
que se pode chamar de soberania dos sujeitos do poder: a partir de regides e locais definidos,
recortar 0 espaco. Sob esta Otica, trata-se de uma logica que perpassa ndo apenas uma concepcao
de dominio de poder, mas conceitos filoséficos, histéricos, politicos, do capitalismo, do social,
da identidade, da lingua, enfim, de diversos olhares, lugares e funcionalidades que permitem, no
decorrer do tempo, empregos e significados distintos.

Embora seja dificil perceber a “olho nu” até aonde vai cada uma das dimensdes
envolvidas, mesmo com o apoio da natureza como balizadora territorial e facilitadora da
demarcagdo, como é o caso de oceanos, mares, rios, lagos, matas e florestas, ha outros elementos
que favorecem configura-los e reconfigura-los no campo prético da vivéncia. Os fatores
mencionados e outros mais se relacionam num entrelacar de caracteristicas, convivendo e
interagindo, o que termina por promover a ressignificacdo dos espacos.

E quando Peruzzo e Volpato (2009) lembram, oportunamente, a inexisténcia de territorios
imutaveis e com demarcacOes absolutas. O lugar ocupa certa unidade e especificidade, mas,
conforme os fluxos se modificam, certas caracteristicas se mostram transitorias, em alguns
momentos, e fixas, em alguns outros. Isto €, mesmo mantendo tracos proprios que Ihe permitem
uniformidade relativa e que produzem certa identidade entre os sujeitos, o lugar é sempre
passivel de mudancas. Estas produzem sentidos e significados que se transformam a medida que
os fluxos se alteram. Literalmente, a comunicologa diz que os contornos “[...] do local sdo
efémeros, transitorios, passiveis de mudangas, e, muitas vezes, vagos” (p. 8). Enfatiza, assim, o
carater dinamico desse fenémeno frente as dificuldades que cercam o ato de demarcacédo e de
conceituacdo do termo — localidade. Afinal, a localidade envolve outros tragos marcantes, além
dos que estdo fora da territorialidade geogréfica, tais como: cultura, historia, linguistica, politica,
elementos juridicos, fluxo informacional e taxas econémicas.

Portanto, é impossivel apreender a localidade, sem considerar sua inter-relagdo com
outras dimensdes espaciais, a semelhanca da comunidade, do regional, do nacional e do global.

Isto torna sua captura ainda mais dificil, tendo em vista que tais espacialidades acabam por gerar
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algumas amalgamas no que concerne a sua conceituacdo. Entdo, quanto as espacialidades, lanni
(1999) esclarece que o globalismo incomoda o nacionalismo, mas, em contraposicao, estimula o
regionalismo, suscitando tensdo entre globalismo versus nacionalismo. O cerne desta afirmativa
esta na proposicdo de que a globalizacdo transforma os territorios nacionais em espagos
nacionais da economia internacional, fazendo surgir o recorte horizontal e vertical dos territorios,
acelerando todas as formas de circulacdo e seu papel crescente na regulacdo de atividades

localizadas, além de assumir o papel de organizacao da regulacdo na constituicdo das regides.

Neste sentido, o espaco global seria formado por redes desiguais que,
emaranhadas em diferentes escalas e niveis, sobrepdem-se e sdo prolongadas
por outras, de caracteristicas diferentes, desembocando em magmas resistentes a
reedificagdo. O todo constituiria 0 espaco banal, isto é, o espaco de todos 0s
homens, de todas as firmas, de todas as organizagtes, de todas as a¢cdes — numa
palavra o espaco geografico (SANTQOS, 2012, p. 150).

E é em meio ao capitalismo global que se desenvolvem subsistemas econdmicos
regionais. Retoma-se que a regionalizacdo surge no século passado com a expansdo do
capitalismo pelo mundo e, consequentemente, com a ampliacdo da globalizagcdo. Logo, a
globalizagdo tem como cara-metade a regionalizagdo, apesar de ndo apresentar discurso voltado
para a segunda, ou seja, para sua aparente “filhota.” Para Ricceur (2010), ¢ nessa discordancia
que se busca o agenciamento dos fatos, quer dizer, trata-se de compor uma intriga visando
permitir o entendimento nao disponivel, no primeiro momento, sobre a acdo humana. Assim
sendo, os termos — global, nacional, regional, local — embora discordantes a primeira vista,
podem ser vistos em sua atuacdo na esfera de vida dos cidaddos. Global / local integram o
mesmo processo social, mantendo tracos idénticos que os unem.

Se, de inicio, remetem a paradigmas excludentes, paradoxais e dialéticos, a verdade é que
sdo bem proximos. Isto porque, estdo interligados pelas mesmas configuraces que 0s separam
no processo social, confirmando Santos (2014), quando certifica que a localidade se contrapfe a
globalizagcdo, mas, ao mesmo tempo, se mescla e se confunde com ela. Enquanto isto,
paradoxalmente, o0 mundo é nosso maior e mais forte elemento estranho e exdgeno. A
horizontalidade (antes citada, como o dominio de um cotidiano territorialmente partilhado, com
tendéncia a criar as préprias normas no exercicio da solidariedade) constitui elemento
perturbador de verticalizacdo, visto que implica necessidade de mudanca. E possivel perceber as
tensdes que existem entre o dualismo global / local; e global / regional, desde tais caracteristicas,
pois quanto mais a globalizacdo se aprofunda e imp&e novas regulagdes verticais as regulaces

horizontais preexistentes, tal voltagem torna-se mais forte. Resumindo via palavras literais de
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Santos (2012, p. 152): “Quanto mais o mundo se afirmar no lugar, mais este ultimo, se torna

unico.” No que tange ao local, Peruzzo e Volpato (2009) descrevem as caracteristicas peculiares:

Evoca sentimento de familiaridade e vizinhanga.

Congrega certa identidade e histdria, habitos e linguagem comuns.
Confunde com o que nos circunda.

Esta realmente presente na vida cotidiana das pessoas.

Reconforta com sua proximidade.

o o~ wnhE

Acolhe com sua familiaridade.

E evidente que os autores chamam atencéo para elementos relevantes na conceituagio do
local / regional em articulagdo com outras dimensdes espaciais. Familiaridade, proximidade e
vizinhanca sdo atributos que conformam a ideia mais intima do que € o local / regional, ndo
importa se estdo ou nao na esfera de horizontalidades ou verticalidades. A predominancia desses
elementos nos media representa sua aproximacdo com o que é considerado um veiculo com

pretensdo ao local / regional. Assim, o local figura como

[...] um espaco vivido em que ha elos de proximidade e familiaridade, os quais
ocorrem por relacionamentos (econdmicos, politicos, vizinhanca) e lagos de
identidades os mais diversos, desde uma historia em comum, até a partilha dos
costumes, condicdes de existéncia e conteudos simbolicos, e ndo simplesmente
em decorréncia de demarcacdes geograficas (PERUZZO, 2002, p. 69).

Quando a midia fala sobre temas acerca do dia a dia das coletividades, esta respeitando o
que Cicilia Peruzzo, ao longo de sua vasta obra, chama de direito a diversidade. E uma forma de
ressaltar que os segmentos sociais clamam por ter suas diferencas devidamente reconhecidas e
respeitadas. Tais diversidades, ndo importa sua natureza, sdo vistas, representadas, partilhadas
nos meios de comunicacdo que se voltam as questfes polémicas em didlogo com o que acontece
em escala mundial. Nunca de forma isolada. Sempre, o local em conexdo com o mundo global.

Ortiz (1999) também considera que, para compreender o bindmio global / regional;
global / local basta entender as inter-relagdes entre cada entidade espacial em consonancia com a
ideia de proximidade. Camponez (2002, p. 108) apresenta elementos que ajudam a compor o

conceito de proximidade, quais sejam:

Espaco geografico de implantacdo, lugar, também, de producédo e apreensdo dos
acontecimentos.

Espaco de difusdo privilegiada e estratégica.
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Conteldos partilhados.
Informagdo disponivel.

Selecdo dos publicos.

A ideia de proximidade é presente e relevante na configuracdo conceitual e consensual
para designar o que € regional e local. As noc¢des descritas pelo autor supra demonstram 0s
recursos que uma midia regional tem a seu favor no contexto em que esté inserida, bem como as
possiveis estratégias de que pode lancar méo a favor de sua atuacdo, e, portanto, em prol da
regiao, a partir da premissa de que se propde a trabalhar em favor do bem comum.

Indo além, outro teérico que trabalha as controvérsias conceituais que rondam o0s
paradigmas regional e local é o soci6logo francés Alain Bourdin (2001). Em sua percepgao,
localidade, com frequéncia, ndo passa de circunscri¢do projetada por uma autoridade, em razédo
de principios que vao desde a histdria a critérios puramente técnicos. Quer dizer, porta-se como
um paradigma multifragmentado, representativo da diversidade e das hesitagcbes das ciéncias
humanas. Sugere pensar a localidade ndo apenas por sua territorialidade, ou seja, por critérios
puramente técnicos, mas, ao contrario, tomando por fundamento, principios que exprimam
outros condicionantes, como proximidade, encontro diario, singularidades socioculturais em suas
diversidades historicas, linguisticas, de valores e tradicdes.

Para construir o conceito de local, o socidlogo francés em pauta tragca um caminho
tedrico perpassando trés tipos de locais, incluindo a vulgata localista. Sdo eles: @ o local
necessario, caracterizado pelo sentimento de pertenca a um grupo comunitario via vinculos
sanguineos, de lingua e de territorio; @ o local herdado, que simula o peso do passado sobre o
presente, levando em conta genealogia e relagcdes familiares, fatores histéricos e identidade local;

e, por fim, © o local construido, considerado como:

Uma forma social que constitui um nivel de integracdo das acdes e dos atores,
dos grupos e das trocas. Essa forma é caracterizada pela relagdo privilegiada
com um lugar, que varia em sua intensidade e em seu contetido. A questdo se
desloca entdo da defini¢cdo substancial do local a articulacdo dos diferentes
lugares de integracdo, a sua importancia, a riqueza de seu conteudo [...]
(BOURDIN, 2001, p. 56).

Desta forma, Bourdin (2001) encontra uma defini¢cdo do local sem fazer dele nem uma
necessidade antropoldgica nem um contetdo herdado e inevitavel, mas, sim, uma forma social
que institui determinado nivel de integracdo de acGes e atores, grupos e trocas. Persevera que as

delimitacGes da localidade sdo mdltiplas e contingentes e, portanto, complexas e atemporais,
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porquanto envolvem aspectos geografico-territoriais e espacial-temporais, sem falar nagueles

atrelados a outras relagdes, como culturais, histéricas e linguisticas. Complementa, por fim:

Quaisquer que sejam as justificacOes historicas, naturais ou culturais, todas
essas configuracBes locais sdo construidas por atores que as constituem em
“contexto de agdes.” Mas, uma vez estabelecido este dado socioldgico,
econémico e politico do carater contingente e construido com configuracbes
locais, uma vez admitido que elas sirvam de mediacdo ou de lugar de
articulagdo da acdo [...] fica a questdo em termos antropoldgicos sobre a
categoria de proximidade (BOURDIN, 2001, p. 13).

Para Lopez Garcia (1992), entre global / local ndo hé enfrentamentos e sim tensbes que
buscam equilibrio entre as questdes mais imediatas e as que produzem arraigadamente a
realidade da vida cotidiana de um povo. Face ao avanc¢o das areas da comunicacdo, economia e
tecnologia, os limites geograficos ja ndo servem para caracterizar uma localidade ou regido,
embora ndo possam ser relegados definitivamente. Afinal, como visto, é inquestionavel que o
conceito de local continua atrelado a aspectos técnicos, limites fisicos, oceanos, mares, rios,
lagos, matas e florestas, clima, solo, aspectos politicos e econémicos, além de levar em
consideracdo aspectos simbolicos, dentre os quais, destacam-se a diversidade sociocultural,
histdrica, de identidade, tradi¢des e valores.

Alias, distintos autores, como o mencionado francés Alain Bourdin e os brasileiros
Cicilia Maria Krohling Peruzzo e Milton Santos comungam do mesmo entendimento quando
concebem o local associado a proximidade fisica, quase cotidiana, entre pessoas e grupos e / ou
pessoas e grupos com processos, organizacdes e instituicdes num territério concreto. E o cara a
cara ou face a face da vida social, do cotidiano, do palpavel, do visivel ou do préximo. Ao
mesmo tempo, reconhecem que as verticalidades das redes territoriais modificam o olhar fisico e
buscam explica-las com base numa aproximacéo de identidades, num pertencimento que va além
das linhas de demarcacao geografica. Impossivel esquecer, porém, que globalizacdo e localidade
ndo se opdem. Ao contrario: comunicam-se em suas diferentes espacialidades.

O dualismo entre global / local admite que 0 homem compreenda o0 mundo e a realidade
em que vive por meio da articulacdo entre as duas instancias, instituindo o que Robertson
denomina, pela primeira vez, de glocaliza¢do, em capitulo do livro “Globalizagdo: teoria social e
cultura global”, intitulado, especificamente, “Globaliza¢do: tempo-espaco e homogeneidade-
heterogeneidade”, ano 2000. A época, langa mio do argumento de que é uma expressdo mais
precisa e exata. Enquanto alguns teéricos aderem, como Peruzzo e Volpato (2009), outros, como

Cozelato (2007), afirmam que o glocal é mero neologismo empregado para indicar a
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superposicdo de um conceito global a realidade local, a partir de um meio de comunicago,
prioritariamente (mas ndo exclusivamente) operando em tempo real.

De qualquer forma, a glocalizagdo comporta-se como movimento de interagdo entre
global / local que cria e recria identidades maltiplas. As transformacgdes ocorrem desde que a
relagdo do homem com o0 espago e com a natureza se modificam. Portanto, ela se impde como
I6gica criada para explicar a relacdo global / local, quando eles se juntam e se separam com 0
intuito de gerarem novos sentidos: as identidades locais. Pode-se questionar: como global e
regional se articulam? Para Bazi (2001), o regional leva em conta o relacionamento entre espago
geogréfico e fenbmenos sociais. Dentre estes, estdo representacdes mentais (sotaque, dialeto,
etc.), representacOes objetais em coisas (bandeiras, hinos, indumentarias) e até mesmo em atos —
estratégias de manipulacédo simbdlica com fins a producao de efeitos sociais.

A partir de entdo, os MCM podem reforcar a inter-relagdo, imprimindo efeitos diversos
no que se chama de regional. O aspecto da regionalizacdo esta, pois, imbricado em elementos
simbdlicos e objetais, mas, também, em estratégias voltadas a manipular e / ou a alienar. Sobre
este quesito, € possivel retomar o pensamento de Santos (2014), para quem € evidente a
existéncia de regras na delimitacdo de uma regido. Elas estdo no dominio de acontecimentos
historicos da unidade e da continuidade. Logo, a regido pode ser conceituada como o lugar em
que tais especificagbes ndo se perdem e, entdo, sdo verificaveis. Se for possivel constatar tais
caracteristicas em grandes metropoles, entdo, elas também podem ser chamadas de regibes. Por
tudo isto, em sua opinido, é preciso resgatar o termo regional e reconstruir seu significado para
evitar que se torne, de fato, apenas uma palavra da moda sem forca explicativa. E preciso
rememorar que o regional consiste em verdadeira construcdo social, em que fatores de todas as
ordens determinam seu destino.

Infere-se, portanto, que, no estudo das espacialidades, as razdes geograficas ndo merecem
ser desprezadas, e sim, somadas a outros tépicos (identidades socioculturais, econémicas,
ecoldgicas, singularidades e assim por diante) para definir, com maior profundidade, as
demarcagdes. Se o territorio aparece como elo de proximidade entre as pessoas e assegura a
almejada familiaridade, neste sentido, o regional se confunde com o que € proximo. Porém, ndo é
somente ele que assegura este conceito. Ha outros lagos de familiaridade que unem os
individuos.

O dualismo global / local; global / regional; global / nacional e outros se tornam conceitos
envoltos na logica do mundo moderno e globalizado, presentes no contexto atual. Justificam as
acOes dos cidaddos em busca de reafirmacéo, raizes, bases territoriais e de memorias histéricas

que lhes permitem situar-se no mundo. Tudo isto conduz a regionalizagdo da midia,
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pressupondo-se que o renascimento de midias regionais e locais perfaz excelente exemplo de
mudancas de paradigmas do mundo moderno, abrangendo elementos discordantes e
heterogéneos na busca de equilibrio, tendo por base que as tensfes cotidianas acontecem em

contextos de a¢des produzidas e vividas pelos sujeitos sociais.

2.3  Regionalizacdo da midia brasileira: controvérsias conceituais

2.3.1 O regional: breve expedicéo

Frente aos objetivos do estudo, parece indispensavel uma expedicdo com o intuito de
detalhar ainda mais o fenbmeno da regionalizacdo. Trata-se de incursdo rapida com vistas a
perceber como a globalizacdo, processo que visa a consolidacdo de uma ordem ou um modelo
social Unico, relaciona-se com outro modelo, fragmentado, diversificado e ndo consensual, como
é 0 caso da regionalizacéo.

Trata-se da tentativa de clarificar conceitos, apesar de, como antes discutido, a
complexidade do vocabulo regido e sua relacdo dual com outras instancias espaciais nédo
permitirem um modelo te6rico e conceitual univoco, posto que haja flagrante
interdisciplinaridade com outros campos das ciéncias humanas e sociais (CHS), dentre as quais
estd a comunicacdo social. A geografia € um ramo do conhecimento que auxilia na compreensdo
da regionalizacdo dos media, tendo em vista que a palavra regido estd nela sedimentada. O
didlogo epistemoldgico interdisciplinar que geografia e comunicagdo possibilitam por meio de
seus objetos de estudo auxilia na anélise e na sistematizacdo do fendmeno.

No entanto, segundo Aguiar (2015), ha poucos pesquisadores no campo da comunicacao
regional / local, interessados em aprofundarem seus conhecimentos sobre as multiplas dimensdes
e usos da palavra regido. Por conta disso, a maioria trafega com inseguranca nesse campo de
estudo e de pesquisa. Em sua visdo, a complexidade do objeto de estudo das duas ciéncias
(comunicacdo e geografia) torna a relacdo entre ambas densa, no sentido de que exige dos
estudiosos saberes epistemologicos, filoséficos, praticos e conceituais para que possam trabalhar
com seguranca. Ocorre que a complexidade e imbricagbes que o termo regido suscita impede
consenso em torno do conceito.

De qualquer forma, destacam-se algumas aplicabilidades. Exemplificando: para
Haesbaert (2010, p. 91), “falar em regido ¢ também, concomitantemente, envolver-se com 0S
diversos processos ¢ / ou métodos de regionalizagdo”, entre os quais, na percepcao de “[...] um

processo efetivamente vivido e produzido pelos grupos / sujeitos sociais.” O fato é que, 0s
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individuos sdo responsaveis diretos pela regionalizagdo, pois a0 mesmo tempo em que produzem
o fenbmeno, o vivenciam. Mesmo assim, como Visto no item anterior, conceber o regional €,
sempre, tarefa intricada, porque o aprofundamento sobre conceituacdo e demarcacdo do termo
regido enfrenta dificuldades que abarcam aspectos de diferente natureza tedrica.

Ao retomar Santos (2013b, p. 94), ele lembra que regides séo, sempre, subdivisdes do
espago: “[...] do espago total, do espago nacional, e mesmo do espaco local, porque as cidades
maiores também sdo passiveis de regionalizacdo. As regifes tornam-se espagos muito
vantajosos, pois abrigam a existéncia do todo.” O regional pode referir-se a regido de uma
cidade, a regido de um pais ou até mesmo a regido de um continente. Todavia, em perspectiva
geografica ainda mais ampla, regionalizar é recortar 0 espaco, 0 que pressupde uma concep¢ao
relacionada ao conceito de orientacéo.

Dito de outra forma, o termo regido remete a um emaranhado de significados e usos,
conforme a abordagem em que esta sendo empregado. Como decorréncia, tal como se da com a
globalizacdo, o estudo voltado a regionalizacdao requer olhar amplo, que extrapola a regido e a
geografia para alcancar outras dimensdes, tais como econdmica, territorial, politica e cultural.
Nessa conjuntura, um novo tipo de territorio e de pertencimento emerge — € o de alicerce
cultural, ideoldgico, de circulacdo de informacges, de familiaridade no campo de identidades

histdrico-culturais, proximidade de interesses, etc., que modificam tal encadeamento.

O territorio revela-se [...] insuficiente para [...] explicar a imprensa regional e
local [...] A proximidade ja ndo se mede em metros. Devemos estar preparados
para conceber a producdo de contetido que embora longe de nossas casas, nos
sdo préximos, bem como para assistir a producgdo nas regides de contelidos tao
homogeneizados e massificados quanto os das grandes corporacdes de media
(CAMPONEZ, 2002, p. 128).

A analise que problematiza o espago nos aspectos fisicos e simbdlicos de representagdo
do real é imprescindivel, pois observar o espaco / o lugar apenas pelos ditames geograficos ndo
permite perceber as nuancas de cada regido no que elas se diferenciam na homogeneizacdo dos
espacos propostos pela globalizacao. Volpato (2008) subscreve, quando se trata da diversidade e
da complexidade dos fatores que compdem a ideia de regido, atestando que, ao conceber 0
regional, é preciso considerar, além dos aspectos antes mencionados, outros itens, como fluxos
informacionais, mercadorias, trocas financeiras, staff e funcionalidades das regides.

Infere-se, por conseguinte, que as midias regional e local devem estar preparadas para a
producdo de conteldos de qualidade e que abranjam diversificados contextos, ndo apenas
reproduzindo as grandes midias, haja vista que as regies sdo sempre ricas de historias, culturas,

memdorias e narrativas a serem exploradas e recontadas. Ao distanciar-se da producao
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massificada e homogeneizada dos grandes conglomerados midiaticos e protagonizarem sua
propria histéria como meio de comunicacdo preocupado com as questdes a sua volta, aquele
veiculo ganha utilidade social e status na regido ou nas regides adjacentes onde opera,
confirmando o que Margolla e Oliveira (2007, p. 3) asseguram: “[...] 0 que importa ndo € a
uniformidade das paisagens e das produgdes humanas, porém a uniformidade das trocas e fluxos
que unem os vérios elementos por meio, inclusive, do mercado.” E possivel pertencer a
distancia, porque mesmo assim ha como sentir-se parte de um todo por meio do avango
memoréavel das propagadas TIC.

Mais uma vez, estdo em ascensdo 0s novos ritmos de ideias e o fluxo de informag6es
decorrentes do atual sistema de informacdo e de comunicacdo que favorece e estimula uma
avalanche de conteudos provenientes dos mais longinquos lugares do universo. No mundo
globalizado, hé a ruptura de barreiras e a dissolucdo de fronteiras, permitindo que informacGes
variadas cheguem a pessoas distantes em tempo real. No entanto, a regionalizacdo, quando
produzida e vivenciada pelos sujeitos sociais, confere outras regras, tais como: lacos de
proximidade relacionados a identidade historica e econémica e as singularidades que remetem as
raizes. A culinaria consiste em exemplo importante nesta reflexao, pois mesmo a distancia, ao
manter e valorizar os pratos tipicos de sua regido, o patricio mantém a pertenca, ainda que
distante territorialmente, reforcando o pensamento de Lopez Garcia (1992), para quem uma das
caracteristicas do local esta na tradicdo, cujo papel é, exatamente, a conservacdo da identidade.

A grande investida da midia regional / local esta na diferenciacdo, na fragmentacéao e na
descentralizacdo da audiéncia frente aos contetdos globais e nacionais. A imprensa regional
deve priorizar a territorializacdo de seus conteldos na tentativa de adquirir especificidade e
forca, 0 que, na maioria das vezes ndo acontece, pois ela estd mais apoiada na questéo territorial
do que no conteddo propriamente dito. Para Thompson (2014), é possivel assegurar forca a esse
tipo de comunicacdo, porquanto, se bem explorada, € capaz de produzir um jornalismo eficiente
assentado na ética e no compromisso social. Impossivel olvidar que a regido é o lugar onde as
manifestagdes sociais sdo multiplas, e “questdes de toda a sorte, como por exemplo, processos
histdricos, tradicbes e costumes, dependéncia de servicos publicos, semelhangas culturais e
linguisticas, etc., sdo consideradas neste processo complexo de agrupamentos e reagrupamentos
espaciais”, como Peruzzo e Volpato (2009, p. 14) asseveram. Ao olhar para o regional e perceber
tais manifestagdes, a midia regional contribui, de forma efetiva, para o progresso de sua gente.

Segundo Peruzzo (2005), qualguer renovagdo e atencdo concedida a comunicacdo de
proximidade, nos dias atuais, acontecem, porque o local, a comunidade e a familia, por serem

préximos, tendem a representar seguranca e protegdo, num mundo aparentemente instavel e de
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proporg¢des globais. Ademais, as pessoas sentem desejo e necessidade de se verem na midia, de
ouvirem suas realidades e questdes sendo discutidas e debatidas no radio, na tevé, no impresso,
na web e nos demais meios. Isto aproxima a audiéncia dos MCM e, consequentemente, sdo por
ela utilizados como estratégia mercadoldgica.

Castells (2011, p. 85) acredita que o apreco pelo regional / local e pela inclinacdo de
conteudos familiares em contextos sociais mais proximos da realidade vivenciada se da “quando
0 mundo se torna grande demais para ser controlado, assim 0s atores sociais passam a ter como
objetivo fazé-lo retornar ao tamanho compativel com o que podem conceber.” Nesse momento,
conforme mencionado anteriormente, avigora que a territorialidade, com o passar dos anos,
assume novos sentidos, que nao estdo mais atrelados apenas a localizacao e ao fisico. Assumem
novo contexto: o simbdlico. Desta forma, com a globalizacdo, a configuracdo territorial deixa de
ser fator determinante de pertencimento. Logo, o0 que seria 6bvio e compativel ao movimento
continuo das acles globais, ndo mais se concretiza. A euforia do universo informacional ndo
exclui a comunicacao regional / local. Em sentido oposto, a expectativa de que a comunicacgéo
local chegaria ao fim € rejeitada por completo, apesar de que, por muito tempo, se acreditou que
os cidad&os se interessariam somente por temas nacionais e internacionais.

E é Peruzzo (2005) quem atesta esta informacgdo. Confirma o interesse crescente em
torno da imprensa internacional e de segmentos da comunicacdo nacional envolvendo tematicas
regionais, em busca de conquistar novos nichos mercadolégicos. No entanto, apesar do aparente
sucesso do regional, ndo se pode omitir que o estudo do regional na / da midia envolve o lugar, a
regido e a cidade. Sdo eles vetores da globalizacdo e é neles que os media se instalam para impor
uma nova ordem. Em contrapartida, sdo neles que se produz uma contraordem, porque, no caso
do Brasil, por exemplo, persistem pobres e excluidos, que continuam & margem da informacéo.

Logo, entender a dindmica global / regional é importante, porque a0 mesmo tempo em
que € interessante para o sujeito conhecer aspectos do global, visto que esse interesse existe, ele
pde como relevante o conhecimento daquilo que o circunda, lembrando sempre que a integragéo
é possibilitada pelas TIC. Sem duvida, Ortiz (1999) percebe bem a questdo. Ao refletir sobre o
que seria “outro territério”, traz a ideia de que as distancias se encurtam face as novidades
tecnologicas, alterando nogdes de tempo e de espaco. Porém, a desvinculagéo da territorialidade
ao meio fisico faz com ela seja, de imediato, avaliada por outros elementos. E, como visto, a

territorialidade assume, agora, sentido simbolico, embora sem perder seu valor fisico-geografico.

[...] obriga-se a enfocar o0 espaco, independente (sic) de restricbes impostas pelo
meio-fisico [...] sendo necessario compreender que toda desterritorializacdo é
acompanhada de uma reterriorizagdo. N&do se trata, porém de tendéncias
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complementares ou congruentes; estamos diante de um fluxo Unico. A
desterritorializagdo tem a virtude de afastar o espaco do meio fisico que
aprisionava, a reterriorizacdo o atualiza como uma dimensao social (ORTIZ,
1999, p. 65).

Para o autor, ha visivel transversalidade quando se trata do estudo do espago no mundo
global, envolvendo outros pontos, além da geografia espacial da regido, mas que atravessam,
também, os limites geogréficos da cultura. Isto se d& porque ha certa inclinagdo para os teores
familiares, em contextos sociais mais proximos da realidade vivida. Ao mesmo tempo em que
ocorre a desterrritorializacdo, outra forca vem e reterritorializa na busca de perceber aspectos
inovadores, neste caso, o olhar social. E preciso entender que o territorio é algo além de limites
geogréficos e administrativos. Ele transcende limites e agrega identidades culturais. A
globalizacdo ndo destroi regionalidades. Ao contrério. Para Peruzzo e Volpato (2009), fortifica-
as, porquanto as comunidades passam a valorizar mais e mais 0s aspectos de proximidade, sejam
eles geograficos, culturais e identitarios. Portanto, regido e cidade sdo o lugar onde melhor as
relagBes entre pessoas, empresas, atividades, fragmentos do territério com o pais e com 0 mundo
se esclarecem, ao incluirem & sua dindmica tarefas vinculadas a produgéo globalizada.

Com a valorizacdo do proximo, a busca do nostalgico, da raiz, o sentimento de
proximidade se avoluma e estimula o interesse por questfes proximas, seja por proximidade
territorial ou apenas, por sistema de redes. Estes questionamentos ndo fazem com que 0s sujeitos
sociais neguem os temas globais. Ao contrario. Tudo demonstra que eles aceitam os beneficios
da globalizacdo. Entretanto, o apreco pela informacédo local e familiar é revitalizado. O mundo
passa a ser percebido face a complexa articulacdo da relacdo global / local; global / regional ou
até mais abrangente, global / nacional.

Portanto, regionalizar representa mais do que uma tendéncia para a midia em si, mas para
a economia, motor da globalizacdo. As mudancas sociais eliminam as fronteiras através do
aparato tecnologico, de modo que os limites do novo territério, redefinidos pela integracao
mundial, coincidem com os limites do planeta. A articulagdo em voga comprime tempo-espaco.
Anula distancias. Faz surgir grandes conglomerados e corporagdes transnacionais. Globaliza
mercados. E fragiliza instituicdes na medida em que fronteiras sdo bruscamente suprimidas. Mas,
€ no ambito do amplo processo de globalizacdo das comunicacbes e da economia que a
regionalizacéo é percebida como uma logica que ndo se opde ao global, mas que se recria a partir
dela. A globalizacdo se consolida em diferentes niveis espaciais, local, nacional, regional,
embora, ocorra de forma desigual no tempo e no espago, como Arnason (1998); Santos (2013a);

e Sene (2014) detalham em itens precedentes.
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No caso do Brasil, a desigualdade, ja tdo discutida, atinge diferentes segmentos
populacionais em todos os setores da economia, alcancando macrorregides e microrregides. A
diferenga quanto a movimentagédo de servicos globais (financeiros, informacionais, comerciais,
turisticos, etc.) marginaliza algumas regides e privilegia outras, a tal ponto que transmuta a
regionalizagdo da midia em procedimento paradoxal, heterogéneo e incoerente. Afinal, o
regional demanda sério compromisso com o processo desenvolvimentista do lugar, visto que a
atuacdo midiatica é, em sua esséncia, a representacdo que o meio faz de seu territorio e,
conseguintemente, dos destinatarios de suas mensagens.

Aqui, vale a pena trazer a tona o pensamento de Lima (2010) sobre o processo em si,
quando a autora expBe algumas funcdes da regionalizacdo, ressaltando que a midia regional /
local se define pelos conteudos veiculados (discursos do cotidiano) e pelo espaco geografico de

atuacdo, ou seja, trata-se de midia que define o préprio territorio e constrdi sua identidade:

1. Servir de elo no processo de comunicagdo — mensagem e receptor.

2. Atuar como complemento a experiéncia cotidiana de seu publico, fornecendo
informacdes de seu interesse ou previamente demandadas.

Reduzir a incerteza do entorno de seu publico efetivo ou em potencial.

Assumir a funcdo de “enciclopédia generalista” para temas atualizados e do dia a dia.

Impor-se como banco de dados sobre a regiao.

o a ~ w

Desempenhar funcdo de entretenimento e de lazer.

Apesar disto, a midia regional se depara com parcela significativa da coletividade que
ndo prioriza tais préaticas jornalisticas. Em oposicdo, volta seu olhar para temas de empenho
particular de politicos e autoridades da regido onde esta inserida ou de lugares circunvizinhos.
Isto atesta que os meios ndo estdo livres de interesses contraditérios ao microssocial. Em linha
oposta, h& nitida propensdo a valorizagdo de ganhos politicos e econémicos em confronto ao
coletivo e ao comunitario. Esses interesses atravessam tais instancias e persistem como critério
norteador do desvio do propdsito mor do fazer jornalistico regional.

Entretanto, envolvidos em outra Idgica, do regional a servico do publico, impossivel
esquecer que, quando aplicados com esse fim, a midia regional trabalha no favorecimento da
comunidade, onde sua contribuicdo é eficaz, transformando-se em alternativa eficiente para a
construcdo de uma sociedade cidada. E quando a midia regional exerce papel primordial para

propiciar a integracdo da comunidade a préaticas jornalisticas democraticas e humanizadas.
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2.3.2 Regionalizacdo da midia brasileira: histérico, pesquisas e estudos

Na conjuntura atual de desenvolvimento dos sistemas de comunicacdo, a paisagem
midiatica no Brasil assume novo contorno, diferente da historiografia do século XX, quando os
conglomerados da midia se fazem presentes, com predominancia nas regides localizadas no Sul
(S) e Sudeste (SE) do pais. Registra-se, ainda, a exclusdo de temas referentes as regides tidas
como periféricas, porquanto as grandes midias nacionais, durante muito tempo, “fecham os
olhos” para os problemas distantes dos grandes centros industriais € econdmicos.

A transformagdo da configuragdo midiética do Brasil acontece por volta da segunda
metade do século passado, quando sob o impacto do avanco expressivo dos grandes grupos de
comunicacdo de referéncia passam a investir na conquista dos mercados regionais e locais, em
busca do monopdlio da atividade em territorio nacional, como é o caso da TV Globo. Assim, a
regionalizagdo cresce no pais até se tornar tendéncia contemporanea, voltada para a ideia de
aproximacdo do publico em meio a conjuntura da globalizacéo.

O interesse pela comunicacdo global / regional; global / local se registra, mais e mais,
com a desconcentragdo industrial de S&o Paulo (SP) e o consequente deslocamento de
importantes industrias para outros Estados. Alguns investidores descobrem oportunidades de
negocios nesses recantos e seguem para conquistar mercados emergentes / em potencial, segundo
descricdo de Fadul (2006).

Sobre o tema, Cabral (2006) sinaliza que a regionalizagdo da midia brasileira ja comeca a
se vislumbrar desde a década de 80, século XX, quando o radio emerge como precursor. Seu
pioneirismo é creditado as proprias caracteristicas do meio, cujo foco é o jornalismo de
proximidade, os servicos de utilidade publica e a audiéncia localizada. O processo de
regionalizacdo segue impulsionado por mudangas sucedidas em meio aos MCM, como o
crescente nimero de emissoras de TV, langamento de satélites domésticos, antenas parabdlicas e
em UHF [Ultra High Frequency / frequéncia ultra-alta], investimento em radiodifusdo e
telecomunicacdes, e a formacdo de redes regionais de TV. Para Lima (2007), hé indicios de que,
na imprensa escrita brasileira, os grandes periddicos parecem desde sempre atentos as noticias
locais. Percebem com antecipacao esse mercado promissor, potencializado bastante depois com a

chegada dos outros mass media:

[...] Como as regides brasileiras estdo se desenvolvendo economicamente,
evoluindo o perfil de consumidores, investindo em grupos de midia e atraindo
diversos setores da producdo como oportunidades de negdcios, empregos, etc.,
portanto, despertam para o consumo regional (LIMA, 2007, p.75).
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A verdade é que a midia regional ganha volume no Brasil nos Gltimos anos do século XX,
0 gque ndo acontece com a mesma regularidade por toda parte. Em alguns lugares, sua atuacéo é
timida diante da midia de referéncia e da caréncia de equipamentos técnicos, pessoal capacitado
para 0 exercicio jornalistico, além da incipiéncia de capital financeiro para investir em
equipamentos / instalagdes modernas, enfim, em infraestrutura capaz de melhorar a performance
das emissoras. Alias, para Oliveira (2012) e Simdes (2006), € indiscutivel que regionalizar
demanda a insercdo de arranjos socioprodutivos que reflitam a necessidade de, no caso da midia,
representar identidades regionais, estejam eles aptos para atender a demanda de um mercado e
suprir, a0 mesmo tempo, o pleito de produtores e consumidores, no que diz respeito aos bens
materiais e simbolicos requisitados, indo da informacao jornalistica ao entretenimento.

Logo, as iniciativas em prol da regionalizacdo da midia e o incremento das organizacfes
midiaticas no interior da nacdo proporcionam impulso aos mercados comunitarios, locais e
regionais, bem como a publicidade e propaganda (PP) das agéncias de publicidade das regides.
Pequenos comerciantes, shoppings e lojas isoladas passam a investir em anincios e 0 espacgo
social se modifica substancialmente. A midia, com pretensdo ao regional, adquire credibilidade a
medida que gasta em produgdes jornalisticas, uma vez que 0s recursos dai advindos constituem a
forma que as midias contam para financiar os investimentos e gerar lucros.

Revendo as ideias antes expostas, € preciso consciéncia por parte do profissional
jornalista para entender que a posi¢cdo da midia diante da riqueza de conteudos locais e regionais,
no caso nacional, parece ter ocorrido tardiamente. Isto porque, as riquezas e as diversidades da
nacdo sdo materiais extremamente proficuos para o jornalismo, permitindo a exploracdo do
territério brasileiro em sua totalidade, sem polarizar regides e relegar outras, sem favorecer
Estados ou prejudicar outros. E uma estratégia equanime e que possibilita & midia firmar sua
audiéncia, promovendo sélida articulacédo entre as multiplas culturas das regides, além de revelar
ao mundo os diferentes “brasis” que ha num unico Brasil. Sobre este item, Santos (2014, p. 314)
revela a relevancia do lugar no contexto da globalizacdo e a logica de seu desenvolvimento,
afirmando: “Os lugares [...] podem ser vistos como um intermédio entre o0 mundo e o individuo,
para quem a ldégica do desenvolvimento dos sistemas sociais se manifesta pela unidade das
tendéncias opostas a individualidade e a globalidade.”

Complementando, quando se faz mencdo a regionalizacdo tardia da midia, € importante
rever que grupos e conglomerados midiaticos emergem nas regides brasileiras por volta dos anos
80 e 90 do século XX. Muitos estdo vinculados a politicos e grupos familiares de grande poder
econémico local, a exemplo da TVCV que pertence a um forte coligacdo familiar, reforcando a

citacdo seguinte:
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[...] a maior incidéncia de producdo de conteidos segmentados regionalmente,
principalmente na TV Aberta, ocorre somente no final da década de 90, do
século passado. Alids, a regionalizagdo da programacdo de televisdo foi
apontada como fator de sobrevivéncia ou caminho para as emissoras de TV
Aberta em semindrios realizados em 1998 e 1999, em Séo Paulo (PERUZZO,
2003, p. 14).

Em tal panorama, o global ndo se opde ao local / regional, mas é revalorizado e a midia
passa a perceber 0 novo mercado em expansdo. Peruzzo (2005) embasa a discussdo ao identificar
trés frentes de entendimento para a redescoberta e a revalorizacdo do local durante os anos 90.
Destaca pontos que pautam a compreensdo sobre o interesse das emissoras nacionais e
internacionais no hibridismo com emissoras locais. O primeiro é a razdo mercadoldgica. Em
seguida, a razdo relacionada ao territdrio e o Gltimo, a propria globalizacdo, sugerida por
Giddens (1991), como mundializacdo. De fato, ha diferentes contextos, além de raz@es histéricas
e culturais que ajudam a configurar a midia regional e local brasileira. Um deles, ainda segundo
Peruzzo (2005), esta no fato de que a comunicacdo local, durante muito tempo, caminha no
sentido da comunicagdo comunitaria, ou seja, da comunicagdo dos movimentos sociais, 0 que, no
contexto atual, se da de forma distinta. Afinal, a midia local / regional é vista sob faceta singular
frente aos desafios da globalizacéo.

O movimento decorrente do paradoxo de interesses globais e locais da / na comunicacao,
com suas origens marcadas pelo contexto historico da industrializacdo, faz a midia local adquirir
vida por tratar de assuntos relacionados ao &mbito da convivéncia social. Para Castells (1999), é
por meio da mobilizagdo social que as pessoas participam de movimentos urbanos, defendendo
interesses em comum. Promovem movimentos de fortalecimento de identidades em busca da
transformacdo social, a chamada identidade de projeto. Juntas promovem acdes que visam a
melhoria de sua regido. Logo, o fendmeno local ndo tem origem em tempos recentes. Existe ha
muito tempo. No entanto, sua notoriedade e / ou relevancia so € percebida com as mudancas
sobrevindas da globalizacdo. A este respeito, Lima (2010) chama atencdo para o fato de que, no
campo da imprensa escrita, 0 fenémeno da localidade esta presente ha muito tempo, uma vez que
quase todos os grandes diérios tém nascimento local.

No Brasil, é facil verificar a relagdo técnica x informacdo, visto que a regionalizacdo da
midia ocorre paulatinamente com o0 avanco tecnoldgico, quando 0s recursos técnicos sdo
inseridos nas macrorregides e nas microrregifes, liberando o desenvolvimento dos mais
diferentes setores da vida social. A relacdo ora citada advém da denominada globalizacdo das
comunicag0es que aproxima o mundo de uma ideia global de valores, culturas e que, a0 mesmo

tempo, impde tendéncia a valorizacdo do que é vizinho e familiar. E, de fato, Chaparro (1999, p.
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6) enfatiza esta crenga, ao afirmar que o jornalismo regional deve ser realizado “na planicie,
olhando a vida e a historia que as pessoas produzem em seu proprio territério.” E esse tipo de
olhar que permite a presenca do regional na midia por meio da insercéo de itens sobre o entorno,
beneficiando a sociedade com este exercicio cidadao.

Ademais, no Brasil, o incremento da midia regional ndo se da de forma uniforme em
todos os lugares. Em contraposi¢do, impera pratica comum de Norte a Sul, de Leste a Oeste —a
de se reproduzir o que a midia nacional noticia, relegando matérias de importancia para a
audiéncia local, o que descaracteriza o papel genuino da regionalizacdo da midia brasileira. E é
preciso refletir que esta intencdo de uniformidade se agrava diante da imensiddo de uma nagdo
que, segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), conta com uma
superficie territorial de 8.515.767,049 km2 e 5.570 municipios, em flagrante assimetria regional.

Quanto mais desenvolvido o espaco, levando-se em consideracdo aspectos relativos a
demografia, a urbanizacdo, a economia, a educacdo e ao desenvolvimento humano da regido,
maiores sao as chances da populacdo regional / local em manter um veiculo de comunicacdo
engajado com os interesses de sua circunvizinhanca. Todos estes aspectos sdo pontos de partida
relevantes para a compreensao dos diferentes sistemas da midia regional, como Fadul (2006)
acrescenta. Por exemplo, é bom especificar que as chances de conexdo dos lugares nos varios
“brasis” sdo bem distintas, a depender de inimeros fatores, dentre os quais a renda per capita e o
status quo da populacéo e, em especial, as condic¢des tecnoldgicas do lugar.

Sao realidades que se refletem na midia brasileira e que justificam, para alguns, a
concentracéo, por tanto tempo, dos mais poderosos media, incluindo jornais e revistas impressas,
estacOes de radio, emissoras de tevé, além de grandes empresas de PP, poderosas editoras e
livrarias no S e SE, mais especificamente no eixo RJ-SP, locais, onde o sistema industrial do pais
ainda predomina. Verdade que, hoje, o desenvolvimento agroindustrial, turistico, comercial, de
bens e servicos do Norte (N), NE, e Centro-Oeste (CO), antes espacos totalmente postos a
margem, ja refletem um perfil inovador e mais positivo frente ao panorama do passado, mas esse
passado ainda deixa rastros e impactos que causam a marginalizacdo da midia localizada nas
regibes brasileiras periféricas.

Portanto, ndo ha davidas de que, no campo comunicacional, a producdo noticiosa e de
contetdos voltada aos interesses da populacdo local e regional vem se alterando, no Brasil. Ha
preméncia de perceber a midia regional sob perspectiva mais libertadora e distante de apreciacao
preconceituosa e reducionista, adotada ao longo de décadas e décadas por conta das
idiossincrasias regionais, que incluem a pobreza, o analfabetismo, os baixos indices de

desenvolvimento humano e econémico de regides, como N e NE.
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Os grupos de midia regional, em virtude do desenvolvimento industrial ocorrido no
Brasil e das politicas de telecomunicagdes introduzidas pelos governos, no decorrer de sua
histéria politica e econdmica, tém promovido estratégias mercadoldgicas, que visam ao
crescimento econdmico. Isto conduz ao investimento na producdo de contetdos diversificados e
na participacdo em eventos, além de promocdo de feiras, shows e festivais que envolvam a
cultura e a identidade das regides, entre outras a¢des, a fim de firmar-se como midia regional.

Como Pamela Araujo Pinto (2013) acrescenta, até o final da primeira década do século
XXI, o mercado regional de midia atravessa significativas transformagdes. Naquele momento,
incluem-se, dentre as estratégias do Governo Federal e de empresas privadas, algumas a¢fes com
vistas a valorizacdo da regionalizacdo midiatica, por meio da descentralizacdo do mercado de
cotas publicitarias em busca de alcancar e / ou ampliar o comércio regional. No entanto, apesar
da constatacdo empirica de que ha, agora, presenca maior da midia regional como decorréncia
dessas medidas, principalmente no N, NE e CO, ao que tudo indica, as macrorregides S e SE
permanecem liderando a maior quantidade de concessdes de emissoras e veiculos de
comunicacdo do pais. E é justificavel: ndo se trata de realidade passivel de mudanca num curto
ou médio espaco de tempo, como Fadul e Reboucas (2005) justificam, retomando os argumentos
anteriores de que 0 eixo RJ-SP esta na origem do processo de globalizacao e de regionalizagdo.

O fato é que o mercado brasileiro de midia, predominantemente comercial, reinventa-se
constantemente via novas fusdes, configuracbes da propriedade dos grupos de midia e de
telecomunicagdes, aquisi¢des e investimentos. Porém, ndo ha registro de mudancas drasticas ou
importantes no quadro pertinente a regionalizacdo da midia. O maximo que se consegue é
atenuar desequilibrios mais escabrosos vistos anos antes. Cita-se 0 caso dos jornais impressos.
De acordo com dados da Associacdo Nacional de Jornais, o Brasil mantém, na atualidade, 5.219
jornais impressos, dos quais 784 sdo diarios. Do total, a ANJ complementa com dados do

contexto regional:

Geograficamente, a regido Sudeste, com quase 42% da populacdo, tem mais da
metade do total de titulos e 48,3% dos diarios (2.792 titulos, sendo 379 diarios).
Proporcionalmente, ndo esta muito distante da situacdo nacional, pois ha nessa
regido um jornal para cada 30.485,5 habitantes. Ja a regido Sul, com 14,3% da
populagdo e 1.293 titulos (189 dos quais diérios), tem um titulo de jornal para
cada 22.440,9 habitantes. Inversamente, a regido Nordeste, a segunda mais
populosa do pais, com 56,2 milhdes de habitantes, tem 375 jornais (dos quais 91
diarios), o que significa um titulo para cada 149.829,8 moradores
(ASSOCIACAO NACIONAL DE JORNAIS, 2014-1016, passim).

E possivel que novos estudos e pesquisas prossigam em relacdo a expansdo da midia

nacional em suas mais diferentes facetas, até porque, além da ANJ, ha muitas outras entidades
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brasileiras involucradas com a tematica, a saber: Associacdo Brasileira de Radio e Televisdo
(Abert), Associacdo Nacional de Editores de Revistas (Aner) e Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade (Abap). Até onde se sabe, como esperado, 0s resultados sempre
confirmam S e SE como os principais celeiros da comunicacdo, além de abrigarem o maior
numero de publicacdes editadas, e, dentro das expectativas histéricas, casas editoras e livrarias,
além de emissoras de radio e tevé, portais e sites eletrnicos, como citado anteriormente.

Até 2013, informacdes da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes do Brasil (Anatel),
constantes do Projeto InterMeios, ano 2014, dao conta da existéncia, no mercado brasileiro, no
caso da TV Aberta, de 541 geradoras de TV, que movimentam um mercado de PP que
corresponde a quase 67% do total dos R$ 32,2 bilhGes de investimentos publicitarios brutos em
midia. Os principais grupos que atuam na area sdo: Grupo Globo; Grupo Bandeirantes; Grupo
Silvio Santos; e Grupo Record. Estudo mais recente a cargo da Agéncia Nacional do Cinema
(ANCINE) e publicado no site do Observatorio Brasileiro do Cinema (OCA) e do audiovisual
sobre a TV Aberta no Brasil, em 2016, revela que as grandes redes comerciais de TV Aberta séo:
TV Globo; TV Record; TV Band; SBT; Rede TV!; Central Nacional de Televisdo (CNT); e
Gazeta, 0 que atesta o poderio dos principais grupos de TV Aberta em territério nacional,
reafirmando os dados da pesquisa anterior. Tratam-se de dados diluidos em portais e sites,
eletrbnicos, a exemplo do http://www.meiosnobrasil.com.br/?page_id=57.

Todavia, tal panorama ndo indica necessariamente que as empresas de comunicacao
localizadas no S e SE possuem maior significacdo e relevancia na configuracdo midiatica
nacional ou que os meios distantes do eixo Centro-Sul e de menor porte do ponto de vista
tecnoldgico, profissional e financeiro tenham importancia aquém da paisagem midiatica
nacional. Qualquer hierarquizacdo da midia nacional, por conta de sua escala geografica, ndo
condiz com as tendéncias dos estudos da regionalizacdo em termos de Brasil ou fora dele. E
premente reposicionar os media regionais no sistema midiatico integral com o intento de destruir
inferéncias que hierarquizem regiGes em detrimento de outras, como discutido & exaustdo,

seguindo o pensamento de Pinto (2013, p. 98):

O crescimento da midia regional ainda nao foi proporcionalmente contemplado
na academia. A lacuna deixada nos estudos de comunicagéo para este tema pode
ser interpretada como um reflexo de assimetrias na propria &rea como o
desenvolvimento desigual dos cursos de jornalismo nas regides e a
concentracdo académica dos programas de pos-graduacao no Sudeste.

A autora apresenta levantamento sobre o nUmero de pesquisas desenvolvidas nos

programas de pos-graduacdo stricto sensu em comunicacgéo social num determinado periodo para
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confrontar a producdo académica sobre a midia de referéncia nacional com a tematica referente a
midia regional, inferindo que esta ultima € pouco explorada. Em termos quantitativos, ainda
segundo Pinto (2013), a Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior
(CAPES), entre 1993 e 2010, registra um total de 79 dissertacdes e 21 teses sobre midia regional
nos referidos programas.

Diante dos resultados, a autora reivindica reposicionamento do lugar da midia regional
nos estudos de comunicacdo, a fim de contemplar a diversidade e a complexidade do sistema
midiatico como um todo, de modo que os meios locais e regionais sejam compreendidos como
subsistemas com particularidades, mas, nunca, como modelo inferior da midia nacional. Isto
corresponde a visdo totalizante dos media, incluindo a chamada midia de referéncia ao lado dos
meios regionais e ndo em posicao superior, 0 que pressupde uma Vvisdo sistémica, que supera a
imagem equivocada de que a midia regional ¢ um simples “[...] conjunto heterogéneo de grupos
que carregam tragos de sua cultura”, para, entdo, “[...] entendé-la a partir de lagos internos e
externos de seu funcionamento com os demais subsistemas” (PINTO, 2012, p. 6).

Em suma, harmonia e equilibrio nos estudos da comunicacéo regional sdo elementos que
precisam prevalecer, excluindo de vez praticas que se limitem a apontar diferencas na midia
regional, tendo como modelo a midia nacional, em sua posi¢do de balizadora. De forma anéloga,
a pratica de exaltagdo a midia local, chamada, as vezes de “superlocal”, numa tendéncia também
truncada de supervalorizacdo, precisa ser eliminada. Dito de outra forma, é premente o
reposicionamento nas pesquisas sobre midia regional, considerando as dicotomias do territorio
brasileiro. Como Pinto (2012, p. 12) refor¢a, “o regional ndo ¢ vivenciado da mesma forma em
cada Estado ou regido, tanto do ponto de vista da producdo de contetdo por parte de grupos
empresariais, como pelo consumo das informacgdes pelo publico.”

Com a mesma intencdo, Aguiar (2015) recomenda uma escala geogréafica para a analise
da regionalizacdo midiatica, em que a mudanca do global / nacional / regional / local seja
encarada como transformacdo qualitativa e ndo simplesmente hierarquica. Consequentemente,
cada escala precisa ser observada de maneira particular, mas em vinculagdo com outros recortes
geograficos. Cada um deve formar unidades distintas de concepcdo, em que fatos, fenébmenos e
relagdes ndo mantenham a mesma visibilidade dos demais recortes. E é o conceito de escala e a
percepcdo geografica do fendmeno comunicacional que vao assegurar maior ou menor

pertinéncia e relevancia a abordagem multiescalar (e ndo hierarquica) da midia regional e local.

Uma empreitada que, para ser eficazmente assumida e enfrentada, exige uma
estratégia de pesquisa que contemple a articulagdo de estudos comparativos dos
subsistemas instalados e operantes nos diferentes recortes regionais. Tal
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estratégia, que precisaria ser realizada de forma colaborativa e em rede,
permitiria mapear os efeitos da intervencdo mididtica em cada recorte em
relacdo a programacdo (andlise de repertorio); aos referenciais identitarios
locais e regionais (andlise de contetdo); ao comportamento da audiéncia
(estudos de recepcdo); e as relacdes de poder local e transterritoriais — local /
regional / nacional / global (analise de discurso) (AGUIAR, 2015, ndo
paginado).

Além disso, o estudo ainda permite mapear as relagdes societarias e patrimoniais (anélise
documental) dos grupos de midia regional, contemplando tanto o poder do capital quanto o papel
do Estado e das regulacdes da midia brasileira. Portanto, devido as mudancas provenientes da
globalizacdo, das constantes transformacdes nas estratégias politicas de comunicagdo em escala
nacional e mundial, das demandas sociais e culturais que vém se diversificando no decorrer das
décadas e dos anos, 0 contexto da comunicacdo regional também estd se transformando
visivelmente. Para Bauman (1999), a regionalizacdo, na contemporaneidade, atrela-se, mais e
mais, a uma rede de interacGes macro e micro espacial, socioeconémica, tecnolégica e cultural,
que, conjuntamente, a coloca na “ordem do dia.” Ao lado de outros segmentos da sociedade,
econémicos, politicos, culturais e tecnoldgicos, a midia regional se posiciona como sujeito na
construcdo do avanco das regiGes e dos lugares onde fixa suas praticas, consolidando seu
compromisso perante o transbordo social.

No caso do jornalismo, estudos anteriores, como o de Targino (2009), atestam a
proximidade como valor-noticia chave, dentro do aparato tecnoldgico da contemporaneidade e
da sempre discutivel sociabilidade das redes eletronicas de comunicagdo. E possivel que o
prestigio da proximidade venha desde o século XIX, gracas a edicdo de documentos populares
(folhinhas, almanaques, etc.), ainda na fase inicial da imprensa. A proximidade torna-se valor-
noticia marcante que reforca sua fungdo social, mas que pode interferir, muitas vezes, no
exercicio ético da profissdo, em virtude dos lacos que determinadas midias assumem com
segmentos politicos e empresariais, os denominados “cacifes” do lugar onde operam,
comprometendo a objetividade da informacao, o interesse publico e o exercicio da cidadania.

E o que também confirmam estudiosos, como Camponez (2012); Peruzzo e Volpato
(2009). Enquanto o primeiro chama atencdo para a proximidade no jornalismo, mormente no
regional, como componente estratégico, voltado para fins comerciais e mensurado como valor-
noticia que orienta os critérios noticiosos do fazer jornalistico, os dois ultimos, de forma
veemente, alertam para o risco de uma pratica jornalistica local / regional corrompida pela légica
mercadoldgica, a tal ponto que direciona a noticia para contextos e sentidos particulares, em

detrimento do interesse publico.
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Peruzzo (2005) considera que a inclinacdo ao favorecimento particular de algumas
camadas sociais e donos de midia na difusdo da noticia é real no ambiente da comunicacdo
regional, visto que existem lagos e apadrinhamentos que comprometem a informagéo com ética e
responsabilidade social, embora tal comportamento ndo seja unanime entre os veiculos de
comunicacdo regional e também possa estar presente em outros contextos mididticos. Em sua
percepcao, “[...] € comum a existéncia de tratamento tendencioso da informagdo e até a omissao
de fatos, em decorréncia de ligacdes politicas com os detentores do poder local e dos interesses
econdmicos de donos da midia” (p. 45). Ainda sobre a tematica, Areal (1997, p. 21), esclarece o

ideal da comunicacdo regional e local:

Nesses media dirigidos a pablicos muito concretos, normalmente reduzidos,
com nomes e apelidos, é onde o jornalismo é mais humano e mais
verdadeiramente social, ao pér em contato e ao relacionar os que informam ou
opinam, escrevem editoriais e ddo conselhos, com um puablico que ndo é apenas
receptor, mas é também enormemente ativo, que por sua vez informa,
recrimina, aceita, valora, aplaude ou censura de forma eficaz.

A evidéncia ora identificada revela a materialidade a ser trabalhada no contexto da
regionalizagdo em busca de empenhar-se no construto social através da difusdo de contelidos
jornalisticos, publicitarios e de entretenimento coerentes com as demandas das coletividades. Isto
porque, na atualidade, o publico é ativo, a medida que estd apto a produzir, participar, aprovar,
reprovar, criticar, comparar, enfim, esclarecer o tipo de informagio demandada. E o resultado
manifesto das mudancas da sociedade da informacéo / sociedade do conhecimento / sociedade da
aprendizagem. Antes, o publico passivo e dominado pela informacdo, doutrinado para agir
conforme o direcionamento da midia. Hoje, mais consciente e critico, movido por um ambiente
global, com informagfes que atravessam o planeta, com mais rapidez e que tratam de topicos
acerca de assuntos sobre todas as regides do globo. Por meio das TIC, significativas parcelas
populacionais sdo, agora, capazes de expressar seus anseios, com rapidez, e de agirem como
coparticipantes na producéo e difusdo de informacdes.

Resumindo: resgata-se a relevancia da midia regional no ambiente em que esta inserida,
partindo do pressuposto de que o compromisso ético e o papel social da atividade jornalistica
assumem representatividade maxima no panorama da histéria da regionalizagdo da midia
brasileira em sua totalidade.

2.4 Regionalizacdo como estratégia midiatica

A tendéncia de instalagdo de novas emissoras em dire¢do ao interior do Brasil levando

consigo artefatos tecnoldgicos essenciais a radiodifusdo de qualidade decorrem de mudancas na
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configuracdo da midia, em especial, da TV brasileira. Como citado, os grandes grupos de
comunicacdo, desde a década de 90, século XX, passam a abrir filiais em todo o territdrio
nacional, com o fim meramente mercadoldgico. A aproximacdo com o publico regional e local
serve como estratégia para os meios de comunicacdo que veem a regionalizacdo como
modalidade para alcangar novos mercados potenciais e, por conseguinte, elevar seus lucros.

A regionalizacdo torna-se estratégia da midia a partir do momento em que percebe o
apreco da populacédo por ver seus problemas expostos nos media. O sentimento de se ver na TV
avoluma-se, desde que a globalizacdo se acentua e as pessoas sentem certa urgéncia em buscar
sua identidade em meio a mundializacdo. Apesar de ainda conservar certo interesse por assuntos
internacionais, o gosto pelo regional, familiar, vizinho ndo se esvai. Em sentido inverso, parece
se potencializar. E, entdo, que a midia percebe esse mercado aberto e comeca a produzir
direcionado para o grande publico local com a clara pretensdo de elevar suas receitas de caixa.

Isto é, embora a regionalizacdo da midia também preze certa perspectiva ideoldgica de
compromisso com o cidadao, a dimensdo mercadoldgica € o elemento-chave que impulsiona seu
protagonismo dentro de um mundo internacionalizado. Com frequéncia assustadora, 0s
interesses mercadologicos ultrapassam as necessidades das coletividades, como Peruzzo (2003,

p. 79) continua a descrever:

O regional, no caso da interiorizacdo da TV, € visto essencialmente como
oportunidade de mercado, como uma alternativa para a geracdo de renda [...] O
que se questiona é a pratica da subserviéncia politica e econdmica em
detrimento do interesse publico e do jornalismo de qualidade.

Muitas sdo as questdes que atraem a midia para as regifes brasileiras. Mas, dentre elas a
publicidade e o lucro ocupam lugar de destaque e a producdo de contetidos regionalizados esta
em segundo plano. E ainda Peruzzo (2005) quem destaca evidéncias que apontam a importancia

do regional / local no &mbito da globalizacéo e das estratégias de alcance do novo espaco:

1. Ampliagéo de novas redes regionais Brasil afora.
2. Incremento de programas produzidos nas proprias regides / nos proprios lugares.
3. Maiores investimentos em coberturas jornalisticas em lugares circunvizinhos, indo além

das cidades-sede que abrigam as estacdes geradoras das emissoras.

Atraidas por esse novo espaco, as emissoras televisivas aproveitam eventos regionais de
diferentes naturezas para desenvolverem projetos de midia e, ainda, campanhas publicitarias
especificas, movimentando somas elevadas. Para Bazi (2006), as emissoras regionais tendem a
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ser altamente vantajosas, mas quando priorizam a qualidade. E isto corresponde a possibilidade
de investir, como Oliveira (2006) adianta, ao afirmar que a insercdo de um veiculo de
comunicacdo nas regides depende, em grande parte, da capacidade de investimento em
producdes jornalisticas de classe e de categoria elevada, 0 que permite reportagens com destaque
para personagens e acontecimentos de valor para a regiao.

Confirmando tal tendéncia, Ignacio (2010, p. 5) atesta que as empresas de comunicacao e,
em especial, as emissoras afiliadas de TV “aproveitam as datas comemorativas para a criagao de
programas especiais com extensa cobertura de cada dia de festa, além de elaborar outras
atividades e eventos para preencherem o calendario do mercado publicitario e movimentarem as
cidades em que atuam.” Decerto, quaisquer medidas de aproximac¢do com o publico regional
representam o despertar da midia com vistas a captacdo de recursos provenientes dos pequenos
anunciantes do interior. Diante de meta tdo definida, os meios abrem espaco para programas

regionais e veiculam contetdos antes restritos aos veiculos comunitérios de comunicacéo.

Captacdo de receitas provenientes da verba publicitaria e de outras formas de
matéria paga nas pequenas (e as vezes grandes) cidades do interior ou regides
do pais. Ou seja, descobriu-se o local / regional como nicho de mercado, um
segmento com potencial de rentabilidade alta e ainda pouco explorado
comercialmente (PERUZZO, 2003, p. 74).

Logo, os grupos midiaticos crescem em direcdo ao regional e ao local, mediante
investimentos em conteudos regionalizados e locais, embora persista subjacente a intencdo de

mera estratégia midiatica.

O interesse da grande midia pelo local, num primeiro momento, apresenta-se
mais por seu lado mercadolégico do que pela producdo de contetdo
regionalizado. A televisdo, por exemplo, explora a diferenciagdo local como
nicho de mercado, interessada que esta em captar 0s recursos provenientes da
publicidade do interior do pais (PERUZZO, 2005, p. 3).

A midia televisiva percebe nos anunciantes locais um ponto a ser explorado. Estes veem
na midia um espaco para divulgacdo de seus produtos, impulsionando o mercado publicitario. A
oferta de emprego e a criagdo de empresas comunicacionais, além da necessidade de
profissionalizacéo das pessoas implicadas na midia movimentam o mercado e ditam novas regras
de progresso. As emissoras de TV encontram na regido muitos aliados para seu avanco. Resta,
pois, aos governantes e, sobretudo, as coletividades mais esclarecidas, recorrerem a

regionalizacdo da midia para introduzirem e / ou fortalecerem ag6es sociais.
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3 TELEVISAO REGIONAL NO BRASIL: REFLEXOES E EXPERIENCIAS

O capitulo discorre sobre a histdria da televisdo e suas configuracdes no decorrer do
tempo, dando énfase aos avancos da TV, que chega timidamente, ao Brasil, na década 50 do
século passado e se imp0Ge, nos dias de hoje, como midia soberana em suas diferentes vertentes.
Como inevitavel, a discussao retoma o processo do retorno do “olhar nacional” para o “olhar
regional” a fim de conhecer a realidade das regides de um pais de propor¢ao continental, como o

Brasil, explorando, entdo, algumas vivéncias de carater nacional.
3.1  Histdria da televisdo: novos arranjos e atuais configuracdes

Compreender a emergéncia da tevé no mundo é “viajar” pelo passado, recorrendo a
registros de cientistas e pesquisadores que conseguiram enxergar além de seu tempo,
independentemente de sua &rea de atuagdo, como Paternostro (2002) chama atencdo. S&o homens
que, no ambito da histdria da ciéncia, colaboraram diretamente ou indiretamente com o campo
da comunicacdo midiatica, modificando a maneira dos sujeitos sociais se relacionarem entre si e
com o mundo. Isto porque, a invencdo de um objeto técnico do porte da televisdo que une
imagem e som, mexe com 0 imaginario dos individuos de tragos caracteristicos distintos, e se
entranha, pouco a pouco, no espago publico social, como indicador da modernidade, resultante
de iniciativas variadas no campo da C&T.

Criada no século passado, a TV tem seu marco inicial ainda em 1873, quando o norte-
americano Willoughby Smith descobre que o elemento quimico selénio possui propriedades
fotocondutoras. Ainda segundo Mattos (2010), alguns anos depois, George Carey, também norte-
americano, prop0e a edificacéo de um aparelho de transmissdao de imagens por meio de circuitos
elétricos. Nada se d& de forma isolada no universo cientifico e tecnologico. O surgimento do
telégrafo, por exemplo, destinado a enviar mensagens por meio de fios, usando um codigo de
sinais que, gradativamente, aprimora a transmissdo, estd no percurso do surgimento da TV.
Aliés, para a cria¢do dos protétipos da tevé alguns nomes sdo destacados de Nova Jersey, EUA,
liderados pelo empresario norte-americano, que patenteia e financia importantes inventos,
Thomas Alva Edison, mas que se destaca, sobremaneira, pela criacdo da lampada incandescente,
duravel e simples. Conta com o auxilio do estudante aleméo Paul Nipkow, que constréi um
transmissor mecanico.

E importante, ainda, a contribuicdo do alem&o Paul Nipkow, em 1884, que consegue a
patente de uma proposta de transmissdo de imagens a distancia, fato que Ihe concede o crédito de

fundador da técnica de TV. Recorrendo a revisdo de literatura exaustiva, Squirra (1995) certifica
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que Paul Nipkon produz um disco cheio de pequenas perfura¢des, montado de tal forma que, ao
ser girando numa velocidade elevada, é capaz de projetar a distancias significativas a imagem de

um objeto que se assemelha a uma pequena cruz. E complementa:

Os pequenos buracos estavam dispostos em forma espiral e colocados na frente
de um cristal de selénio [...] girando o disco rapidamente, a luz correspondente a
cada particula da imagem focalizada produziria no selénio diferentes impulsos
elétricos que seriam aplicados e enviados por um fio até o aparelho receptor,
onde outro disco igual ao primeiro, girando na mesma velocidade, faria a
recuperacdo da imagem de modo inverso. Era a solucdo de ordem mecanica, e
implicava o uso de fio condutor (SQUIRRA, 1995, p. 33).

Os avangos acontecem passo a passo e conectando todos eles, Vladimir Zworykin, um
russo naturalizado alemédo, inventa, naquele momento historico, o iconoscépio, tubo de raios
catddicos utilizado em tevé, no qual se converte uma imagem oéptica numa sequéncia de
impulsos elétricos. Segundo sintese de Paternostro (2002), o iconoscopio propicia a analise
eletrbnica da imagem, principio no qual a TV atual se fundamenta.

Em se tratando da primeira emissora de TV publica do mundo, esta data dos anos 30,
exatamente, 1936, na Inglaterra, onde se situa a primeira estacdo de transmissdo. Depois,
registra-se a adesdo de outras na¢fes, como a antiga Unido das Republicas Socialistas Soviéticas
(URSS), EUA e Franca. Porém, nesse interim, importante acontecimento historico desacelera a
expansdo da televisdo no mundo. Eclode a Segunda Guerra Mundial (1939-1945) e as
transmissdes televisivas sofrem drasticas interrupcdes em muitas na¢Ges, com as induastrias de
TV dando lugar a utilizacdo de material bélico, como Mattos (2010) descreve.

Mais adiante, o televisor avanca sua trajetéria e atravessa distintas etapas de
transformacdo. No Brasil, a realidade corresponde a visivel crescimento tecnoldgico, com
acelerado incremento do numero de aparelhos receptores vendidos em territério nacional,
acompanhando a tendéncia mundial. Hoje, ha unanimidade em torno do reconhecimento da TV
como meio de comunicagdo essencial a sociedade contemporanea, no papel de elemento “[...]
dinamizador cultural, formador de opinido, difusor do conhecimento e, obviamente, de
entretenimento”, segundo fala de Squirra (1995, p. 38).

Tempos depois, com a globalizacéo, delineia-se novo contexto ao qual a TV precisa se
adaptar. E o glocal / o fendmeno da glocalizacdo (vide item anterior 2.2), que figura como
movimento de interacdo entre global / local, (re) criando identidades multiplas. As relacGes
mundiais sofrem alteracbes por conta do cendrio gerado pela convergéncia das
telecomunicacdes, da informatica e da industria de novos contetdos. Tal modernizagédo, da qual

globalizacdo e mass media sdo reais protagonistas, favorece novas formas de PP que se
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diferenciam dos formatos tradicionais de publicidade e da copresenca, dando lugar a
instrumentos de “publicidade mediada.”

Para Patrick Charaudeau (2006), os elementos que auxiliam na comunicacdo dos sujeitos
chamam-se de dispositivos de encenacgdo, aparato técnico e / ou natural (instrumentos de
publicidade), que mediam a comunicacdo, seja num espaco de proximidade ou de afastamento.
Dirigir-se ao outro face a face ndo € o mesmo que fazé-lo por escrito ou por qualquer outro meio
material, & semelhanca de interfone, telefone, ondas de radio, imagem de video e outros. E
evidente que o dispositivo € um componente do contrato de comunicagdo “[...] sem o qual ndo ha
interpretacdo possivel das mensagens, da mesma forma que uma peca de teatro ndo faria sentido
sem seu dispositivo cénico”, diz ainda o autor, literalmente (p. 106).

A TV, neste caso, com recurso de som e de imagem, atrai mais e mais receptores. Ao
propiciar o contato com individuos, agdes e eventos, assim como a audi¢cdo de palavras faladas e
outros sons, altera o imaginario e (re) direciona a¢des humanas na esfera do espago publico,
mantendo o publico-alvo informado sobre o que ocorre no mundo (mesmo estando a quildmetros
de disténcia) e / ou em sua proximidade, a depender da especificidade das demandas particulares
e / ou coletivas. Ao mexer com o imaginario e com os sentidos, € inquestionavel que a televisdo
amplia o universo de discussdo, antes restrito ao espaco local. Agora, debatem-se tematicas

globais frente a fluxos informacionais acelerados e advindos de qualquer lugar do planeta.

O campo televisivo & obviamente, muito mais extenso em seu alcance,
permitindo aos individuos assistirem a fendmenos que acontecem em contextos
muito distantes. E também um campo que foge completamente ao controle de
seus receptores. O espectador ndo esta livre para escolher o angulo de viséo, e
tem relativamente pouco controle sobre a selecdo do material visivel [...] O
desenvolvimento da televisdo criou assim uma nova forma de publicidade,
implicando um tipo distinto de visibilidade, muito diferente daquele tradicional
de copresenca (THOMPSON, 2000, p. 118).

A sofisticacdo dos meios de comunicacdo no cenério global traz para o espaco publico
elementos que possibilitem a comunicacdo e que intermediem a acdo comunicacional. Inseridos
na logica espacial, os media promovem acdes que permitem o0s sujeitos a assimilarem a
realidade. Em consequéncia, as agdes globais de comunicacdo de rearranjos e reconfiguraces no
campo pratico social entranham-se na midia televisiva nacional, que desde os anos de sua
origem, em terras brasileiras, anos 50, se expande e adquire crescente notoriedade, ao tempo que
contribui para nortear a vida das coletividades. A TV, conforme implicacbes e motivacoes
impelidas pelo tempo e pelo avancgo das TIC, é incentivada a agir em conformidade com 0s
ditames de uma comunicacdo convergente e globalizada para ndo perder o espago conquistado ao
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decorrer de anos e décadas. A cada desafio imposto, reage, resiste e / ou se redesenha. Assim,
apesar de hibrida e convergente, ainda aguca o imaginario coletivo e produz diferentes sentidos.
Portanto, a TV conforma-se como dispositivo técnico, capaz de, por meio de imagem e som,
transportar sua audiéncia para longinquos e diferentes cantos do planeta. Basta um clique no

controle remoto. E eis uma tecnologia que fixa o Brasil na modernidade:

[...] possibilidade decorrente da capacidade inventiva do homem; ampliagdo da
reproducdo sobre a forma de verdade das imagens do mundo; meio mais
completo do que a radiotelegrafia, que permitiu a eclosdo das ondas sonoras nos
espacos domeésticos: essas sdo algumas das formas com que se caracteriza o
novo meio [...] A televisdo antes de ser materialidade povoou o imaginario da
populagdo, criando o que estamos chamando de uma imaginacdo televisual
(BARBOSA, 2010, p. 16).

Historicamente, a TV advém ap0s a era do radio e de todo seu apogeu, entre 0s anos de
1922 e 1950. Emerge, no Brasil, de maneira timida, porém com indicios de que vai marcar seu
tempo e fazer historia. Nessa época, muitas mudancas atingem a tessitura social, confirmando
Barbosa (2010, p. 16), quando afirma que, nessa fase, as publicacdes, antigamente destinadas
apenas as inovagles do radio, passam a “[...] formar um imaginario tecnoldgico sobre a
televisdo, pois essas publicacdes apresentavam a TV de multiplas formas.” E quando a tevé
chega a uma etapa de crescimento industrial. As pessoas comegam a deixar as areas rurais e se
instalam em regides urbanas. A migracao se acentua em 1950, mesmo ano em que a TV entra na
nacao e enfrenta a concorréncia feroz do radio, até entdo, protagonista mor do gosto popular e
fonte relevante de informacéo das grandes e pequenas cidades.

Ressalta-se que o fendmeno de urbanizagdo segue aliado ao progresso econdmico e social
da na¢ao brasileira. Mattos (2010, p. 31) exemplifica com dados quantitativos: “[...] em 1950,
20% da populacdo era urbana enquanto 80% viviam na area rural. Em 1975, 60% viviam nas
cidades, enquanto 40% permaneciam nas areas rurais. Em 2000, cerca de 80% da populagédo
brasileira ja viviam nas areas urbanas.” Os dados atestam que a televisdo brasileira chega num
periodo de sérias transformaces na vida do povo brasileiro, cujo cenario, em termos genéricos,
se mostra favoravel a adocao de novos inventos da modernidade, incluindo a transmissdo de som
e imagem em aparelhos domésticos. Isto é, a TV mantém condicGes propicias para invadir lares e
a imaginacao dos cidaddos e, portanto, este fator receptivo é determinante para ditar mudancas.

Porém, tais transmutacdes somente sdo possiveis por conta da evolugdo da tecnologia
eletronica. Trata-se de modalidade que permite unir dois meios num so, e que, naquele momento,

ja esta ao alcance de muitos lares brasileiros. Isto é, com a tecnologia da eletrdnica, as imagens
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em movimento tornam-se prerrogativa dos que saem do espaco privado para os lugares publicos
de exibicao cinematografica e passam a ser disponibilizadas no espaco domestico.

E ainda Mattos (2010) quem acrescenta que as primeiras imagens da tevé brasileira sdo
transmitidas, pela primeira vez, no dia 18 de setembro de 1950, na capital S&o Paulo, pela TV
Tupi Difusora, Canal 3, estacdo pioneira de TV da América do Sul. O inicio da televisdo no
Brasil é marcado por falta de recursos, muita improvisacdo e pessoal pouco qualificado. Ao
contrario do registrado nos EUA, cujos primeiros profissionais advém do cinema, aqui, a maioria
vem do radio, o que transforma as primeiras programacoes televisivas em verdadeiras sessoes
“de radio televisionada.” O programa pioneiro da TV Tupi, “TV na Taba”, é apresentado por
Homero Silva, com a participacdo de atores, como Lima Duarte [Ariclenes Venancio Martins] e
Amacio Mazzaropi. Conta, também, com estrelas, como Lolita Rodrigues [Silvia Goncalves
Rodrigues Leite], que canta, na ocasido, o Hino da TV, encomendado por Assis Chateaubriand
[Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Mello ou Assis Chateaubriand ou Chatd].
Registra-se a presenca de Ivon Curi [Ivo José Curi] e de outros artistas.

Na época da TV Tupi, segundo informacBes de Paternostro (2002), ha o langamento
maci¢o de campanhas publicitarias visando por a televisdo em todos os lares brasileiros, por
meio do incentivo para a compra dos transmissores, 0s quais, porém, continuam, com precgos
proibitivos para a maioria da populagdo. A revista “Radiolandia”, j4 no segundo nlimero, janeiro

de 1954, cria a coluna “Televisolandia”, destinada ao novo meio:

Um apanhado de informagdes, comentarios e pequenas reportagens sobre a
televisdo e sua gente — esses artistas que vdo se tornando idolos de histéria da
televisdo no Brasil um puablico mais apaixonado, talvez, do que aquele que
consagrou nomes como Silvio Caldas, Ary Barroso, Dalva de Oliveira, Emilinha
Borba, Dircinha e Linda Batista, Araci de Almeida (BARBOSA, 2010, p. 29-
30).

Pode-se dizer que se trata de uma fase elitista, porquanto o televisor € um eletrodoméstico
de luxo, ao qual apenas a elite econdmica tem acesso. Somente apds o incremento da expanséo e
da penetracdo de aparelhos Brasil afora € que a tevé passa a competir com o radio como midia e
passa a ocupar lugar de destaque na vida dos brasileiros. Na atualidade, 0 nimero de televisores
por domicilio configura um cenario bastante diferente daquele registrado nos primeiros anos da
TV, de acordo com dados dos censos do IGBE, com a curiosidade de que o nimero de
domicilios com TV ja supera o do que possuem apenas radio. Até 10 anos atras, o radio era o
aparelho doméstico mais presente nas casas dos brasileiros. Em 2000, 87,9% das residéncias
mantinham um aparelho de radio em casa contra 87,2% de televisores. No censo de 2010, o0s

aparelhos de TV estdo em 95,1% das casas e os radios decrescem para 81,4%.
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Quer dizer, a histdria da TV brasileira a coloca em posto privilegiado como o veiculo de
maior alcance e abrangéncia. Sua evolucdo caminha pari passu com a modernidade, a
convergéncia, a qualidade digital, a interatividade, a portabilidade e a mobilidade. Apresenta
tracos de uma TV que se reinventa a cada novo processo historico e social, em tempos globais de
acesso as redes eletrénicas de acesso a informacao. Ao longo dos anos, ocorrem acontecimentos
importantes. Na década de 60 (século XX), por exemplo, consolida-se com uma programacao
voltada para a linha popular, com figuras “folcloricas”, como Chacrinha [Jose Abelardo
Chacrinha Barbosa de Medeiros], Dercy Gongalves [Dolores Gongalves Costa] e Raul Longras.

A Rede Globo de Televisdo ou Rede Globo ou TV Globo ou, simplesmente, Globo
(DOURADO, 2011, 2013; DOURADO; REGO, 2013), fundada em 25 de abril de 1965, sob a
protecdo do Governo Militar (1964-1985), mantém certa tranquilidade para manter expansdo
acelerada e sobreviver a censura imposta durante os anos 70 a TV brasileira. H4 censura prévia
ao contetdo dos programas de todos os géneros até que, em 80, a Globo langa minisséries,
produzidas e apresentadas em poucos episddios (cerca de oito ou menos), e, ainda, seriados,
desta vez, adaptados da literatura nacional. Ambos os formatos conseguem éxito. Ha outras
inserces marcantes na programacao que aproximam a TV do grande publico. E como se ela se
tornasse “o objeto” que todos gostariam de ter, haja vista que traz, aquela época, a chance de

fazer a pessoa sonhar ou sorrir através de novelas, filmes e programas de auditorio.

Pensar na possibilidade imagética da TV é quase que naturalmente visualizar a
utopia como o reino da televisdo, j& que em nenhum meio massivo a producdo de
ficcOes imaginativas via imagens € mais expressiva. As imagens da TV constroem
um parametro identitario e, a0 mesmo tempo, permitem a producdo da imaginacao,
que sb se realiza naquilo que se projeta como fic¢do, nas imagens. A televisao
transforma suas imagens numa funcdo da imaginacdo do publico (BARBOSA,
2010, p. 23).

Em 1990, a TV Aberta e gratuita, amadurecida e consolidada caminha para a novidade da
TV por Assinatura (TVA), o que é, simultaneamente, sério desafio para as emissoras com
programacao aberta quanto a manutencdo da audiéncia. O publico torna-se mais exigente frente a
grade de programacao, uma vez que tem, a partir de entdo, poder de escolha. Além disso, nos
dias de hoje, a propria TV ndo reina mais absoluta. Disputa espaco com outras midias que
informam e divertem, a exemplo de celulares e smartphones com conex&o rapida a internet.

Indo além, a TV se modifica ainda mais e da origem a TV Digital e a outras formas de
interacdo da TV com o publico. A TV Digital figura como evolucdo da analdgica, ao
proporcionar melhor qualidade de transmissdes de video e de audio, além de assegurar maior e

mais intensa interatividade com os telespectadores, incluindo a recepcao do sinal em aparelhos
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moveis e a chance de uma mesma emissora transmitir num Unico canal diversos programas. A
transmissdo de sinais de forma digital amplia, em termos ideais, a garantia de resultados de
imagem e som de melhor qualidade. Por isso, através da TV, os telespectadores podem usar a
internet e realizar “n” atividades, no passado, restritas ao PC.

Dizendo de outra forma, a revolucdo tecnolégica da computacdo e do universo da
comunicacdo atinge a sociedade em sua plenitude. Multiplica-se velozmente o consumo de
celulares e de microcomputadores. Renovam-se inteiramente 0s suportes de varios tipos de
midias. A internet ganha forga incontrolavel como rede de comunicagdo mundial, livre e aberta,
por onde todos o0s tipos de midia e conteldos sdo acessados e produzidos.

Thompson (2014), ao discorrer sobre os impactos das TIC sobre a sociedade da informacéo
/ sociedade do conhecimento / sociedade da aprendizagem, explica que, devido a sua forca,
permeada pela Idgica capitalista de mercado e de consumo, é possivel introduzir, mais e mais, a
chamada industria cultural. Por apresentarem o poder de transmitir formas simbodlicas uns aos
outros, as TIC favorecem fendmenos, como: reprodutibilidade técnica de contetidos simbdlicos;
poder de correcdo de mensagens (a depender do meio fisico utilizado, a mensagem pode ser
corrigida e, assim, modificar o efeito inicial); incremento no grau de fixacdo e durabilidade da
mensagem, também a depender do meio fisico empregado, e assim vai. Caminha-se,
evolutivamente, para o que se vive, hoje, isto €, o universo de conectividade, interatividade,
convergéncias midiaticas e mudancas na no¢ao basica e tradicional de tempo e de espaco.

Sob tal Otica, a reprodutividade das formas simbdlicas por meios técnicos esta
intimamente atrelada a exploragdo comercial dos media. As formas simbdlicas passam a ser
mercantilizadas e surge, entdo, uma comunicagdo direcionada as massas (mass media), ou seja,
disponivel ao livre consumo de crescente numero de sujeitos. Neste caso, a chance de critica
feroz esta no fato de que, como Freitag (1990) afirma, se deixa de lado o carater Gnico e singular
e / ou a expressao de genialidade do produtor para ter as maos um bem de consumo coletivo,
destinado primordialmente & venda, confirmando o discutido no capitulo anterior, quando
autores, como Peruzzo e Volpato (2009), chamam atencdo para a vinculagcdo extrema da noticia,
no caso da regionalizacdo da midia (ou ndo) a obtencdo extrema de lucros.

Entdo, diferindo (um pouco) do Estado que, por vezes, exerce certo poder de fiscalizacao
frente a midia para autorizacdo ou veto de conteldos, no caso da esfera privada, o objetivo maior

é sempre agradar o consumidor:

O sistema de Estado quer convencer, educar, por um lado tende a propagar uma
ideologia que pode aborrecer ou irritar [...] O sistema privado é vivo, porque
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divertido. Quer adaptar sua cultura ao publico. O sistema de Estado é afetado,
forcado. Quer adaptar o publico a sua cultura (MORIN, 2009, p. 23).

Em termos legais, a Unido tem a competéncia, instituida pela Constituicdo Federal (CF),
Artigo 21, de explorar, diretamente ou mediante autorizagdo, a concessdo ou permissao aos
servigos de radiodifusdo sonora e de sons e imagens, competindo ao Poder Executivo, conforme
0 Artigo 22 prediz, de outorgar e renovar concessao, permissdo e autorizacdo para o servigo de
radiodifusdo sonora e de sons e imagens, observado o principio da complementaridade dos
sistemas privado, publico e estatal. Ademais, o marco legal da regulamentacdo das
telecomunicagdes e da radiodifuséo, no Brasil, vem com a promulgacdo da Lei n. 4.117, ano
1962, que institui o Codigo Brasileiro de Telecomunicacdes (CBT). Esta permanece em vigor
como principal instrumento regulador da atividade de radiodifusdo de sons e imagens do pais,
apesar de sofrer inimeras alteracOes via decretos no decorrer dos anos.

De qualquer forma, € indiscutivel que a TV mantém funcGes amplas de carater educativo,
cultural e social. De interesse nacional, sua exploragdo comercial é permitida e prevista pela CF,
ao tempo em que seus papéis estdo também estabelecidos e detalhados no CBT. Em termos
estruturais, a transmissao de sinais em rede se da atraves de estacOes geradoras, retransmissoras e

repetidoras (Quadro 1), cujas defini¢des estdo prescritas no Decreto n. 5.371 / 2005.

Quadro 1 — EstacOes geradoras, retransmissoras e repetidoras

Tipo de estacdo Caracteristica

Geradora Produz e transmite programacdo do proprio
local onde estd instalada.

Retransmissora Possui equipamento para retransmissdo de
sinais bem como para produgao.

Repetidora Possui capacidade apenas passiva, para
repeticdo de sinais recebidos, chamada
também de Estacdo de Recepcdo Terrena.

Fonte:  BRASIL, 2005.

Dados do Ministério das Comunicagdes (MiniCom) apontam o numero total de emissoras

televisivas com portaria de autorizagdo, em 2013:

e Emissoras geradoras de TV comercial (TV): 317.

e Emissoras geradoras de TV educativa (TVE): 204.
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As geradoras de TV outorgadas (incluindo retransmissoras de areas de desenvolvimento)

constam da Tabela 1.

Tabela 1 — Geradoras de TV outorgadas

R
PR
55

ENEEE
MTYV [Music Television] -

Fonte: PROJETO INTER-MEIOS, 2011-2014

O namero de retransmissoras de televisao aberta (RTV) chega a casa das 10.470, segundo
dados do MiniCom (BRASIL, 2013-2016). No entanto, € evidente que sdo informacdes
concernentes as retransmissoras legalizadas, porque, no Brasil, instalam-se, com certa
regularidade, RTV sem o devido processo legal. Por conta disso, ndo se sabe, com exatidéo,
quantas estacdes retransmissoras existem.

Em se tratando das emissoras geradoras, rememora-se que o Sistema Brasileiro de
Televisdo € a emissora de TV na qual o objeto de estudo em analise, a TVCV, é afiliada.
Instituida em 19 de agosto de 1981, o SBT tem como fundador e presidente, o empresario Silvio
Santos. O Grupo constitui verdadeiro conglomerado comunicacional, na condicdo da segunda
maior rede de TV em cobertura nacional, aproximadamente 96% do Brasil, contando com 114
canais em todo o territério nacional, com informacdes detalhadas no endereco eletrbnico
http://sbt-30anos.blogspot.com.br/p/emissoras.html.

A emissora geradora do Grupo Silvio Santos (SBT) estd em Osasco (SP). Incorpora o
Canal 4 (Standard definition, SD) e o Canal 28 (High definition, HD). Além dela, sete emissoras
proprias integram o Grupo: (1) SBT Rio de Janeiro; (2) SBT Interior Rio (Nova Friburgo); (3)
SBT Brasilia / Distrito Federal; (4) SBT Rio Grande do Sul (Porto Alegre); (5) SBT Para


https://www.youtube.com/watch?v=FXZt6f1Znd8
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(Belém); (6) SBT Central (Jau Sdo Paulo); e (7) SBT Rio Preto. Por seu turno, o nimero de
afiliadas € consideravel. Espalham-se por 22 (84,62%) dos 26 Estados mais o Distrito Federal:
Acre; Alagoas; Amapd; Bahia; Ceara; Espirito Santo; Goias; Maranhdo; Mato Grosso; Mato
Grosso do Sul; Minas Gerais; Pard; Parand; Paraiba; Pernambuco; Piaui; Rio Grande do Norte;
Rondénia; Roraima; S&o Paulo; Santa Catarina; e Tocantins. No Estado do Piaui, TV Cidade
Verde (Grupo Jelta) € a Unica que retransmite o sinal da TV nacional, no Canal 5 (sinal digital) e
no Canal 28 (HD).

E exatamente a partir de todos esses aparatos e recursos tecnologicos que, como
Charaudeau (2006) preceitua, a imagem televisionada constr6i um discurso com referéncia a
realidade e a ficcdo. Sdo eles que permitem a montagem de informacgdes, cada vez mais
elaboradas; enquadramentos, cada vez mais bem feitos; narrativas, cada vez mais perfeitas; tudo,
em busca de intenc@es e estratégias bem definidas visando ao sentido e ao que se quer produzir.
Nessa conjuntura, os lares brasileiros sdo invadidos por informacdes e noticias que chegam de
todos os lugares. Os assuntos globais ndo sdo relegados, mas ha espaco nessa sofisticacdo
tecnologica para a TV Regional, pensada, mais e mais, no contexto da contemporaneidade, por

suas multiplas implica¢Ges no campo social.

3.2 TV Regional: revendo conceitos e reflexdes

Retomando-se a histdria da tevé nacional descrita no item anterior, é facil apreender que a
forma como se d4 sua emergéncia justifica uma “natural” tendéncia para a regionalizagdo ou
énfase ao lugar, no caso, o Estado de Sdo Paulo. S6 depois, paulatinamente, se da a fase de

nacionalizacdo, rompendo as dificuldades técnicas, segundo transcricdo de Bazi (2006, p. 77):

As imagens somente eram vistas a partir de antenas de transmisséo, num raio
aproximado de 100 quildmetros em torno do transmissor que gerava as
imagens. N&o havia fitas de video para copiar os programas e transporta-los
entre regides. Cada estacdo de TV tinha que prover sua propria programacao.
Somente em 1960 com a chegada do video-tape, essa situa¢do se modificou e a
televisdo brasileira rompeu a esfera municipal com a nova tecnologia
disponivel.

Para o autor ora referenciado, depois que a TV sai do plano municipal, a producéo
regional entra em declinio. Isto porque, naquele momento, poderosa industria televisiva do SE
surge e impOe nova forma de fazer televisdo: uma programagdo nacional, com o intuito de
divulgar produtos culturais andlogos. Por outro lado, o planejamento de uma programacao

abrangente, envolve a reorganizacdo de conteudos genéricos, englobando tragos de uma cultura
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nacional reveladora de conteidos coerentes com a realidade de um pais de extensdo continental e
que abriga populacdes de habitos e costumes diversificados.

Apoés algumas politicas desenvolvimentistas adotadas, mormente durante o Regime
Militar (1964-1985), quando entra em vigor um modelo econdmico em que o Estado se fortalece
impulsionando a industria cultural, outros periodos sdo marcados por acentuado crescimento.
Esse denominador comum é relevante para mudancas na configuracao atual das organizagdes da
midia brasileira. Se, antes, prevalece a tendéncia de uma cultura nacional com vistas a uma
identidade nacional, naquele momento, ha visivel valorizacdo das identidades regionais e maior
respeito a diversidade de regides e lugares.

Assim, regides e Estados, em variados segmentos, incrementam a economia local, nas
Gltimas décadas do século XX, atraindo investidores, a exemplo do NE, o que desperta maior
interesse, sobretudo, nos setores de turismo e de servi¢os. Para Mattos (2010), a década de 90,
século passado, se mostra, especialmente, favoravel a essas investidas, a tal ponto que as
empresas de comunicacdo chegam a desenvolver megaprojetos e se modernizam. A midia festeja
os lucros advindos do Plano Real e aposta que a estabilidade cambial conduzira a investimentos
crescentes, 0 que instiga a formacao de aglomerados midiaticos nas regides. Em outras palavras,
0 interesse por grupos regionais ou pela regionalizacdo dos contetdos a partir das grandes midias
corresponde ao anseio da expansao do mercado televisivo, mas, sempre, objetivando lucros mais
elevados: sdo as politicas de desenvolvimento econdmico em prol da expansdo dos meios de

comunicacédo em territorio brasileiro.

A televisdo segue, portanto, 0 modelo do desenvolvimento dependente. Ela é
dependente cultural, econdmica, politica e tecnologicamente. Por isso, além de
divertir e instruir, a televisdo favorece aos objetivos capitalistas de producéo,
tanto quanto proporciona novas alternativas ao capital como quando funciona
como veiculo de valorizagdo dos bens de consumo produzidos, através das
publicidades produzidas (MATTOS, 2010, p. 63).

Em outras palavras, Mattos (2010) explica que a TV brasileira trabalha sem perder de
vista a logica do mercado. Utiliza-se do capital estrangeiro e das inovagdes tecnoldgicas para
garantir seu crescimento, além de manter forte (e perigosa) dependéncia diante de seus
anunciantes, uma vez que sdo eles que viabilizam sua sobrevivéncia em diferentes contextos. Na
midia regional, a aproximacdo da TV com os patrocinadores locais parece consistir em fator
ainda mais determinante, além das verbas oficiais, 0 que da margem a interferéncias diretas nas
pautas e na programacao televisiva, cerceando em parte a autonomia social da midia.

Tal como descrito no capitulo anterior por Oliveira (2006) e Ortiz (1999), a

regionalizacdo é perceptivel, com facilidade, nas diretrizes da producdo noticiosa e, sobretudo,
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em investimentos e estratégias de mercado adotadas pelos grupos midiaticos. Ha agdes que
resultam do deslocamento das atividades produtivas, a partir da globalizacdo econdmica e
cultural e que passam a formar o mencionado “outro territorio” (vide item 2.3.1). O
deslocamento no setor econdmico do pais integra uma das caracteristicas do capitalismo que
adota uma politica comum e atual de mundializacdo da economia e das empresas, promovendo a
formacéo de sistemas econémicos regionais, nos quais as economias nacionais estao integradas.
E quando rearranjos sdo feitos, em especial, nas fronteiras, instituindo distorcbes de ordem
politica, econdmica e social, e, por conseguinte, abrindo novos horizontes, que se redefinem e se
redesenham num contraponto global, nacional e regional.

Logo, na globalizacdo da comunicacdo, e, portanto, na regionaliza¢do da midia (piauiense
ou ndo), as organizacBes midiaticas, sobretudo, as televisivas, usufruem do fenémeno global para
ampliar seus horizontes publicitarios e sua abrangéncia, porquanto assumem o pacto de colocar o
telespectador em situacdo confortdvel quanto a diversidade diante do gigantesco fluxo
informacional vigente na contemporaneidade e da possibilidade quase infinita de prestacdo de
servigcos. A TV coloca, em poucos segundos, 0 homem para assistir o que esta acontecendo no
outro lado do mundo e / ou ao seu redor.

Com a desconcentracdo econémica ocorrida nos anos 90 do século XX, as agéncias de PP
dao conta dos sinais frequentes e animadores vindos de fora do eixo RJ-SP para incremento de
seus negocios. Ambiente similar demonstra que a mesma dindmica ocorre com a espacialidade
global / local; global / regional; global / nacional na esfera ampla da propria nacionalidade.
Ocorre, entdo, a desconcentracdo das organizagdes. Os limites do territorio geografico sdo
destruidos e ha, entdo, a chance de conquista de novos mercados até entdo inexplorados, porque
se mantinham centralizados numa unica area do pais. Além do mais, na esfera das relagdes entre
as nacOes, despontam, agora, as zonas de livre comércio. S&o elas basicas no contexto da
globalizacdo do capitalismo, porque dizem respeito a abertura dos paises a investimentos e

mercados estrangeiros: estimulam a integracdo regional e fortalecem o Estado-nacéo.

As empresas ou corporagdes transnacionais mobilizam todas as forgas, além dos
limites de todo e qualquer Estado nacional, além das diversidades dos regimes
politicos, das tradi¢Oes culturais e até mesmo das inclinagdes de amplos setores
sociais de cada nacdo (IANNI, 1999, p. 45).

O processo de desterritorializacdo imp&e um movimento de reterritorializacdo, que nédo
incide apenas do global para o regional. Pode ser visto no interior de outras relagdes espaciais,
conforme discutido exaustivamente durante o0 desenvolvimento do item 2.3, mais

especificamente item 2.3.1, sobretudo, por Renato Ortiz. Concebidas como unidades
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transversais, tais espacialidades, ao se relacionarem umas com as outras apresentam, a partir das
tensdes entre elas, sua propria identidade, o que torna possivel fazer afirmagfes como esta: o
local se relaciona com o nacional. O nacional reage, resiste ou é submetido ao global. O local
prescinde do nacional e se articula diretamente ao global (ORTIZ, 1999).

Para esse tedrico, cada uma dessas entidades figura como elemento especifico e as
relagdes “inter-nacionais” aceitam a relevancia da globalizagio. E preciso, porém, manter a
preservacao de cada uma das partes, com o fim de preservar intactas suas identidades. Porém, na
verdade, o encadeamento do pensamento conduz o ser humano ao interior de verdadeiro
dualismo — nacional / local; global / nacional; global / local — como enunciado.

Tendo em vista essa ordenacdo, o movimento realizado pelas empresas e o setor
econémico do pais perfaz verdadeira estratégia de conquista de novos espacos de consumo
industrial, onde a regido é o lugar a ser usurpado. Trata-se do lugar da diversidade, nos aspectos
econdmicos, politicos, culturais e de identidade, que os meios de comunicacdo reconhecem de
imediato como outras organizagdes mercadoldgicas, a ponto de torna-lo em alvo a ser explorado

e pensado sob a perspectiva relacional entre midia e desenvolvimento.

Local, nacional, e global se entrelacam, portanto, de formas diversas,
determinando o quadro social das espacialidades em conjunto. Situacdo que ird
variar segundo os contextos e, sobretudo, em fungdo da prevaléncia, ou néo, de
determinados pré-requisitos tecnoldgicos e econdmicos — a modernidade-mundo
néo se reduz ao movimento de modernizacdo das sociedades, mas o acompanha
[...] Com isso, 0 nacional e o local sdo penetrados pelo global. Pensa-los como
unidades autbnomas seria inconsistente. Porém, como a base material da
modernidade-mundo é desigual e a expansdo da cultura deve ser obrigatoria,
levar em conta a diversidade dos povos, sua conjuncdo s6 pode ocorrer como
diferencial. O lugar é o espaco dessa diferencialidade (ORTIZ, 1999, p. 66).

Os grupos de midia comecam a investir nessas areas com o argumento de que cultura e
identidade regional precisam ser valorizadas e divulgadas. Porém, quase sempre, tais questdes
sdo postas em segundo plano. Como visto, 0s interesses econdémicos prevalecem no campo da
atuacdo — conquista de mercados, de anunciantes e de pablicos. Assim, a midia escolhe bem o
espaco aonde vai se instalar a fim de absorver o maximo possivel de rendimentos da regido

escolhida para garantir a sintonia entre as partes.

A delimitacdo de area de atuacdo desses veiculos respeita, claro, o fator espago
que por sua vez, esta condicionado as possibilidades de producéo e distribui¢do
de informacbes (jornalisticas, publicitarias e de servicos). Logo produgdo e
distribuicdo estdo condicionadas a estrutura tecnoldgica, mercado potencial para
a captacdo de publicidade, capacidade de estabelecer sintonia com as audiéncias
e formacdo de equipes profissionais que tenham — de fato — condic@es de lidar
com as nuancas regionais (OLIVEIRA, 2006, p. 105).
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A desterritorializacdo geografica acontece em d&mbito nacional e regional, ou seja, as mais
diferentes empresas de bens e servicos se alojam nas regides N, NE e CO do Brasil. Afastadas
por conta do esquecimento politico e social, passam a ser invadidas (reterritorializadas) em
dimensédo ndo apenas fisica, mas também social. Isto incita a saida dos aglomerados do S e SE,
impelindo as pessoas, acdes e praticas que condigam com a atual modernidade das regides ora
conquistadas. Agora, a implantacdo de novos e modernos empreendimentos contribui para a
melhoria da regido, fazendo emergir préaticas e acBes sociais condizentes com o contexto das
transformacOes vivenciadas. As atividades globais dos ultimos anos tornam a regionalizagdo
necessaria tanto no campo da economia quanto da comunicacdo. Esta Gltima, por sua vez, ao
invés de enfraquecer ou desaparecer, frente ao fluxo acelerado de informacdes internacionais,
adquire status de caracteristica fundamental as acGes globais de comunicacéo.

Logo, a globalizacdo, ao invés de afastar a possibilidade da TV Regional em seus
conceitos mais consolidados e em suas reflexdes mais consistentes, aproxima as discussdes
travadas no meio académico e no mercado de trabalho para o ambito social do gosto e
revigoramento da preméncia da regionalizacdo frente a mundializacdo, na concepcao
desenvolvida por Giddens (2001) e outros tedricos, como Martin-Barbero (2012). Entdo, como
se organiza, identifica-se e conceitua-se a TV Regional em tal contexto?

A este respeito, Bazi (2001) insiste que o sistema de telecomunicagdo, o fluxo
informacional crescente e os veiculos de comunicacdo de massa, em especial, a TV, assumem
papel de extrema relevancia na globalizacdo, pois trazem o mundo para o interior das
residéncias. Logo, 0 espaco regional torna-se propicio para a identificacdo do entorno, pois é
nele que a vivéncia cotidiana acontece. E nele, que manifestaces culturais de naturezas distintas
se ddo. E nele que as tradicBes de um povo se expressam. E o espaco do vivido, das acdes
corriqueiras, das acdes face a face e dos gestos familiares. E claro, pois, que para compreender o
status quo de determinada comunidade é imprescindivel conhecer seus media. Ha riqueza
extrema entre a relacdo individuos x territorio de origem, representada pela identidade e
mensagens difundidas por meio da midia que reproduz ricos e diferentes sentidos e significados.

Talvez por tudo isso, Bazi (2001) insista para que a TV Regional seja concebida, sempre,
como aquela que retransmite seu sinal a determinada regido, delimitada geograficamente, mas
cuja programacdo privilegie a regido, embora sem perder de vista o panorama global.
Complementando, Borin (1992) destaca que a imprensa regional estd mais préxima dos
acontecimentos locais / regionais e, como decorréncia, sua linguagem tende a ser mais intima e
adequada ao publico. Entretanto, muitas vezes, ocorre 0 contrario. Ha veiculos regionais que

compilam expressdes de grandes empresas de comunicagdo nacional, desconsiderando o
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“dialeto” local e a premissa de que a noticia, em sua esséncia, ¢ um artefato linguistico. Ou seja,
a noticia € uma constru¢cdo humana com base na linguagem verbal, que exige respeito as
particularidades do publico a que se destina com o fim de assegurar audiéncia.

Tomando como referéncia Moragas Spa (1996), concebe-se a TV Regional como um
modelo reservado, sobretudo, a informacao local, com énfase para o folclore, com a ressalva de
que, no caso brasileiro, ao contrario do que se registra em territorio espanhol, ndo se observa tal
énfase as questdes nitidamente folcloricas. Sobre o tema, € interessante o posicionamento de
Volpato (2008). Em sua viséo, a insercdo de publicidade da regido ndo assegura nem audiéncia
nem credibilidade a emissora. Sem os dois elementos, nenhum canal sobrevive. Logo, é essencial
conquistar audiéncia cativa e credibilidade junto as coletividades por meio de uma programacao
regionalizada e de qualidade, que pode incluir campanhas e eventos que estreitem os lacos com o
povo, primando-se, sempre, por um comportamento ético e desvinculado de interesses escusos,
como Peruzzo (1998, 2002, 2003, 2005) tanto batalha.

Em conformacdo com os conceitos aqui citados, mencionam-se caracteristicas da TV
Regional: situacdo geogréafica; auséncia de participacdo em rede suprarregional; quantidade de
comerciais ou programas produzidos por cada afiliada (e qualidade e duracdo / tempo dos
programas); existéncia de vinculacdo da empresa midiatica com a regido por meio de PP,
audiéncia e recursos profissionais e financeiros, entre outros itens, os quais, na percepcdo de
Simdes (2006), tornam a TV Regional mais comprometida com o grande publico. Em linha de
pensamento proxima, Lima (2010) adianta que o contetdo regional dos media esta na producao,
nas fontes, na pesquisa e no enfoque dos conteudos. Quer dizer, a identidade regional deve
individualizar as producGes mididticas que se propdem a transmitir uma programacéao local,

ainda que, em tempos de globalizacéo, essa identidade seja apresentada como multicultural:

Uma identidade multicultural que se nutre de varios repertorios, que pode ser
multilingue, nbmade, transitar, desprender-se, reproduzir-se como identidade
em lugares distantes do territério de onde nasceu essa cultura ou essa forma
identitaria (CANCLINI, 1997, p. 80).

Considerando o exposto até entdo, ndo se pode negar que produzir televisdo nacional ou
regional preocupada com a cultura e a identidade de seu povo, ou seja, com qualidade, envolve
investimentos de larga escala. Por isto, no Brasil, alguns meios colocam-se, a principio, como
retransmissores de sinal de suas cabecas de rede / suas reguladoras, visto que ndo conseguem
investimentos para os altos custos de produgdo. Além disto, a midia televisiva enfrenta, também,
desafios no contexto de recepcdo das mensagens, sem contar os itens relacionados com

infraestrutura, profissionais qualificados e outros. Tudo envolve questdes amplas concernentes a
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necessidade de profissionalizacdo e qualificacdo das emissoras como produtoras, o que
pressupde, antes de tudo, flexibilidade do mercado para combater a cultura de resisténcia e

descrédito existente em relacéo a programagéao local:

Talvez como reflexo de sua baixa qualidade de producgdo e que, por sua vez,
refletia a falta de recursos e investimentos. Com rarissimas excegdes assistimos
a exemplos de produtos bem sucedidos, tanto como neg6cio, tanto quanto na
qualidade de contetdo e de producdo audiovisual [...] Mesmo pertencendo a
uma rede, a emissora local tem a obrigacdo vocacional de falar e exibir, para seu
publico mais proximo, conteudos informativos, criticos e de entretenimento.
Sendo correrd o risco, mais cedo ou mais tarde, de ndo ter um lastro com o seu
telespectador e com o futuro (RIBAS, 2006, p. 151).

Para esse autor, é possivel fazer uma TV Regional preocupada com as questdes de seu
entorno sem perder a qualidade de som, imagem e conteldo. Uma personalidade regional deve
incluir a compreensdo de que produzir sobre uma realidade local ndo obriga a se usar uma
linguagem bairrista, e, sim, como visto, um pouco antes, uma loguacidade astuciosa, mas
inteligente, e, sobretudo, acessivel a populacédo. Dito de outra forma, o formato, se trabalhado de
maneira a permitir homogeneidade editorial e atualizacdo das técnicas de abordagem, producéo e
edicdo dos contetdos, favorece a ampliacdo do publico por parte da midia sem precisar sair do
contexto regional. Afinal, na sociedade contemporanea, o modelo de televisdo com programacéo
nacional, ndo é mais alternativa viavel para o Brasil, pais com mais de 200 milhdes de habitantes
e extensao territorial continental.

E preciso encarar, no entanto, a problematica que ronda a midia regional, reconhecendo
suas deficiéncias mencionadas ao longo dos itens anteriores, que incluem a precariedade de
aparatos técnicos informacionais e a qualificacdo, as vezes, deficitaria, dos recursos humanos,

haja vista que alguns lugares ndo contam com profissionais jornalistas:

Se o didlogo da midia regional com a midia nacional é importante e deve ser
estimulado, ndo se pode deixar de reconhecer que, em muitos casos, a forca do
poder modelizador da midia tida nacional [...] tem contribuido para apagar
caracteristicas especificas da midia regional. Mas existem ainda muitos
exemplos em que se pode perceber a influéncia da cultura regional. Dessa
forma, conhecer a midia regional pode ser uma forma de se aproximar das
regides e de suas identidades (FADUL, 2006, p. 24).

Sem esquecer o prognostico de Volpato (2008), quando alerta para o fato de que PP ndo
sdo condicdo sine qua non para um veiculo regional de qualidade, por outro lado, ndo se pode

negar a importancia dos fatores econdmicos advindos dos anuncios publicitarios para o universo
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televisivo. Como Bazi (2006) sustenta, significativa parte do faturamento das emissoras provém

do setor de varejo, de pequenos comerciantes e shoppings:

A implantacdo de uma emissora regional de televisdo faz parte de um processo
econdmico, politico e técnico que se inicia com a verificacdo da viabilidade
econdmica da emissora por meio de projecdes da captacdo de investimentos por
parte dos agentes econdmicos regionais, depois passa pela percepcdo de sua
capacidade de inserir-se na comunidade regional como um intermediario entre a
sociedade e as autoridades e ainda depende das condigBes de transmissdo de
sinais e da velocidade com que uma equipe de reportagem serd capaz de
deslocar-se por essa regido (FERNANDES; OLIVEIRA, 2006, p. 129).

Dessa maneira, a midia regional deve proporcionar ao publico contetdos que se voltem
ndo apenas a cidade mais importante da regido, mas a um ndmero significativo de municipios
que a compdem. S&o estratégias que provocam o crescimento das TV locais e beneficiam as
cabecas de rede, uma vez que dividir os lucros constitui regra basica do esquema de afiliadas.
Em contrapartida, segundo Salomao (2006, p. 163), “[...] as afiliadas recebem sem nenhum custo
toda a programacéo feita pelas geradoras e possuem alguns horarios predeterminados por ela
para a producdo e veiculagdo de programas locais.” Ademais, a regionalizacao da TV atende a
variadas demandas, e, a0 mesmo tempo, aproxima a TV Regional as redes nacionais em termos
de audiéncia, beneficiando-se do incremento econdmico-financeiro, que se descola do eixo das
metropoles, e, portanto, de uma forma indireta, das verbas publicitarias que acompanham a
desconcentracao industrial e financeira.

Em meio a essas a¢des, a midia televisiva nacional, antes centralizada e concentrada no
Sul e no Sudeste, comeca a dar maior atengdo ao conteudo regional, preocupando-se menos com
um padréo nacional de jornalismo e mais com a regionalizacdo, em sua acepc¢do de expansdo da
TV brasileira. Nada é gratuito e desinteressado, como diz Peruzzo (1998, p. 148), para quem a
regionalizagdo midiatica j& nasce como investimento rentdvel que gera oportunidades de
negocios e concede milhdes para as midias geradoras: “a tendéncia & regionalizacdo das
comunicacfes principalmente da televisdo, aumenta o potencial do desenvolvimento da
comunicagdo comunitaria, ou seja, dos jornais, revistas, radio e televisdo das comunidades.”
Antes, as estacOes regionais so retransmitiam programas das geradoras / cabecas de rede.

Dados mais recentes apontam mudancas. Rixa (2000), por exemplo, revela que a primeira
TV a se instalar no interior do Brasil consta como a TV Bauru, Canal 2, em SP, dezembro de
1959. Estudo da década de 70, ano 1978, realizado por Cabral (2006), com base em informaces
da Associacédo Brasileira de Ensino e Pesquisa da Comunicacdo (Abepec), apresenta a situacdo
de 81 emissoras brasileiras. Quanto a grade, 50% dos programas sdo de origem estrangeira e um
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terco nacional. Com agdes que d&o forca a comunica¢do comunitaria, local e regional, percebe-
se, atualmente, diferencas expressivas desde entdo. Sdo transformacOes decorrentes,
possivelmente, do avanco em termos de legislagcdo, a exemplo da propria Constituicdo Federal
(BRASIL, 1988), chamada muito justamente de “Constitui¢do Cidadd” e de outra série de
medidas. E o caso da Lei n. 4.117 (BRASIL, 1962), que institui o Codigo Brasileiro de
Telecomunicacdes e do Decreto n. 5.371 (BRASIL, 2005), que aprova o regulamento do servigo
de retransmissao de televisdo e do servigo de repeticdo de televiséo.

Depois do surgimento dos satélites nos anos 80, como mencionado, as redes de TV se
espalham pelo territorio nacional. A partir dai, outros fatos marcam as ultimas décadas do século

passado, conforme sintese de Cabral (2006):

1982  boom do videocassete no Brasil e expansao de producao independente de videos.
1985  primeiro satélite doméstico brasileiro — BrasilSatl (24 canais).

1986  segundo satélite doméstico brasileiro — BrasilSatl2.

1991  formagéo da Comisséo de Etica para a TV televisdo pela Abert.

1992 inicio de operagdo da primeira TVA, no Brasil.

1992  primeira rede de TV para brasileiros em Miami (EUA), a Brazilian Television Network (BTN),
com quatro horas diérias.

Embora sejam dados importantes para entender a trajetdria da regionalizacdo da midia no
Brasil, ha outro elemento em destaque — relacionado com a proibicao legal. Para Bolafio (1988),
a Rede Globo se torna a maior rede nacional de TV e expande seus negocios por todo o territdrio
brasileiro por meio de suas afiliadas. Consequéncia da proibicdo legal da posse de mais de cinco
emissoras por empresa. Assim, o sistema de afiliadas torna-se mais viavel para as emissoras
independentes. Postos estes aspectos, considera-se que a verdadeira TV regional, de fato,
minimiza a padronizacdo de informacdes e alcancga as necessidades reais da populagdo onde esta
inserida. A pratica de programacao com contetdo normatizado, com questdes do contexto RJ-SP
para atingir coletividades do Brasil inteiro ndo faz parte das caracteristicas de uma emissora
regional, que antes de tudo, deve estar atenta aos assuntos de proximidade.

Peruzzo (2003) justifica reiteradamente que a midia regional deve atuar em beneficio da
populacdo, com préaticas voltadas as questdes do cotidiano, de modo a auxiliar na vida das
pessoas que vivem nas imediacdes do veiculo de comunicagdo. Impossivel agir como estratégia
para valorizar o enriquecimento pessoal de chefées nem tampouco para enaltecer temas de

interesse individual:
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A proximidade é mais ou menos explorada e valorizada dependendo da
estratégia editorial do meio de comunicagcéo. Quando os objetivos principais dos
meios de comunicacdo local e regional giram em torno da exploracdo da midia
apenas em beneficio pessoal e empresarial imediatos, sem a incorporacao
prioritaria dos principios éticos e de responsabilidade social, dificilmente se
pratica comunicacdo de proximidade (PERUZZO, 2003, p. 84).

Medidas de regulamentacao da regionalizacdo como obrigatoriedade de exibi¢éo de cotas
de contetidos regionais nas emissoras locais sdo tomadas, nesse momento, objetivando fortalecer
0 setor, como é o caso do Projeto de Lei apresentado pela deputada federal Jandira Feghali, do
Partido Comunista do Brasil (PCdoB / RJ):

A Constituicdo Federal, promulgada em 1988, em seu Artigo n. 221, Inciso IlI,
ja previa a regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica das
emissoras de televisdo. Em 1991, a deputada federal Jandira Feghali (PCdoB /
RJ) apresentou no Congresso Nacional, o Projeto de Lei n. 256 / 91, com a
finalidade de regulamentar o Inciso Il do Artigo 221 da Constituigdo. O Projeto
estabelecia que as emissoras nacionais devessem produzir, no minimo, 30% de
programacdo regional, a fim de que a comunidade local tivesse acesso na
divulgacéo da informacdo e da cultura regional (BAZI, 2006, p. 81).

Para Ribas (2006, p. 151), no entanto, as leis per se ndo bastam, face a facilidade vigente
para se burlar a legislacédo brasileira, alias, tanto Estado quanto populagdo, em termos genéricos.
Ao que parece, 0 mais importante é a atencdo do povo ante a atuacdo da midia, visando ao
fortalecimento da identidade regional e ao incremento da audiéncia. A partir de entdo, como
Peruzzo e Volpato (2009) e Volpato (2008) acreditam, os investimentos em publicidade viréo.
Picos de audiéncia podem ser computados numa regido, quando tépicos de interesse do lugar sdo
retratados pelos meios de comunicacdo, garantindo sua aproximacdo com o publico, em plena
valorizacdo da cultura local da gente. A TV Regional configura-se como midia comercial que
langa mao da informagao “[...] de proximidade, da veiculacdo de um discurso comunitario e de
diversos outros recursos para construir um bloco geoestratégico com vistas a representatividade
econbmica da regido” (BAZI, 2001 p. 28).

Em suma, se a midia regional busca contribuir para o desenvolvimento humano, social,
econdmico e cultural do lugar, cumpre a funcao esperada da imprensa como uma forma “[...] de
representacdo simbolica da diversidade complexa do mundo real, apresentando uma
multiplicidade de assuntos e problematicas que se referem a dindmica da vida cotidiana dos
cidadaos”, segundo afirmagdo de Pedroso (2003, p. 2). No caso da TV brasileira, o movimento
de transformacdo social, de comportamento e de percepcdo do mundo se d& em meio a
efervescéncia das tecnologias digitais. As tevés deixam de ser analdgicas e passam a investir

mais em qualidade (som e imagem) e em servicos que permitem a interatividade de seu publico e
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a convergéncia com outras midias, sempre com a intengdo de se manter como o principal veiculo

de informacéo e entretenimento. Quer dizer, ao se aliar as TIC, a TV se reinventa a cada dia.

3.3 TV Regional: experiéncias nacionais

O estudo na area da televisdo regional é considerado relativamente recente entre as
pesquisas desenvolvidas em comunicacao no Brasil. Os grupos de midia regional comecam a ser
notados como atividade rentdvel a medida que o crescimento econdmico das regides é
impulsionado pelo aparecimento de inddstrias de diferentes segmentos e que se instalam nessas
localidades na busca de mercados abertos.

E redundante afirmar que a TV é um dos veiculos mais consumidos pela populagio como
meio para se informar sobre acontecimentos internacionais, nacionais, regionais e locais, assim
como para entretenimento, por meio de séries, novelas, games e assim sucessivamente. O mesmo
se da com a TV Regional que cresce e se impde frente as emissoras nacionais. Marques de Melo
(2006) sempre diz que, se tempo e informacao sdo globais, as pessoas continuam vivendo num
espaco local, ligadas, inevitavelmente, a raizes familiares e comunitérias. Experiéncias em todos
0s cantos do Brasil aparecem como iniciativas para produzir uma TV Regional condizente com
os tramites de sua real funcdo: informar, com qualidade, sobre assuntos que tratem do que lhe é
vizinho, sem perder o elo com o que acontece no mundo.

De acordo com Bazi (2001), o desafio mais constante € exatamente conciliar a
programacéo local e conseguir arcar com os elevados custos operacionais que uma deciséo deste
porte acarreta, até porque a programacao local ndo pode deixar de lado a responsabilidade maior
de fazer com que o espectador continue a pensar globalmente. Para tanto, é preciso planejar o
sistema midiatico regional levando em conta os indicadores demogréaficos e econdmicos da
regido. Anamaria Fadul (2006) lembra que muitas &reas do territdrio brasileiro ndo constituem
objeto de pesquisa sistematica por parte dos grandes institutos de pesquisa. Cita o Instituto
Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (lbope), por exemplo, que analisa a audiéncia
televisiva somente em nove capitais brasileiras, exatamente, as que mantém os indicadores
econdmicos, educacionais e sociais mais elevados.

Em seu estudo, analisa midias e grupos midiaticos, comparando as cinco macrorregides,
de acordo com o IBGE. Leva em conta indicadores geograficos, demograficos, econdmicos e
educacionais. Quanto as redes regionais de TV, esclarece que elas estdo relacionadas com a
formagéo de grupos de midias regionais e que, como estratégia de desenvolvimento, buscam

maior unido para fortalecer as coligacdes a que estdo atrelados. Complementa, entéo, afirmando
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que a Globo, como cabeca de rede, mantém as mais importantes redes regionais da TV nacional.

Por fim, no Quadro 2, Fadul sintetiza as principais redes regionais de TV Aberta do pais.

Quadro 2 — Principais redes regionais de TV Aberta do Brasil

N.
Emissoras

R U CR—
T o C—
R N —

EPTV [Emissoras Pioneiras def|Campinas / SP SP /SUL MG
Televisdo]

Fonte:  FADUL, 2006

Globo

Globo

Globo

|
I

5 Globo

Globo

7
4
4

A titulo de exemplo, dois grupos de midias sdo aqui citados sobre sua atuacdo nas
respectivas regides. No primeiro caso, eis a experiéncia da TV TEM, que mantém o slogan “A
TV que tem vocé.” Grupo de midia instituido em 2002, surge de inicio como resultado da
comercializacdo de trés afiliadas da Rede Globo, no interior de S&o Paulo: TV Bauru, Bauru; TV
Progresso, Sdo José do Rio Preto; e TV Alianca Paulista, Sorocaba. Consiste em modelo de
midia que promove ac¢Oes diferenciadas objetivando a regionalizacdo. Dentre elas, segundo
Oliveira (2006), sobressaem-se atividades locais e regionais, tais como rodeios, campeonatos
esportivos e eventos vinculados a formacao cidada e ao lazer. Dentro da programacao, a proposta
regional estd presente nas producdes: “Tem noticias”, sugestdo de jornalismo comunitario em
duas edigdes; “Terra gente”, por sua vez, mostra a pesca esportiva; “Revista de sabado”, agenda
eletronica da regido, traz atragdes de finais de semana; “Nosso campo” abre espago ao
agronegocio para mostrar a importancia da regido no setor; “Giro Sao Paulo” é um programa
dedicado a mostrar a cara e o coracdo de SP, por meio da riqueza cultural das cidades; “Jogo de
Cintura” prioriza o publico feminino, evidenciando temas da moda.

O autor ilustra suas palavras com pesquisa sobre o Grupo. Infere que as producdes locais

da TV se intensificam para fomentar a identificacdo com o publico e com o anunciante. Como
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estratégia, os administradores buscam noticiar problemas cotidianos e contetudos vinculados a

peculiaridades locais e regionais:

[...] como rodeios, campeonatos esportivos (Copa TV TEM de Futsal, disputada
por equipes representantes das cidades da regido; criacdo de nucleos esportivos
para 0 publico jovem) e atividades ligadas & promoc¢do da cidadania (Agdo
Cidadania apoiando servicos de plantdo médico e retirada de documentos) e de
entretenimento (Recrianga) s&o incluidos na programacdo (OLIVEIRA, 2006, p.
116).

Outra rede regional de televisdo filiada a TV Globo é a Rede Mato-Grossense de
Televisdo (RMT), localizada em Mato Grosso (MT) e Mato Grosso do Sul (MS). Integrante do
Grupo Zahran, instituido em 1955, por Ueze Elias Zahran e Eduardo Elias Zahran, a RMT, por
sua vez, data de 1965 com a primeira emissora, a TV Morena, em Campo Grande, na capital do
MS. Atualmente, a RTM possui

[...] oito emissoras, todas afiliadas a Rede Globo, dessas trés geradoras, no Mato
Grosso do Sul, localizadas em Campo Grande, Corumbé e Ponta Pord, e quatro
geradoras no Mato Grosso, localizadas em Cuiaba, Rondondpolis, Sinop e
Tangara da Serra. Das geradoras, até agosto de 2005, apenas as duas cabecas de
rede estavam no satélite — Campo Grande e Cuiaba. A partir de 19 de agosto de
2005, Ponta Pora também subiu seu sinal e passou a ter transmisséo via satélite,
aumentando sua area de abrangéncia (TONIAZZO, 2006, p. 125).

As emissoras de TV Regional, em especial as que constam no Quadro 2, compdem uma
rede midiatica com forte atuacdo no Brasil, reflexo da conquista dos mercados regionais pela
midia televisiva de referéncia. O jornalismo de proximidade assegura credibilidade a midia em
sua area de abrangéncia e atrai anunciantes que viabilizem comercialmente o potencial da
regionalizacéo.

Por outro lado, ha caso de TV regionais que emergem, pouco a pouco, no pais, ndo mais
vinculadas as grandes emissoras nacionais. No Piaui / Maranhao, por exemplo, uma emissora de
TV, toma tal iniciativa. Trata-se da TV Meio Norte. O Grupo Meio Norte é de propriedade do
empresario maranhense Paulo Delfino Fonseca Guimaraes e as primeiras operagdes do Grupo se
efetivam com emissoras de TV e radio, em Timon (MA), ano de 1984, pelo pai de Paulo
Guimarées, Napoledo Guimarédes. No caso da TV, ela figura como TV Regional independente,
ndo afiliada a qualquer rede nacional. Sua programacéo é voltada exclusivamente para a exibicao
de conteddos locais, com telejornais e programas de entretenimento exibidos durante toda a
semana. Recentemente, em 2011, a emissora passa a denominar-se Rede Meio Norte e, no

momento, possui quatro afiliadas. Mantém retransmissoras no MA e no Ceara (CE), além de trés
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concessdes, que sdo a TV Meio Norte, TV Piaui (Rede 21) e TV Mirante Cocais, também no
vizinho Estado do MA, afiliada da Rede Globo. Ainda assim, parcela significativa da
programacao continua concentrada na capital, onde a emissora esta localizada. No caso do Piaui,
a capital Teresina é a que merece maior destaque.

Ainda no Maranhdo, a TV Mirante compde um Grupo de seis emissoras, que formam
uma rede distribuida pelas cinco mesorregies do Estado, pertencentes a familia Sarney. No CE,
o Sistema Verdes Mares, do Grupo Edson Queiroz possui duas emissoras, uma localizada na
capital Fortaleza, outra ao Sul e outra, a partir de Juazeiro. Tais emissoras recebem o sinal da
Globo e pertencem a coligagOes empresariais importantes nos locais onde estdo estabelecidas.
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4 PROCEDIMENTOS METODOGICOS

Para compreensdo acerca da pesquisa realizada, o capitulo traz informacdes acerca do
tipo e da natureza da pesquisa, incluindo a &rea geogréfica de execucdo da pesquisa determinante
para a efetivacdo de um estudo de caso. Segue, mais adiante, detalhamento sobre populagéo,
amostragem e recorte amostral. Os procedimentos de coleta de dados séo descritos, incluindo as
técnicas adotadas na investigacao cientifica — observacgéo e entrevista semiestruturadas —, aliadas
ao método da andlise de conteldo, finalizando com ampla e detalhada descricdo acerca da
TVCV, objeto central de estudo da dissertagdo, com o fim de permitir ao leitor de
“Regionalizacdo da midia piauiense: um olhar sobre os programas especiais da TV Cidade

Verde” conhecer com mais particularidade, a midia analisada.

4.1  Tipologia e natureza da pesquisa

Apesar das constantes polémicas que cercam a categorizacdo da pesquisa cientifica por
parte dos estudiosos do campo da metodologia cientifica, este estudo € de natureza quanti-
qualitativa, visto que a forma como os fatos sdo abordados favorecem analise tanto quantitativa /
objetiva quanto qualitativa / interpretativa dos dados coletados. Em consonancia com Richardson
(1999, p. 90), a pesquisa qualitativa ¢é, essencialmente, “[...] a tentativa de compreensdo
detalhada dos significados e caracteristicas situacionais apresentadas pelos entrevistados, em
lugar da producdo de medidas quantitativas de caracteristicas ou comportamentos”, o que reforca
Minayo (2002, p. 21-22), para quem a investigacdo qualitativa trabalha, por seu turno, com o
universo “[...] de significados, motivos, aspiracoes, crengas, valores, atitudes, o que corresponde
a um espaco mais profundo das relagdes, dos processos e dos fendmenos que ndo podem ser
reduzidos a operacionalizacao de variaveis.”

Na pesquisa quantitativa, Lakatos e Marconi (2011, p. 286) complementam,
acrescentando que trés tragos devem ser observados na definicdo do conteldo quantitativo:
objetividade, sistematizacdo e quantificagdo dos conceitos evidenciados na comunicagdo: “[...]
na andlise do conteddo quantitativo, a énfase deve recair na quantificagcdo de seus ingredientes,
ou seja, na frequéncia da apari¢cdo no texto de certas palavras, expressoes, frases, temas, etc. e
nos aspectos semanticos do texto.”

Ainda no quesito voltado a tipologia / natureza da pesquisa, quanto aos objetivos, o
estudo em pauta € de cunho exploratério e descritivo. Ao tempo em que permite familiarizar o

pesquisador com o ambiente, fato ou fendmeno para que ele modifique ou esclarega conceitos, se
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necessario for, na condicdo de pesquisa descritiva, como a prépria terminologia permite induzir,

explica e interpreta os fatos, visando apreendé-los de forma mais acurada e mais consistente. De

forma resumida, Teixeira (2012) diz que o estudo exploratorio permite ao pesquisador ampliar

sua experiéncia em torno de determinado topico-problema.

4.2

Area geografica de execucdo da pesquisa e estudo de caso

Em conformidade com o objetivo geral — analisar a regionalizagcéo da TV Cidade Verde,

com sede em Teresina, capital do Piaui, tendo por base os programas especiais veiculados pela

emissora — a pesquisa conforma-se como estudo de caso, pois se restringe a analisar a realidade

especificamente da TVCV dentro do prescrito por Marcia Yukiko Matsuuchi Duarte.

De forma bastante elucidativa, a autora evidencia que a pesquisa em pauta enquadra-se

como estudo de caso, pois segue as caracteristicas centrais do referido método, quais sejam:

Particularismo: o estudo se centra em uma situacdo, acontecimento, programa
ou fenbmeno particular, proporcionando assim uma excelente via de analise
préatica de problemas da vida real.

Descricdo: o resultado final consiste na descricdo detalhada de um assunto
submetido a indagacao.

Explicacdo: o estudo de caso ajuda a compreender aquilo que submete & analise,
formando parte de seus objetivos a obtencdo de novas interpretagdes e
perspectivas, assim como o descobrimento de novos significados e visdes antes
despercebidas.

Inducdo: a maioria dos estudos de caso utiliza o raciocinio indutivo, segundo o
qual os principios e generalizacfes emergem a partir dos dados particulares [...]
(DUARTE, 2008, p. 217).

O estudo traz subjacente e implicitamente o propoésito de, ao aprofundar o status quo do

Estado, refletido em sua midia, combater os estere6tipos de atraso, isolamento e pobreza que

parecem figurar como identidade original preexistente, naturalizada no imaginario nacional,

salvo honrosas excecdes. Essa imagem € propagada por intermédio, inclusive, de publicacdes,

até de livros didaticos, utilizados para expor o atraso material e cultural do Piaui, como o
historiador Costa Filho (2010) delineia.
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4.3  Populacdo / amostragem / recorte amostral

O universo de estudo diz respeito aos programas especiais produzidos pela TV Cidade
Verde, os quais fazem parte do conjunto de acbes e projetos da emissora com vistas a
regionalizagdo do veiculo de comunicacdo no Piaui, como discutido em momentos anteriores.
Dentre eles, a parcela a ser estudada refere-se aos programas veiculados entre julho de 2014 e
julho de 2015, o que corresponde a um ano de programacdo especial da TVCV. Segundo
entrevista concedida pela Diretora de Jornalismo da emissora, Nadja Rodrigues, em 2015, a TV
mantém um calendario fixo de programas a serem produzidos, a cada ano, que se inicia com o
Corso, sempre no inicio de fevereiro, e se encerra com o programa especial de Natal, em
dezembro. Como decorréncia, durante 0s meses que corresponde a amostra estudada, a TVCV

exibe especiais constantes do Quadro 3.

Quadro 3 - Especiais veiculados pela TV Cidade Verde: julho 2014 a julho 2015

Aniversario do Estado do Piaui “Viva Piaui: o valor da nossa histéria”

Qe 2t Cobertura das elei¢des estaduais e

presidenciais em 2014

Dez. 2014 Comemoraqéo do Natal “Natal da Cidade Verde: a historia do
' menino Jesus”

Fonte: Dados da pesquisa, 2016

Cobertura das eleicdes 2014
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Dentre os especiais, faz-se o recorte dos que compdem a programacao fixa da emissora,
com regularidade anual, com base no calendario estratégico dos projetos especiais da TVCV. No
periodo da amostra, os programas fixos veiculados refere-se ao planejamento alusivo ao
carnaval, aniversério da capital Teresina e do Estado Piaui, aléem do Natal. Ademais, nesse
recorte, hd o registro de eventos atipicos, mas de grande relevancia para a nagdo e para o Estado,
a exemplo da cobertura da Copa do Mundo de 2014 (Projeto Cidade Verde amarela) e das
eleicbes estaduais e presidenciais (Cobertura das eleicdes 2014), Quadro 3. Esses dois
exclusivos ndo consistem em objeto de estudo, visto que sua frequéncia ndo é constante,
ocorrendo a cada quatro anos no pais, e seu acontecimento no periodo da pesquisa representa
mera coincidéncia.

Isto significa que a amostra soma quatro programas especiais fixos da TVCV
identificados durante o tempo de um ano, levando-se em conta apenas o contetdo jornalistico e,
como prescrito, em termos teoricos, estatisticamente resultante da técnica de amostragem néo
probabilistica intencional. Isto porque nessa modalidade de amostra, as unidades sao
selecionadas de acordo com os critérios de conveniéncia do estudioso frente aos objetivos e aos
pressupostos enunciados. Os erros de selecdo e a incidéncia de equivocos se reduzem, haja vista
que o préprio pesquisador restringe seu corpus mediante critérios lGcidos e coerentes com o
objeto de estudo. No caso, os programas limitam-se aqueles que se coadunam as prescri¢des dos
objetivos fixados, ficando de fora, desde o principio, 0s que ndo obedecem as orienta¢fes dos
critérios norteadores de selecdo, como Lakatos e Marconi (2011) orientam.

Diante de tais consideracdes, eis 0s programas que compdem a amostra final:

“Teresina Conectada: 162 anos”

Data de veiculagdo — 16 de agosto de 2014

“Viva Piaui: o valor da nossa histéoria”

Data de veiculagdo — 19 de outubro de 2014

“Natal da Cidade: a historia do menino Jesus”

Data de veiculagdo — 18 de dezembro de 2014

“Corso 2015

Data de veiculagdo — 7 de fevereiro de 2015
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4.4 Procedimentos de coleta de dados

Os procedimentos de coleta de dados correspondem a uma conjuncdo de tecnicas
metodoldgicas que visam aprofundar os itens propostos e 0s pressupostos enunciados. Para a
consecucgdo dos objetivos, sequindo caminho inevitavel a qualquer trabalho cientifico, recorreu-
se a pesquisa bibliografica com o fim de construir um quadro conceitual de analise. Incluiram-se
fontes em suportes diferenciados, impressos e / ou eletrénicos, listados ao final de
“Regionalizacdo da midia piauiense: um olhar sobre os programas especiais da TV Cidade
Verde.” Utilizaram-se cl&ssicos envolvidos na tematica central — regionalizacdo da midia ou
temas afins —, a exemplo de Bazi (2001, 2006); Bourdin (2001); Cabral (2006); Lima (2007,
2010); Ortiz (1999); Peruzzo (2002, 2003, 2005); Peruzzo e Volpato (2009); Santos (2012,
2013a, 2013b, 2014); e Volpato (2008).

Além da pesquisa bibliografica propriamente dita, langou-se mao de pesquisa
documental. O material da prépria TVCV, obtido quando das visitas in loco ao Grupo foi
essencial a pesquisa, incorporando DVD [digital versatile disc] dos programas e outros videos
sobre a histdria da midia. Também como fonte documental, a pesquisadora recorreu a video
contendo entrevista do Diretor-Presidente do Grupo Cidade Verde, Jesus Elias Tajra Filho, a
jornalista Cristiane Sekeff da TV Antares, na terceira edi¢ao do “Programa Conversando”, 2011.

Além do mais, quando da pesquisa do campo, a coleta de dados incluiu a técnica de
observacao e de entrevista, por meio de visitas ao Grupo a que pertence a TVCV e que, como
mencionado, também integra mais dois segmentos no ramo dos mass media e da industria
cultural — a Revista Cidade Verde e um portal de noticias, ambos constantes em capitulo anterior.
Trata-se de entrevista semiestruturada, cujo roteiro, previamente construido, favoreceu mdaltiplas
mudancas, 0 que justifica sua omissdo na dissertacdo. A cada encontro, sofreu alteracdes e
ajustes, como previsto por Lakatos e Marconi (2011), num modus operandi que valoriza tanto a
presenca do investigador quanto dos pesquisados, a quem se ofereceu todas as perspectivas
possiveis para que se sentissem a vontade para informar de forma a mais espontanea possivel.
Foi a oportunidade de ajustar perguntas as respostas, mudar termos por outros mais adequados e
assim por diante.

Na verdade, com as entrevistas, a pretensdo era aprofundar as informacdes para
identificar o estagio da regionalizagdo — formalizada ou informal — idealizada pela TVCV por
meio de seus programas especiais, além de avaliar a infraestrutura operacional, técnica e humana

da emissora como um todo. Além do mais, a técnica de entrevista, por seu contato cara a cara,
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favoreceu a compreensdo de aspectos pertinentes ao histérico da TV, e, em especial, dos
especiais coletados para maior compreensao da realidade que os circunda.

As entrevistas somam quatro e foram elas direcionadas aos seguintes profissionais da
TVCV, com cargos atrelados a ac¢des ligadas a regionalizacdo do Grupo: Nadja Rodrigues —
Diretora de Jornalismo; Indira Gomes — Coordenadora dos programas especiais; Jesus Tajra
Filho — Diretor-Presidente; Dina Magalhdes — a época, Editora-Chefe da citada Revista. Naquele
momento, as respostas devidamente tratadas permitiram a constru¢do de um banco de dados,
alimentado com informagdes decupadas dos programas especiais disponibilizados e com dados
capturados ao longo da pesquisa de campo. Isto é, de posse do material, o estudo seguiu com a
analise dos programas especiais exibidos durante a etapa estabelecida (julho de 2014 a julho de
2015). Para andlise do material, adotou-se a analise de conteldo categorial, a partir de

pressupostos elencados por Laurence Bardin, autora de referéncia na area.

4.5 Sobre analise de contetdo

A analise de conteudo (AC) visa obter, por procedimentos objetivos e sistematicos de
descricdo do contetido, uma visdo geral sobre o tema em questdo. Consiste em instrumento de
pesquisa cientifica com multiplas aplicacfes, podendo ser empregado em estudos exploratorios,
descritivos ou explanatorios. Segundo Herscovitz (2010), a proposta da AC é de que o
pesquisador-detetive busque pistas que desvendem os significados aparentes ou implicitos dos
signos e das narrativas jornalisticas, expondo tendéncias, conflitos, interesses ambiguidades e
ideologias presentes nos materiais examinados. Os procedimentos adotados variam em fungéo
dos objetivos da investigacdo. Entretanto, sejam quais forem suas finalidades, para que tenha
valor cientifico, é preciso que a AC se submeta a regras precisas que a diferenciem de analises
meramente intuitivas. Assim, tendo como pressuposto tedrico a definicdo de Laurence Bardin,

usa-se 0 conceito por ela sintetizado:

Um conjunto de técnicas de andlise das comunicacdes visando obter por
procedimentos sistematicos e objetivos de descricdo do conteddo das
mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condicbes de producdo/recepcdo (variaveis
inferidas) dessas mensagens (BARDIN, 2011, p. 48).

O objetivo principal da AC pode ser sintetizado em manipulacdo de mensagens, tanto de
seu conteido quanto da expressdo desse contetido para colocar em evidéncia certos indicadores

que permitem inferir sobre outra realidade distinta daquela contida na mensagem. Para a autora
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referenciada, a analise de contelido é uma técnica hibrida, porque alterna entre dois polos, ora
valorizando o aspecto quantitativo, ora o qualitativo, dependendo da ideologia e dos interesses
do pesquisador. Verdade que um procedimento nao exclui o outro, porque, num mesmo trabalho,
o cientista tem a liberdade de fazer uso das duas perspectivas, se necessario.

Assim, tomando como fundamento o universo de técnicas de AC, esta pesquisa opta pela
analise por categorias, técnica que permite ir além da simples leitura do real para desmembrar o
texto em unidades e categorias, segundo agrupamentos analogicos. Como diz Bardin (2011), é o
crivo da classificagdo e do recenseamento, tomando como referéncia a incidéncia (maior ou
menor) de itens de sentido, que v@o favorecer a categorizacdo de elementos significativos na
construcdo da interpretacdo da linguagem.

O método da AC se estrutura em cinco etapas, a saber: @ organizacdo da analise; @
codificacdo; © categorizacdo; @ inferéncia; © tratamento informativo. A primeira figura como
uma fase de organizacdo composta de trés etapas, que “envolve a escolha dos documentos a
serem submetidos a andlise, a formulacdo das hipdteses e dos objetivos e a elaboracdo de
indicadores que fundamentem a interpretacao final” (DUARTE; BARROS, 2008, p. 298). Em
seguida vem a codificacdo. Esta consiste no processo através do qual os dados brutos sdo
transformados, sistematicamente, e agregados em unidades, as quais permitem descri¢do exata
das caracteristicas pertinentes ao conteudo expresso no texto. A categorizacdo, a terceira,
consiste na classificacdo e no reagrupamento das unidades de registro em namero reduzido de
categorias, com o fim de tornar inteligivel a massa de dados e sua diversidade.

Ainda segundo os autores supracitados, a inferéncia e o tratamento informativo /
interpretacdo representam os momentos mais férteis da AC, centrados nos aspectos implicitos
das mensagens analisadas. A inferéncia € a fase na qual é possivel utilizar a indugdo, tomando
como referéncia os fatos avaliados para colocar em relevo as informacdes estudadas. Por meio da
quantificacdo simples (frequéncia) ou de recursos mais complexos, como a analise fatorial, é
possivel apresentar os dados obtidos em diagramas, figuras e modelos.

No caso especifico desta dissertacdo, dentre os critérios possiveis previstos pela AC —
critérios semanticos (categorias tematicas); critérios sintaticos (verbos, adjetivos); critérios
lexicos (classificacdo das palavras segundo seu sentido); critérios expressivos (categorias que
classificam as diversas perturbagdes da linguagem, por exemplo), adota-se a linha de AC de
categorias tematicas. Estas traduzem a analise semantica com categorias definidas a priori,
obedecendo a critérios de validez, pertinéncia e adequacao aos objetivos preestabelecidos.

Dando continuidade ao banco de dados antes mencionado, de posse do contetdo dos

quatro programas especiais da TVCV, separou-se o contetdo jornalistico de cada um deles para
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a devida andlise, interpretacdo, quantificacdo e protétipo de categorizacdo, segundo modelo de

ficha ora transcrita.

CATEGORIAS DE ANALISE
DADOS TECNICOS
Nome do programa.
Data de veiculagéo.
Tempo de duragédo dos programas e dos blocos.
Formato do programa.
Tempo para publicidade dentro do programa.

o o A W N

Tematica geral do programa.

DADOS DE CONTEUDO / ANALISE
PROPRIAMENTE DITA

Palavras-chave.

Tematicas tratadas no programa.

Fontes ouvidas.

Cenario.

Abrangéncia.

Conteldos comerciais como parte do programa.

~N oo o A oW DN

Dimensao fisica do regional.

No segundo momento, os programas foram interpretados segundo categorias e
indicadores quantificados — presenca e frequéncia. De maneira qualitativa, discutem-se 0s
sentidos expostos e ocultos de cada categoria e sua interligacdo para compreender a tendéncia de

regionalizagéo da TVCV.

4.6 Sobre TV Cidade Verde

4.6.1 Historico e evolugédo

Apesar de algumas informacGes prévias sobre a TV Cidade Verde, este € 0 momento de
maiores minucias sobre o objeto de estudo da pesquisa, até porque a emissora possui uma
trajetoria de mudancas. Sonhada e idealizada pelo politico e empresério Jesus Elias Tajra, surge
em Teresina, no bairro Monte Castelo, zona sul da capital, com o nome de TV Pioneira, ano

1986. O historico da atual TVCV confunde-se, em boa medida, com a histéria de seu fundador,
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descendente de uma familia de comerciantes sirio-libaneses, que chegam ao Piaui ha mais de 100
anos, onde se estabelecem e expandem seus negocios. Firmam-se no centro da cidade num
casardo localizado na Rua Paissandu, local onde o empresario nasce.

Jesus Elias Tajra faz carreira politica no Pl. Ocupa cargos, como: deputado estadual pela
Arena, 1966; suplente de senador, 1970, 1978 e em 1979. Nomeado prefeito de Teresina, em
1982, posteriormente, nos anos de 1986 e 1990, ¢ eleito deputado federal pelo PFL [Partido da
Frente Liberal]. Paralelamente, atua no campo da comunicacgéo, escrevendo durante muitos anos
para jornais impressos de Teresina, como colaborador. Cria os programas — “Territorio Livre” e
“Grande Jornada” na radio Pioneira. A convite do Arcebispo de Teresina, naquele momento,
Dom Avelar Brandao Vilela, passa a exercer, em 1967, o cargo de diretor da radio Pioneira de
Teresina. E ela uma das emissoras radiofonicas mais antigas e com maior poder de penetracdo no
Estado, criada desde 1962, mantendo carater educativo e vinculada a Arquidiocese de Teresina,
além de integrada ao Movimento de Educacdo de Base. Em entrevista concedida ao programa da
TVCV, quando da comemoracédo dos 20 anos da emissora, em 2006, Jesus Elias Tajra admite ter
sido na radio Pioneira onde desponta seu amor pelo universo da comunicacdo. E quando

vislumbra a chance de implantar nova organizacdo de midia no Piaui.

[...] Embora ndo tivesse sido a primeira emissora da cidade, a Pioneira
conquistou o posto de radio mais sintonizada do Piaui, durante as décadas de 60
e 70. Da unidade mével (um automével Kombi, com um sistema de transmissdo
acoplado), a réadio cobria eventos de diversos tipos na capital do Piaui e até no
interior do Estado (SAID; RUFINO, 2007, p. 7-9).

Teresina tem acesso ao radio, pela primeira vez, por meio da Radio Educadora de
Parnaiba, inaugurada em 3 de maio de 1940, por Alcenor Madeira, somente em 1946. A radio
Pioneira s6 vai ao ar anos depois, tornando-se a terceira da capital. Para Alencar Rebelo (2009),
seu pioneirismo e a propria razdo de sua denominagdo decorrem de sua condi¢do como primeira
emissora catdlica do Pl. Rememora-se que, no Estado, tal como ocorre na maior parte das
demais Unidades da Federacdo, o radio constitui o veiculo de comunicacdo de mais ampla
acessibilidade comunitaria, até porque, como ja descrito por Cabral (2006), o pioneirismo do
radio advém de suas vantagens intrinsecas, como proximidade, audiéncia localizada e prestacdo
de servigos de utilidade publica.

Atualmente, o empresario atua no ramo de venda de automoveis, com concessionarias.
Dentre elas: Peugeot, Citroén, Jelta e Mitsubishi. No ramo das comunicacdes, com o Grupo

Cidade Verde, que integra os citados produtos de midia, Revista Cidade Verde e
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cidadeverde.com. Antes, 0 Grupo manteve, por mais de 10 anos uma estacéo de radio (FM 101,3
MHZ), vendida a um grupo evanggélico.

Quanto a instituicdo da TV Cidade Verde, o inicio se da com a publicacdo de edital para
concessdo de um novo canal de comunicacdo na regido, monopolizada até o momento pela TV
Radio Clube de Teresina do empresario Walter Alencar, afiliada da Rede Globo. Segundo
informacdes de Alencar Rebelo (2009), desde o dia 17 de outubro de 1972, a primeira tevé
piauiense pode ser sintonizada em carater experimental, a TV Radio Clube de Teresina, Canal 4 /
ZYB-350. A época, Jesus Elias Tajra, prefeito da capital Teresina, resolve participar do edital.
Consegue, assim, materializar o desejo de ingresso no ramo midiatico, tornando-se proprietario
da segunda TV do Piaui.

Em 1982, o contrato de concessdo é assinado, em Brasilia, na presenca do Ministro
interino das comunicagdes, Romulo Vilar Furtado. Surge, pois, a TV Pioneira, operando no
Canal 5, com o prefixo ZYB 351. A designacdo TV Pioneira é uma homenagem a radio Pioneira
de Teresina. No caso da TV, em carater experimental, vai ao ar, em dezembro de 1985, apesar da
estreia oficial constar como 23 de marco de 1986, com o “Jornal da Pioneira”, no turno da noite.
Em entrevista concedida apos a assinatura do contrato e fundamentado no material documental
do arquivo da emissora concedido para pesquisa, 0 proprietario da TV Pioneira, ap6s a assinatura
do registro, anuncia: “[...] nossa meta basica ¢ contribuir da melhor maneira para bem informar,
instruir, educar, divertir da forma mais salutar, da forma mais sadia a comunidade piauiense”
(TAJRA, 2006).

Como TV Pioneira, a midia esteve afiliada a TV Bandeirantes durante alguns anos,
retransmitindo a programacao dessa tevé na regido, deixando a afiliagdo somente tempos depois.
Independentemente das palavras do proprietario, a TV Pioneira surge com desafios a serem
superados, incluindo equipamentos técnicos aquem do desejado para obtencdo de producdo de
qualidade e outros entraves que persistem por alguns anos. De qualquer forma, os quatro
entrevistados fazem alusdo, ndo apenas aos proprietarios — Jesus Elias Tajra e Jesus Tajra Filho.
Outros personagens sdo lembrados como responsaveis diretos pela instalagdo da emissora no
Estado. Entre eles, estdo: o advogado e politico Helvidio Nunes; o diretor de producdo de TV,
Lindemberg Leite; o jornalista Otevaldo Nascimento; o empresario Edson Tajra Melo; o
jornalista Paulo Henrique de Aradjo Lima e outros. Sdo cidaddos que, diretamente ou
indiretamente, ajudaram na construcéo e solidificacdo do novo veiculo.

Desde seus primordios, a TV Pioneira foge dos modelos instituidos pela TV Clube,
retransmissora do padrdo Globo. Participacdo popular durante a programacdo e maior tempo no

ar em comparacgao com a concorrente, além de forma mais livre de fazer jornalismo configuram-
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se como distintivos visivelmente inovadores da nova midia. Ademais, confirmando a tendéncia
brasileira, em geral, como Mattos (2010) discute, também aqui, os profissionais recrutados pela
Pioneira vém de jornais impressos e do radio. Em vez de Lima Duarte, Lolita Rodrigues e Ivon
Curi, que colaboram com a extinta TV Tupi, a Pioneira conta com a colaboragdo preciosa de
nomes, como o primeiro diretor de jornalismo, Didimo de Castro Pereira e outros mais: Gilberto
Melo, Carlos Augusto, Luis Carlos Maranhdo, Deoclécio Dantas e Severino Filho. Alias, alguns
dos precursores permanecem na emissora até os dias de hoje, como é o caso de Amadeu Campos
de Carvalho Filho, Elivaldo Barbosa e Didimo de Castro.

Quanto a programacao da TV Pioneira (Quadro 4), o primeiro jornal inteiramente local
da emissora ¢ o “Jornal da Pioneira”, apresentado pelos jornalistas Tony Trindade e Laura
Learth, no turno da noite — telejornal sobre tdpicos, como politica, economia, saude, esporte,
cultura, educa¢do e fatos do cotidiano local. O “Jornal de Teresina”, no horario do meio-dia,
com apenas 15 minutos nos primeiros anos, inclui entrevistas, comentarios e reportagens sobre a

vida politica do Estado e acontecimentos da sociedade.

Quadro 4 — Programacao da TV Pioneira em seus anos iniciais

M Sociedade
m Moda, gastronomia, bem-estar
m Revista eletronica

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016
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Em 1995, passa a ser apresentado pelo jornalista Amadeu Campos, que faz sozinho o
noticiario. Trés anos depois, 1998, ¢ a vez do “Piaui rural”, dedicado especificamente as riquezas
naturais do Estado, com énfase para itens sobre a producdo no campo, o que justifica sua
exibicdo nas manhds de domingo. Tende a fazer importantes registros, como a seca que destroi
lavouras no sertdo piauiense no comeco dos anos 90 / século XX. Em 1993, sofre alteragdes e
passa a se chamar “Piaui que trabalha”, com tematicas acerca de industria, comércio e servigos
da regido.

Ao investir no horario matutino, a TV Pioneira, em 1990, lan¢a o programa “Studio 57,
com o alvo de antecipar os fatos do dia e os assuntos da cidade, as 07h00minh da manha, de
segunda até sexta-feira. Em 1993, muda para “Cidade livre.” No jornalismo informativo, a TV
segue com tal programacdo até os dias atuais, embora com novos nomes, Cenarios,
apresentadores e formatos. No campo esportivo, estreia o “Bola em jogo”, com atragdes sobre
esporte. A partir dai, investe em outros temas e formatos, tais como revistas eletronicas,
programas de variedades para a juventude, sociedade e cultura. Sdo eles: “Nossa gente” (1987);
Horario Nobre, apresentado por Cinthia Lages, com temas leves e curiosidades em geral; “TV
vida” (1988); “Espago empresarial” (1988); “Programa Mara Beatriz”, exibido a partir de 1989;
e “Video mix” (1993). Vé-se, pois, que Teresina parece estar sempre bem representada na TV

Pioneira desde entdo, embora os demais 223 municipios aparecam, sempre, de forma timida.

4.6.2 Da TV Pioneira a TV Cidade Verde: de “mais Piaui no seu video” a “boa imagem do
Piaui”

O fato é que, mais e mais, a TV Pioneira introduz inovacfes, com forca para as
transmissdes ao vivo, como do carnaval de rua da capital diretamente da Avenida Frei Serafim,
ainda em 1987. No mesmo ano, se da a cobertura ao vivo da posse do entdo governador Alberto
Tavares Silva. Adiante, a primeira transmissdo de uma partida de futebol, na final de um
campeonato piauiense ocorrida entre os times Flamengo e 4 de Julho. A tevé também permanece
no ar durante 12 horas ininterruptas para o acompanhamento das solenidades que cercam a morte
e o féretro do prefeito de Teresina, Raimundo Wall Ferraz, ano 1995.

Tais iniciativas reforcam o desejo e o projeto da TV Pioneira trabalhar as questdes locais,
mediante seu envolvimento com acontecimentos de quaisquer naturezas, incluindo atragcdes
culturais com artistas regionais e nacionais, além de festivais de musica dos anos 80 e o saldo de
humor que sobrevive até hoje. Dentre os festivais, destaca-se o Cantares, responsavel por revelar

muitos nomes da musica piauiense. O saldo do humor alcan¢a, na atualidade, abrangéncia
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internacional. A peca teatral “Raimunda Pinto Sim Senhor”, devido ao apoio da TVCV, torna-se
producéo cultural do Estado com destacadas premiagdes nacionais.

Transcorridos alguns anos, no dia 9 de novembro de 1998, a TV Pioneira da lugar a TV
Cidade Verde. Ha variagdes que afetam a estrutura — novos cendrios, ampliacdo de estudios,
renovagdo de equipamentos e mudancas na linha editorial. No entanto, apesar de alteragdes na
programacao, o essencial se mantém — inovacao, participacdo ampla do publico via remessa de
mensagens, reportagens e transmissfes ao vivo, cobertura de fatos importantes no cenario
politico, econdmico e cultural da regido.

A maior prova estd na mudanca da prépria designacdo, como Jesus Tajra Filho (2006)
afirma, com veeméncia e emocdo: “A gente pensou numa mudanca radical, a partir até do
proprio nome. Pensamos que deveria haver ainda maior identificagdo com o Piaui, e 0 nome veio
ligando a televisdo a nossa capital cidade verde — TV Cidade Verdade.” Em entrevista posterior
concedida a pesquisadora, ano 2015, acrescenta ainda mais: “[...] a TVCV foi criada e pensada
para mostrar a grandeza do povo e as potencialidades do Estado, buscando criar lagos com o
telespectador. Assim, seria um veiculo de comunicacao totalmente voltado a informacéo unida a
uma proposta social.”

Assim, hoje, a TVCV segue sob a presidéncia do herdeiro, Jesus Tajra Filho, atual
Diretor-Presidente. Graduado em Direito, em S&o Paulo, assim que retorna a cidade natal assume
0s negocios da familia e a proposta de regionalizacdo da TV Cidade Verde mediante a ado¢éo de
programas especiais e de outras estratégias de alcance do grande publico com o propdsito de
constituir uma proposta social edificante, como perceptivel em suas falas literais precedentes.
Em sua visdo, as mudancas da midia estdo na estrutura fisica, em programas inovadores, na
imagem da TVCV, que conta com o apoio de uma agéncia de PP trabalhando com jornalistas
integrantes da equipe e administradores do Grupo com a meta prefixada de viabilizar uma

roupagem atual da midia. Jesus Tajra Filho (2015) vai além:

Os equipamentos foram mudados, deixou-se a maquina de escrever para 0
computador [...] troca de cameras, salas foram decoradas, houve um aumento
significativo no nimero de repdrteres e outros profissionais. Investimentos para
a melhoria do trabalho e para maior alcance da audiéncia.

Nessa época, na troca do nome de TV Pioneira para TV Cidade Verde, surge o atual
slogan da emissora. Na época da TV Pioneira — “mais Piaui no seu video” —; na TV Cidade
Verde — “boa imagem do Piaui”! Eis o lema do atual projeto de regionalizacdo e que soa como
verdadeira masica aos ouvidos dos espectadores na nova sociedade da informagéo. Desde ent&o,

como Dourado e Régo (2013, p. 318) atestam ipsis litteris, a TVCV “refor¢a sua marca de
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veiculo genuinamente piauiense, que tem como missao valorizar a cultura e o potencial turistico
¢ empresarial do Estado.” Belo trecho musical, em formato de vinheta, passa a representar, a

época, o novo formato da TV Cidade Verde:

Viver é sentir através de imagens, imagens sdo mais que palavras, ganhar o
mundo é mostrar nossa cara na tela, janela aberta para o espaco. A felicidade ja
estd programada em cada rosto, cada olhar da nossa gente. Acontece na cidade,
a gente mostra na TV, novidade, informagdo de qualidade, novo tempo. A
Cidade Verde estd ai para construir a “boa imagem do Piaui.” TV Cidade
Verde, o Piaui ao vivo na TV (PORTAL CIDADE VERDE, 2015, ndo
paginado).

A vinheta antevé um novo tempo que chega ao Piaui a partir de mutag¢6es por intermédio
do universo televisivo, 0 que corresponde a um compromisso entre a TVCV e o telespectador,
possivel por meio da regionalizacdo da emissora e, portanto, da inser¢do de programas especiais.
De fato, ndo tarda muito para, em 1999, a emissora comemorar a ampliacdo da cobertura do sinal
no PI, atingindo cerca de 80% dos 224 municipios, com o lancamento de seu sinal no satélite em
janeiro de 1999. A proposta de uma televisao regionalizada devido ao sinal que passa, pouco a
pouco, a um numero maior de cidades, como a Diretora de Jornalismo confirma (RODRIGUES,
2015), chama atencdo do mercado publicitario da regido. Se, segundo seu depoimento, até a
coleta de dados da presente pesquisa, 0s investimentos dos anunciantes ndo sdo vultosos, ha
crescimento lento, mas persistente, no numero de empresarios que passam a confiar na midia e
apoiar os eventos por ela realizados, aderindo a divulgacéo de sua marca via TVCV.

Por outro lado, Nadja Rodrigues acredita nos crescentes indices de audiéncia em relacdo
aos concorrentes e vislumbra maior incremento dos outros segmentos do ramo da midia e da
industria cultural do Grupo, ambos também voltados para a producédo de conteudos regionais e,
em decorréncia, preocupados em investir em campanhas publicitarias. Pode contar com a
participacdo de humoristas e de outros artistas piauienses, usando a linguagem do lugar, o
chamado piaués ou piauiés para anunciar produtos e servicos, em vaga aproximagao ao
pensamento de Sodré (2012), quando discute a forca da linguagem no contexto da ideologia.
Afinal, ele faz parte do segmento de teodricos que acreditam que os media se valem da técnica
politica da linguagem. Exemplificando: a campanha publicitaria “¢ a vista, ¢ a prazo, € do jeito
que vocé quiser” lancada pelo humorista piauiense Dirceu Andrade para divulgar facilidades do
Grupo Jelta (em que a TVCV se insere, além de outras marcas da familia Tajra) faz surgir o
personagem cdmico “Z¢ Bandeira”, com bastante repercussa0o no espaco publico social. A¢des

publicitarias com andncios das empresas da familia ainda séo veiculadas pela emissora. Porém,
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como adendo, ¢ bom lembrar que a aproximacao ao “dialeto” local ndo deve relegar a qualidade
dos conteudos nem tampouco o cuidado que a linguagem verbal requer, longe de exageros.

A TV Cidade Verde era afiliada da TV Bandeirantes, como citado. Em 9 de janeiro de
2000, apos negociacdo com a concorrente TV Meio Norte para a realizagdo de troca de afiliagdes
deixa de ser afiliada da Bandeirantes e passa a ser filiada ao SBT. Prosseguindo, registra-se fato
marcante no dia 23 de marco de 2009, quando a TV aposta nas inovacgdes tecnoldgicas e da
inicio as operacOes da TV Cidade Verde em HD, o que lhe concede o posto de segunda emissora
da regido em alta definicdo e de pioneira entre as afiliadas do SBT no pais. Um ano depois, a
TVCV inaugura um dos maiores estidios do NE, nomeado “Maria Amélia Tajra.” Destina-se a
transmissdes especiais e, para tanto, conta com 600 metros quadrados e ampla area destinada a

exposi¢coes, com acustica apropriada e sofisticada:

A partir desse momento, o Grupo investiu na aquisicdo de equipamentos, ilhas
de edicdo e softwares voltados para a produgéo de contetdo em alta definicéo, a
exemplo, os softwares Telenews, utilizados para a produgdo de textos,
armazenamento de dados e script dos telejornais e Premier (usado na poés-
producdo de reportagens) (SILVA; RIBEIRO; MOURA, 2013, p. 358).

Com

tantas mudancas de ordem tecnoldgica e infraestrutural, a TVCV adota nova programacéo local e
regional, ao final dos anos 90 do século XX fase de transi¢do. Dentre esses programas (Quadro
5), alguns permanecem na grade de programacédo até os dias atuais em oposi¢do a extin¢do de
alguns e / ou @ mudanca de nome ou de formato de outros. Por exemplo: “Noticia da manha” no
lugar de “Horario livre”; “Jornal da Pioneira” muda de nome e se chama “Jornal do Piaui”;
“Jornal de Teresina” ¢, agora, o “Jornal Cidade Verde.”

Por outro lado, basta retomar o0 Quadro 3 constante do item 4.3, sobretudo, quando trata
do recorte amostral para entender o porqué da TVCV trabalhar, com tanta veeméncia, a
autonomia do piauiense, explorando a producdo de programas especiais que extrapolem o
jornalismo diario. Configura-se como midia que se estabelece numa esfera publica privatizada e
por intermédio dessa modalidade de programacéo, enfatiza temas de interesse publico local e

regional. A propria tevé escolhe temas passiveis de fomentar o debate publico.


https://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Meio_Norte
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Quadro 5 — Programacéo da TV Cidade Verde, 1998, século XX, fase de transicéo

A cidade reclama
Programa Elvira Raulino

Sinal de Deus

Piaui que trabalha

Luzes da cidade

Gente muito interessante

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Dourado e Ré&go (2013) esclarecem que ndo sdo acdes espontaneas. Fazem parte de
estratégias de mercado, e, consequentemente, levam em conta os interesses dos anunciantes, a
chance de comercializacdo do produto midiatico, a imagem institucional da emissora, dentre
outros itens, ja prescritos por Peruzzo (2005). Dito de outra forma, a proposta de trazer conteudo
proximo ao publico, através dos ditos programas especiais, dinamiza a grade de programacao e
concretiza projetos que vao além do espacgo da TV Aberta, conseguindo driblar a concorréncia e
atrair maior audiéncia. S&o acOes de marketing da empresa e que, de forma direta ou ndo,

integram seu projeto de regionalizacéo.

4.6.3 TV Cidade Verde e a atual programacdo regional

Ap0s passar ao quadro de afiliadas do SBT, a TVCV perde espacos em sua grade e, por
conta disso, é preciso providenciar algumas reformulacdes. Sua grade de programas da emissora

esta assim definida.

“Noticia da manha” — espaco para informagdes locais, exibido de segunda & sexta-feira das
07h00min as 08h00min da manha, acontece nos estudios da TVCV na capital, apresentado pela

jornalista Nadja Rodrigues. Segundo o banner publicitario do programa, caracteriza-se como um
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telejornal “enxuto”, além de moderno e interativo. Comporta espago para temas variados, dentre

0s quais estdo politica, cultura, moda, economia, esporte e muitos outros.

“Jornal do Piaui” — telejornal exibido de segunda a sexta-feira das 12h00min as 14h10min, sob
a responsabilidade de Amadeu Campos e Eli Lopes. E o programa mais antigo da tevé e um de
seus primeiros projetos. Inclui debates, interatividade com o publico, entrevistas ao vivo e

reportagens sobre os itens mais importantes do cotidiano.

“Jornal Cidade Verde” — com 30 minutos de duragdo, € apresentado por Joelson Giordani de
segunda a sexta-feira das 19h15min as 19h45min. Traz as ultimas informac6es e um resumo do

dia com reportagens, links ao vivo e entrevistas.

“Cidade Verde esportes” — momento exclusivo na programacdo para trabalhar novidades e
modalidades esportivas. O noticiario esportivo € comandado por Didimo de Castro (o citado
primeiro diretor de jornalismo da entdo TV Pioneira) e Herbert Henrique, de segunda a sexta-

feira. S&o 15 minutos de informac6es sobre o esporte profissional e amador do Piaui.

“Cidade viva” — exibido durante a semana também de segunda a sexta-feira, no horario de
11h00min as 12h00min da manhd por Laércio Andrade. E um programa de variedades, com
espaco para apresentagdes musicais, prestacao de servigos, diversao e muito entretenimento, com

matérias de apelo popular e concursos com a participacdo do grande publico.

Durante o final de semana, a programacéo é preenchida com o0s programas:

“Feito em casa” — conduzido pelo professor Cineas Santos, ocorre aos sabados as 08h00min.
Trata-se de um espaco divertido com foco na cultura popular do Piaui, abarcando mdsica,

literatura em suas diferentes facetas, além de dicas interessantes sobre o portugués.

“Piaui que trabalha” — com apresentacdo de Clayton Riedel e Eli Lopes, tem como tdpicos
centrais agronegdcio, comércio, inddstria e servicos, no dmbito da capital e do interior do
Estado. Sua exibicdo se d& aos sdbados das 07h00min as 08h00min da manh&, com reprise aos

domingos, a partir das 06h00min.
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“Automundo” — aos sdbados pela manhd, configura-se como programa sobre o mundo
automotivo comandado pela jornalista Roberta Rocha as 09h00min da manhd. Tematicas acerca

de mercados, langcamentos, design e inovagdes tecnologicas sao apresentadas a audiéncia.

“Valor profissional” — veiculado aos domingos entre 10h00min as 11h0O0min da manha, é
exposto pela gestora organizacional e professora Ana Cristina Barros, que trata sobre mercado de

trabalho, carreira, desenvolvimento pessoal e profissional.

Ha quadros anunciados pela TVCV com apresentacdo propria. Exemplificando:

“Espaco esportivo” — apresentacdo de Didimo de Castro e posicionado no “Jornal do Piaui.”

“Ponto de vista” — Elivaldo Barbosa, um dos precursores da TV Cidade Verde, discute o
cotidiano da politica piauiense, em “Noticia da manha.” Por seu turno, “Acontece na cidade”, no
“Jornal do Piaui” consiste em quadro apresentado por Gomes de Oliveira (“O Galego”), que
enfoca o dia a dia dos cidaddos. Enfatiza denlncias sobre questdes ligadas a seguranga,
educacdo, saude e outros problemas comuns aos segmentos populacionais mais desfavorecidos.
“Tudo de moda”, a quarta-feira, na esfera de “Noticia da manha”, sob a responsabilidade de

Liana Aragao, discute as tendéncias da moda masculina e feminina, no mundo e no Brasil.

Sobre a conex@o da TVCV com os outros produtos de midia do Grupo, Silva e Ribeiro e
Moura (2013) explicam que a convergéncia é bem visivel com a integracdo do portal, no qual a
programacao é disponibilizada via streaming, ao vivo, sem restricdes de acesso. Acrescenta-se,
ainda, que a TV em estudo possui, atualmente, dois correspondentes: um, na cidade de Picos;

outro, em Parnaiba, que trabalham cobrindo a regi&o.

4.6.4 TV Cidade Verde e os programas especiais: projeto de regionalizacdo

Os programas especiais na TV Aberta brasileira s&o comuns e, em geral, levam em
consideragdo datas comemorativas e simbdlicas para a audiéncia nacional. As emissoras de
referéncia no Brasil apresentam especiais que abordam temas festivos como os realizados no fim
de ano, a exemplo do musical do cantor Roberto Carlos na Rede Globo de Televiséo, ou, no
outro extremo, podem tratar de temas ligados a morte, como registrado quando do falecimento

do piloto Ayrton Senna da Silva, ano 1994.
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Na midia piauiense, uma das estratégias de regionalizacdo da TVCV consiste em produzir
especiais, discutidos ainda no item 4.3, quando o Quadro 3 especifica, um a um, 0s especiais
veiculados pela TV Cidade Verde, entre julho de 2014 e julho de 2015, recorte temporal da
pesquisa. No entanto, 0s especiais acontecem desde 1999, transformando-se, por conseguinte,
em marca circunscrita a TV Cidade Verde. Para o Diretor-Presidente Tajra Filho (2015), tais
programas fazem jus ao slogan da TV, que ¢ mostrar a “boa imagem do Piaui” e estimular que os
piauienses mudem suas perspectivas em relacdo a sua terra, elevando sua autoestima e, ainda,
divulgando as potencialidades do Estado. Nesse sentido, os programas impelem a regionalizagao
da TVCV.

Complementando, Indira Gomes sobrepde que a emissora mede a audiéncia dos especiais
através de sua repercussdo nas redes sociais, dos telefonemas de telespectadores e até de
conversas extramuros da tevé, haja vista que eles geram pautas no espaco publico local. Dai, ser
interessante e oportuno o depoimento da Coordenadora dos programas especiais, que diz em

entrevista concedida a pesquisadora:

A emissora tem uma marca: a “boa imagem do Piaui”, entdo a partir dessa
marca a proposta é sempre mostrar 0 que o Piaui tem de melhor. Quando se fala
da “boa imagem” isso significa que eu vou estar 14, mostrando uma coisa boa,
com qualidade de transmissdo, qualidade na imagem, qualidade de producédo,
qualidade de texto jornalistico, qualidade de escolher o que iremos abordar.
Mostrar as coisas boas do Piaui, para o Piaui, que o piauiense ndo conhece. Isso
traz um resultado bastante interessante, pois ao falar das coisas boas do Estado,
a emissora faz com que as pessoas zelem, preservem, conhe¢am, cultuem aquilo
gue estar perto e elas ndo sabem. Elas passam muitas vezes até de deixar de
assistir uma programacao nacional, para buscar conhecer mais sobre aquilo que
a cerca (proximidade). Essas acGes fazem com que a gente valorize todas as
regides dos Estados, no momento em que se busca falar delas. Nos especiais, ha
a tentativa de incluir essas outras cidades, na medida das possibilidades, todas
[...] (GOMES, 2015).

A este respeito, quando de seu contato face a face com a pesquisadora, Nadja Rodrigues
(2015) também reforca a decantada baixa estima do piauiense, trazida a tona por Costa Filho
(2010). Em sua opinido, 0s programas especiais nascem com a possibilidade de fortalecer e
trabalhar as imensas riquezas do Estado do Piaui. Em cada edicdo, a tevé aprende com o trabalho
que realiza e descobre algo novo. Ndo ha davidas de que essa modalidade de programa oferece
multiplas possibilidades — musicais, documentarios, programas de entretenimento, cobertura
jornalistica, etc.. Logo, favorece abordagens variadas sobre a identidade e a cultura do piauiense,

langando no mercado novo modelo jornalistico que atrai audiéncia e anunciantes.
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O Quadro 6 traz a listagem dos programas especiais da TV Cidade Verde. A maioria
permanece no calendario anual da programacdo como parte de seu projeto de regionalizacéo,

mas alguns deles ndo sdo mais produzidos, como ¢ o caso do “Festival de musica: Piaui pop.”

Quadro 6 — Programacéo da TV Cidade Verde: programas especiais

Carnava
m Festival de musica: Piaui pop
Eleicdes Cidade Verde Olimpica

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

O formato dos programas e o conteudo sdo pensados, de inicio, e como natural, pelo
Diretor-Presidente. Em fase posterior, a ideia é levada para discusséo e para ser modelada com o
nucleo responsavel pela execucdo desse tipo de projeto, equipe composta pela direcdo da TV,
coordenacdo dos projetos especiais, direcdo de jornalismo e diretoria de marketing. Indira
Gomes enfatiza o clima de envolvimento de todos os profissionais e verdadeira campanha de
marketing, envolvendo ndo apenas o trabalho genuinamente jornalistico, mas, segundo palavras
suas, “[...] n6és fazemos toda uma preparacdo do telespectador para assistir aos especiais, por
meio de videos e materiais inseridos nos programas diarios.”

A prova estd em alguns reconhecimentos advindos dos programas especiais. Por
exemplo, a TV Cidade Verde ganhou um concurso do Ministério da Sadde (MS), que premia,
naquele momento, a¢cdes de comunicacdo voltadas ao incentivo a doacao de 6rgdos, nas quais a
emissora se envolveu por meio de um de seus programas especiais. De forma similar,
conquistou outro certame, desta vez, promovido pelo Governo do Estado do PI, com o programa
especial “Viva Piaui”, arrolando iniciativas de elevagdo do Estado. No caso, o prémio resultou

do programa “Caravana Cidade Verde 25 anos”, valorizagao da identidade regional.


http://cidadeverde.com/cvamarela
http://cidadeverde.com/olimpiaui2012
http://cidadeverde.com/juniorscup
http://cidadeverde.com/cidadeverdeolimpica
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5 RESULTADOS E DISCUSSAO: ANALISE DOS PROJETOS E DOS PROGRAMAS
ESPECIAIS

Retoma-se, aqui, como inevitavel, o objeto amplo da pesquisa — analisar a regionalizacéo

da TV Cidade Verde, com sede em Teresina, capital do Piaui, Brasil, tendo por base o0s

programas especiais veiculados pela emissora, compreendendo-0s como estratégia de

regionalizacdo midiatica. Em sua amplitude, tal objetivo demanda a consecucdo de acdes

especificas e operacionais também descritas na introdugéo:

1. Discutir o processo de regionalizacdo da midia, em especial, no cenario nacional.

2. Elucidar os antecedentes historicos e as controvérsias conceituais que cercam os estudos
de regionalizacdo, a exemplo, sobretudo, do local e regional.

3. Compreender como 0s programas especiais veiculados pela TV Cidade Verde se
enquadram na regionalizacdo por ela idealizada.

4. ldentificar, por fim, as tematicas regionais constantes dos programas especiais da TV.

Ao tempo em que os dois propdsitos se diluem ao longo da discussdo do marco tedrico
constante dos grandes capitulos alusivos, respectivamente, a globalizacdo e a regionalizacdo da
midia e as reflexdes e as experiéncias vivenciadas pela TV Regional brasileira, antecedendo a
discussdo dos programas especiais (objetivo trés), apresentam-se a seguir, como “pano de

fundo”, em termos concisos, projetos da TV Cidade Verde, apontados no Quadro 3.

5.1 Projetos da TV Cidade Verde: Aniversario de Teresina

Uma das primeiras iniciativas da TV Cidade Verde com sentido a producdo de programas
especiais em datas comemorativas refere-se a homenagem ao aniversario da capital do Estado do
Piaui e sede da emissora, ano 2002, quando Teresina festeja seus 150 anos de existéncia. O
projeto ficou no ar alguns meses. Antes, viagens a outras regifes sao promovidas pela tevé com
o fim de conhecer mais sobre a histéria do fundador da capital, José Antdnio Saraiva, 0
Conselheiro Saraiva.

Durante 0s meses de programacao especial, além da vida e trajetoria do Conselheiro,
outros fatos sdo veiculados para trazer a publico os elementos responsaveis pelas mudancas
gradativas do cenério local, incluindo informacdes sobre a fundacdo do municipio, pontos

turisticos, aspectos da economia, politica, cultura e sociedade. Teresina é retratada num contexto
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geral em percurso historico e cronoldgico com o intuito de desvelar acontecimentos do passado,
do presente com vistas a tecer perspectivas para o futuro de sua populacéo.

A programacédo do sesquicentenario assim se estrutura: em marco de 2002, meses antes
da data oficial de aniversario, a “Copa Cidade Verde” abre o “leque” de eventos da TVCV,
seguindo-se os especiais “Teresina Século XXI: presente e futuro da nossa historia”, contando o
fortalecimento da capital desde seu surgimento e o “Teresina Marco Zero”, sobre sua memoria
histérica. Para finalizar, acontece um show em praca publica no centro da cidade com a
participacao de cantores locais.

Tal empreendimento da inicio a um projeto diferente na historia das emissoras de TV do
Piaui em prol de maior aproximacdo sociedade x midia. Na condi¢cdo de pioneira na construcdo
de programas especiais que retratem o patrimonio histérico e cultural, a TVCV chama atencéo
para esta premissa em suas chamadas publicitérias voltadas a audiéncia, reafirmando a fala de
Peruzzo (2005, p. 5), quando diz que “[...] a midia local se ancora na informacao gerada dentro
do territorio de pertenga e de identidade em uma dada localidade ou regido.”

Diante da repercussao do especial de 2002, o programa passa para o calendario fixo anual
da emissora, a cada 16 de agosto de cada ano. Naturalmente, ha incluséo de tematicas bem
diferentes ou tematicas comuns trabalhadas de forma diferente, isto €, exploradas das mais
variadas abordagens, com cenarios que vdo além dos estidios da emissora para clubes, teatros,
ruas, avenidas e bairros da capital. Destacam-se festivais de musica, shows, gincanas,
apresentacdes artisticas, reportagens especiais e documentarios. Segundo palavras mais ou
menos “ao pé da letra” proferidas por Dina Magalhdes, quando de depoimento concedido a
pesquisadora, no momento de coleta de dados, ano 2015, na ocasido em que a entrevistada estava
a frente da edicao geral da Revista Cidade Verde, os “programas especiais buscam retratar, com
profundidade, aspectos relacionados com a cultura e a identidade do povo piauiense.”

Complementando, Indira Gomes (2015) remarca que o desafio dos especiais esta em
fazer o que ainda nédo foi realizado pela concorréncia, ou principalmente, em programas
anteriores. A ideia € usar a criatividade, a partir de temas gerais, educacgdo, saude, cultura, lazer,
histdria e outros itens. Como Nadja Rodrigues reafirma, o importante é que “sempre colocamos
as belezas, as potencialidades da cidade e do Estado. No maximo, algo que provoque reflexdo
positiva.” O objetivo, complementa, ¢ levar algum tipo de beneficio para a vida das pessoas que

moram na cidade:

No Aniversario de Teresina, a gente quer sempre contar histérias boas, ou
mostrar bons exemplos. A historia, a memoria da cidade, como é o jeito do
Piaui, de coisas importantes do Estado, de potencialidades ou de perspectivas
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para o futuro. S&o sempre coisas que possam acrescentar de forma positiva para
nossa historia e para as pessoas que moram aqui. (RODRIGUES, 2015).

Nota-se que, na fala acima da Diretora de Jornalismo da TVCV, héa nitido posicionamento
acerca da linha editorial, e, consequentemente, da emissora, em dire¢do ao progresso da cidade, a
partir da producdo e divulgacdo dos programas especiais sobre Teresina. Assim, o veiculo
coloca-se como aquele que proporciona a alteracdo de aspectos atrelados a identidade local da
populagdo, por meio de um discurso “patridtico” de fortalecimento e de valorizagao da cultura e
da histdria no espaco em que a cidade estad locada. O espaco da difusdo do veiculo coincide com
um espaco natural de identidade regional, que substancia a identidade e a razdo de ser do proprio
ideario de informacéo.

Assim sendo, por meio das comemoracdes do aniversario da capital, a TVCV volta o
olhar para as questfes locais e investe, mais e mais, em publicidade e propaganda, producéo
jornalistica mais arrojada com equipamentos e estrutura operacional a sua disposic¢do, enfim, em
recursos que pretendem ampliar a audiéncia e, por sua vez, conquistar mais investidores.
Segundo Rodrigues (2015), os projetos especiais fogem um pouco do dia a dia do jornalismo,
com producdo especifica, conduzida durante meses antes de ir ao ar.

De acordo com Tajra Filho, na mencionada conversa com Sekeff, ainda em 2011, afirma
que provém do publico a resposta que qualquer tevé precisa para arremessar-se em projetos
especiais. No caso da TVCV, confessa que, apos a veiculacdo dos programas, € comum 0s
cidadaos se manifestarem. S8o0 demonstracGes de apoio por meio de contato pessoal ou por
telefonemas ou pelas redes sociais e / ou por aplicativos, como referendado antes. Em geral, “os
piauienses falam com orgulho das investidas da emissora, porque ela é feita também por
piauienses.” O profissional acredita ser este o caminho: fazer com que o publico assimile o
esforco da TV em promover a identidade local para que os telespectadores se identifiguem cada
vez mais com “sua’ emissora.

Reitera-se, por fim, que a tevé possibilita & comunidade intercomunicacdo e
autoidentificagdo ao noticiar assuntos coerentes com suas demandas e seus interesses, reforcando
0 pensamento de Falgetano e Costa (1999, p. 38), quando expBem aspectos inerentes a uma

programacao regionalizada:

Aproveitar as potencialidades e valorizar os aspectos latentes e potenciais das
comunidades, usando a acdo mobilizadora da TV para ampliar e dar presenca no
video ao cidaddo. Cumprir sua funcdo de prestadora de servigo, apresentando
um conjunto de atividades para que a emissora possa se vincular com seu
publico; acima de tudo com segmentos mais populares, realizando coisas
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simples que mobilizem a cidade, criando assim um nivel de simpatia e fixac&o
de marca.

Sob uma perspectiva comercial, 0s programas especiais sdo divulgados através de
vinhetas, testemunhais, participagdo ao vivo, entrevistas e notas veiculadas pela emissora em
dias que antecedem a programacdo. Os demais segmentos do Grupo participam para assegurar
um ambiente de expectativa na esfera do publico, dentro dos critérios impostos pela industria
cultural, responsavel, como discutido, pela producdo massificada de bens culturais e pela
polémica constante que cerca a expressaio MCM. Mesmo quando servem a fins sociais, “[...] as
vinhetas também integram o perfil de ‘empresa-comunidade’. Programadas para informar o
telespectador sobre os acontecimentos de destaque no municipio, elas servem como prestadoras
de servicos” (BAZI, 2001, p. 58).

Em contrapartida, para Régo (2007), as praticas assumidas pela TVCV na producdo de
contetidos, podem ser percebidas a partir da perspectiva do uso do espaco jornalistico para a
promocdo mercadologica. Este caminho obedece a interesses distintos a funcdo real do
jornalismo, qual seja, a informacdo com imparcialidade frente as imposicdes do mercado, haja
vista que o jornalismo da emissora, ao atuar na promocao de eventos e no fomento a cultura
local, por meio de investimentos em marketing e merchandising social, terminam por vendé-los
como produtos, contrariando 0 pensamento exposto por Toniazzo (2006) e Volpato (2008) e
reforcando o viés da economia politica da comunicacdo, desenvolvida exaustivamente por
teoricos, a semelhanca de Bolafio (2006) e Britto (2006).

Segundo Bolafio (2006), o merchandising social, por ser instrumento da publicidade, ndo
promove genuina transformacdo social e / ou mudancas concretas rumo ao progresso social e a
democracia, mas apenas consiste em simulacro de debate social, em meio a manipulagédo
publicitaria para a consolidacdo de determinada marca. Para isto, muitas vezes, a corporagdo
lanca méo de préticas jornalisticas e da imagem dos proprios jornalistas como mediadores do
discurso publicitério, facilitando a aceitagdo por parte do publico. Por exemplo, com o intento
de conceder visdo parcial de como sdo as producdes dos especiais exibidos no dia do Aniversario

de Teresina pela TVCV, destacam-se alguns deles:

1. Martirio do motorista Gregério — teledramaturgia exibida dentro do especial
“Religiosidade e fé”, quando das comemoragfes dos 153 anos da capital de Teresina,
2005, conta a historia do motorista Gregdrio, jovem de 18 anos, de origem humilde, que,
acidentalmente, atropela o filho de um delegado. O especial revela a fé do povo local e

narra historias de pessoas que alcancaram indultos. Por isso, depositam sua fé em
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Gregorio, considerado, para muitos, como santo, gragas ao poder de fazer milagres
(Figura 1).

Figura 1- Imagem de abertura da teledramaturgia “O martirio do motorista Gregério”,

2

3

4

TV Cidade Verde

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Teresina € show — game-show, com incentivos de maior interatividade por meio das redes
sociais. No portal cidadeverde.com sdo disponibilizadas as promog¢des “Mostre seu
Talento!”, “Yes, Teresina ¢ show!” e “Que presente vocé compraria para Teresina com
mil reais?”, adotadas como formas de estimular o piblico a homenagearem a capital

pelos seus 156 anos, ano 2008.

Teresina, amor que nos une — de 2011, Aniverséario de Teresina de 159 anos, agrega
quatro equipes, compostas por alunos de escolas publicas e particulares de Teresina. Os
estudantes disputam provas na area de empreendedorismo dentro do projeto “Desafio
Cidade Verde”, sob a coordenagao da Junior Achievement, entidade privada ligada ao
Servico de Apoio as Micros e Pequenas Empresas do Piaui (SEBRAE-PI), que

desenvolve projetos de empreendedorismo nas escolas-parceiras da TV no evento.

O especial em homenagem aos 159 anos da capital, 2011, leva ao ar, entrevistas e
curiosidades sobre a capital, com o envolvimento de convidados especiais. Artistas
teresinenses interpretam as musicas mais curtidas pelos internautas no facebook do
programa e, ao longo do horério, podem interagir mediante o envio de fotos e videos via
facebook e mensagens pelo twitter com a hashtag — #teresinanosune — exibidas durante a
programacdo. Acrescenta-se que a expressdao hashtag, incorporada a linguagem
contemporanea, representa palavras-chave antecedidas pelo simbolo # que indexem

postagens sobre determinado tema no twitter.
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Os projetos regionais acabam por se tornar atrativos para a emissora, uma vez que
garantem altos niveis de visibilidade para a TVCV e, por conseguinte, atraem anunciantes que
patrocinam os elevados custos da producdo, sem perder de vista o vinculo com a diversidade
local e regional. Porém, de uma ou de outra forma, ndo deixam de comportar criticas, como a
visdo de Régo (2007), para quem a tevé termina por fazer uso efetivo do jornalismo e de sua

credibilidade com o intuito de legitimar a venda dos produtos culturais de interesse da emissora.

5.2  Projetos da TV Cidade Verde: Aniversario do Piaui / “Viva Piaui”

Ao tempo em que a TVCV amplia seu sinal, comeca a desvendar o Estado e ir bem além
da capital em busca de desvendar a beleza dos demais municipios com a intencao explicita de
expandir sua audiéncia e atingir a sonhada regionalizacdo, contemplando aspectos ndo apenas
infraestruturais e tecnolégicos, mas, também, itens relacionados a producgéo de contetidos ligados
ao dia a dia de sua gente. O projeto recebe o nome de “Viva Piaui”, com a intencdo de
homenagear o dia da emancipacdo do Piaui, 19 de outubro. O primeiro dentre 0s programas
veiculados trata do tema das trés datas que marcam a independéncia do PI e as controvérsias que
rondam tais datas, além de histérias sobre o Poder Legislativo, os partidos e os lideres politicos
que fizeram e fazem parte do Estado. A partir dai, outros programas ao longo da trajetoria do
projeto especial sdo criados e contemplam itens, como economia, politica e cultura.

A emissora comeca a caminhar pelo Estado e mostrar um panorama além do circunscrito
até entdo a capital, espaco privilegiado na producdo de contetdo jornalistico em qualquer
Unidade da Federacdo brasileira. Dentro das expectativas, mesmo para qualquer midia que se
pretenda regional, € impossivel chegar a totalidade dos 224 municipios piauienses, por questdes
operacionais e infraestruturais, que envolvem o nivel de avanco (ou ndo) das TIC, a qualificacdo
do pessoal, a capacidade de deslocamento, como ja discutido. Por conseguinte, a insercao so
ocorre em municipios com certa representatividade para o Estado ou com certas singularidades
do ponto de vista econémico, politico, turistico e cultural, o que ndo desmerece o mérito do
“Viva Piaui”, em sua intengdo maior, confirmando a realidade reconhecida, na pratica e por
teodricos, até mesmo quando se precede a regionalizacdo e se discute a globalizacdo. Eis o que
Santos (2013b, p. 33) sobrepde:

O mundo da globalizagdo doentia ¢ contrariado no “lugar”, ou seja, ¢ pelo lugar
que revemos 0 mundo e ajustamos nossa interpretacao, pois, nele, o recéndito, o
permanente e o real triunfam, afinal, sobre o movimento, o passageiro, 0
imposto de fora.
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Quer dizer, globalizacdo e regionalizacdo ndo acontecem por mero acaso. Necessitam de
condigdes intrinsecas e extrinsecas, de tal forma que, inevitavelmente, quaisquer tevés regionais,
a priori, por questdo de sobrevivéncia, precisam prestar dar cobertura maior as cidades mais

importantes da regido, independentemente das criticas que esta sele¢ao suscita:

As empresas se defendem afirmando que ndo possuem equipes suficientes para
realizar uma cobertura cabal ou as vezes ndo se justifica enviar uma equipe para
um municipio muito distante sem haver razdo maior (BAZI, 2001, p. 16).

Retrospectiva traz de volta o ano de 2004, com um programa sobre a regido dos cerrados
piauienses. Noutra edigdo, “Viva Piaui” explora o piaués. Também através do projeto, a cidade
de Amarante ganha destaque, num momento que detalha os costumes da comunidade Mimbo.
Outro especial revela o municipio de Caracol, nas Serras das Confusdes, a nascente do rio
Parnaiba no extremo sul do Piaui e o litoral do PI, exemplos tipicos das a¢Ges da TVCV rumo a
interiorizacdo do Estado.

Em 2005, ¢ o momento do “Viva Piaui: orgulho da nossa gente”, com a visita a cidades
geograficamente situadas nos quatro extremos do PI. “Viva Piaui: 250 anos de historia” consiste
na exibicao do filme “A historia da independéncia do Piaui”, que retrata a Batalha do Jenipapo.
Eis uma producdo cinematogréafica envolvendo mais de 500 pessoas, entre atores e figurantes. A
gravacdo do filme tem a duracdo de 96 dias e se passa em varias cidades piauienses. Escrito e
com roteiro de Jesus Elias Tajra Filho, este declara em entrevista ao portal cidadeverde.com sua
iniciativa partiu do desejo de mostrar ao grande publico, de forma simples, a relevancia da
Batalha para a independéncia do Piaui e do pais.

Em 2010, ¢ o momento do “Viva Piaui 2016: n6s podemos competir”, quando se da o
lancamento de um projeto voltado ao esporte designado “Projeto Piaui 2016.” A finalidade é
incentivar a participagdo de atletas piauienses nas Olimpiadas do RJ, por meio de apoio as
federacOes esportivas piauienses e, também, através de eventos esportivos locais para preparar
melhor os atletas para os citados jogos em 2016.

Em 2011, quando dos 25 anos de historia da propria TV Cidade Verde, entre os meses de
janeiro até setembro, acontece um especial veiculado no “Jornal do Piaui”, apresentado ao vivo
diretamente das cidades visitadas. Nomeado como “Caravana TV Cidade Verde 25 anos”, conta
com uma equipe de cerca de 40 profissionais, entre reporteres de TV e do portal, fotdgrafos,
técnicos, cinegrafistas e outros. A caravana visita, na ocasido, nove municipios: Oeiras;
Floriano; Picos; Piripiri; Campo Maior; Parnaiba; Pedro Il; Paulistana; e Bom Jesus.

Em 2015, o tema do programa foi “Viva Piaui: a gente abraca vocé”, com o fim de

promover uma onda de abracos e de manifestacGes de carinho dos piauienses a terra natal e a
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seus valores. O video de langamento, exibido nos intervalos comercias chama atencdo por
revelar um abraco coletivo que expde pessoas vestidas de branco formando a imagem da
bandeira do Piaui para passar a ideia de que todos estdo unidos por uma mesma causa: 0 bem do
Estado. A gravacdo do video / o abrago coletivo ocorreu no Estadio Albertdo, na capital
Teresina, envolvendo uma equipe da TVCV bastante numerosa. Além do Diretor-Presidente do
Grupo Cidade Verde, Jesus Elias Tajra Filho, e um nimero elevado de colaboradores da tevé, o
importante: na producéo, a colaboragdo de professores e do diretor Alberto Machado da Unidade
Escolar Didacio Silva, aléem do envolvimento de dezenas de alunos, que aparecem na imagem

(Figura 2) num abrago Gnico sob o formato do mapa do Estado.

Figura 2 — Imagem do “Viva Piaui: a gente abracga vocé”, TV Cidade Verde

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Alguns desses especiais sdo vendidos pela TVCV em formato de DVD ou quando
solicitados por meio de oficio, com expressa descri¢do da finalidade de uso, sdo concedidos, na
maioria das vezes, para fins educacionais. E o previsto, teoricamente por diferentes estudiosos,
como Brittos (2006), ao afiangar: “[...] cada vez mais industrias culturais no seu conjunto
interligam-se, com um mesmo bem simbdlico ganhando novas oportunidades de rentabilizacéo
ou imbricadamente uma Unica ideia sendo comercializada em diferentes formatos, um meio

vendendo o outro.”

5.3  Projetos da TV Cidade Verde: Natal da Cidade

O programa Natal da Cidade acontece no més de dezembro, periodo em que as pessoas
parecem mais reflexivas e susceptiveis pelo espirito de Natal, e, consequentemente, mais

solidarias e espiritualizadas, ou seja, a escolha do periodo constitui per se uma estratégia que
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favorece a promocéo de ocorréncias que envolvam a comunidade e a mobilizagdo social. No
Piaui, em especial, trata-se de data bastante representativa, visto que &, reconhecidamente, um
Estado de maioria cristd e com o maior numero de catolicos do pais.

Além disso, a TV Cidade Verde é vista como uma tevé com forte elo com a Igreja
Catolica. Basta rever o inicio do patriarca da familia, Jesus Elias Tajra, que inicia sua carreira no
universo midiatico como diretor da radio Pioneira de Teresina, a convite do Arcebispo da capital,
a época, Dom Avelar Branddo Vilela (item 4.6.1). Os sucessores mantém a religido catolica
como fé. Manifestam sua crenca tanto em praticas pessoais quanto em privilégios concedidos na
programacéo a padres e autoridades da Igreja, divulgando a¢des e mantendo-a como parceira, a
exemplo do Padre Tony Batista que possui espaco permanente, “Sinal de Deus” para divulgacao
da fé cristd catolica.

Diante do exposto, a TVCV comeca a investir, em dezembro de 2000, em especiais que
incitam a solidariedade e a responsabilidade social, Figura 3. Assim, nasce o Natal da Cidade,
projeto de incentivo a participacdo do publico para ajudar os necessitados. Em parceria com a
Igreja Catdlica, clubes de servicos e instituicdes, a tevé promove ajuda coletiva para favorecer

apoio mutuo entre os piauienses.

Figura 3 — Imagem veiculada no Natal da Cidade revelando a situacao de pobreza de
familias piauienses

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Ano ap6s ano, arrecadacdo de cestas basicas para instituicdes de caridade,
conscientizacdo e mobilizacdo para doacdo de 6rgdos e de sangue, além de valorizacdo dos
idosos integram iniciativas da emissora, com énfase para o especial Natal da Cidade. O primeiro
deles fala sobre fome e miséria presente na vida de parcela significativa da populacéo do Estado.

Em outro Natal, a TV lembra as criancas com deficiéncia e alia-se a instituicfes especializadas
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numa linha similar a adotada pela Teleton, maratona televisiva brasileira, a cada ano, exibida
pelo SBT em prol da Associacdo de Assisténcia a Crianca Deficiente (AACD). No periodo, a
TVCV permanece no ar por mais de 12 horas, recorrendo a estratégias de sensibilizacdo dos
telespectadores para obter doagGes em dinheiro por meio do telefone ou pela participagdo em
leil6es. O valor arrecadado permite & empresa ajudar a construir a nova sede da Associacao de
Amigos dos Autistas do Piaui (AMA) e colaborar, também, com outras entidades parceiras
envolvidas com criancas deficientes.

A partir de entdo, a midia local / regional / comercial TV Cidade Verde parece mais
préxima da comunica¢do comunitaria, embora as diferengas entre comunica¢do comunitaria e
midia comercial sejam claras. Uma delas esta na ideia de um veiculo preocupado com as
questdes do entorno, embora como Bolafio (2006) bem explicita, isso possa também integrar um
plano de merchandising social. Nos moldes previstos por Peruzzo (1998), em ‘“Midia
comunitaria” a autora esclarece como ocorre com a comunicagdo comunitaria. E vai além,
acrescentando que, quando a midia regional comercial trabalha com essa perspectiva, as acdes

sdo as seguintes:

Quando se fala de comunicagdo comunitaria, estd implicito o sentido de um
processo gque envolve a participacdo popular autbnoma, da gestdo a producéo de
conteddo, ou seja, trata-se de uma comunicagdo destinada a atender demandas
locais mediante exercicio da cidadania a partir dos proprios cidaddos
(PERUZZO, 2005, p. 77).

5.4  Projetos da TV Cidade Verde: Cobertura do pré-carnaval de Teresina: Corso

A transmiss@o do carnaval pela TV Cidade Verde representa uma das iniciativas em se
diferenciar da concorréncia, uma vez que, na histéria da tevé do Piaui, nenhuma outra emissora
investira até aquele momento em transmissdo ao vivo. Em 1987, mesmo com equipamentos
precérios, a TVCV pobe no ar a movimentacdo do carnaval diretamente da Avenida Frei Serafim
no centro de Teresina, ainda como TV Pioneira, como mencionado anteriormente.

Depois de ajustes e de enfrentamento a dificuldades de toda natureza, a Cidade Verde
continua as transmissdes, acompanhando as mudancgas que afetam o carnaval e o Corso. De
inicio, a folia retne pequeno grupo de folides. Pouco a pouco, conquista 0 gosto popular e atrai
as midias locais. Nesse momento, a TV Cidade Verde percebe a dimensdo que o evento passa a
adquirir e comeca a transmiti-lo ao vivo, no sadbado antes do carnaval, conhecido como o
“sabado de Z¢é Pereira.” Iniciativa da Prefeitura Municipal de Teresina promove o resgate do

carnaval da cidade, e, entdo, em 1997, o Corso retorna, de forma ainda timida. Em 2010, por fim,
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a festa popular alcanca repercussdo e mobilizacdo popular e entra de vez para o calendario de

festas da capital. Indira conta como surge o interesse da tevé em transmitir o Corso:

Em 2011, o Corso comegou a ganhar uma dimensdo maior. No entanto, a TV
Cidade Verde ndo cobria o evento, pois ndo tinha programacédo no sdbado meio-
dia, até que o Corso comegou a acontecer e ficar grande. Em 2011, sentimos
gue esse negacio ia crescer e comecamos a fazer a cobertura do Corso, sendo a
Unica TV a transmitir ao vivo, em 2012. Quando as concorrentes viram que a
TV Cidade Verde ia transmitir, todo mundo tentou correr. Portanto, a TV
Cidade Verde levantou a bandeira do Corso, como a TV da transmissdo do
Corso. N6s comecamos a focar mais no Corso, a cobertura do outro carnaval
continuou dentro da programacdo diaria, na qual mostramos 0 que acontece
durante o carnaval no Piaui inteiro, mas a gente viu que o Corso tem
visibilidade muito maior (GOMES, 2015).

Figura 4 — Imagem da movimentagéo dos folides em Corso de Teresina

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Desde entdo, a TVCV investe, macicamente, na cobertura do Corso de Teresina, agora,
parte integrante do calendario fixo da emissora, em detrimento do carnaval ao vivo. Em meio ao
estudo das identidades globais, regionais e locais da cultura brasileira, académicos e estudiosos
reconhecem o carnaval como evento significativo do calendario folcldrico brasileiro.
Reconstroem sua trajetéria, incluindo a longinqua fase no distante Egito, atravessando Roma,
Grécia, Veneza e se expandindo pelo Novo Mundo. A partir da Guerra do Paraguai, chega ao
Brasil em sua faceta mais préxima da atual, apesar de mudangas anos ap0s anos, com sérias
interferéncias advindas de diferentes paises e / ou redutos por onde passou.

No entanto, aqui, independentemente do detalhamento do carnaval como festa integrada a
cultura e ao folclore nacional, importa acrescentar que, em Teresina, o “Corso do Z¢ Pereira”
tem sua origem, quando 0s primeiros automoveis comecam a chegar a cidade, entre os anos 30 e
40. Nessa época, 0 caminhdo das raparigas (as prostitutas da capital) conquista destaque por

conta das roupas luxuosas usadas pelas mulheres e que chamam atencdo durante a passagem.
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Em 2012, o evento entra para o Livro dos Recordes, “Guinness book”, como o maior Corso de
automoveis enfeitados do mundo com cerca de mais de 40 mil folides e 400 veiculos realizando

um percurso de 9,5 km, conforme dados do cidadeverde.com.

5.5  Programa Especial: “Teresina Conectada: 162 anos”

O especial “Teresina Conectada: 162 anos”, uma das unidades amostrais da pesquisa,
consta de exibicdo da TV Cidade Verde no sédbado, 16 de agosto de 2014, as 12h05min, quando
da comemora¢do dos 162 anos da cidade, no horario do “Jornal do Piaui”, conservando as
mesmas caracteristicas e o formato de telejornal. Na ocasido, 0s teresinenses se deparam com
uma cidade que, hoje, conta com recursos de TIC, como aplicativos, redes sociais e outros
ambientes de interatividade. Essa nova cultura altera, profundamente, o comportamento e a
“cara” da cidade, a exemplo do jeito de as pessoas se relacionarem, trabalharem, estudarem,
produzirem, administrarem, serem vistos e perceberem o entorno. A ideia é mostrar que o virtual

é real e cresce 0 nimero de pessoas, agregando coletividades de todas as tribos e faixas etarias.

Figura 5 — Imagem de abertura do Programa Especial “Teresina Conectada: 162 anos”, 16
ago. 2014

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Na abertura do programa, um video é veiculado com mensagem sobre a conectividade e
as transformacOes ocasionadas na era moderna, principalmente, no espaco publico social.
Teresina é apresentada com imagens de pessoas fazendo uso de dispositivos eletrénicos,
celulares, smartphones, notebooks, tablets e similares. Apds a mensagem inicial, o programa se
direciona para os estudios da TVCV, de onde os apresentadores Nadja Rodrigues, Amadeu
Campos e Eli Lopes comandam o especial. O programa assume dinamica propria e é veiculado

também de outros pontos da capital, saindo dos estudios localizados no bairro Monte Castelo
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para ser transmitido ao vivo em locais da cidade, a exemplo do Lar Flores de Maria, Bairro
Ininga; praca de eventos do shopping Riverside; e praca dos Eucaliptos, Bairro Acarape. Ao
vivo, links informam e discutem o tema “Teresina Conectada: 162 anos”, mostrando uma cidade
disposta a se unir por meio de redes sociais e grupos em aplicativos méveis para fins diversos,
cujos habitantes devem adotar as novas midias para praticarem a solidariedade (embora haja
quem o faca para 0 mal, como nao se pode negar).

Para maior envolvimento dos populares, a tevé os convida a fazerem selfies assistindo ao
programa “Teresina Conectada: 162 anos.” O pretexto € remeter as fotos para a emissora com a
hashtag #tamojuntocv para possivel divulgacdo. Outro sorteio se d& durante a exibicdo do
programa. A loja Pintos, um dos anunciantes, promove o sorteio de smartphones e tablets para
os telespectadores que curtissem ou seguissem a fanpage / instagram do estabelecimento
comercial ao longo da programagéo.

Além dos trés apresentadores Nadja Rodrigues, Amadeu Campos e Eli Lopes, “Teresina
Conectada: 162 anos” tem apoio de reporteres com matérias e transmissdes ao vivo: Indira
Gomes, Joelson Giordani, Idria Portela, Lilly Aradjo, Tiago Melo, Solange Sousa, Vinicius
Vainer, Gorete Santos e Déborah Radassi. A dindmica segue com a interacdo dos apresentadores
no estadio; chamadas ao vivo; exibicbes de reportagens do tema sob mudltiplas facetas;
testemunhais, momentos em que representantes das empresas anunciadas ou 0S proprios
apresentadores anunciam produtos ou servigos dentro do programa, a exemplo das chamadas da
“hora certa”; clipes com fotos de telespectadores conectados; bate-papo via skype; entrevista; e
exibicdo de documentario.

Na entrevista concedida quando da pesquisa, Indira Gomes (2015) explica que o objetivo
do programa especial em pauta & mostrar a possibilidade de estabelecer vinculos de amizade ou
novos relacionamentos por meio das redes sociais, estreitando lacos de proximidade. Reitera,
pois, a prescricdo de Peruzzo e Volpato (2009), quando estes citam, dentre as caracteristicas
peculiares concernentes ao local versus global, a chance de o local, além de evocar o sentimento
de familiaridade e vizinhanca, reconfortar com sua proximidade e acolher com sua familiaridade.

O Gréfico 1 e o0 Grafico 2 resumem dados referentes ao “Teresina Conectada: 162 anos”,

respectivamente, em numeros absolutos e em percentuais, visando melhor visualizacao.
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Grafico 1 — “Teresina Conectada: 162 anos” em nimeros absolutos: visdo panorimica, 16
ago. 2014

Numero de material / Teresina Conectada
ano 2014

CLIPEDE FOTOS

CLIPE DE ABERTURA Reportagem

A Ao vivo
DOCUMENTARIO
SKYPE
TESTEMUNHAL
M Entrevista
ENTREVISTA ® Testemunhal

SKYPE M Documentario

AOVIVO = Clipe de abertura

REPORTAGEM M Clipe de fotos

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Gréfico 2 — “Teresina Conectada: 162 anos” em niimeros percentuais: visio panoriamica,
16 ago. 2014

Numero de material / Teresina Conectada
ano 2014

Reportagem
Ao vivo
 SKYPE
B Entrevista
¥ Testemunhal
B Documentdrio
® Clipe de abertura

B Clipe de fotos

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Retomando-se 0s objetivos da pesquisa e o0 determinado nos procedimentos
metodoldgicos (item 4.3), quando a pesquisadora justifica o recorte de matérias tdo somente de
contetdo jornalistico, como Lakatos e Marconi (2011) preveem na técnica de amostragem nao
probabilistica intencional, tomando como referéncia os percentuais do Grafico 2, chega-se ao
total do conteddo jornalistico. Ha o registro de 27% de reportagens, 12% ao vivo, 4% de
documentéarios e 4% de entrevistas, que somam 47% do material exibido no dia, devidamente

quantificado (em nimeros, Gréfico 3; em percentuais, Gréfico 4).
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Gréfico 3 —“Teresina Conectada: 162 anos” e conteuido jornalistico: em nimeros absolutos,

16 ago. 2014

Conteudo Jornalistico /Teresina Conectada

Ano 2014
DOCUMENTARIO n
ENTREVISTA ® Reportagem
B Ao vivo
AOVIVO ™ Entrevista

Documentario

REPORTAGEM

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Grafico 4 —“Teresina Conectada: 162 anos” e conteiido jornalistico: em percentuais, 16

ago. 2014

Percentagem
Contetdo Jornalistico /Teresina Conectada
Ano 2014

M Reportagem
= Ao vivo
Entrevista

W Documentdrio

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Resumindo: o material analisado integra 59% de reportagens; 25% de matérias ao vivo;

8% de entrevistas; e 8% de documentarios. Em se tratando dos dados coletados, constantes das

categorias de anélise, os resultados figuram no Quadro 7. Quanto aos anunciantes do programa,

registra-se, como previsto, a presenca do Grupo Jelta, reforcando a ideia anterior de que a tevé

usa seu espacgo para veicular produtos e segmentos comerciais das marcas de suas empresas,

como ocorre com outros conglomerados, a exemplo do Grupo de Silvio Santos ou da EPTV,

analisada por Salomao (2006). VVé-se, ainda, a presenca do Poder Publico, PMT, sinalizando que

a emissora conta com investimentos do 6rgdo. Por ser o programa “Teresina Conectada: 162

anos” um espago que explora os aspectos positivos da capital constitui ambiente propicio a

Prefeitura para o relato das acdes governamentais, em nivel estadual, em prol do povo.
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Quadro 7 — “Teresina Conectada: 162 anos”: dados técnicos, 16 ago. 2014

Tempo total de
Formato do Anunciantes publicidade dentro
programa do programa

(Testemunhal)

Tematica geral

Lojas Pintos

PMT Teresina e as novas formas de

] relacionamento por meio das
Telejornal 00:11:13 redes sociais.

Construtora Boa Vista

Jelta Veiculos

Fonte: Dados da pesquisa, 2016

Observa-se como constatacdo representativa da parceria TVCV e Prefeitura o tempo
concedido: a inser¢do de um bloco completo no especial para a publicizacdo das iniciativas
municipais. De inicio, um documentario elaborado por empresa de PP contratada pela PMT.
Depois, entrevista com o prefeito da cidade, Firmino da Silveira Soares Filho (ou Firmino Filho),
sendo a Unica realizada em estudio. Logo em seguida, uma reportagem mencionando 0 novo
aplicativo de interagdo da populacdo com a PMT. Trata-se de ag&o que denota certo atrelamento
da emissora com os “caciques politicos do Estado.” Isto representa inevitavel risco para a
liberdade irrestrita da imprensa, uma vez que pode comprometer a objetividade da informacéo e
0 exercicio pleno da cidadania dentro do idealizado na pratica do jornalismo cidaddo, detalhado
por Targino (2009).

Os resultados (Quadro 7) também favorecem identificar que o tempo de duragdo dos
testemunhais de “Teresina Conectada: 162 anos”, a época, ¢ bastante representativo, com
anuncio, a cada bloco, dos patrocinadores, com a exclusdo, como previsto, dos video tape (VT)
dos intervalos comerciais. Predominam testemunhais da loja Pintos durante todo o especial, face
a premiacdo por ela promovida em oposi¢cdo a Construtora Boa Vista, que aparece com 0sS
indices mais baixos. Aqui, como adendo, lembra-se que o tempo na tevé representa elemento
importante na obtencdo dos resultados planejados com o produto. Dentro do processo produtivo,
0 tempo de duracgéo do especial em estudo pode ser considerado como significativo na grade de
programacao de qualquer afiliada a uma midia de referéncia nacional do porte do SBT, visto que
0s grandes grupos midiaticos envolvem condicionantes comerciais de lucratividade.

A estrutura do “Teresina Conectada: 162 anos” compreende cinco blocos, seguindo a

configuracdo de um telejornal. O Grafico 5 e Gréfico 6 apresentam o tempo de duracéo total do
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programa e dos blocos que compdem o especial, em minutos / segundos e em percentagem de

tempo, respectivamente.

Grafico 5 — “Teresina Conectada: 162 anos”: tempo de duragio dos blocos, 16 ago. 2014

Tempo de duragdo dos blocos e do programa/ Teresina Conectada
02:24:00 Ano 2014

02:09:36 m

01:55:12

01:40:48

01:26:24
» Bloco 1

01:12:00 W Bloco 2

0057:36 ™ Bloco 3
® Bloco 4
00:43:12
» Bloco 5
00:28:48 W Total
00:14:24

00:00:00

Bloco 1 Bloco 2 Bloco 3 Bloco 4 Bloco 5 Total
®wTempo  00:34:41 00:28:44 00:41:44 00:19:52 0 2:05:01

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Grafico 6 — “Teresina Conectada: 162 anos”: tempo em percentual, 16 ago. 2014

Percentagem Tempo/ Teresina Conectada

Ano 2014

9 mBloco 1
m Bloco 2
Bloco 3
M Bloco 4
mBloco 5

8% m Total

Fonte: Dados da pesquisa, 2016

O tempo total de duracdo do “Teresina Conectada: 162 anos” soma duas horas, cinco
minutos e um segundo. Os blocos variam bastante em termos de duracdo. Ha os que se limitam a
pouco mais de dois minutos e outros que vao além de 41 minutos. Eis a descricdo minuciosa:
bloco um (34 minutos e 41 segundos); bloco dois (28 minutos e 44 segundos); bloco trés (41
minutos e 44 segundos); bloco quatro (19 minutos e 52 segundos); bloco cinco (dois minutos e
30 segundos). O bloco trés, o de maior duracdo, €, exatamente, o dedicado a PMT em
contraposi¢do ao mais curto, o quinto, voltado para sorteio de brindes e para a finalizacédo do
programa por parte dos apresentadores.
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“Teresina Conectada: 162 anos”: tematicas

Quanto as tematicas do especial “Teresina Conectada: 162 anos”, em consondncia com
quarto objetivo operacional — identificar as teméticas regionais constantes dos programas
especiais da TV — o Quadro 8 as sintetiza, identificando os elementos: material; titulo descricdo

do material e tdpicos.

Quadro 8 — “Teresina Conectada: 162 anos”: temas tratados, 16 ago. 2014

N Material Titulo Descri¢do do Material Temas

Pessoas que formam grupos /
comunidades em aplicativos e redes
sociais, como: WhatsApp, facebook e
instagram, sdo convidados para falar y
sobre a conexdo entre eles via internet. A Educacéo
agao social se da, quando 0s grupos sdo Cultura
convidados pela TCVC para levar até a
emissora, em transmissdo ao vivo livros
paradidaticos a serem doados ao “Nucleo
de Arte Vapor Barato.”

1 Ao vivo Doacdo de livros

Grupos de jovens que usam as redes
sociais para praticar a solidariedade sdo
2 i con\{idados para vis_itar 0 Lar FIores}cje

A0 Vivo Abrigo Lar Flores | \aria, mantido e criado por uma familia | Solidariedade
de Maria que abriga 12 idosas. Na ocasi&o, eles
doam materiais de limpeza, leite
desnatado e fraldas geriéatricas.

Solidariedade e conectividade: historia e
acOes de trés grupos de jovens que
3 Reportagem | Conexdo Solidaria | visitam o Abrigo Lar Flores de Maria, Solidariedade
recorrendo as TIC para praticar 0 bem e
ajudar o proximo em Teresina.

Jovens mobilizam pelas redes sociais
para ocuparem pracas de Teresina. A
maioria é formada por estudantes de
arquitetura, idealizadores do projeto
4 Ao vivo Ocupacéo na praga | “Praga Agdo”, onde promovem lazer,
cultura, esporte e entretenimento (jogos,
banho de piscina, bate-papo, leitura),
tentando valorizar os espacos publicos e
o ar livre da cidade.

Lazer /
entretenimento

Descricdo de como sdo feitos os
Interatividade da | programas da TVCV e como é possivel a

tevé inclusdo do publico, com énfase para a
chance de uso das redes sociais.

5 Reportagem Interatividade

Depoimentos de pessoas da terceira
idade, convivendo com a internet e com o
Geragdo conectada | as conexdes através das redes sociais de | Inclusdo digital

/ Idoso relacionamento. Em plena era da
conectividade, usam redes sociais e seus
aplicativos.

6 Reportagem
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7 | Reportagem

Amor Conectado

Historia de um casal que se conheceu por
meio de um jogo virtual na internet. Hoje
estdo casados: ele, portugués; ela,
teresinense.

Globalizacéo /
relacionamento

Documentério
da PMT

A cidade de
Teresina

Campanha da Prefeitura Municipal de
Teresina expondo agdes de melhoria da
cidade.

Desenvolvimento

9 Entrevista

Prefeitura e
conectividade

Prefeito relata as iniciativas da PMT em
busca de melhorar o canal de
comunicagdo com a  populacdo,
permitindo a intera¢do da sociedade local
com questdes relacionadas com a cidade
envolvendo queixas, reinvindicacdes,
elogios, dendncias por meio de recursos
tecnoldgicas para ouvir o povo. Ele
parabeniza a cidade, destacando seu
desenvolvimento em setores, como salde
e educacéo.

Politica

10 | Reportagem

COLAB (app
urbano / aplicativo
para servir como
ponte entre
cidadéos e
prefeituras)

] aplicativo COLAB (http://
www.colab.re) vem sendo utilizado
como novo canal de comunicacdo da
PMT para facilitar o contato do cidaddo
comum com o Poder Publico.

Inovagdo

11 | Reportagem

Familia WhatsApp

As redes sociais e 0Ss grupos de
WhatsApp podem agregar familias e
reforcam lagos de amizade. O programa
mostra o caso de uma familia que se uniu
mais a partir de um grupo WhatsApp.

Relacionamento

12 | Reportagem

Geracdo Alfa

Caso de criancas que, desde muito
pequenas ja mantém intimidade com as
inovagdes tecnoldgicas.

Inclusdo digital

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Com relacdo a analise dos temas, as categorias estdo separadas pelo critério da
similaridade da interpretacdo do material. Considerando que elas ndo séo estaticas, determinada
categoria pode estar interligada a outra e assim sucessivamente. Observa-se, ainda, que ha
reportagens e matérias ao vivo que poderiam ser separados em classes diversificadas, embora
complementares entre si. Desta forma, a interpretacdo leva em conta um contexto amplo da
temética geral do programa que é a capital conectada & Grande Rede, interagindo através de
aplicativos e redes sociais com diferentes objetivos, haja vista que o significado pode se alterar
segundo fatores externos aos da analise em si mesma.

A leitura do Grafico 7, por sua vez, permite inferir que os temas solidariedade / inclusao
digital / relacionamento aparecem representados de forma andloga, enquanto os demais,
incluindo a propalada globalizac&o recebe tratamento idéntico a tdpicos do cotidiano, incluindo

lazer, politica e educaco. E como se ecoassem as palavras de Batista Jr. (1998), quando, ainda
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em 1998, lembra o risco de a globalizagéo se transformar em mero mito e ser superdimensionado

no dia a dia do homem contemporaneo, inclusive em sua relacdo com os mass media.

Grafico 7 —“Teresina Conectada: 162 anos”: quantificaciio das categorias tematicas, 16
ago. 2014

Quantificagdo das categorias tematicas/
Teresina Conectada ano 2014

® Educagdo e Cultura

W Solidariedade

= Lazer e entretenimento
¥ Interatividade

= Desenvolvimento

B Politica

™ |nclusdo Digital

B Relacionamento

® Globalizagdo

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Quanto as palavras-chave, 0 Quadro 9 apresenta as ocorréncias encontradas no “Teresina
Conectada: 162 anos”, verificando-se incontestavel diversidade de termos, porém, como
esperado, sempre com proximidade com as questfes tecnoldgicas, a exemplo das palavras mais
frequentes (Grafico 8). Dentre elas, estdo facebook e conectado, além de conexdo, aplicativo,
redes sociais e outras mais. Em referéncia a prevaléncia da tecnologia é a constatacdo do
pensamento praticamente unanime vista entre os teoricos estudados, quando sinalizam a
evolucdo das tecnologias comunicacionais e o fluxo informacional mais intenso, a cada dia, tais
como discutido por lanni (2013); Levitt (1991); e Pereira (2011).

Quadro 9 — “Teresina Conectada: 162 anos”: palavras-chave, 16 ago. 2014

N Material Tematica Palavras-chave

Ao Vivo: doacio de Teresina. Redes sociais. Livros. Grupos. Comunicag&o.
1 Ii.vrosg Educacéo / cultura | Aplicativo. WhatsApp. Informacdo. Doacdo. Conectado.

Conexdo. Instagram. Biblioteca. Vapor barato. Facebook.
2 Ao vivo: Abrigo L Selfie. Amigos. Grupos. Jovens. Agdo social.
X . Solidariedade

Lar Flores de Maria
3 Reportagem: Solidariedade Conectado. Conexdo. Ajuda. Pessoas. Mundo. Solidariedade.

Conexdo Solidaria Conectividade. Internet. Grupo. WhatsApp.

Ao Vivo: Ocupacio Lazer / Reunido. Amigos. Cidade. Praca. Conectado. Conexao.
4 na praca entretenimento Selfie. Facebook. Celular. Hashtag.
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Conectado.  Conexdo.  Conectividade.  Participagao.
Reportagem: Conteldo. Mensagem. Interagdo. Mundo. TV Cidade
5 Interatividade da Interatividade Verde. Aplicativo. Telespectador. Internet. Interatividade.
TV Cidade Verde Facebook. WhatsApp. Proximidade. Comunicacdo. Redes
sociais. Telefone. Tecnologias.
Report ) Facebook. WhatsApp. Internet. Telefone. Paises. Grupo.
6 G €po! algdem. Incluséo digital Relacionamento. ldosos. Comunicagdo. Skype. Celular.
eragao [00sos Telefone. Convivéncia. Virtual. Amizade.
Historia de amor. Conexdo. Vidas cruzadas. Jogo. Internet.
Reportagem: Amor . Amigos. Relacionamento. MSN. Facebook. Telefone.
! Conectado Relacionamento Mensagem. Companhia. Celular. Real. Virtual. Brasil.
Portugal. Amor. Casamento. Encontro. Computador.
Teresina. Cidade.  Mobilidade.  Urbano.  Prefeitura.
Melhoria. Trabalho. Facilidade. Vida. Pessoas. Novidade.
8 Documentério da Desenvolvimento Vias. Obras. Emprego. Capacitacdo. Reforma. Incentivos.
PMT Mudanca. Educagdo. Futuro. Investimento.  Saude.
Desafio. Restruturacdo. Desenvolvimento. Populagdo.
Atendimento. Salde. Esporte.
Teresina. Cidade. Povo. Capital. Brasil. Mundo. Piaui.
9 Entrevista prefeito Economia. Populagdo. Administracdo. Gestdo. Aplicativo.
Firmino Filho Politica Smartphones. Ouvidoria. Desenvolvimento. Tecnologia.
Transporte. Aniversario. Educacao.
Conectado. Conectividade. ~ Teresina.  Redes sociais.
Aplicativo. Servico publico. Problemas. Poder Publico.
) Celular. Denlncia. Imagens. Instituicdo. Canal. Digital.
Reportagem: x LS S ~
10 COLAB Inovagao Smartphone.  Ouvidoria.  Cidadé&o. Reclamagdo.
Administracdo publica. COLAB. Facebook. Demanda.
Satélite.  Meio de comunicacdo. Aplicativo. Rapidez.
Facilidade. Cidadania.
Familia.  Reunido.  Unido. Aproximacdo. Tecnologia.
Reportagem: . x . ;
11 i Relacionamento Emogdo.  Grupo.  Conteldo.  Pessoas.  Amizade.
Familia WhatsApp Cumplicidade. Encontro. WhatsApp.
Habilidade. Jogos. Celular. Mensagem. Acesso. Amor.
12 | VT: Geracdo Alfa Interatividade Aplicativo. Notebook. Geracdo. Janela. Alfa. Filho.
Aprendizagem. Conexdo. Internet. Desafio.
Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Como antevisto, 0 Grafico 8 explora em termos quantitativos / percentuais, na linha do
método de analise de conteudo de Laurence Bardin (2011), as palavras-chave com maior
incidéncia no “Teresina Conectada: 162 anos”, lembrando que a pesquisa opta pela AC, por este
método de analise favorecer a chance de alternancia entre os polos quantitativo (nimeros

absolutos ou tratamento percentual) e qualitativo.
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Gréafico 8 — “Teresina Conectada: 162 anos”: percentual das palavras-chave, 16 ago. 2014

Percentagem das palavras-chave/ Teresina
Conectada ano 2014

Fonte:

Dados da pesquisa, 2016

B Teresina

B Redes Sociais
Grupos

B Comunicagdo

B Aplicativo

B Conectado
Conexdo

¥ Facebook
Whatsapp

B Amigos

Em se tratando das fontes ouvidas e do cenario, “Teresina Conectada: 162 anos”, nos 12

materiais veiculados pela TVCV e ora analisados privilegia fontes da propria capital e pde em

relevo lugares conhecidos, o que da sentido & tematica do especial. E o predominio do critério

local ao invés de regional, posto que nenhuma fonte de outra regido do Estado ou cenério de

outras cidades é mostrada a audiéncia (Quadro 10).

Quadro 10 — “Teresina Conectada: 162 anos”: cenario / fontes ouvidas, ano 2014

Material Cenario

Identificacéo da fonte

Funcéo / Cargo

Praca de eventos
do shopping
Riverside

. 3 Zona Leste
Ao vivo: doacéao
de livros

Granf Club
Noivas Piauienses
Emagrece Abestada

Comunidade Troca de
Livros

Fa Clube Validuaté
Fa RDB
Teresina Pedal Noturno

Grupo de Arte Vapor
Barato

Coordenadores e integrantes dos
grupos de redes sociais

Grupo Sorriso de Anjos

Coordenadores e integrantes de
grupos de acéo social

Ocupacédo na area arborizada

Lar Flores de de Maria Teatro Magico Semear 0
Mari amor
e Zona Leste _
Grupo Mundo Colorido
. Grupo Sorriso de Anjos / | Coordenadores e integrantes de
Reportagem: - - ~ .
3 c ~ Praca publica / Teatro Magico Semear o | grupos de acéo social
onexao . .
A area arborizada | Amor / Grupo Mundo
Solidaria .
Colorido
A0 Vivo: Praca publica / Jovens universitarios Estudantes de arquitetura
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praca
Reportagem: Equipe de jornalismo da | Produtores; apresentadores;
Interatividade - TVCV e do portal | reporteres; telespectadores;
2 da TV Cidade Estidio da TVCV cidadeverde.com coordenadora do portal
Verde cidadeverde.com
6 Reportagem: Casa dos Pessoas da terceira idade | Empresérias; radioamador;
Geracdo Idosos entrevistados gue usam a internet odontéloga
Reportagem: Casa da Casal (esposo e esposa) Teresinense / brasileira
7 Amor entrevistada em operadora de micro / lishoeta/
Conectado Teresina padeiro
Prefeito de Teresina e | Prefeito, secretarios, diretores,
8 Documentario Espacos publicos | pessoas ligadas a | coordenadores, superintendentes
da PMT da cidade Prefeitura. Populagdo da | municipais e representantes da
cidade. populacdo
Er_ltrev!sta_ Estadio da TV Prefeito de Teresina Firmino Filho
9 | prefeito Firmino .
- Cidade Verde
Filho
10 Reportagem: PMT e praca Profissionais da | Coordenadora da ouvidoria do
COLAB publica da cidade | ouvidoria do municipio municipio e populacdo em geral
Reportagem: Familia residente em | Mde, pai, primos, tias,
o Casa dos : !
11 Familia . Teresina sobrinhos, noras e genros
entrevistados
WhatsApp
12 VT: Geracdo Casa dos Maes e especialistas Maes das criancas entrevistadas
Alfa entrevistados

Fonte:

Dados da pesquisa, 2016

Portanto, € bem visivel que a regionalizacdo tdo decantada desaparece talvez exatamente
pela centralidade do tema — Teresina — que parece ndo comportar a inclusdo de outras cidades
nem do Estado nem de outras regiGes proximas ou distantes. No entanto, é preciso retomar
colocagOes dos entrevistados da emissora que reforcaram nos contatos com a pesquisadora a
intencdo da TV Cidade Verde rumo a regionalizacdo, haja vista que mantém cobertura sub-
regional capaz de alcancar, aproximadamente, cerca de 80% dos municipios piauienses.

Por fim, a ndo inclusdo de outros municipios ou Estados ndo impede que, com a
facilidade de acesso via TIC, interessados de quaisquer outros recantos, que se sintam

162 anos”

interessados pelos contetidos trabalhados em “Teresina Conectada: tenham

acompanhado o desenrolar do programa pelo portal cidadeverde.com.

5.6  Programa Especial: “Viva Piaui: o valor da nossa historia”

O “Viva Piaui: o valor da nossa histéria”, ano 2014 (Figura 6), explora como tematica
central a histdria do Estado, exatamente em seus 192 anos de aniversario. A estratégia € uma
gincana com estudantes, contendo questBes sobre o Piaui, envolvendo os municipios de Oeiras,

Campo Maior, Parnaiba e Teresina, respectivamente, o Centro de Ensino Médio de Tempo



131

Integral Desembargador Pedro Sa; o Patronato Nossa Senhora de Lourdes; o Centro de Ensino

Médio de Tempo Integral Polivalente Lima Rebelo; e o Colégio Estadual Zacarias de Gois.

Figura 6 — Imagem de abertura do Programa Especial “Viva Piaui: o valor da nossa
histéria”, 19 out. 2014

/=
AU

VALOR DA NOSSA HISTORIA

A - A

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

0

A dindmica pode ser assim descrita: a tevé entrega as escolas participantes quatro DVD
com os especiais “Viva Piaui” produzidos e veiculados pela TVCV em 2006, 2007 e 2008,
intitulados: “De todas as emocgdes”; “Orgulho de nossa gente”; e “250 anos de historia.” Este
consta de duas unidades, uma das quais com o filme “A historia da independéncia do Piaui”,
citado em momento precedente. Cada instituigdo seleciona quatro estudantes para participar da
competicdo. Fazendo uso do material como suporte, vdo responder no dia da gincana as
perguntas sorteadas no estudio diante de uma torcida vinda da cidade de origem para este fim. Os
jornalistas Joelson Giordani e Idria Portela iniciam o programa, chamando atencdo para 0s
municipios representados e apresentam, também, os educandérios selecionados.

Esclarece-se, na ocasido, que a TVCV lanca mao de critérios para a escolha das cidades
por representarem modelos de educacdo no Estado, além de possuirem caracteristicas, como:
numero significativo de habitantes e representatividade politica e / ou econdmica, além de
atuarem como polos turisticos ou culturais. Ademais, como 0s apresentadores enfatizam, sdo
regibes importantes quando do processo de independéncia do PI, com destaque para Teresina,
capital planejada para assegurar nova fase de progresso ao Estado. Esta postura da tevé esta de
acordo com o previsto por tedricos que estudam a globalizacéo / regionalizacéo.

Hé& consenso de que ambos 0s processos ocorrem em niveis espaciais distintos e de forma
desigual no tempo e no espago, como Arnason (1998); Santos (2013a); e Sene (2014) descrevem,

sobretudo, em se tratando do Brasil, cuja extrema desigualdade atinge macrorregites e
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microrregides. Consequentemente, a regionalizagdo da midia tende a representar o espaco
geografico de atuacdo, ou seja, 0os media terminam por definir o territério (mais, ou menos
privilegiado) e construir a identidade dos “agraciados” pelas benesses midiaticas, no caso, 0s
quatro municipios eleitos.

A emissora inicia o especial com videoclipe com musicos da regido em pontos turisticos
do Estado entoando o hino do Piaui. A gincana inclui, ao todo, quatro rodadas com oito
perguntas. Cada acerto vale 10 pontos, com o tempo para resposta equivalente a 30 segundos.
Em caso de empate, ha rodada extra com mais cinco questdes. Prevalecendo o empate, nova
rodada, até ocorrer o desempate, como previsto no regulamento. E mais, a equipe camped da
gincana, a de Oeiras, leva para sua escola um computador e quatro smartphones. A segunda

colocada, a escola de Campo Maior, dois smartphones (vide Figura 7).

Figura 7 — “Viva Piaui: o valor da nossa histéria”: comemoracdes e premiacdes da gincana,
19 out. 2014

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Dentre os cinco blocos do “Viva Piaui: o valor da nossa historia”, somente o primeiro
deles traz reportagens jornalisticas (Gréafico 9 e Grafico 10), objeto de andlise da pesquisa
“Regionalizacdo da midia piauiense: um olhar sobre os programas especiais da TV Cidade
Verde”, excluindo-se 0s demais momentos voltados tdo somente para a dindmica da gincana, e,
portanto, fora do recorte amostral.

Esclarece-se, a priori, que o tempo analisado de cada especial leva em consideracdo a
gravacdo dos programas recebidos em DVD pela TVCV, alguns dos quais com insergdo de
comerciais, outros sem eles, como no caso da gincana em discussdo, gravada sem intervalos
comerciais. No “Viva Piaui: o valor da nossa historia”, as reportagens veiculadas representam

parcela pequena do programa.
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Grafico 9 — “Viva Piaui: o valor da nossa histéria”: niUmero de matérias jornalisticas
veiculadas, 19 out. 2014
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M Escola de Oeiras
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M Escola de Parnaiba

ESCOLA DE ESCOLADE ESCOLADE
CAMPO MAIOR OEIRAS TERESINA

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

ESCOLA DE
PARNAIBA

Gréfico 10 — “Viva Piaui: o valor da nossa historia”: percentagem de matérias jornalisticas
veiculadas, 19 out. 2014

Percentagem/ matérias jornalisticas / Viva
Piaui, Ano 2014

1,12;23%

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

B Escola de Campo Maior
Escola de Oeiras
B Escola de Teresina

B Escola de Parnaiba

Quanto aos dados técnicos, por seu conteudo mais limitado, podem ser aqui sintetizados

(1) formato — gincana; (2) anunciante — Supriforms; (3) tempo total para publicidade

(testemunhal) = 00:00:29 dedicado ao anunciante responsavel pela concessdo dos prémios aos

dois primeiros vencedores; temética geral: conhecimento sobre a histéria do Piaui. Retomando-

se a questdo do testemunhal, do ponto de vista formal, o anlncio se da de uma s6 vez. Porém,

durante todo o “Viva Piaui: o valor da nossa histdria”, os apresentadores anunciam os prémios da

gincana e divulgam a empresa patrocinadora. Tais mencdes espontaneas e rapidas ndo figuram

como um testemunhal propriamente dito, mas, de uma forma ou de outra, asseguram visibilidade

a organizacdo empresarial, cujo nome é lembrado com frequéncia durante a programacéao.

No total, “Viva Piaui: o valor da nossa histéria” mantém-se por uma hora e 36 minutos,

dentre os quais, aproximadamente 32 minutos destinam-se ao primeiro bloco. O segundo fica
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com 30 minutos e 44 segundos; o terceiro, 15 minutos e 50 segundos; o quarto, 16 minutos e 91

segundos; por fim, o quinto bloco, quatro minutos e 15 segundos (Gréfico 11 e Grafico 12).

Gréfico 11 — “Viva Piaui: o valor da nossa historia”: tempo de duracio total do programa e
dos blocos, 19 out. 2014

Tempo de duragdo dos blocos e do programa/ Viva Piaui
01:40:48 Ano 2014 Total ; 1:36:00

01:26:24
01:12:00
00:57:36 = Bloco 1
W Bloco 2
00:43:12 Bloco 3
W Bloco 4
82545 = Bloco s
= Total

00:14:24

00:00:00

Bloco 1 Bloco 2 Bloco 3 Bloco 4 Bloco 5 Total
® Tempo 00:31:55 00:30:44 00:15:50 0:17:31 0 1:36:00

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Graéfico 12 — “Viva Piaui: o valor da nossa historia”: tempo de duracio total do programa e
dos blocos em percentuais, 19 out. 2014

Tempo de duragdo dos blocos e do programa/ Viva Piaui
Ano 2014

= Bloco 1
™ Bloco 2

Bloco 3
W Blow 4
= Bloco 5

W Total

0%

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

No que concerne as tematicas, dentro das expectativas, o “Viva Piaui: o valor da nossa
historia” prioriza topicos vinculados a educacdo, o que se justifica face ao envolvimento, na
integra, de escolas como participantes. Como decorréncia, as palavras-chave identificadas nas

matérias estdo voltadas ao campo educacional, como 0 Quadro 11 resume.
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Quadro 11 — “Viva Piaui: o valor da nossa historia”: palavras-chave,19 out. 2014

N Material Tematica Palavras-chave
1 | Reportagem: Escola Campo | Educacdo Educacéo. Alunos.
Maior Avaliacéo. Piaui.

Conta a historia dos fundadores da escola, 0
2 | Reportagem: Escola Oeiras cendrio atual da instituicdo, com a
descricdo do total de alunos, das turmas,
além das conquistas do corpo docente e
3 | Reportagem: Escola Teresina discente, como producdo de livros e
resultados positivos frente as avaliagOes
nacionais. Revela vitérias e conquistas de
prémios das escolas e os resultados no
Exame Nacional do Ensino Médio (Enem).

Ensino médio. Enem.

4 | Reportagem: Escola Parnaiba

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

No que diz respeito ao cendrio do “Viva Piaui: o valor da nossa historia”, as reportagens
acontecem nas cidades de origem de cada equipe / cada escola, privilegiando-se a fonte de maior

autoridade da instituicdo escolar, conforme especificacdo do Quadro 12.

Quadro 12 — “Viva Piaui: o valor da nossa historia”: cenario e fontes ouvidas,19 out. 2014

N Material Cenario Identificacdo da fonte Fungéo / Cargo
1 | Reportagem: Escola | Patronato Nossa Senhora | Maria Sousa Diretora

Campo Maior de Lourdes
2 | Reportagem: Escola | Centro de Ensino Médio | Emiliene Alves Diretora

Oeiras de Tempo Integral

Desembargador Pedro S&

3 | Reportagem: Escola | Liceu Piauiense Edvaldo Francisco Diretor
Teresina

4 | Reportagem: Escola | Centro de Ensino Médio | Vera Santos Diretora
Parnaiba de Tempo Integral

Polivalente Lima Rebelo

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Quanto a proveniéncia das matérias, considerando abrangéncia e dimensdo fisica do
regional, a TV Cidade Verde, no “Viva Piaui: o valor da nossa historia” aborda, dentre as quatro
matérias estudadas, escolas situadas em diferentes cidades do PI, incluindo a capital. Justificam-
se as colocacg0es anteriores de lanni (1999) e outros mais, como Arnason (1998) e Santos (2013a,
2013b), de que a integracdo cultural, econdmica e social acontece segundo a dicotomia
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excludente centro / periferia, uma vez que a unificacdo do globo, da nagéo, da regido, do Estado
e do proprio lugar é sempre utdpica, face a improbabilidade de se dar de maneira equanime e
igualitaria para todos 0s 224 municipios, no caso do Piaui, por conta de questdes de ordem
infraestrutural, operacional, e, naturalmente, mercadoldgica, da empresa de comunicacdo em

pauta, como Régo (2007) rememora.

5.7  Programa Especial: “Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus”

A TV Cidade Verde, ano de 2014, expde a historia de Jesus Cristo (Figura 8), num
projeto conduzido cuidadosamente por um ano, e que acontece no dia 18 de dezembro, uma
quinta-feira, com gravacao na Terra Santa, ponto de encontro dos trés continentes Africa, Asia e
Europa. Abrange inteiramente o Estado de Israel e parte dos territérios independentes da
Palestina, da Jordania e do Egito. O objetivo do “Natal Cidade Verde: a histéria do menino

Jesus” consiste em seguir 0S passos de Jesus e mostrar os locais sagrados por onde ele passou.

Figura 8 — Imagem de abertura do Programa Especial “Natal Cidade Verde: a historia do
menino Jesus”, 18 dez. 2014

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Para tanto, a jornalista e uma das entrevistadas da pesquisa, a Diretora de Jornalismo
Nadja Rodrigues (Figura 9), junto com uma equipe, empreende viagem a Terra Santa. Nas
chamadas de anuncio e de divulgagdo, a TVCV deixa evidente que se configura como realizacdo
pioneira da midia piauiense. Ao todo, sdo 10 dias de visita por nove cidades e locais sagrados
citados na Biblia, que marcam a presenca de Jesus na Terra, desde seu nascimento, sua morte e

ressurreicdo, explorando fé, devocdo e emoc¢do dos que seguem 0s passos de Jesus.
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Figura 9 — Imagem da apresentadora Nadja Rodrigues durante o Programa Especial
“Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus”, 18 dez. 2014
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Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

De acordo com dados contidos no DVD cedido a pesquisadora, observa-se a inexisténcia
de contetdo publicitario, quer sob o formato de testemunhais ou de qualquer outra chamada
publicitaria. No entanto, a presenca do Padre Tony Batista como comentarista do “Natal Cidade
Verde: a histéria do menino Jesus” em apoio ao trabalho da apresentadora reforca a premissa ja
enunciada do forte elo da TVCV com a Igreja e segmentos catolicos. Indo além, o Quadro 13

traz as informacdes técnicas do “Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus.”

Quadro 13 — “Natal Cidade Verde: a histéria do menino Jesus”: dados técnicos, 18 dez.
2014

Tempo total de
Formato do . publicidade dentro
Anunciantes
programa do programa
(Testemunhal)

Tematica geral

Historia de Jesus

A Sem ocorréncia diretamente da Terra
L. Sem ocorréncia L
Documentério dentro do Santa da anunciacdo de
dentro do programa X
programa sua chegada a sua morte

e ressurreicao

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

O tempo total do programa, sem contabilizar os intervalos, soma uma hora 14 minutos e
54 segundos, distribuida em seis blocos: bloco um — 12 minutos e 15 segundos; bloco dois — 15
minutos e 13 segundos; bloco trés — 12 minutos e trés segundos; bloco quatro — 11 minutos e 43
segundos; bloco cinco — nove minutos e 51 segundos; e bloco seis — 13 minutos e 49 segundos.
Este Gltimo é o de maior duracdo, porque é quando Nadja expbe momentos do martirio do
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menino Jesus rumo & crucificacdo e, ao final, deixa uma mensagem de Natal para os piauienses
(vide Grafico 13 e Gréfico 14).

Grafico 13 — “Natal Cidade Verde: a histéria do menino Jesus”: tempo de duracao total do
programa e dos blocos, 18 dez. 2014

Tempo de duragdo dos blocos e do programa/ Natal da Cidade

01:26:24 Verde Ano 2014
01:12:00
00:57:36
B Bloco 1
Bloco 2
00:43:12
¥ Bloco 3
¥ Bloco 4
00:28:48

M Bloco 5

00:15:13 M Bloco 6

00:14:24 W Total

00:00:00

Bloco 1 Bloco 2 Bloco 3 Bloco 4 Bloco5 | Bloco6 | Total
M Tempo 00:12:15 00:15:13 00:12:03 00:11:43 00:09:51 0:13:49 1:14:54

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Gréfico 14 — “Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus”: tempo de duracio total do
programa e dos blocos em percentuais, 18 dez. 2014

Percentagem do tempo de duragdo dos blocos e do programa/
Natalda Cidade Ano 2014

" Bloco1
M Bloco 2
50% Bloco 3
M Bloco 4
m Bloco 5
® Bloco 6

Total

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Com relagao aos conteudos identificados ao longo de “Natal Cidade Verde: a historia do
menino Jesus”, estdo eles representados por palavras-chave constantes do Quadro 14. Dentro
das expectativas, todas estdo muito proximas de temas da religiosidade, dentro do prescrito pelo
sociélogo Bourdin (2001), para quem a proximidade vai além de critérios territoriais para
abranger, como natural, condicionantes socioculturais em suas diversidades historicas, e,

sobretudo, de valores e de tradi¢bes, dentre as quais, a religido ocupa lugar soberano.
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Quadro 14 — “Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus”: palavras-chave, 18 dez.

2014

Material

Tematica

Palavras-chave

“Natal da Cidade Verde: a
historia do menino Jesus”

Religiosidade

Memoria historica

Evangelizacdo. Cristianismo. Jesus. Cristo.
Natal. Mundo. Sagrado. Histéria. Maria.
Salvacdo. Profecia. Deus. Igreja. Fe.
Peregrinos.  Lugar. Familia.  Belém.
Evangelho. Emogdo. Vida. Filho. Amor.
Catélicos. Biblia. Festa. Milagre. Cidade.

Fonte:

Dados da pesquisa, 2016

Como relatado anteriormente, o Padre Tony Batista, Arquidiocese de Teresina, foi ouvido

durante todo o documentario, prestando ensinamentos biblicos e explicando os significados dos

lugares visitados para os cristdos. Além dele, outras pessoas foram ouvidas no documentario,

com predominancia de fontes de origem internacional e apenas uma fonte regional / Piaui, no

caso, o proprio Padre (Quadro 15).

Quadro 15 — “Natal Cidade Verde: a histéria do menino Jesus”: fontes ouvidas e sua
procedéncia, 18 dez. 2014

Identificacao da

Funcao / cargo

Procedéncia da fonte

fonte
Tony Batista Padre Regional
Charles Roseno Missionario da | Nacional

Comunidade Shalom

Horténcia Matriarca de uma familia | Internacional
cristd da Igreja Grega
Ortodoxa.
Amal Al Bank Guia turistica de Belém Internacional
Claudia Perl | Guia turistica de Cana da | Internacional
Balouka Galileia

Donizete dos Santos,
Jane Azevedo,
Sidnei Pereira

Turistas / peregrinos

Nacional

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

O cenario para a gravacao do especial é, nitidamente, internacional, com ambientes de

gravacdo, como em Tel Aviv-Yafo, geralmente chamada de Tel Aviv ou Telavive, segunda

maior cidade de Israel e, por vezes, considerada, a verdadeira capital, até porque € a capital

financeira de Israel. Além de Tel Aviv, citam-se: Vale do Jorddo; Planicie de Jezreel; Nazaré;

Fonte de Maria; Gruta da Anunciacdo; Basilica da Anunciacdo; Igreja de Séo Jose; Belém na
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Cisjordania; Basilica da Natividade; Gruta de S&o Jerénimo; Campo dos Pastores; Santuario da
Gruta do Leite; Rio Jordao; Mar da Galileia; Tiberiades; Cana da Galileia; Cafarnaum; Deserto
da Judéia; Jerico; Monte das Tentagdes; Mosteiro de Sdo Jorge; Monte Tabor; e outros.

A dimensdo fisica de “Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus” ¢é nitidamente
global, pois estd em foco o continente asiatico em referéncia ao americano, local onde Brasil e
Piaui se localizam. Sob esta perspectiva, o sentido de regido é expresso na divisao geogréafica que
decompde continentes e paises. Em decorréncia, sua abrangéncia também é internacional, pois

figura como tematica de possivel interesse para pessoas de qualquer parte do planeta.
5.8  Programa Especial: “Corso 2015”

O “Corso 2015” (Figura 10), zona leste de Teresina, especificamente na Avenida Raul
Lopes, a época, contabiliza cerca de 250 mil pessoas, segundo informacdes das autoridades
locais. A festa acontece no sabado que antecede o carnaval, dia 7 de fevereiro. Incorporado ao
“Guinness book”, desde 2012, em 2015, traz para as ruas 182 caminhdes cadastrados pela
Fundacdo Cultural Monsenhor Chaves, 0 que demanda, entdo, uma estrutura de 400 segurangas
privados, 126 agentes de transito, 21 pontos de observagdo da Policia Militar do Estado, 170

banheiros quimicos, 827 barraqueiros cadastrados na PMT e sete 7 pontos de taxis extras.

Figura 10 — Imagem do “Corso 2015, 7 fev. 2015

S A

\
o . _~oal
Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015
A dimensao da estrutura para o evento se justifica diante do fato de que o “Corso 2015

atrai pessoas de todos os recantos do Pl e de Estados vizinhos. A TVCV transmite a festa de

forma dindmica e de diferentes pontos do “corredor da folia.” De inicio, uma cabine ¢ montada
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na Avenida Raul Lopes, local de desfile dos caminhdes, de onde Nadja Rodrigues, Eli Lopes e
“O Galego” apresentam o espetaculo. Além deles, a equipe do portal cidadeverde.com também
se mantém alerta para, em tempo habil, divulgar as novidades sobre o evento na Grande Rede.
Do estudio montado na Avenida, o programa é direcionado para mais de oito repdrteres
espalhados pela multidéo trazendo informagdes, a cada momento, sobre os folides do Corso, com
0 adendo de que a tevé pbs a disposicao um helicoptero para sobrevoar o local da festa e a partir
dai retransmite informacGes mais inusitadas. Em suma, na area externa ao estudio, basicamente,
a transmissdo assim se estrutura: folides mais ousados ou exoticos expdem suas fantasias; 0s
carros decorados desfilam; a movimentacdo das pessoas a pé € intensa; e do alto, é possivel
vislumbrar imagens do helicoptero.

Para atrair ainda mais os telespectadores e incitar as pessoas a participarem do “Corso
20157, decorando seus caminhdes de forma criativa e bem humorada, a Cidade Verde langa,
naquele momento, uma premiagdo em reconhecimento aos veiculos mais animados e mais bem
decorados. Por meio da formacédo de um jari e de critérios previamente estabelecidos, os jurados
selecionam os cinco primeiros colocados, mas a decisdo final do ganhador fica nas méos dos
internautas do cidadeverde.com, mediante votacdo ocorrida durante toda a terca-feira, dia 10
fevereiro, data do anuncio do caminhdo vencedor. A premiagdo foi um carro Okm — pélio, além
de caixas de cervejas e refrigerantes, prémios concedidos por anunciantes da TVCV.

Prosseguindo, o0 Quadro 16 relata os dados técnicos do “Corso 2015”

Quadro 16 — “Corso 2015”: dados técnicos, 18 dez. 2014, 7 fev. 2015

Tempo total de
Formato do publicidade
Anunciantes dentro do Tematica geral
programa
programa
(Testemunhal)
Marco Informética
Schin Refrigerante
- Paraiba 30 segundos a Desfile de caminhdes
Transmissao ao - L
. Carvalho cada aparigdo das na prévia do carnaval
vivo N !
Betacon Construcdes logomarcas em Teresina
Fénix Moveis
PMT

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

A emissora permanece no ar de 16h00 da tarde as 22h00 da noite, totalizando seis horas
ininterruptas de transmissao ao vivo, distribuida em trés blocos: (1) trés minutos e 24 segundos;
(2) uma hora, 15 minutos e quatro segundos; (3) 50 minutos e 38 segundos. Aqui, ressalta-se que

a tevé ndo dispunha de gravag¢do completa do “Corso 2015 para o publico, com a cessdo deste
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recorte, exclusivamente, para a pesquisa. A este respeito, € possivel consultar o Grafico 15 e o
Grafico 16.

Gréfico 15 — “Corso 2015”: tempo de duragdo total do programa e dos blocos, 7 fev. 2015

Tempo de duragdo dos blocos e do programa/ Corso - Ano 2015
02:24:00

02:09:36
01:55:12
01:40:48

01:26:24

01:12:00 = Bloco 1
Bloco 2

00:57:36 Bloco 3

00:43:12 H Total
00:28:48
00:14:24
00:00:00
Bloco 1 Bloco 2 Bloco 3 Total
M Tempo 00:03:24 01:15:04 00:50:38 2:09:06

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Gréfico 16 — “Corso 2015”: tempo de duracéo total do programa e dos blocos em
percentuais, 7 fev. 2015

Tempo de duracdo dos blocos e do programa/ Corso - Ano 2015

¥ Bloco 1
M Bloco 2
Bloco 3

H Total

Fonte:  Dados da pesquisa, 2016

Os conteudos estudados no “Corso 2015” incluem as entrevistas realizadas no estudio da
Avenida Raul Lopes, somadas as transmissdes via helicoptero do jornalista Tiago Melo e ao
bate-papo entre os apresentadores ao longo da folia. A analise resulta na sintese da identificacao

de tematicas e palavras-chave constantes do Quadro 17.



Quadro 17 — “Corso 2015”: palavras-chave, 7 fev. 2015

N Material

Tematica

Palavras-chave

1 | Transmissao ao vivo:
“Corso 2015~

Festividade e
tradicdo

Alegria. Caminhd@es. FoliGes. Desfile. Corso. Festa.
Teresina. Pessoas. Fantasia. Cidades. Diversao.
Evento. Piaui.

Fonte: Dados da pesquisa, 2016
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As fontes ouvidas durante a transmissao no estudio sao de predominancia local / estadual,

com énfase para o prefeito de Teresina Firmino Filho, o deputado estadual Fabio Novo e o

humorista Dirceu Andrade (Quadro 18).

Quadro 18 — “Corso 2015”: fontes ouvidas e sua procedéncia, 7 fev. 2015

Identificacdo da | Funcéo / cargo Procedéncia da fonte

fonte

Firmino Filho Prefeito Local

Fabio Novo Deputado Regional (deputado estadual)
Dirceu Andrade Humorista Local / regional (Piripiri)

Fonte: Dados da pesquisa, 2016

O cenario do “Corso 20157, como dito, foi a Avenida Raul Lopes e ruas adjacentes com

acesso ao “corredor da folia”, onde esteve montado o estidio, permitindo a interagdo entre

apresentadores / tevé e publico, com prevaléncia total do cenario local Teresina. A dimenséo

fisica do regional é também local. No entanto, quanto a categoria abrangéncia, pode ser visto

como internacional apos a entrada do Corso no Livro dos Recordes, “Guinness book”, cuja

projecdo é reconhecidamente internacional.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Por fim, as considerac@es finais tracam inferéncias acerca da consecucdo dos objetivos
pretendidos e das questbes de pesquisa, mas, a principio, apresentam-se discussfes acerca das

temaéticas trabalhadas por sua relevancia no contexto da regionalizagdo da midia.

6.1 Arrematando: tematicas trabalhadas

Parte-se do entendimento de que a tematizacdo € um procedimento fundamental na
producdo jornalistica, confirmando Alsina (2009, p. 191), para quem, a funcdo da tematizacgéo €
fundamental, porque expde “[...] um dos papéis mais importantes da midia, com especial
destaque para o ambito da politica.” Logo, o estudo dos mass media exige, sempre, a selecdo de
um tema a ser posto no centro da atencdo, tanto no contexto da midia televisiva em geral, quanto
no caso especifico da TV Regional. No caso dos programas especiais da TVCV ora analisados
as tematicas regionais sdo contempladas, identificando-se, como antevisto, a predominancia dos
temas listados a seguir, entre julho de 2014 e julho de 2015, com a ressalva de que nem séo eles
fechados nem tampouco herméticos, de modo que determinado tépico pode estar interligado com

outro e, assim, sucessivamente.

TEMATICAS ENCONTRADAS NOS PROGRAMAS
“Teresina Conectada: 162 anos” Interatividade e Conectividade
“Viva Piaui: o valor da nossa historia” Educacéo e Historia
“Natal da Cidade: a historia do menino Jesus”  Religiosidade e Memoria histdrica

“Corso 2015” Festividade e tradicdo

Considerando tais temas como ocorréncias, predominantemente identificadas nos
programas especiais, assevera-se que, ao falar em tematizagdo, no sentido de direcionar o
publico para conteddos especificos, alguns cuidados sdo necessarios, posto que a tematizacao
refere-se a chance de a midia fortalecer a opinido puablica, segundo palavras literais de Alsina
(2009, p. 192), quando afirma: “um tema que se repete por diversos meios de comunicagio entra
no circuito da atencdo do publico através do efeito da adi¢ao e do eco.” O sugerido e que serve
de aporte para esta analise envolve a discussdo do sentido produzido na narrativa midiatica, a
partir da selecdo do tema pelo veiculo de comunicacdo, neste caso, pela TVCV, em sua

programacao especial. E 6bvio que a narrativa expressa por meio dos temas detectados ao longo
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dos resultados coletados e analisados via AC pode favorecer (ou ndo) o fortalecimento da marca
e da identidade da tevé frente a pretensa regionalizacdo da organizacdo midiatica.

De fato, os temas encontrados nos especiais — conectividade; interatividade; educacao;
historia; religiosidade; memoria histérica; festividade e tradigdo, dentre outros — revelam
interesse da Cidade Verde em colocar para o publico questBes conectadas a realidade local e
regional de sua gente, no ontem e no hoje, a fim de recuperar a memoria histérica da regido,
reforcando a identidade regional e proporcionando a valorizagdo do patrimonio histérico e
cultural em meio a “modernidade liquida”, trazida a tona por Bauman, em 1999. Destaca-se,
ainda, que a valorizagdo de temas genéricos, no contexto local, é interesse da propria midia, pois
ao tempo em que essa producdo se alarga, a aceitacdo das pessoas se expande e elas passam a se

interessar pelo que estad mais proximo ou pelo que afeta mais diretamente suas vidas.

Elas curtem as benesses trazidas pela globalizagdo, mas ndo vivem so6 do global,
gue em Ultima instancia é uma abstracdo. Elas buscam suas raizes e demonstram
interesse em valorizar as “coisas” da comunidade, o patrimdnio historico
cultural local e querem saber dos acontecimentos que ocorrem ao seu redor
(PERUZZO, 2003, p. 5).

“Teresina Conectada: 162 anos”

Um dos programas estudados que da vazdo a interatividade e a conectividade, “Teresina
Conectada: 162 anos”, sobressai aspectos ligados a modernidade, apresentando a audiéncia
mudancgas de comportamento e de relacionamento entre as pessoas no territorio local apds o
incremento das TIC e o0 uso incessante da internet. Sao temas citados por tedricos, como Castells
(1999); Santos (2012, 2013a, 2013b); e Thompson (2014). Alias, este Gltimo é um dos quem
melhor define as novas modalidades de interagdo mediada e 0s momentos de transformacédo nas
formas de relacionamento entre os individuos no mundo.

As novas formas de interacdo por meio de redes sociais e aplicativos moveis, tema central
do “Teresina Conectada: 162 anos”, produzem consequéncias pontuais, ou seja, as acfes desse
momento historico e de suas mutagdes nao ficam mais restritas aos contextos de contato face a
face e as suas circunvizinhangas, até porque “[...] hoje ¢ comum ver os individuos orientarem
suas agdes para outros que ndo partilham o mesmo ambiente espaco temporal”, como Thompson
(2014, p. 138) arremata. E, de fato, o especial traz reportagens que revelam como sdo as
convivéncias com os semelhantes a distancia gracas a Rede, a exemplo de uma reportagem

relatada e descrita, Amor Conectado.
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Em outro momento, percebe-se que o bindmio conectividade e interatividade é trabalhado
pela TVCV no sentido de mostrar que, na capital teresinense, a era global, com suas incriveis
mudancas, vem alcangando todas as faixas etarias. Independentemente da idade, ou melhor, da
fase de vida, é possivel ocorrer a inclusdo digital, como se vé na reportagem Gera¢do conectada /
Idoso, que narra a historia de pessoas da terceira idade, convivendo com o mundo digital e

redescobrindo formas inovadoras de vida, interacdo e amizade.

Figura 11 — “Teresina Conectada: 162 anos”: geracdo conectada / idoso

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

Ainda em relagdo a Geragdo conectada / 1doso, h& o registro do exemplo de Salvelina.
Residente em Teresina, a idosa aprendeu a usar a internet para se comunicar com a filha Regina,
socidloga, que estuda e mora no Equador. As duas se comunicam por skype e quando

entrevistada, a sociologa diz:

As comunidades ndo sdo mais as mesmas, a gente sabe que hoje a configuragéo
de comunidade ndo é mais como era antigamente, é outra. N&o existe mais
aquela coisa das comadres sentadas no “terreiro” para conversar. Com essa nova
possibilidade de relacionamento por meio do acesso a internet, eles se
reconectam (MELO, Regina. 2015).

Esta afirmacdo de que as conversas face a face ndo existem mais é relativa, porque o
acesso as tecnologias ndo é igual em todos os lugares do planeta, como consensual entre 0s
tedricos explorados, com énfase para Peruzzo (2002, 2003, 2005); Peruzzo e Volpato (2009);
Santos (2012, 2013a, 2013b, 2014); Sodré (2012); e Volpato (2008). Outra questdo que pode ser
inferida, a partir do registro, refere-se a identidade regional, pois, nesse caso, assume-se a ideia
de varias identidades, na qual o sujeito (Dona Salvelina e a filha Regina Melo) possuem
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multiplas e fluida (s) identidade (s), segundo pensamento de Hall (2001). Os meios de
comunicacdo serviriam, entdo, como ferramentas importantes para a busca de pertencimento e
para a reafirmacéo dos lagos sociais.

Durante a veiculagdo de “Teresina Conectada: 162 anos”, o sentido principal da narrativa
impressa estad em celebrar junto com a cidade e sua gente os avancos tecnologicos chegados ao
lugar e que parecem integrados ao espaco, alterando substancialmente a inter-relacdo entre os

individuos e entre eles e o territorio.

E ndo resta ddvida de que ndo é possivel habitar no mundo sem algum tipo de
ancoragem territorial, de inser¢do no local, ja que é no lugar, no territério, que
se desenrola a corporeidade da vida cotidiana e temporalidade — a histdria — da
acdo coletiva, base da heterogeneidade humana e da reciprocidade,
caracteristicas fundadoras da comunica¢do humana, pois mesmo atravessado
pelas redes do global, o lugar segue feito do tecido das proximidades e
solidariedades (MARTIN-BARBERO, 2012, p. 58-59).

E claro que, por intermédio deste tema, a TVCV imprime sua marca de emissora local
que acompanha as mudancas tecnoldgicas, ndo se distanciando das grandes midias nacionais
reconhecidamente preparadas para vivenciar o novo contexto mundial. Isto €, seu interesse em se
promover como teveé local apta a interagir com a audiéncia € bastante visivel. Para tanto, recorre
a plataformas de mediagdo comunicacional, e, por conseguinte, busca se destacar frente a
concorréncia. Vé-se, com transparéncia, tal intencdo na reportagem Interatividade da TV Cidade
Verde, quando sdo apresentados programas com foco na participacdo do grande publico por
meio das novas midias e plataformas.

Enfim, o intuito maior de “Teresina Conectada: 162 anos” é comprovar que a capital
busca, na conectividade e na interatividade, estratégias e recursos inovadores para promover
acOes sociais de solidariedade e de amizade, indo além da copresenca (sem despreza-la), para
acrescentar amizades e solidariedades virtuais. Porém, mais uma vez, ressalta-se que tal
realidade ndo se configura como uma totalidade quando se trata do regional Piaui ou até mesmo
de toda a cidade de Teresina, face aos decantados fatores discrepantes de ordem econdmica e
social discutidos ao longo da dissertacdo. Ha rincdes onde conectividade e interatividade sdo
apenas um sonho longinquo e idealizado. Ha parcela significativa de residéncias sem condi¢cbes
minimas de sobrevivéncia, e, onde o PC é um objeto a ser visto na telinha da tevé. De qualquer
modo, no PI, a capital Teresina, segundo dados do IBGE, é a cidade com maior percentual de
casas com acesso a Rede.

Nota-se, ainda, que a emissora apoia 0s temas interatividade e conectividade, e acdes

ligadas a solidariedade, como as que se destinam ao Abrigo Lar Flores de Maria. Para isto, a
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TVCV, contando com a ajuda das TIC e de voluntarios unidos em grupos / comunidades, 0s
quais lancam mao de aplicativos e redes sociais, como WhatsApp, facebook e instagram,
conseguem levar a cabo uma série de medidas em prol dos necessitados. Com isto, a tevé passa a
ideia de que a populacdo teresinense continua solidaria, mesmo quando ndo inserida num
contexto de experiéncia nem sempre compartilhada fisicamente como antes. Antigas e pequenas
praticas de dependéncia reciproca vivenciadas entre as pessoas da cidade, antes restritas ao
ambiente da circunvizinhanca e contiguidade, ndo se perderam. Na realidade, ao contrario do que
parece, estdo fortalecidas com a chance das facilidades tecnol6gicas comunicacionais. Agora, as
pessoas encontram nos aplicativos moveis a possibilidade de expandirem suas iniciativas sociais,
antes restritas a um espaco fisico geogréafico, hoje, possiveis de alcancarem longas distancias,
dando sentido a uma proximidade e familiaridade, outrora limitadas ao campo simboélico. Em

outras palavras, 0s sujeitos sociais estdo unidos por fatores além dos territoriais.

A nosso ver, a0 mesmo tempo em que o local indica possuir as dimensdes de
proximidade e de familiaridade, ele ndo permite ser tomado com contornos
territoriais precisos, pelo menos ndo como conceito universal, principalmente na
perspectiva dos meios de comunicacdo que com 0s avangos tecnoldgicos,
podem se deslocar do local para o universal num processo comunicativo
(PERUZZO, 2003, p. 4).

Para essa autora, as demarcacdes geograficas sdo importantes e ajudam a conceituar o
que vem a ser este espaco. No entanto, no que diz respeito a cobertura e aos efeitos das midias,
elas sdo imensuraveis, mas somam as demais singularidades, identidades e diversidades sociais e
historicas que ajudam a constituir o espago local ou comunitario. Mesmo intercalando um tema
com conotacao global, por vezes, contemplado pela midia nacional, a TVCV tenta focaliza-lo
numa esfera local. A midia local tende a reproduzir a Idgica da midia de referéncia, em especial,
no que concerne ao sistema de gestdo e aos interesses em jogo. Porém, diferencia-se quanto ao
conteudo, ao dedicar maior atencdo as especificidades de cada regido / cada lugar. Vale a pena,
ainda, rememorar que conectividade e interatividade séo itens atualizados, no ambito historico, e
também séo temas de interesse social, uma vez que interferem no dia a dia das pessoas e em suas
relagdes. Refletem-se em espago temporal, porquanto ocorrem num contexto de mudancgas e de

reconfiguracdes no dualismo global / local; global / regional; global / nacional.

“Viva Piaui: o valor da nossa historia”

No “Viva Piaui: o valor da nossa historia”, destinado, como visto, a comemorar 0

aniversario do PI, identificam-se os temas histdria e educacdo como centrais ao longo de uma
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gincana envolvendo estudantes do ensino médio de quatro escolas publicas. De formato leve,
inclinado para o entretenimento, mantém o objetivo de informar sobre a historia do Piaui, de
modo empolgante para atrair a atencdo da audiéncia, seguindo os ditames de Cannito (2010, ndo
paginado), quando diz que, apesar de bastante popular nos primérdios da TV nacional, o
“gameshow (tradicional programa de jogos) ficou fora de moda [...] De uns anos para c4,
contudo [...], voltou com for¢a. O primeiro sucesso na televisao brasileira foi o Show do Milhéo,
apresentado por Silvio Santos.” Trata-se de formato muito adequado a era digital porque
favorece mil inovagbes. Ao utiliza-lo para apresentar o especial em pauta, a TVCV reproduz

tendéncia que foi e ainda é bastante utilizada pela TV nacional.

[...] € muito comum existir a tendéncia de a midia local reproduzir a grande
imprensa. Ao imitar o estilo de tratamento da informacdo ou dedicar amplos
espacos para noticias nacionais e internacionais, as vezes, por exigéncia das
matrizes como no caso das redes de televisdo, ou entdo como estratégia
operativa (PERUZZO, 2005, p. 81).

Tomando como referéncia as categorias de analise educacdo e histdria, por meio do
método de analise de conteudo (AC) de Laurence Bardin, ap0s explanacdo que justifica,
minuciosamente, a escolha dos quatro municipios e dos quatro educandarios — vide item 5.6 —
retoma-se a premissa do francés Alain Bourdin, em “A questdo local”, ano 2001, para quem a
sociedade é fundamentada em estruturas onde campos distintos se aproximam e se distanciam.
Como natural, em sua condicdo de espago social estruturado, 0 campo representa,
inevitavelmente, um lugar de forcas, em que subsistem dominantes e dominados. Em se tratando
do campo jornalistico, ndo ha duvidas de que ele esta na dependéncia extrema de forgas externas,
dentre as quais se sobressai a visdo mercadologica com seus anunciantes e, do outro lado da
bancada, a audiéncia.

Neste caso, as tematicas representam tanto a conveniéncia mercadoldgica do grupo
midiatico quanto o interesse publico, haja vista ser impossivel determinar com seguranca total
que forcas foram determinantes no processo, ou seja, como definir, com exatidao, o tratamento
dado aos itens educacéo e historia? E claro e incontestavel que a Cidade Verde retrata a tematica
educacdo do ponto de vista positivo, até porque, com frequéncia, por vezes, ela mesmo celebra
ser a educacao seu traco mais forte. As reportagens conclamam as conquistas das escolas de cada
cidade, o desempenho dos alunos no Enem, em olimpiadas e festivais de cultura, em certames
de comunicacdo, de arte e outros eventos similares.

E exatamente o que se vé&: comportamento coerente da tevé em pauta em honrar seu

slogan “TV Cidade Verde: boa imagem do Piaui”, no sentido de valorizar as “coisas” do PI,
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lutando por romper qualquer estere6tipo de inferioridade quanto as potencialidades de sua gente
e ao fortalecimento da identidade dos jovens piauienses. Vale rever a intencdo de recorrer a
midia local para combater a imagem propalada Brasil afora, segundo denuncias de Costa Filho
(2010), de um Piaui aquém dos demais Estados do NE e do Brasil. Como Alsina (2009, p. 278)
diz, esteredtipos e preconceitos “[...] negativos servem para justificar, em muitos casos, 0s
privilégios e as diferencas intergrupais, pois eles ndo sé sdo usados para dar sentido de forma
instantanea, mas também para fazer uma classificacdo de acordo com uma ordem social.”

Registra-se, por conseguinte, um resgate interessante tanto na tematica educagdo quanto
na histéria. Ao produzir um especial com esses conteudos centrais, a tevé exclui a negatividade
alheia, e também, por vezes pessoal, do proprio piauiense, despertando sentimentos positivos. E
0 culto a identidade por meio da captura histérica e cultural, na representacdo de sucesso
veiculado pela telinha da TVCV, sobretudo, com relagéo aos dois itens.

No entanto, por uma questdo de imparcialidade, é preciso alertar que o panorama de
descrédito advém, com frequéncia, dos baixos indices de desenvolvimento do Estado. Tais dados
contribuem para supervalorizar os aspectos negativos e 0s julgamentos preconceituosos. Mas,
naquele momento, a TVCV nédo explora esse aspecto. Suprime por completo tal tipo de
abordagem e caminha tdo somente em direcdo as potencialidades do Estado. E uma forma
atraente de trabalhar os conteldos, que aproxima o publico e faz da TV uma midia bem vista
pela audiéncia, ao melhorar a autoestima da populacdo. Em contraposicdo, pode ser alienante e /
ou alienadora, a0 mascarar a realidade. Afinal, a educacdo do Estado nédo é, em grande parte,
marcada pelo sucesso. Ao contrario, ha elevados graus de insucesso, e 0s que sdo identificados
como de qualidade, em sua maioria, ndo figuram na rede publica de ensino. Se, na verdade,
existem polos onde o ensino publico é qualitativo, no geral, o panorama ainda é preocupante.
Assim, expor a tematica pela otica exclusiva da positividade aparece como estratégia atraente
para politicos e anunciantes, mas pode ser contestada a qualquer hora.

Logo, se 0 “Viva Piaui: o valor da nossa historia” trabalha as duas tematicas — historia e
educacdo — de forma expressiva, mas sempre na perspectiva de sucesso, omitindo os elevados
indices de analfabetismo e a realidade em si, a tevé comete certo deslize. Possivelmente, para
fazer jus ao slogan da TVCV e / ou elevar a estima dos jovens estudantes, € concedido, naquele
momento, a imagem de um “Piaui vencedor para os vencedores”. Isso se torna claro em detalhes,
quando, por exemplo, é ofertado aos alunos participantes dos especiais quatro DVD que tratam
do Estado em momentos de vitoria e de grandes feitos registrados nesse material. S&o videos
(“De todas as emogdes”; “Orgulho de nossa gente”; e “250 anos de historia”, duas unidades), que

exaltam a memoria histérica do Estado, e que contribuem muito para o conhecimento por parte
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da populacdo sobre as origens do PI, estimulando parcerias com setores publicos e privados para
novas empreitadas. Faltou, porém, expor o lado obscuro da historia e da educacdo ou da historia

da educacéo, talvez, em vez da venda, na integra, de um cenario pleno de sucesso.

“Natal da Cidade: a historia do menino Jesus”

Em “Natal da Cidade: a historia do menino Jesus”, afloram a religiosidade e a memoria
historica. Numa pesquisa inovadora de pratica da internacionalizagdo em busca dos passos de
Jesus Cristo na Terra Santa, a TVCV confirma Bazi (2001), quando este aborda a forma
acentuada e veloz como os media estdo caminhando para transformar seu publico-alvo, antes um
cidadao comum, num cidadao global, incorporado ¢ muito a vontade no que se chama de “aldeia

global” / “fabrica global” / “terra patria” / “cidade global™:

Qualquer pessoa, hoje em dia, pode, por cabo, satélite, fax, telefone ou internet,
visitar os quatro lados do planeta, sem ter a necessidade de viajar. E é
exatamente por isso que o sistema de telecomunicagdes, o fluxo de informacéo
e os veiculos de comunicagdo de massa, em especial a televisdo, assumem um
papel de extrema importancia no desenvolvimento da globalizacdo da
informacéo, pois sdo estes veiculos que trazem o mundo para dentro de nossas
casas (BAZI, 2001, p 17).

Por meio de forte apelo emocional, o especial narra, no formato de documentario, 0s
acontecimentos do nascimento de Jesus até sua morte e ressurreicdo, exibindo os lugares onde 0s
eventos ocorreram, indo além da simples observagéo, para seguir a tendéncia mais moderna dos
documentérios na atualidade — transmitir e despertar emocfes, permitindo, portanto,
interpretacfes mais diversificadas e mais individualizadas dos fatos. H4 muita emocao no gestual
e na prépria fala da apresentadora Nadja Rodrigues, sempre assessorada pelo Padre Tony Batista,
reafirmando a vinculacdo da emissora da Igreja com a TVCV. Eis como descreve 0 passeio nas

aguas do mar da Galileia:

Nd&s estamos navegando agora sobre as aguas tranquilas do mar da Galileia. Foi
nesse lugar que Jesus, segundo os Evangelhos, iniciou sua vida publica, aos 30
anos de idade, quando deixou Nazaré e veio morar em Cafarnaum. Aqui, Jesus
fez inUmeros milagres. Pregou a palavra de Deus. Formou seu grupo de
apostolos e foi seguido por multiddes. A viagem no barco é emocionante.
Primeiro, somos recebidos ao som do hino nacional e nossa bandeira é hasteada
ao lado da de Israel. Depois, uma celebracgdo presidida pelo Padre Tony Batista.
Momento para relembrar passagens de Jesus na regido (RODRIGUES, 2015).



152

Figura 12 — “Natal Cidade Verde: a histoéria do menino Jesus”: apresentadora e Padre
conversam sobre a simbologia do mar da Galileia

Fonte: PORTAL CIDADE VERDE, 2015

A religiosidade é um tema de grande pertinéncia ao Estado, justificando a escolha da
TVCV, 0 que se percebe desde os custos elevados do especial, incluindo investimentos em
passagens aéreas, hospedagem, alimentacéo, equipamentos e outros itens que se somam aqueles

incluidos em qualquer producéo jornalistica de interesse global e de qualidade.

Os custos da regionalizacdo sdo altos. Com status de emissoras regionais,
muitas empresas ndo sao, de fato, mais que repetidoras do sinal que se origina
da cabeca de rede, localizada em grandes centros. Em geral, sd0 poucos 0s
programas produzidos localmente pelas emissoras, sendo que somente a
publicidade € inserida na praga regional (BAZI, 2001, p. 45).

A religiosidade é uma marca de identidade muito forte entre os nordestinos. No Piaui, ela
é desenhada na fé cristd, pois o Estado concentra 0 maior nimero de cristdos catdlicos do pais, a
tal ponto que as manifestacGes religiosas do povo piauiense tornam-se elementos intrinsecos da
identidade regional. Por ser signo identitario nordestino, serve de aporte para amenizar o

sofrimento e a angustia do povo da regido.

Confundidos e desnorteados pelo contato com o0s saberes modernos,
fragilizados em suas convicgdes, divididos em torno das mdaltiplas teorias e
ideologias que procuram dar sentido ao mundo, a vida, a existéncia humana, a
sociedade, a historia, esses estudiosos do popular vdo encontrar no povo e nas
manifestagcdes culturais que nomeiam de populares uma sabedoria, formas de
saber, conviccBes, formas de pensamento, ideias, valores que, em desacordo
com o mundo moderno, repdem antigas crencas, reafirmam certezas, apaziguam
as angUstias destes letrados (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2013, p. 68).

Sendo assim, constata-se que a tematica escolhida para o “Natal Cidade Verde: a historia

do menino Jesus”, ano 2014, e o elevado investimento para a producdo do projeto parece
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rentavel, além de atrair o olhar da audiéncia local e regional. Isto porque, em termos de interesse
noticioso, o contetdo € relevante para um Estado, que tem sua fé fincada na bela historia de
Jesus. Como a entrevistada Rodrigues (2015) complementa, € uma oportunidade impar de
retornar a “[...] origem do cristianismo, as raizes da historia de Jesus, o que da sentido ao Natal
em todo o mundo. Tudo comeca no planalto localizado entre o vale do Jorddo e a Planicie de
Jezreel [...]” Ademais, é a prova cabal da tevé de sua capacidade em realizar grandes e inéditos
projetos, em regides distantes de seu entorno.

Naturalmente, tudo seguiu critérios estratégicos, mas com um fim bem definido — atrair
atencdo do publico; desafiar a concorréncia; abrir um leque amplo de possibilidades de
identificacdo da marca no Estado como uma TV que ultrapassa fronteiras para produzir
conteddos. Porém, tudo isto ndo deixa de fora uma questdo intrinseca: por que nao explorar os
contetdos locais e regionais com mais afinco e / ou profundidade? Afinal, os especiais deveriam
servir para contribuir com a regionalizagdo da TVCV, levando em conta os conceitos tedricos de
que a TV Regional configura-se como midia comercial que utiliza informacéo de proximidade, a
veiculacdo de um discurso comunitario e lanca mao de diversos outros recursos para construir
um bloco estratégico com vistas a representatividade econdmica de determinada regido, haja
vista 0 interesse dos publicos em visualizarem retratados na imprensa os temas de suas
localidades e o interesse mercadoldgico de blocos midiaticos (VOLPATO, 2008).

Eis, pois, a contramao do “Natal Cidade Verde: a historia do menino Jesus.” Ora, diante
da religiosidade quase infinita do Estado, h4& um manancial de oportunidade de contetudos
jornalisticos a serem produzidos pela midia local no Pl e na propria regido. O contra-argumento
é 0 de que a historia de Jesus, contada de onde se passou é mais tocante para a populacéo, o que
faz, talvez, com que a jornalista, em sua Ultima fala, encerre o programa, afirmando solenemente:
“Jesus ¢ de Nazar¢, de Belém, de Jerusalém, do Brasil, do Piaui, de qualquer parte desse planeta.
Onde ha cristdo, hd uma esperanca de mundo mais justo e melhor. Ha a certeza de que sempre o
amor serd vitorioso.” Ou seja, a concepcdo de regional trabalhado em “Natal Cidade Verde: a
histéria do menino Jesus”, através da tematica religiosidade e memoria histérica, ¢ internacional.

Afinal, representa as regides da Terra Santa, encontro de trés grandiosos continentes.
“Corso 20157
No tocante ao tema festividade encontrado no programa especial “Corso 2015, mais uma

vez, 0 conteudo é explorado sob o viés da positividade, isto é, mostra uma capital festiva e

alegre, que promove grandes eventos com organizagdo e seguranga, e, por conseguinte, com
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consideravel potencial turistico no que se refere a grandes eventos. E a linha de pensamento
defendida por Lima (2010) sobre a questdo da proximidade regionalizada. Em sua visao, é vital
conhecer héabitos de consumo da midia para investir, com garantia, em campanhas, habitos
culturais, entretenimento e lazer, devido as grandes diferencas que h& de uma regido para outra,
e, com frequéncia, dentro de uma mesma Unidade Federativa. Portanto, negdcios e
investimentos devem ser estrategicamente pensados em nivel local e regional.

A cobertura do “Corso 2015” trata da tematica festividade de forma a transmitir aos
telespectadores a concepcdo de que o evento €, em sua esséncia, a maior prévia de carnaval do
Brasil, e, a0 mesmo tempo, uma festa pacifica e familiar, em que criangas, jovens, adultos e
idosos podem compartilhar com tranquilidade. A capital Teresina € veiculada quase como
sindbnimo do Estado do Piaui e o “Corso 2015” ¢ superdimensionado por seu festejado registro
no Livro dos Recordes, adquirindo proporc¢éo internacional. De fato, o Corso, em Teresina, faz
parte de uma tradicdo. Perfaz um sentimento de identidade pessoal e de pertencimento a uma
coletividade, reforcando Thompson (2014), que visualiza 0s meios como recursos capazes de
expandir e consolidar valores e tradi¢ces.

O importante é retomar o fato de que, esquecido, o Corso foi resgatado do passado por
conta do esforco de entidades e de pessoas fisicas, mas, dentre os elementos imprescindiveis ao
seu ressurgimento esta a TV Cidade Verde, elemento decisivo para que a tradicdo do Corso fosse
remodelada, revigorada e ressignificada culturalmente através de encontros com outros estilos de
vida e formas contemporaneas de festeja-lo popularmente. Hoje, a tevé impulsiona a festa
através da narrativa e do discurso, incentivando as pessoas a tomarem parte da folia, o que

contribui para valorizar a capital, o Estado e fortalecer a identidade local.

6.2 Inferéncias finais

Diante do tema central exaustivamente discutido até entdo — analisar a regionalizagdo da
TV Cidade Verde, afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT), com sede em Teresina (Pl),
Brasil, tendo por base os programas especiais veiculados pela emissora, compreendendo-os
como estratégia midiatica — € inegavel o papel assumido pela midia regional como importante
instrumento de sociabilidade. Por meio dela, a comunidade pode ser representada e a cidadania
exercida. Ocorre que, ao apresentar anseios e reinvindicag6es de determinada populagéo, seja ela
local e / ou regional, a midia contribui para o favorecimento do bem comum ou bem-estar da
coletividade. Como decorréncia, as pessoas passam a se sentir parte integrante do todo, lutando

intensamente para 0 processo desenvolvimentista do lugar, visto que a fungdo de
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responsabilidade social, atributo da midia, em sua condicdo de instituicdo social, sobretudo
quando se propBe a atuar como regional, passa a ser exercida e praticada efetivamente.

No momento em que o mundo pode ser acessado por meio de um simples clique e em que
0s acontecimentos do planeta chegam ao alcance dos interessados em tempo real, é valido frisar
que a percepcdo do mundo acontece no proprio lugar. E nele, onde as trocas simbdlicas
acontecem, bem como a construcao de sentidos e a partilha do sentimento de pertenca, como
amplamente discutido por Milton Santos, ao longo de sua obra. Dai, as pessoas nutrem o desejo
implicito ou explicito de se verem na TV. Reivindicam isso. E o exercicio de lutarem pelo direito
de terem suas questdes primeiras levadas a publico pelos meios de / na sua regido, confirmando
os insistentes apelos diluidos em publicacdes de Cicilia Maria Krohling Peruzzo, como em
“Midia local: uma midia de proximidade” e em “Midia regional e local: aspectos conceituais e
tendéncias”, 0 que ndo corresponde a desprestigiar o global, mas, sim, a valorizar o que é
préximo e familiar.

Alias, em territorio nacional, a familiarizacdo de contetdos jornalisticos que tratam de
assuntos relacionados ao ambiente em que as tevés estdo localizadas, desperta os media para a
conquista de novos mercados. Ha, entdo, um movimento vigente, também na maior parte das TV
locais e regionais, fazendo com que busquem atingir amplos territérios de transmisséo televisiva
para obter indices mais elevados de audiéncia. Sdo as “velhas” estratégias empregadas mundo
afora para a conquista de mercados potenciais, as quais incorporam a ado¢cdo de uma
programacao especial em sua grade anual, a exemplo do modelo adotado pela TV Cidade Verde
com 0s programas especiais integrantes da amostra da pesquisa.

Em se tratando dos objetivos especificos / operacionais da pesquisa, eis 0 momento de

revisita-los:

1. Estudar o processo de regionalizacdo da midia em especial, no cenario nacional.

2. Elucidar conceitos ligados aos estudos de regionalizacdo, a exemplo de local regional e
global.

3. Compreender como os programas especiais veiculados pela TV Cidade Verde se inserem
no processo de regionalizacdo por ela idealizado.

4. ldentificar como as temaéticas regionais sdo contempladas.

A principio, analisando um a um, € incontestavel que a TVCV caminha em direcdo a
regionalizacdo, no momento em que tenta promover iniciativas para atrair atencdo do publico

indo além do lugar onde ela estd implantada. A questdo ndo estd s6 no tocante ao campo
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geogréfico territorial em que a midia se situa. A regionalizacdo, pelo contrario, prevé aspectos
identitarios e que estdo no campo sociocultural e simbolico para que estes sejam veiculados por
intermédio da TV.

Considerando os objetivos operacionais em seu conjunto, percebe-se que a TVCV, por
meio dos quatro especiais analisados — “Teresina Conectada: 162 anos”; “Viva Piaui: o valor da
nossa historia”; “Natal da Cidade: a histéria do menino Jesus”; e “Corso: 2015” — de forma
explicita, mantém a forma deliberada de valorizar as “coisas” do PI. Ha o intuito de despertar o
sentimento de amor a terra natal no piauiense, destruindo e até boicotando qualquer resquicio
negativo a realidade do Estado, mesmo quando existem indicios de que nem tudo é positividade,
como no caso da educagdo, em “Viva Piaui...”; por exemplo, e da seguranga, em “Teresina
Conectada...” e infraestrutura deficitaria, lentiddo no desfile dos caminhdes, violéncia, etc., em
“Corso: 20157, além de outros itens, diluidos ao longo da coleta de dados.

Por outro lado, o idealizado dualismo regional / local restringe-se majoritariamente a
capital Teresina, presente em trés (75%) dos quatro especiais da tevé estudados no periodo de
um ano, dois dos quais com total exclusividade em relagdo ao cenario, a dimensdo fisica do
regional, ao contetido e as fontes ouvidas: “Teresina Conectada: 162 anos” e “Corso: 2015.”
Como discutido quando da analise dos resultados, ha justificativas para tanto, sobretudo, no que
respeita aos critérios populacionais e a relevancia politica da cidade para o Estado, que aparece o
tempo todo, desde o slogan tdo divulgado da tevé: “TV Cidade Verde: boa imagem do Piaui.”
Dentre os demais, apenas um retrata o regional Piaui (“Viva Piaui: o valor da nossa historia”) e
outro, o cenario global, “Natal da Cidade: a histéria do menino Jesus”, gravado na Terra Santa.

No entanto, € 0 momento de rever o processo de regionalizacdo quanto aos aspectos da
producéo jornalistica de contetdos, indo além da incluséo do cenério de Oeiras, Campo Maior e
Parnaiba e de educandarios dessas cidades, quando de “Viva Piaui: o valor da nossa historia”,
ano 2014, municipios com representatividade politica e econémica dentro do PI. Entdo, a é
possivel deduzir que os pressupostos antes enunciados sdo contemplados, porém, sempre em

termos parciais.

1. ATV Cidade Verde via programas especiais investe na regionalizacdo como tentativa de
consolidar sua marca e ocupar a lideranga de mercado no Piaui.

2. Os programas especiais veiculados pela TV Cidade Verde integram um projeto mais
amplo de regionalizacdo da midia, na qual os outros produtos do grupo (Revista Cidade

Verde e o portal de noticias cidadeverde.com), também inserem em suas pautas itens
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ligados a aspectos culturais, econdmicos, politicos, religiosos e outros da realidade
piauiense.

3. Os programas especiais sdo produzidos como forma de atrair investimentos publicitarios
regionais.

4. Que concepcdo de TV Regional a TV Cidade Verde contempla por meio desses

programas?

Isto é, por fatores diversificados, a TV Cidade Verde via programas especiais vem
investindo na regionalizagdo como tentativa de consolidar sua marca e ocupar a lideranca de
mercado no Piaui, mas de forma ainda timida. Isto porque, se, em termos de planejamento
organizacional (e as entrevistas obtidas com a equipe da tevé permitem antever tal premissa), ha
a pretens@o de os programas especiais veiculados pela TVCV integrarem um projeto amplo de
regionalizagdo, com a participacgdo, inclusive, dos outros produtos do Grupo, tudo se d& passo a
passo, quer dizer, muito lentamente.

Ao tempo em que a tevé combate a imagem representada por um Piaui encharcado de
indigéncia e penaria em contraste com os demais Estados da propria regido Nordeste, ndo deixa
de lado, na condicdo de organizacdo empresarial, as dificuldades operacionais e de logistica que
trazem 6nus e custos altissimos a qualquer organizacdo empresarial. Como produto da midia
industrial cultural de massa, a TVCV segue as ordens do capitalismo que ditam sua permanéncia
no mercado. Logo, 0 que soa como contradicdo, tdo somente confirma a teoria, quando o0s
estudiosos sdo unanimes em atestarem a influéncia mercadol6gica na sobrevida dos media. Para
Jambeiro (2001) e Peruzzo (2005), ha permanente interesse em torno de qualquer segmento
comunicacional, submergindo a TV Regional, na busca quase insana de nichos mercadoldgicos.

E, de fato, os programas especiais da TVCV, ao tempo que sdo concebidos com vistas a
regionalizacdo da midia piauiense (GOMES, 2015; MAGALHAES, 2015; RODRIGUES, 2015;
TAJRA FILHO, 2015), parecem néo deixar de fora, no contexto de producédo, a oportunidade de
obter investimentos publicitarios regionais. Deste modo, acredita-se, em tom de inferéncia e nao
de conclusdo fechada e irredutivel, que a TV Cidade Verde esta percorrendo, sim, o caminho da
regionalizagdo. Possui, sim, atributos de TV Regional e manifesta esse desejo “patridtico” entre
seus funcionarios, imprimindo tal vontade, também, nos segmentos por ela mantidos, Revista
Cidade Verde e portal de noticias cidadeverde.com, embora haja a inexisténcia de um projeto
especifico e consolidado para este fim. Ao que tudo indica, até entdo, o regional e a
regionalizacdo, na esfera da TVCV permanece, em grande parte, no nivel discursivo. Embora

ndo haja consciéncia tedrica / metodoldgica sistematica dirigida para a regionalizacdo, pairam,
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visivelmente, a¢Oes associadas que visam reafirmar a marca TVCV frente & concorréncia com a
finalidade de seduzir a publicidade e fortalecer seu decantado slogan no mercado.

Tudo se localiza, ainda, em plano inicial de um longo e complexo percurso rumo ao que,
teoricamente, configura-se, de fato, como TV Regional. Afinal, € dificil alcancar a maioria dos
municipios piauienses diante de questbes operacionais e infraestruturais, que envolvem o status
quo de inovacdes tecnologicas em cada municipio, a qualificacdo do staff, a capacidade de
deslocamento, o estado das rodovias e de transportes publicos e outros elementos também
incluidos no grande bloco citado de infraestrutura. Por tudo isto, no momento, a sonhada
regionalizagcdo se da em poucos municipios com certa representatividade no Estado ou, como
mencionado, em lugares que mantém singularidades sob Otica econdmica, politica, turistica ou
cultural. E dificil introduzir recursos midiéaticos em lugares que fogem da escala de localidades
tidas como importantes para o Estado, ou seja, que ndo mantém densidade informativa nem
atrativa para a TV e, em especial, para o publico e os anunciantes, o que configura perda de
audiéncia e de investidores.

Entretanto, ndo ha qualquer desmerecimento nos esforcos até entdo empreendidos pela
TVCV. E preciso iniciar, como concordam os tedricos referendados ao longo de “Regionalizagio
da midia piauiense: um olhar sobre os programas especiais da TV Cidade Verde”, a exemplo de
Milton Santos (2013b, p. 33), que diz, com propriedade: “[...] o espago globalizado ¢

fragmentado na tribo / no lugar onde os homens se unem pela cooperagdo na diferenca.”
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