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RESUMO

Em meio as instabilidades e mudancas do jornal impresso diario, os cadernos de cultura —
chamados de “segundos” cadernos, e aqui recorremos ao uso das aspas para ressaltar a
incoeréncia dessa alcunha — passaram a ser vistos como chamariz para anunciantes, sofrendo
fortes alteracBes, tanto graficas quanto na formatacdo de suas equipes de profissionais,
passando a unir jornalismo, entretenimento e servico. E neste cenario que a presente dissertacio
procura investigar as tendéncias editoriais dos cadernos de cultura locais, Arte&Fest e
Torquato, que circulam diariamente compondo os jornais Meio Norte e O Dia, respectivamente.
A investigacdo ancora-se na corrente tedrico-metodologica da Andlise de Discursos, tendo
como guia 0s conceitos trazidos por Pinto (1999), Verdn (2004) e Bakhtin (2006). Além disso,
vem do filésofo Foucault (2008) a nogédo de discurso como pratica social, delimitada por regras
e convencdes sociais atravessadas pelo ideoldgico e por disputas de poder. A pesquisa pde em
xeque a falta de consenso no que diz respeito a no¢do de cultura e o préprio uso do adjetivo
“cultural” para designar apenas uma subdivisdo de editorias dentro da organizacéo do jornal.
Os interesses comerciais das empresas de comunicagdo passam a afetar processos e praticas
jornalisticas, causando uma disputa entre os discursos na cultura. A amostra analisada,
composta por seis meses de edi¢cbes dos maiores jornais impressos em circulacdo no Piaui
(Meio Norte e O Dia) € recortada do ano de 2016. Ela nos aponta para uma disputa de vozes,
marcadas nas estratégias enunciativas que podem ser encontradas na superficie dos textos. As
analises denunciam ainda uma hibridizacdo dos discursos jornalisticos, publicitarios e
institucionais, e apontam para uma consequente padronizacdo dos cadernos de cultura no
estado.

Palavras-chave: Jornalismo. Cultura. Discursos. Piaui.



ABSTRACT

In the middle of instabilities and changes of the daily printed newspaper, the cultural sections
— called “second sections”, and here we make use of quotation marks to highlight the
incoherence of this sobriquet — begin to be seen as a inveiglement for advertisers, undergoing
strong modifications, both in graphics and in the configuration of its staff, joining journalism,
entertainment and service. It is in this scenario that the present dissertation seeks to investigate
the editorial trends of the cultural sections Arte&Fest and Torquato, which circulate daily as a
part of the newspapers Meio Norte and O Dia, respectively. The investigation is anchored in
the theoretical-methodological current of Speech Analysis, having as a guide the concepts
brought by Pinto (1999), Verdn (2004) and Bakhtin (2006). In addition, the notion of speech as
a social practice, delimited by social rules and conventions crossed by ideology and power
disputes, comes from the philosophers Foucault (2008) and Fairclough (1989). The research
calls into question the lack of consensus when it comes to the notion of culture and even the
very use of the adjective “cultural” to designate only one subdivision of editorial offices inside
the organization of the newspaper. The commercial interest of media companies starts to affect
journalistic processes and practices, causing a dispute between the speeches in culture. The
analyzed sample, consisting of six months of editions of the biggest printed newspapers in
circulation in Piaui (Meio Norte and O Dia) is cut from the year 2016. It points us to a dispute
of voices, marked in the enunciative strategies that can be found in the surface of the texts. The
analysis also reports a hybridization of journalistic, advertising and institutional speeches, and
point to a consequent standardization of the cultural sections in the state.

Keywords: Journalism; Culture; Speeches; Piaui.
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INTRODUCAO

Esta pesquisa se concentra entre dois conceitos cujas definicdes sempre sairam caras
e arriscadas aos pesquisadores das ciéncias sociais: cultura e comunicagdo. A primeira foi,
durante longo tempo, definida mais por aquilo que ndo parecia ser do que, de fato, por aquilo
que era, a julgar pela insistente tendéncia académica e intelectual de distinguir “alta” e “baixa”
cultura. A segunda nocdo, que, além de usada como sindénimo de linguagem, é também acéo
inerente ao ser humano: desde que nascemos, nos comunicamos. Talvez, por esta razdo — por
interpassar todas as atividades sociais que produzimos —a comunicacao é frequentemente usada
para definir tudo — e, sendo tudo, corre sempre o risco de ndo ser nada, perdendo-se na
indefinicdo.

Além disso, outro ponto no qual se concentra esta pesquisa diz respeito a uma
importante crise de identidade no jornalismo cultural —e, como aponta Hall (2014), a identidade
somente se torna uma questdo quando esta em crise. O mesmo vale para o jornalismo: é nos
momentos de crise, daquelas que sacodem a producao, trazem a tona o ndo reconhecimento do
passado e a angustia e incerteza do futuro, que reforcamos as no¢des que regem a atividade
jornalistica.

Se, na modernidade, a identidade e a cultura entram em crise, é correto afirmar que o
jornalismo cultural — aquele construido entre a hibridiza¢do de dois campos distintos e com
regras particulares que os regem — também passa por processo equivalente. Nas redacgdes,
parece que nunca foi tdo dificil afirmar o que € e o que ndo e pauta para esta editoria.

As indefinicGes, vale lembrar, passam também por mudancgas tecnoldgicas. No final
dos anos 1990, diante das multiplas possibilidades de escolhas consequentes da convergéncia
digital, os meios tradicionais se encontraram frente a ameaca de perder seu leitorado. Sairam
na frente, nesta disputa por espacgo, aqueles que conseguiram, sob algum aspecto, dominar
alguns fendmenos de regulacéo do sistema produtivo?.

Em meio as instabilidades e mudancgas do jornal impresso diério, os cadernos de
cultura — chamados de “segundos” cadernos, e aqui recorremos ao uso das aspas para ressaltar

a incoeréncia dessa alcunha — passaram a ser vistos como chamariz para anunciantes, sofrendo

! Articulacdo entre produco e reconhecimento do discurso, segundo Eliseo Verén (2004).
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fortes alteracOes, tanto graficas quanto na formatacdo de suas equipes de profissionais,
passando a unir jornalismo, entretenimento e servico.

Duas raz@es de cunho pessoal nos motivaram a pesquisar o jornalismo cultural em seu
aspecto discursivo. A primeira diz respeito a percepcdo empirica dessas transformacdes nos
cadernos de cultura dos jornais, na qualidade de leitora. O jornal O Dia, ao qual pertence o
caderno Torquato, com o qual trabalhamos nesta analise, por exemplo, passou por uma recente
reformulacdo gréfica que transformou seu formato, antes, standart, em um “Guia Cultural”,
uma espécie de revista de bolso — menor e compacta, circulando as quintas-feiras,
“coincidentemente” o mesmo dia em que estreiam os filmes em um dos maiores cinemas da
regido. O segundo motivo, que esta diretamente relacionado ao primeiro, € o desejo de entender
um pouco mais sobre a producdo de sentidos posta em circulacdo pelos jornais de Teresina.
Uma vez ja tendo atuado como repérter dos dois jornais com os quais aqui trabalhamos na
pesquisa, nos foi possivel observar de um local privilegiado, vivenciando cotidianamente nas
redacBes 0s constrangimentos, as pressdes e censuras associadas a rotina de producdo de um
jornal diério.

Entender as tendéncias editoriais dos cadernos culturais em circulacdo nos dias atuais
pode ajudar também a compreender a atual funcao do jornalismo cultural — estamos falando de
um jornalismo que evidencia a cultura, que a reproduz ou que a constrdi seguindo suas légicas
de producgéo e interesses particulares? O proprio uso do adjetivo “cultural” apds a palavra
jornalismo sera posto em xeque em certo momento, ao abrirmos a reflexdo central que
propomos com esse trabalho: como os jornais locais conceituam, através dos discursos
colocados em circulacdo na sociedade, a cultura?

Para detectar qual a nogdo de cultura que os produtores dos cadernos especializados
dos impressos locais deixam transparecer nas marcas enunciativas, € preciso desconhecer o
jornalismo cultural como algo dado, concreto e blindado contra as mutagdes — pelo contrério.
Expor as transformacdes e fragilidades dessa préatica e os principais problemas apontados por
especialistas e pesquisadores que ha anos dedicam-se a entender a especificidade dessa
producdo é o ponto de partida para chegarmos a alguma conclusdo que possa vir a iluminar
novas questoes.

O jornalismo cultural, como falamos a principio, sofre, frequentemente, crises de
identidades - como na arte, a condigdo moderna € critica, instavel, ciclica, plural. Ancorado a

uma sociedade dos meios, parece ndo acompanhar a passagem para uma sociedade midiatizada
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— realidade na qual os veiculos precisam desdobrar-se em diferentes contratos comunicacionais
para atender a leitores com interesses multiplos, diversos e complexos.

Nos cadernos dos jornais impressos diarios de Teresina, o jornalismo cultural, que ja
foi marcado pelo espaco privilegiado da critica, das cronicas cotidianas e das reportagens de
cunho interpretativo, rende-se ao carater industrial da cultura — pois ele préprio é fruto de um
processo industrial, com imposicBes e limites naturais desse processo. A propria fungdo da
critica foi colocada em questdo no universo cultural contemporaneo, assim como o carater
imparcial da imprensa como mediadora, capaz de construir uma realidade discursiva do mundo.
Este jornalismo que antes cumpria o papel da reflexdo, da critica e do aprofundamento, tem
sido gradativamente substituido por um jornalismo atualmente pautado por agenda de eventos
e frequentemente focado no contedo de entretenimento.

Mesmo com a avaliacdo negativa do jornalismo cultural nos dias de hoje, Piza (2004)
reitera que a histéria desse jornalismo continua sendo escrita pelos grandes criticos e reporteres
e que ha sim espaco para recuperar essa influéncia — o bombardeio de dados e informac6es da
era eletrénica, segundo ele, criou uma caréncia ainda maior de analises e comentarios, que
suplementem argumentos, perspectivas e contextos para que se possa desenvolver senso critico
e conectar disciplinas. A discussdo acerca dos novos rumos para o jornalismo cultural aparece
no capitulol.

Entender, portanto, o jornalismo como prética social € o ponto de partida para esta
pesquisa, que vai se valer da corrente tedrico-metodolégica da Analise de Discursos para
identificar como os cadernos ditos como culturais dos jornais diarios que circulam em Teresina,
aparentemente semelhantes, do ponto de vista do segmento que trabalham (cultura), se utilizam
de estratégias enunciativas distintas a fim de construir seus contratos de leitura com o publico
— e assim definem as nogdes de cultura com a qual trabalnam. O segundo capitulo é
integralmente dedicado a explanar os principais pontos da Teoria dos Discursos Sociais
(Pint0,1999; Veron, 2004), que servira de suporte para uma analise comparada da producéo da
imprensa escrita.

Partindo do entendimento de que o jornalismo cultural provém da hibridizac&o entre
discursos ricos e porosos, é imprescindivel para esta pesquisa entender que suas imbricagdes
sdo orientadas por trocas simbdlicas que constituem sua formacéo. A Analise de Discursos entra
também como método, uma vez que trata-se de uma pratica analitica que procura descrever,

explicar e avaliar criticamente os processos de producdo, circulagéo e consumo dos sentidos
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vinculados a produtos culturais criados por eventos comunicacionais na sociedade (PINTO,
1999).

Milton José Pinto (1999) adota a posicao defendida pelos filosofos franceses Foucault
e Pécheux, muito embora também incorpore elementos da corrente anglo-americana
(Fairclough, Goffman e Labov) de estudos sobre a Analise de Discursos. Neste trabalho
tomaremos dos estudos do discurso, no intuito de compreender fendbmenos e origens das
relacBes entre discursos, cultura e jornalismo cultural.

Lancar o olhar sobre o suporte jornal é uma forma de verificar, de certo modo, como
a imprensa local, no que diz respeito ao segmento jornalismo cultural, tem reinventado seus
protocolos de interagéo entre enunciador e receptor, preocupando-se ainda em adaptar-se a uma
realidade onde a industria da midia passa a estar profundamente relacionada ao funcionamento
dos mercados — o0 jornalismo sendo atravessado pela operacdo em modelo de empresa privada
também é uma discussao que atravessa este trabalho.

Por esta razdo, o primeiro capitulo também vai tratar de explorar como o avango das
industrias culturais refletiram nos meios de comunicacdo, que passam a adquirir um papel mais
central em varios processos sociais, preocupando-se agora com a producdo de conteudos
rentaveis. Essa fase ¢ identificada no trabalho de Andrade (2015) como “jornalismo das
indUstrias culturais”, um modelo historico que, apesar de emergir nas tltimas décadas do século
XX, raramente tem seus formatos e praticas vistos de modo critico — sobretudo no que diz
respeito ao cruzamento com a tematica da cultura enquanto objeto de um mercado simbolico.

Esse pode ser um dos motivos pelo qual naturalizamos o entendimento dos cadernos
de cultura dos jornais impressos como espaco de divulgacdo de festas e eventos disfarcado de
contetdo de interesse publico. Nas tradicionais festas de quadrilhas populares em pracas e
espacos publicos, por exemplo, as capas desses cadernos cederam lugar as festas particulares
de empresas e faculdades; musica é o pano de fundo para a divulgacdo de shows organizados
por produtoras de eventos, em geral, pertencentes ao préprio grupo de comunicagao que produz
0 jornal; cinema passou a ganhar forte destaque com a parceria das salas de filmes nos
shoppings e os veiculos de imprensa; moda entrou para o interesse dessa editoria, menos pelo
seu carater cultural e mais pelo apelo comercial do segmento enquanto industria de consumo;
grandes anunciantes (do setor publico e privado) usam o espaco antes destinado ao conteudo

jornalistico para divulgacéo de suas producdes e eventos relacionados a musica, arte e literatura,
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causando uma hibridizacéo do jornalismo com o texto publicitario, capaz de confundir o leitor
menos ambientado ou treinado para reconhecer estas estratégias.

Por estas e outras razdes € recorrente que 0s veiculos trabalhem um conceito de cultura
quase indissociavel do entretenimento e do consumo — mas reduzir cultura a noticias de
celebridades e agenda de eventos é eximir esse conceito de seus costumes e valores além de
isentd-lo de seu caréater antropoldgico.

Em meio a tantas mudancas, que ficam evidentes no deslocamento de uma sociedade
centrada nos meios para uma sociedade de fluxos e complexa, na qual 0s meios de comunicagdo
travam disputas de sentido com os demais campos sociais, 0s jornais impressos tentam ainda
manter uma espécie de contrato com seu leitorado: empenham-se para cumprir as expectativas
de seus receptores em relacdo a seu contetdo.

Estudar as estratégias enunciativas dos jornais €, de certo modo, procurar na superficie
textual pistas que nos levam as condi¢des de producdes desses titulos e ao caminho pelo qual
eles se constituem como mercadoria definida pelo seu valor simbdlico e econdmico.

Antes mesmo de botar em pratica esta anlise, é possivel tracar algumas possibilidades
de desfechos para tal pesquisa, apenas com uma observacéo prévia do corpus que pretendemos
analisar. A primeira hip6tese levantada é sobre a existéncia de diferengas de dizeres no que é
noticidvel nesses veiculos — cadernos de cultura dos jornais O Dia (Torquato) e Meio Norte
(Arte&Fest). Volume de matérias, tipo de tratamento dado as referidas pautas, o enfoque e o
destaque para determinados assuntos (que podem, por exemplo, ganhar um espaco privilegiado
na capa do jornal) assim como seus silenciamentos convenientes a seus produtores.

No processo de producdo do jornal impresso, a escolha das pautas, 0s temas, as se¢oes
e até a opcdo por determinados destaques na capa em detrimento de outros, podem dar pistas
da ideia de cultura cujos cadernos se valem para preencher suas paginas. Segundo Muniz Sodré
(2012), os valores que sustentam a noticiabilidade de um fato — ou seja, a condicdo de
possibilidade para que este venha a transformar-se em noticia — podem variar de acordo com o
lugar do fato, do nivel de reconhecimento social das pessoas envolvidas, das circunstancias da
ocorréncia, da sua importancia publica e da categoria editorial do meio de comunica¢do. Em
busca de uma definicdo para o género noticia — ao qual atribui uma forma incipiente de
“economia de atengdo” que terminou caracterizando a midia contemporanea, o autor destaca o

fato de que a noticia ndo apenas representa ou “transmite” aspectos da realidade — hipotese
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embutida no modelo funcionalista — mas ela é também capaz de constituir uma realidade
propria. Isto €, a midia também produz efeitos de real, ou, efeitos de sentido.

Este e outros autores como Mauro Wolf (2003), Beltrdo (2006) e Berger (1997) trazem
0 conceito de noticiabilidade trabalhado dentro de uma nocdo de jornalismo nao como reflexo,
mas como construcdo social de uma realidade especifica. Nesta visdo, as noticias sdo fatos
significativos relatados segundo a cultura profissional dos jornalistas e a organizacao geral do
trabalho e dos processos produtivos — ou seja, de acordo com uma rotina industrial atravessada
por uma polifonia discursiva. Deste modo, a selecdo daquilo que serd ou nao veiculado nas
paginas do jornal informa tanto sobre o campo profissional do jornalismo quanto sobre 0 meio
social ao qual estdo inseridas as noticias.

Darnton (apud BERGER, 1997) trata da estrutura de trabalho no jornal The New York
Times, que evidencia alguns pontos de reflexdo e analise da rotina profissional: “caber” insinua
gue os acontecimentos, para serem relatados no jornal, devem, antes de tudo serem compativeis
com a linha editorial — ou seja, caber na ideologia do veiculo. Além disso, também entram ai
como critérios de noticiabilidade a aprovacdo do anunciante e, talvez, por ultimo, a apreciacédo
do leitor.

Deste modo, uma segunda hip6tese desta pesquisa, que atua no campo dos discursos e
das representacdes colocadas em circulacdo através dos jornais (a noticia como valor-
simbolico) é de que os jornais locais investigados, O Dia e Meio Norte, estariam usando o
espaco dos cadernos de cultura, Torquato e Arte&Fest, para divulgacdo de pautas de interesse
econémico da empresa jornalistica, encobertas sob o véu de contetdo jornalistico de interesse
publico.

A metodologia usada é aquela proposta pela Teoria dos Discursos Sociais que sera
explicada mais detalhadamente no terceiro capitulo, no qual contextualizamos melhor os
cadernos Torquato e Arte&Fest, referentes aos jornais O Dia e Meio Norte, respectivamente. A
contextualizacéo é fundamental para que o analista possa identificar os lugares de fala e detectar
as forcas que tensionam os discursos em circulagcdo. A proposta de comparar dois cadernos
pertencentes & mesma zona de concorréncia direta? (ddo conta do mesmo segmento, 0

jornalismo cultural) e que disputam o0 mesmo publico leitorado é tentar perceber, atraves das

2 O confronto de um certo niimero de produtos discursivos pertencentes a um mesmo género-produto, do qual fala
Eliseo Veron em “Fragmentos de um tecido” (2004).
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diferentes estratégias enunciativas que utilizam, como cada um deles define o jornalismo
cultural e conceitua a propria nogdo de cultura, matéria-prima de suas producdes textuais.

Os titulos escolhidos para esta analise sd@o suportes midiaticos interessantes para
identificar o que nos propomos a procurar. A imprensa escrita, como aponta Verén (2004), é
uma espécie de laboratorio para o estudo das transformac6es socioculturais e para a Anélise de
Discursos. Pinto (1999) corrobora com a ideia, quando cita os produtos culturais como formas
empiricas do uso da linguagem verbal dentro de praticas sociais contextualizadas histdrica e
socialmente - analisar o texto jornalistico impresso é colher pistas materiais que podem ser
encontradas na mistura de linguagem verbal, imagens e padrdes graficos que o constitui.

Os cadernos Torquato e Arte&Fest, por fazerem parte de um mesmo género-produto®
do qual fala Verén (2004), sdo bons observatérios de como as estratégias enunciativas
constroem a personalidade propria de cada veiculo. Confrontados, os discursos transparecem
as identidades das publicacGes, s6 possiveis de constatar através da comparacdo. Para Pinto
(1999), também é impossivel chegar-se a interpretacfes validas sem que se utilize uma
metodologia comparativa, uma vez que o sentido surge de diferencas formais, ndo podendo ser
abstraido de um item isolado.

Neste trabalho analisaremos espécies de discursos* em busca de respostas para as
seguintes questdes: a nogdo de cultura é a mesma para os dois veiculos? Ha destaques e
abordagens diferentes para temas iguais? Ha pontos de encontro nos discursos dos dois
cadernos? E de diferencas? De que modo particular O Dia e Meio Norte, representados aqui
pelos cadernos Torquato e Arte&Fest, tensionam cultura e consumo em seus enunciados?

Um trabalho dessa natureza pode permitir compreender de que maneira a imprensa
local — no que diz respeito ao segmento jornalismo cultural — se adapta a ideia de um jornalismo

noticioso e veloz e redesenha seus protocolos de interacdo entre enunciador e receptor.

3 Designa e classifica os produtos (subespécies no interior de um tipo de discurso) no estudo “Fragmentos de um
tecido” (VERON, 2004).
4 Variedades de géneros de discursos que se opdem em um mercado simbolico.
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1 CULTURA E COMUNICACAO

1.1 Afinal, o que é cultura?

A palavra cultura é, talvez, uma das mais complexas de nossa lingua — e, podendo
designar tudo, corre o risco de tornar-se uma abstracdo em si mesma. E o que vai apontar
Eagleton (2005), para quem a cultura é a0 mesmo tempo ampla e restrita demais.

Etimologicamente falando, cultura tem um conceito derivado do de natureza — um de
seus significados originais ¢ “lavoura” ou ‘“cultivo agricola”, ou seja, o cultivo que cresce

naturalmente.

Se cultura significa cultivo, um cuidar, que é ativo, daquilo que cresce naturalmente,
o termo sugere uma dialética entre o artificial e o natural, entre o que fazemos ao
mundo e o que o mundo nos faz. E uma nogdo “realista”, no sentido epistemolégico,
ja que implica a existéncia de uma natureza ou matéria-prima além de nds; mas tem
também uma dimensdo “construtivista”, ja que essa matéria-prima precisa ser
elaborada numa forma humanamente significativa. Assim, trata-se menos de uma
questdo de desconstruir a oposicao entre cultura e natureza do que de reconhecer que
o termo “cultura” ja é uma tal desconstru¢do (EAGLETON, 2005, p. 11).

Sendo assim, a palavra “cultura” guarda em si os resquicios de uma transigao historica
de grande importancia. Mas estamos aqui menos interessados nessa dialética entre artificial e
natural e mais nas redes de significacdo que a cultura pode evidenciar. Acreditando, como Max
Weber, que o homem ¢ um animal amarrado as teias de significados que ele mesmo teceu,
pensamos a cultura como sendo essas teias € a sua analise. Se 0S meios culturais que usamos
para transformar a natureza séo, eles proprios, derivados dela, ndo seria possivel afirmar que o
jornalismo que reproduz a cultura ndo é, também, fruto da cultura na qual esta inserido?

A cultura vai de maos dadas com o intercurso social — e é essa, talvez, a nogdo mais
pertinente para essa pesquisa, que visa analisar como a cultura é construida discursivamente
pelos jornais impressos piauienses. Este entendimento exige deslocar a cultura de seu
entendimento individual para sua dimenséo social. Novamente, para Eagleton (2005, p.53), se
a cultura significa tudo que é humanamente construido ao invés de naturalmente dado, “entdo
isso deveria logicamente incluir a industria, assim como a midia, formas de fazer patos de
borracha assim como maneiras de fazer amor ou de se vestir”.

O pensamento de Eagleton vai ao encontro de Raymond Williams (2005), para quem

a cultura é constitutiva de outros processos sociais, em vez de meramente refleti-los ou
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representa-los. Em um de seus primeiros ensaios, o critico que dedicou-se a pesquisar a cultura,
apresenta quatro significados distintos para a mesma: cultura como uma disposi¢do mental
individual; cultura como o estado de desenvolvimento intelectual de toda uma sociedade;
cultura como sinénimo das artes; e cultura como 0 modo de vida total de um grupo de pessoas.
Williams é considerado um dos fundadores dos Cultural Studies britanico dos anos 60, devido
a relevancia de suas contribuicbes tedricos-metodoldgicas que transformaram o conceito de
cultura.

Entretanto, a palavra “cultura”, bem como seu proprio entendimento, preexistem aos
Estudos Culturais. Os termos Kultur e Civilization foram sintetizados por Tylor no vocabulo
culture, que significa conhecimentos, crencas, arte, leis, habitos e costumes adquiridos pelo
homem. Deste modo, Edward Tylor traz uma interpretacdo ao conceito de cultura no sentido
de entendé-la como um comportamento aprendido, tudo aquilo que ndo depende da transmissao
genética e da aquisicdo inata (LARAIA, 1986).

Os primeiros estudos da cultura tinham base na teoria do evolucionismo de Charles
Darwin, entendendo assim que a cultura passaria por processos evolutivos e s6 0s grupos mais
propensos bioldgica e geograficamente conseguiriam resistir. Logo em seguida, passou-se a
observa-la dentro do contexto iluminista, ligando cultura a razdo e a busca ao progresso
cientifico e intelectual, no que seria entendido como alta cultura (LARAIA, 1986). Tempos
depois, agora sim, com os Estudos Culturais, a investigacdo sobre a cultura sai de uma esfera
de cultura dominante e passa a ser visualizada nos movimentos populares, nas classes menos
favorecidas da populacédo, quebrando assim, as divisdes entre culto e popular, entre alta e baixa
cultura.

De forma institucional, o principio dos Estudos Culturais surge de fato com a formacéo
do Centre for Contemporany Cultural Studies (CCCS), um nucleo de pés-graduagéo ligado ao
English Departament da Universidade de Brimingham, na Inglaterra. O ano era 1964 e os
estudiosos envolvidos tinham a proposta de cooperacdo entre as mais diversas disciplinas:
literatura, ciéncias sociais, educagdo, antropologia e etnografia, na busca por compreender
objetos de estudo relativos as questBes sobre género, raga, etnia e comunicacdo
(ESCOSTEGUY, 2001).

Assim, as relacdes entre a cultura contemporanea e a sociedade, isto €, suas formas
culturais, instituicdes e praticas culturais, tal como suas relagdes com as mudancas sociais, vao
compor o eixo principal de observagdes do CCCS (ESCOSTEGUY, 2001, p.27).
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Além de Williams, outros trés nomes tiveram particular importancia no campo dos
Estudos Culturais: Richard Hoggart, Edward Thompson e Stuart Hall. Os inimeros trabalhos
que despontam com base neste campo tedrico consideram estes autores como fundadores dos
Cultural Studies britanico, devido a relevancia de suas contribuicdes tedricos-metodologicas
que transformaram o conceito de cultura.

Nesta pesquisa nos interessa especialmente a ideia central encontrada nos textos de
Williams (Cultura e sociedade, 1958; Culture is ordinary): “A cultura ¢ ordinaria”, advertia o
critico literario, na tentativa de romper com uma visao elitista que pairava sobre a cultura. Outro
conceito que julgamos interessante para esta pesquisa, por dar conta de uma atualizacdo da
posicdo da cultura no marxismo, é a interlocucdo que Williams faz com o materialismo
historicoS de Marx e Engels — este autor propde expandir a ideia e fala em materialismo cultural.
Para Williams, a determinacdo das relacGes sociais, politicas e culturais encontra-se,
preliminarmente, na economia (2005, p. 331).

A ideia de “cultura na ordem do dia”, extraida de Raymond Williams (apud Ribeiro,
2004), associa-se a noc¢ao do conhecimento e das praticas comuns a uma comunidade — o critico
e ensaista defendia a existéncia de uma cultura comum criada por todos 0os membros da

sociedade.

Resume-se, assim, o que foi a inspirac¢do original de R. Williams: a ideia da cultura
como um processo gue envolve todos os integrantes de uma sociedade historicamente
dada, cuja dindmica depende essencialmente, por um lado, da natureza da atuagéo
desses integrantes em suas relagdes de poder e de defesa de interesses e visdes
particulares e, por outro, da natureza dos elementos culturais por eles apropriados
nessas acgdes, da especificidade das suas formas e contelidos, das suas origens e
conformagdes historicas e do modo particular como interagem entre si (RIBEIRO,
2004, p.17).

Assim, fazendo conexdo com o marxismo estruturalista de Althusser (2008), a cultura
serviria como aparelho ideolégico, atuando na transmisséo e conservacdo dos valores de uma
dada sociedade, em um dialogo permanente entre o objetivo e o subjetivismo da acédo social. Ja
para o ensaista Williams, a principal ponte e agente de transmissdo dos valores que constroem

as identidades sdo 0s meios de comunicacdo — sendo eles, assim, consequentemente, 0S

5 O materialismo histérico é um marco tedrico que visa explicar as mudancas e o desenvolvimento da historia,
utilizando-se de fatores praticos, tecnolgicos (materiais) e 0 modo de producéo. E associado ao marxismo e,
nesta perspectiva, as mudangas tecnoldgicas e 0 modo de producdo sdo os dois fatores principais de mudanca
social, politica e juridica.
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responsaveis pela defini¢do de suas culturas.
Costa (2003) faz a flex&@o de cultura para o plural: culturas, propondo que o conceito
incorpore novas e diferentes possibilidades de sentido.
Cultura transmuta-se de um conceito impregnado de distincdo, hierarquia e elitismos
segregacionistas para um outro eixo de significados em que se abre um amplo leque
de sentidos cambiantes e versateis. Cultura deixa, gradativamente, de ser dominio
exclusivo da erudicdo, da tradigdo literaria e artistica, de padrdes estéticos elitizados
e passa a contemplar, também, o gosto das multiddes. [...] E assim que podemos nos
referir, por exemplo, & cultura de massa, tipico produto da industria cultural ou da
sociedade techno contemporanea, bem como as culturas juvenis, a cultura surda, a

cultura empresarial, ou as culturas indigenas, expressando a diversificacdo e a
singularizacdo que o conceito comporta (COSTA, 2003, p.36).

A autora aponta ainda o surgimento dos Estudos Culturais como boa oportunidade
para fazer frente as tradicdes elitistas que exaltam a distingdo hierarquica entre alta cultura e
cultura de massa (entre cultura burguesa e operéria, ou erudita e popular) — e que sdo
identificadas até os dias atuais, uma vez que continuamos rotulando programas televisivos
como realitys shows e entretenimento, e todos os géneros que fogem de um aprofundamento
intelecto, como produgdes inferiores. Nessa visdo maniqueista, a “alta cultura” corresponderia
sempre a cultura entendida como maxima expressdo do espirito humano, “segundo a tradi¢do
arnoldiana ‘o melhor que se pensou e disse no mundo’” (COSTA, 2003, p.37). Ao termo “baixa
cultura”, caberia as demais culturas, referentes as manifestacdes supostamente menores ou de
menor relevancia no cenario elitista dos séculos XVIII, XIX e XX.

Sendo a Comunicagdo uma “conversacdo” do espacgo social (BRAGA, 2011), nada
mais natural do que identificarmos sua relagdo com a cultura — assim como esta, a comunicacao
tambem est& na ordem do dia, na troca, nas diversas instancias da vida social.

As dificuldades em se definir o objeto da Comunicagdo pagam tributos a essa
generalizacdo, como coloca Braga (2011): “a comunicacdo, espalhando-se como objeto por
todas as areas, estando em todas as pautas, nao esta em lugar nenhum”.

Decorrente dessa enorme abrangéncia do campo da Comunicacdo, os Estudos
Culturais apontam para a necessidade do encontro entre disciplinas de universos diversos, com
0 proposito de dar conta de objetos cada vez mais hibridos, multiplos e abrangentes. A escolha
dos meios de comunicacdo como objeto de estudo, considerando-0s como intenso mediador na

construcdo de identidades culturais contemporaneas e reconhecendo-os como parte do proprio
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conceito de cultura e sua inevitavel conexdo com os meios de producdo capitalista € um dos
eixos centrais dos EC.

Se 0s meios de comunicacao sdo ideologicos, como aponta Hall (2003), Escosteguy
(2011) vai chamar atencdo para o fato de que eles operam dentro do campo da construcéo social
do sentido — os significados ndo estdo inscritos nas suas proprias origens, mas nas relagdes e
nas estruturas sociais (p.67). Desse modo, 0 processo de comunicagdo ndo seria o fato de
manipular por meio de simbolos, mas sim a intensificacao dessa troca simbolica.

A visdo Frankfurtiana, em referéncia a Escola de Frankfurt, associava a ideia de
consumo aos produtos culturais, dando origem ao conceito de “industria cultural”, cravado,
principalmente pelos tedricos Adorno e Horkheimer em detrimento da expressao “cultura de
massa” — a primeira, refere-se aos padrBes que se repetem com a intencdo de formar uma
estética ou percep¢ao comum, puramente voltada ao consumismo. Isso tiraria da “cultura”
qualquer valor “artistico” que antes lhe teria sido empregado, e também distingue-se da no¢ao
de “cultura de massa”, que seria oriunda do povo, das suas regionaliza¢des e costumes, sem a
pretensdo de ser comercializada. Adorno (apud COHN, 1977) explica em diferentes textos essa
substituicdo, atribuindo a cultura espontanea uma nova qualidade: a de produtos adaptados ao
consumo das massas e que em grande medida determinam esse consumo. No entanto, embora
tenha a pretensdo de integrar seus consumidores, na visdo de Adorno, estes ndo sao sujeitos

dessa industria, mas sim seu objeto.

As massas ndo sdo a medida mas a ideologia da industria cultural, ainda que esta
Gltima ndo possa existir sem a elas se adaptar. [...] A industria cultural tem o seu
suporte ideologico no fato de que ela se exime cuidadosamente de tirar todas as
consequéncias de suas técnicas em seus produtos. Ela vive, em certo sentido, como
parasita sobre a técnica extra-artistica da producdo de bens materiais [...] (ADORNO
apud COHN, 1977, p. 288-290).

Para esta pesquisa, a ideia de industria cultural se faz importante porque, enquanto
discursos, estamos analisando os textos como produtos culturais de uma sociedade. Além disso,
ao longo das analises, percebemos uma relacdo nitida entre cultura e midia: a esta Ultima é
depositada a funcéo de divulgar e dar visibilidade a primeira, a fim de difundi-la e propaga-la
como produto pronto para consumo.

Procurando refletir sobre a relagdo da cultura com a midia, trazendo a noticia como

produto tipico, Sodré (1988, p.14) chama atencéo para a intima relacao da palavra cultura com
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“as praticas de organizagdo simbolica, de producéo real de sentido, de relacionamento com o
real”. Para ele, dentro ou fora do discurso antropoldgico, a ideia de cultura encontra-se também
centrada na ideia de campo normativo — um espaco proprio de identificacdo de elementos
comuns e exclusdo de outros elementos: “A delimitagdo da estrutura cultural, ou seja, a
demonstracdo da irredutibilidade ou da especificidade dessa préatica vai implicar em estabelecer
as condi¢des de admissdo de um fendmeno como elemento de cultura” (SODRE, 1988).

O pensamento de Sodré tem conexdo com o que Stuart Hall apresenta sobre construcéo
de identidade — este conceito, embora ndo seja o0 foco de nossa pesquisa, entrecruza nossas
analises em muitos momentos. Para Hall (2005, p.50), “uma cultura nacional ¢ um discurso” e
esse discurso, ao produzir sentido, determina o que somos e nossas agdes — construindo assim
“identidades nacionais”. O estudioso, que também foi um dos fundadores do Center for
Contemporary Cultural Studies nos anos 1970, traz a reflexdo de que o deslocamento do sujeito
de seu lugar no mundo social e cultural constitui uma “crise de identidade”. Talvez seja aqui o
momento de tentarmos observar como essa crise, inerente ao sujeito e coerente as suas
experiéncias de davidas e incertezas, podem estar refletidas na producédo do jornalismo cultural
que estudamos.

Nesta pesquisa vamos privilegiar o entendimento de cultura como algo construido
discursivamente, passando também a entender a interdisciplinaridade entre essa instancia e os
estudos comunicacionais — 0 ser humano é produtor de cultura e a produz, sobretudo, por
processos comunicacionais. Em outras palavras, podemos dizer que esta pesquisa observa
também a analogia existente entre lingua e identidade, entre comunicacao e cultura. Assim
percebemos como todos estes campos tedricos em questdo, culturais e comunicacionais, se
intersecionam, integrando-se constantemente em uma semiose produtora de sentidos.

Entendemos que a cultura esta fora, mas também dentro dos meios de comunicag&o,
como o0s jornais, que veiculam nocgdes de cultura tanto hegemonicas quanto alternativas,
promovendo uma intensa troca de sentidos entre 0s meios e a recepgdo — que hoje entendemos
nédo ocupar mais um lugar passivo, e sim de coautoria, denunciando novamente uma negociagéo
de sentidos.

No entanto, para Laraia (1986), a cultura segue determinando o comportamento e a
visdo de mundo do homem, e, nesse sentido, 0s atores sociais agem de acordo com os padrfes

sociais no qual estdo inseridos. 1sso nos faz seguir a proposi¢do de Thompson (1999), para
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quem a cultura deve ser compreendida por meio de duas concepgdes principais: descritiva e
simbdlica.

E este intercurso simbolico compartilhado socialmente que nos interessa compreender
como cultura nesta pesquisa — é ai que esta o elo para o entendimento de comunicacao e cultura
como campos intrinsicamente ligados. Podemos perceber que € através dos sistemas simbolicos
trocados, da linguagem gestual e oral comum, que 0s sujeitos tornam possivel a vida em
sociedade e a aprendizagem das regras que a regem. A cultura perpassa pelos simbolos trocados
socialmente que nos conduzem a uma visdo de mundo, a um posicionamento em sociedade — e
ela é também uma arena para disputas de sentidos e negocia¢Ges no ambito discursivo.

Portanto, passa a ser limitado para esta pesquisa entender o jornalismo cultural como
uma especialidade cujo dever € cumprir as funcGes associadas ao conceito de danca, musica,
literatura ou produtos artisticos — embora seja isso que, durante as analises, vamos perceber nas
marcas enunciativas dos proprios jornais. A cultura constroi-se de elementos simbdlicos

partilhados socialmente e deve ser entendida como um espago social.

1.2 O jornalismo como pratica discursiva

E corriqueiro que o senso comum tenha uma visdo da imprensa como mediadora da
realidade em todos os seus sentidos, na crenga de um jornalismo neutro e objetivo. Ora, a
afirmacdo é, acima de tudo, pretensiosa. Embora o jornalismo sobreviva exatamente desta ideia
de mediar a realidade, firme no compromisso de ndo distorcé-la, mais de um século de estudo
na area provam que ele esta longe de ser imune quanto as possiveis deturpacdes, como qualquer
producdo humana. O poder, no jornalismo, associado a responsabilidade que Ihe € atribuida de
relatar os fatos, é, portanto, acima de tudo, um poder discursivo: é o direito de dizer, o poder de
falar. E por mais ingénuo que isto possa parecer, é por este poder que as midias disputam
diariamente.

Um dos pilares que constituem o capital simbolico do campo jornalistico é justamente
a presuncao de que ele detém o poder de gerir 0s demais campos sociais e seus atores, a partir
dos relatos de acontecimentos, da producdo de noticias — dar visibilidade, confronta-los, inclui-
los ou exclui-los. E sobre esta ideia que repousa a credibilidade do discurso jornalistico — e este
status, daquilo que é crivel, s foi alcancado gracas ao consenso de todos os segmentos que

compdem a estrutura social.
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Berger (2003) associa o capital simbdlico a ideia de poder do jornalismo, considerando
que ele é “superior aos demais por dar sentido ao mundo e transitar por todos os campos”. Para

Bourdieu (2003), esse poder simbolico é um poder de construcdo da realidade que é:

[...] dado pela enunciagdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou transformar a

visdo de mundo e, deste modo, a acéo sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase
mégico que permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela for¢a (fisica ou
econdmica) gracas ao efeito especifico de mobilizagdo, s6é se exerce se for
reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario (BOURDIEU, 2003, p. 09).

Logo, é a funcdo social do jornalismo que lhe encobre de um capital simbdlico,
justamente pautado na credibilidade. Esta, por sua vez, é construida no interior dos jornais,
fincada em vinculos cultivados entre os produtores e consumidores de contetdo — é por esta
razao que os jornais concorrentes estdo constantemente em disputa por este “rotulo” ou
“marca”, para se afirmar. Ainda segundo Berger (2003), credibilidade est& relacionada com
persuasdo, uma vez que o didlogo com o leitor se vale dos “efeitos de verdade” cuidadosamente
construidos para servirem de comprovacao, atraves de argumentos de autoridades, testemunhas
e provas.

Lopes (2004) defende a tese do jornalista como sujeito ambiguo — a partir da Teoria
dos Discursos Sociais, 0 autor pensa em outro eixo de poder, no qual o jornalista a0 mesmo
tempo em que é sujeitado as determinacgdes do contexto, é também agente das acOes e sujeito
ativo na producdo de sentidos. No exercicio da profissdo, ao construir discursos sobre a
atualidade, o jornalista submete-se a imposi¢cdes normativas e coercitivas. Isto € feito em um
processo constante de negociacdes com as estruturas sociais, ainda que em determinados
momentos ele ndo perceba os jogos de poder presentes na tessitura social. (P. 200)

Em qualquer situacdo comunicacional, o que fazemos, a todo instante, é tentar
convencer o0 outro a ver o mundo pela nossa ética: as interacfes sdo verdadeiros embates para
fazer prevalecer o nosso efeito de verdade — ou seja, aquilo que julgamos ser o melhor jeito de
nomear as coisas do mundo, de perceber, de dar significacgoes.

Ao redigir uma matéria, noticia ou reportagem, o jornalista é somente o sujeito
empirico — ou seja, o sujeito fisico que se posiciona a frente de uma maquina e digita. Dentro
do prescrito no postulado da heterogeneidade enunciativa (BEVENISTE, 1989, 1991), é ele
que mobiliza e posiciona o sujeito da enunciagdo: as posi¢des discursivas com as quais se
identifica e que serdo, por sua vez, responsaveis pelas representacfes presentes no enunciado.

Deste modo, para a Teoria dos Discursos Sociais no jornalismo:
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o importante ¢ discutir um outro modo de pensar o jornalista, enquanto emissor, cindido
pelos vérios papéis que desempenha. As vezes, ele nem percebe tal multiplicidade, haja
vista que qualquer pratica social, ao se tornar rotinizada, internaliza-se a tal ponto que
0 sujeito a pratica, automaticamente. De forma similar, o jornalista, ao redigir, ndo
rememora, passo a passo, as regras de construgdo da noticia, mas as tem internalizadas:
0 numero de linhas, de toques, a estrutura do lide, as recomendacGes da piramide
invertida etc. No entanto, o nivel de percepcdo é relevante, tanto como forma de
conhecimento, quanto como fator de mudancas, em vérias instancias. E uma forma de
crescimento pessoal e intelectual, até porque o sujeito, no processo de constitui¢do de
si, por intermédio da comunicacdo e da linguagem, pode aprender a representar o
mundo, a constituir e ser constituido por meio das relagdes e identidades sociais, mesmo
que isto se dé a partir das coer¢des do social. Em suma, o individuo aprende a se
constituir, através de regras e convencdes subjacentes aos discursos por ele utilizados.
(LOPES, 2004, p. 203-204)

O jornalismo esta, portanto, o tempo todo recorrendo & negociacéo de sentido e aos
embates discursivos - as instituicbes procuram ter visibilidade, procuram pelo poder de firmar
posicdo, de construir sentidos em uma disputa incessante por impor a palavra final, dentro,
como ja foi dito, de um mercado simbdlico que tenta perceber e classificar a realidade. E neste
“mercado” que circulam e sdo consumidos diversos tipos de discursos, produzidos histérico e
socialmente — em consequéncia dessa circulacdo e consumo, os discursos agregam valores e se
transformam segundo o contexto e por acdes dos sujeitos, na tentativa de adquirir
reconhecimento e legitimidade: todos querem convencer o outro da sua verdade.

Essas nuances podem ser, a olho nu, dificeis de perceber — isto porque a formacao dos
campos cultural e jornalisticos sdo indissociaveis, segundo Bourdieu (1997). A nocao de campo
aqui é de arenas autdbnomas, com regras particulares e especificidades que delimitam cada um
dos segmentos. Porém, entre as zonas independentes, existem pequenas areas de intersecdes —
areas onde a formacéo desses campos acontece de forma integrada e que acabam sendo vital

para a constituicdo do mercado dos dois campos.

O campo jornalistico imp8e sobre os diferentes campos de produgdo cultural um
conjunto de efeitos que estdo ligados, em sua forma e sua eficacia, a sua estrutura
prépria, isto é, a distribuicdo dos diferentes jornais e jornalistas segundo sua
autonomia com relacéo as forgas externas, as do mercado dos leitores e as do mercado
dos anunciantes. (BOURDIEU, 1997, p. 102)

Bourdieu vai reforcas ainda que a busca por uma logica especifica do campo

jornalistico €, acima de tudo, também cultural:
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Como o campo literario ou o campo artistico, o0 campo jornalistico é entdo o lugar de
uma ldgica especifica, propriamente cultural, que se impde aos jornalistas através das
restricfes e dos controles cruzados que eles imp&em uns aos outros e cujo respeito
(por vezes designado como deontologia) funda as reputacbes de honorabilidade
profissional. (BOURDIEU, 1997, p.105)

Portanto, apesar da defesa e busca por uma autonomia, os jornalistas sofrem pressoes
externas — que podem vir dos leitores ou dos anunciantes — que afetam os processos e préaticas
de sua profissdo. E na tentativa de consolidar as regras que distinguem seu campo dos demais,
gue surgem o que vamos chamar aqui de certos instrumentos de demarcacdo, uma vez que
querem resguardar e proteger seu espaco das agdes externas — assim surgem estratégias como
os critérios de noticiabilidade, a construcdo do regime de verdade, os discursos de autoridade e
necessidade de autoreferencialidade por parte dos veiculos de comunicacéo.

Charaudeau (2006), no entanto, vai chamar atencdo para o fato de que o efeito de
verdade ndo existe fora do dispositivo enunciativo — cada um dos parceiros de uma troca verbal

tenta fazer com que o outro concorde com seu universo de pensamento e de verdade.

O que esta em causa aqui ndo é tanto a busca de uma verdade em si, mas a busca de
credibilidade, isto é, aquilo que determina 0 ‘direito a palavra’ dos seres que
comunicam, e as condices de validade da palavra emitida. (CHARAUDEAU, 2006,
p.49).

Embora o jornalismo mobilize diferentes tipos de discurso, a sua centralidade
conceitual apoia-se na noticia — e, pela definicdo de Sodré (2012), noticia é a narracdo do
acontecimento. Charaudeau (2006) expande este conceito para a ideia de acontecimento
mididtico, selecionado em fungdo de seus potenciais de atualidade, socializagdo e
imprevisibilidade — em qualquer uma das instancias, ele € sempre construido ou, nas palavras
de Mouillaud (2002), “um real apreendido”. Na midia, o acontecimento ganha forma de
informagdo quando € enquadrado, e é somente a este acontecimento que temos acesso:
ordenado, domesticado e estruturado a partir dos media, ganhando relevancia pela forma de
publicizacdo. Por esta razdo é conveniente termos bem clara a ideia de que um caderno cultural
ndo concentra nem da conta, ainda que quisesse, de todos os acontecimentos relacionados a
cultura que ocorrem numa cidade, num pais ou no mundo.

Para que o acontecimento exista, observa Charaudeau (2006), também é necessario
nomea-lo. Esta é, talvez, uma de suas premissas mais importantes, uma vez que retira do
acontecimento sua falsa autossuficiéncia: ele ndo significa em si. O acontecimento so significa

enguanto acontecimento em um discurso — e, um dos modos de isso se constituir € através da
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narrativa jornalistica. Segundo Berger (2013), a narrativa jornalistica é o fio que costura as

demais narrativas.

Informa a eclosdo do acontecimento, acompanha as repercussdes, registra o retorno
simbélico do acontecimento, anunciando o langamento de livros, filmes e exposicdes,
traz relatos dos que vivenciaram o acontecimento, acompanha as intrigas que o
mantém em pauta e subsidia a narrativa da historia. E o fio da narrativa jornalistica e
da narrativa historica é a memoria, composta por lembrangas, compromissos, ndo-
ditos e siléncios que emolduram a narrativa do acontecimento (BERGER, 2014, p.28)

Tomando o cenario da midia local como exemplo, Magalhdes (2013) destaca o fato do
mercado piauiense posicionar-se de modo a produzir uma distor¢do sobre a funcao principal do
jornalismo: além de selecionar, apurar, e apresentar as verdades que constituem os principais
acontecimentos, o jornalismo local passa também a oferecer ao leitor publicidade e informes
publicitarios sob o formato de géneros jornalisticos, tais como noticias, reportagens e notas.

Isto causa uma confusdo comum entre o discurso informativo e o discurso
propagandista, que, em tese, deveriam se distinguir pelo processo de veridi¢cdo. Charaudeau
(2006) faz a diviséo entre os dois tipos de discursos, alegando que no discurso propagandista,
0 status da verdade € da ordem do que ha de ser, da promessa. Ja no discurso informativo, o
status da verdade é da ordem do que ja foi — algo aconteceu no mundo, e é esse novo
acontecimento que esta proposto para transmissdo-consumacao. O discurso propagandista nao
tem o compromisso de provar nada, apenas despertar o desejo. O discurso de informacao, por
sua vez, precisa provar a veracidade dos fatos transmitidos. Mais uma vez, o que esta em jogo
é a credibilidade.

A tensdo entre os dois discursos € central para esta pesquisa, visto que podem ser
constatados nos cadernos de cultura dos jornais locais a tentativa de por em circulagcéo tematicas
gue ndo atendem aos critérios de noticiabilidade — ao passo que acaba silenciando outros
assuntos e discussdes, muitas vezes em virtude de barreiras impostas pelo departamento
comercial (LEAL, 2010).

Agindo com o objetivo de organizar, discursivamente, as estruturas hierarquicas que
compdem a sociedade, o jornalismo disponibiliza contetdos sobre 0s quais o leitor deve pensar
— mas as informagdes séo pura enunciagdo: “A informagao € essencialmente uma questao de
linguagem, e a linguagem néo é transparente ao mundo, ela apresenta sua propria opacidade
através da qual se constroi uma visdo, um sentido particular do mundo” (CHARAUDEAU,

2006, p. 19). Se sdo um espelho, para usar uma metafora amplamente difundida nos primeiros
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estudos tedricos sobre comunicacdo, as midias formam um verdadeiro caleidoscépio,
mostrando cada uma a sua maneira, um fragmento amplificado, simplificado ou estereotipado
do mundo.

Deste modo, a linguagem jornalistica ndo retrata 0 mundo, apenas dispde 0s elementos
para que o leitor elabore sua propria ideia de realidade — desde que ela esteja, obviamente, em
sintonia com os preceitos que regem cada veiculo. Assim, a atividade jornalistica torna-se alvo
de observacdes e de critica da sociedade e por esta razdo, paralela a producdo de noticias e
outros produtos do género jornalistico, também preocupa-se em produzir um discurso que
justifique sua existéncia e atuagdo na sociedade, “[...] como se além de dizer ‘eis o que € preciso
saber’, as midias dissessem o tempo todo: ‘eis porque temos a competéncia para informar’”

(CHARAUDEAU, 2006, p. 34).

1.3 Notas para um jornalismo cultural

Nesta pesquisa, trabalhamos com jornais impressos como suportes de analises — é para
eles que direcionamos nosso olhar, mais especificamente, para os cadernos denominados
“culturais” destes proprios veiculos. Por isso, neste ponto do percurso, nos preocupamos em
trazer algumas noc¢des sobre jornalismo cultural ao longo da hist6ria — as pesquisas nesta area
acompanham as transformacdes do mundo e a tendéncia de cada época.

A nocdo de um jornalismo cultural, embora nesta pesquisa tratemos do assunto
observando jornais locais impressos, historicamente, sempre caminhou lado a lado das revistas
na imprensa — um estilo que tem suas particularidades, diferenciando-se da producdo de um
diério. A publicacédo considerada marco inicial do jornalismo cultural no mundo, chama-se The
Spectator e foi fundada em 1711, em Londres, pelos ensaistas Richard Steele e Joseph Addison.
Foi considerada uma revista porque era um pouco mais volumosa que 0s jornais € menos que
os livros, e os temas da publicacdo passeavam de literatura a Operas, costumes, teatro e politica.
Em pouco tempo, o texto jornalistico que fugia da formalidade e que era um tanto mais
reflexivo, chegaria também aos jornais, em forma de ensaios e criticas de arte. Era o principio
do que se convencionou chamar de jornalismo cultural. (P1ZA, 2003, p. 11)

No Brasil, o jornalismo cultural passa a ganhar forga no final do século XIX. Em sua
trajetoria, sobretudo nas primeiras décadas do século XX, foram as revistas as que deram mais

espago ¢ forga ao jornalismo voltado para a cultura: “em toda cidade que vivia efervescéncia
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cultural, a presenca de diversas revistas, com ensaios, resenhas, criticas, reportagens, perfis,
entrevistas, além da publicacdo de contos e poemas — era ostensiva” (PIZA, 2003, p. 19).

No século XIX, no Brasil, o jornalismo cultural ja era praticado, se entendermos como
cultura um todo complexo que inclui uma infinita gama de esferas da acdo humana, indo da
linguagem até a economia (segundo os antropologos evolucionistas como Tylor, Morgan e
Frazer). No entanto, esta producdo entrou para a historia com outra terminologia, e significou
um modo particular de reunir os interesses dos jornais e dos escritores: jornalismo literario. Os
custos para publicacdo eram muito altos, e os escritores destes seculos encontraram entdo a
possibilidade de serem lidos através dos jornais — assim consolidaram-se, no Brasil, nomes
como José de Alencar, Machado de Assis, Euclides da Cunha e Lima Barreto.

Jornalismo e literatura seguiram andando juntos durante muito tempo, sobretudo com
0 declinio de um jornalismo panfletario, o aumento do letramento da populacdo e o
desenvolvimento dos novos meios de comunicacdo. No Piaui, que seguiu a tendéncia do
jornalismo praticado na Europa, o marco inicial do jornalismo literario®, precursos do
jornalismo cultural, deu-se na década de 1850 com o lancamento do Recreio Literario, segundo
Ferreira e Régo (2014). Tratava-se de um jornal que exaltava a cultura diante da politica por
apresentar de forma prevalecente o conteudo literario (FERREIRA, 2014);

No processo de insercdo da cultura na imprensa, a producdo dos literatos é
fundamental, tanto por sua colabora¢do nos jornais, notadamente existindo uma triade bacharel-
literato-jornalista como atividade intelectual, como também por ser o jornalismo literario que
introduz sistematicamente caracteristicas que levam ao jornalismo cultural; (FERREIRA,
2014).

O percurso tedrico proposto por Régo (2012) compreende o jornalismo cultural como
um local, por natureza, de conflitos de interesses, pois este segmento do jornalismo é formado
a partir da intersecdo do campo do jornalismo com o campo da cultura. A relagdo tensionada
ocorre porque cada um dos campos € regido por seus proprios interesses e sistemas simbolicos.

A nogdo de cultura vinculada nos periodicos do final do seculo XIX segue claramente
a tradicdo iluminista, onde a cultura é vista como um meio de formar o homem e direcionar a

civilidade. A visibilidade dada a manifestac6es culturais populares era praticamente inexistente,

® Jornalismo literario é aqui usado para referir-se aos contetidos produzidos por escritores e publicados
nos jornais impressos, porém, considerados como préprios do género literatura, a exemplo: poesias,
contos e cronicas.
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prevalece a divulgacéo de pegas teatrais, publicacdo de poemas de autores locais e folhetins de
autores franceses (FERREIRA, 2014).

A partir de 1930, com o indice de reducéo do analfabetismo no pais, de um modo geral,
e as transformacdes nos modos de transmitir informacdes e entretenimento com a leitura, o
jornalismo precisou se adaptar a um novo publico, mais amplo e heterogéneo. O recurso do
folhetim, extremamente usado por escritores e cronistas como Nelson Rodrigues, por exemplo,
ndo conseguia mais competir com as radionovelas. Surge um novo tipo de jornalismo, mais
objetivista e superficial do ponto de vista das reflexdes intelectuais propostas pelo jornalismo
literario.

A década de 1960 e 1970 no Brasil, traz um marco importante para o jornalismo: o
livro-reportagem, um documento que pontua o novo jornalismo literario e é considerado um
desdobramento do new journalism americano desta época — o estilo é caracterizado por
reportagens que buscam aproximar-se das fontes, apostam na imersao e investe em um formato
que se opde aos preceitos do jornalismo convencional (SIQUEIRA, 2007). Esta tentativa,
porém, ndo se liberta da técnica do jornalismo e sua ideologia dos fatos e compromisso com a
verdade.

O mito do jornalismo como espelho do real acompanha sua producdo ao longo dos
anos, sendo constatado até hoje nas tentativas de manutencdo dos veiculos. Os cadernos de
cultura, porém, como pudemos ver com esse breve resgate historico, ja foram espagos de
producdes literarias e outros géneros. Nos dias atuais, entretanto, percebemos que procuram
unir jornalismo, entretenimento e servigo — eles ndo cumprem a expectativa de ser um espaco
capaz de cumprir funcgdes culturais mais complexas que a simples transmissdao de noticias. O
que vemos, através de uma breve observagdo empirica — e que autores como Piza (2004) e
Ballerini (2015) vdo confirmar - ¢ uma reducdo explicita do conteddo cultural a mera
divulgacdo de festas, eventos, produtos culturais e noticias de celebridades.

Piza (2004) observou em seu estudo sobre este género que a tendéncia de aparentar o
jornalismo cultural aos outros estilos — politico, econémico, policial, etc — em método, poderia
causar 0 ndo reconhecimento do peso relativo da interpretacdo e da opinido. O autor conclui

que:

Ha muito o que fazer pelo jornalismo cultural como género da reportagem, inclusive
no chamado ‘hard news’ [...] mas isso ndo pode ser feito a custa da analise, da critica,
do debate de ideias — vocacBes caracteristicas do jornalismo cultural e caréncias fortes
do leitor contemporaneo” (PIZA, 2003, p. 8).
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Em meio a mudangas, o jornalismo cultural deveria pautar-se ndo apenas pela
producao artistica, mas, como lembra Frias (2001), por tudo o que se refere “a arte, ao
pensamento, a reflexdo e as formas como cada um e cada grupo se relacionam com o mundo a
partir de seus valores de tradi¢cdo e de ancestralidade”.

Por outro lado, como um produto cultural, essas publicacGes precisam vender para
manter-se no foco de interesse dos grandes anunciantes. E ai que entra a mercantilizacdo do
conteddo no jornalismo na fase das industrias culturais, identificada por Andrade (2015), e da

qual falaremos com mais detalhes no topico 1.5.

1.4 Cadernos especializados

N&o ha registros de manifestagdes de um Jornalismo Cultural no Brasil antes da
chegada da Familia Real portuguesa ao pais, em 1808. Portanto, documentalmente, s6 é
possivel tracar um historico desta atividade ao longo dos Gltimos cinco séculos. Ao que consta,
a imprensa no Brasil tardou a se desenvolver uma vez que ndo fazia sentido para os holandeses
que dominavam o Nordeste implantar uma imprensa em um pais essencialmente escravocrata
(BALLERINI, 2015, p. 20).

O marco reconhecido do Jornalismo Cultural no pais esta associado ao nascimento da
primeira se¢do com assuntos culturais no Correio Braziliense, o primeiro jornal brasileiro que,
no entanto, era impresso no exterior, chegando ao pais clandestinamente (TRAVANCAS,
1993). A segao “Armazém Literario” trazia subdivisdes como “Comércio e Artes”, “Literatura
& Ciéncia” e “Miscelanea” com assuntos variados.

Durante anos o Jornalismo Cultural limitou-se ao rodapé das paginas. Somente a partir
da segunda metade do século XIX ele ganhou félego no Brasil, sobretudo na forma de
periddicos literarios que rapidamente se proliferaram. Sodré (1966) cita alguns exemplos: a
Revista Brasileira (1857-1861), O Guaiba (1856-1858), Arcadia (1867-1870) e a Revista
Mensal (1869-1879).

O Jornalismo Cultural comeca a se configurar como uma editoria distinta das demais
secOes do jornal somente no século XX, dando inicio a uma especializagdo do trabalho nessa
area. De acordo com Werneck Sodré (1966):
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[...] as colaboracoes literarias, alias, comecam a ser separadas, na paginacdo dos
jornais: constituem matéria a parte, pois o jornal ndo pretende mais ser, todo ele,
literario. Aparecem secdes de critica em rodapé e o eshogo do que, mais tarde, serdo
os famigerados suplementos literarios. Divisdo de matéria, sem ddvida, mas
intimamente ligada a tardia divisdo do trabalho, que comeca a impor as suas
inexoraveis normas (SODRE, 1966).

Outros autores vao apontar o novo cenario midiatico daquele seculo como auxiliares
nessa definicdo determinante para as empresas jornalisticas. A globalizagdo e a concentracéo,
por exemplo, sdo fatores da economia contemporanea do modelo vigente, que ajudaram a
fortalecer a padronizacdo dos bens culturais e a segmentacdo dos mesmos, buscando atingir
diferentes publicos (SOUZA, 2015). Vivencia-se a partir dai uma realidade contemporanea
hibrida entre o singular e o global, como pontuam Mattelart e Mattelart (2004).

O jornalismo especializado surge em resposta a uma demanda por audiéncias
especificas — € uma espécie de estratégia do mercado de comunicacdo para segmentar e operar
de maneira diferente, repensando sua relacdo com o publico e a producdo de seus conteddos,

como frisa Souza (2015):

Se antes 0 mercado era mais homogéneo, com um jornalismo genérico para todos os
publicos, na atualidade, com a segmentagdo dos veiculos e suas editorias em busca de
uma maior rentabilidade temos a especializagdo dos temas como jornalismo cultural,
esportivo, econdmico, de turismo, de moda. E inegavel que esse comportamento na
oferta de conteldos em alguma medida, foi de encontro aos interesses de
determinados puablicos sobre as diferentes informagdes (SOUZA, 2015, p. 61).

De acordo com Medina (2001), foi antes da década de 1970, ainda na efervescéncia
da contracultura, que as mudancas no Jornalismo Cultural comegaram — com o surgimento de
espacos em forma de editoriais sobre masica, literatura e teatro e depois expandindo para a
cobertura de teméticas mais populares como artesanato e folclore. E também desse periodo o
surgimento de textos e estudos sobre o jornalismo cultural como modalidade de pesquisa.

Para a autora, usar 0 adjetivo “cultural” apds a palavra jornalismo ¢ apenas uma

necessidade industrial e editorial de criar fronteiras entre as areas de conhecimento.

[...] provém do fendmeno da industrializacdo e da consequente divisao do trabalho.
As ancestrais redacdes tinham como eixo uma secretaria geral, e os jornalistas no
maximo se dividiam em setoristas, reporteres e redatores-editores. A préatica de
suplementos literarios reunia artes, ciéncia e filosofia. As fronteiras tematicas mal se
esbogavam e a estrutura das editorias veio para responder a complexidade empresarial
e a nao menos complicada expansdo urbana (MEDINA, 2001, p. 36).
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Todos esses acontecimentos se concentraram na segunda metade do século XX,
mesmo periodo em que ocorre a reconfiguracdo capitalista. O modelo atual de jornalismo segue
0s preceitos do marketing e, portanto, tende a tratar o consumidor como cliente, preocupando-
se em agrada-lo. Este movimento é observado ndo somente nos jornais impressos, mas também
na televisdo e outras midias, a exemplo, o boom de revistas especializadas em arquitetura,
moda, adolescentes, negdcios, bebés; e o surgimento de programas televisivos voltados para
publicos especificos: culinaria, moda, urbanismo, e outros.

Para a realizacdo deste trabalho, consultamos uma bibliografia extensa sobre a
temaética do Jornalismo Cultural, a fim de nos munirmos de um arcabouco tedrico que pudesse
dar conta de aprofundar as discussdes sobre como a cultura, enquanto editoria na producao
jornalistica, é construida discursivamente no universo das representacfes. Publicados em
épocas distintas e escritas por autores de diversas regides do pais, grande parte das obras tem
em comum o fato de serem, no geral, um guia de técnicas sobre a pratica da profissdo
jornalistica, inclusive, a maioria delas, respaldada pela experiéncia empirica e pessoal de
reporteres.

Muitos destes livros sdo adotados nas universidades de jornalismo, quando estas
possuem na grade disciplinas especializadas para a discusséo da cultura— no entanto, na maioria
das vezes, nas proprias instituicdes de ensino superior, a cultura é vista como uma mera editoria
de jornal, uma subdivisdo dos assuntos tratados por esses veiculos — para onde vao, no geral, as
noticias que ndo se encaixam nas editorias consideradas de maior interesse do publico leitor,
como politica, economia e policia.

Perde-se assim de vista o carater antropolégico da cultura. Como destaca Frias (2000),
“poderiamos afirmar que o jornalismo ¢ sempre cultural na medida em que exprime 0 gesto
humano dentro de contextos ideoldgicos, politicos, enfim, dentro da tessitura social e de
relacdes”.

Ora, se o jornalismo estd, ele mesmo, inserido nessa “tessitura social e de relacdes” da
qual fala o autor, o que dizer da cultura, quando entendida como os modos de pensar, ser e agir
do homem? Nos fica evidente que cultura e comunicagéo — e portanto, cultura e discurso — sao
segmentos intrinsecos que tem um fio condutor em comum: a linguagem.

Para norteamos que aspectos da cultura nos interessam perceber na analise dos
cadernos Torquato e Arte&Fest, elencaremos a seguir alguns conceitos de cultura, partindo de

diferentes perspectivas e escolas de pensamentos: a visdo de uma cultura popular e menos
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elitista, vindo dos Estudos Culturais, na figura de Raymond Williams (2005) e Stuart Hall
(2015); a cultura dos produtos culturais como bens simbélicos, ligados a no¢do de uma Industria
Cultural e aos expoentes da Escola de Frankfurt, Max Horkheimer e Theodor Adorno (apud
COHN, 1977); a cultura como uma ciéncia interpretativa dependente do contexto, na visao do
filosofo Gilbert Ryle e do antropologo Clifford Geertz (2013) e ainda a nogéo de cultura
resultante da vinculagdo da arte com a midia, trazida por Muniz Sodré (2010).

1.5 Cultura e mercado

Ao longo dos anos, os meios de comunicacao se tornaram importantes agentes do
avanco do capitalismo e das estruturas de mercado, seguindo légicas mercantis de producdo. O
jornalismo é entdo entendido aqui como um processo cultural que acontece no seio da Industria
Cultural, que se identifica como um canal de difuséo.

O século XXI colocou a comunicacdo em crise. No que diz respeito a cultura, é
arriscado afirmar que ela também enveredou pelo mesmo processo, pois, quando foi que ela
ndo esteve em crise? A propria instabilidade do termo que define o segmento jornalistico aqui
investigado, ndo permite que falemos em Jornalismo Cultural como uma categoria estanque.
Ballerini (2015) afirma que a pratica do Jornalismo Cultural, ao longo do tempo, tem sofrido

mudancas radicais:

Hoje ha uma abruptura fragmentacdo de discursos. A pratica do jornalismo cultural
ainda se déa pelas plataformas tradicionais, mas também é feita aos milhGes no mundo,
a cada segundo, em sites, blogs, portais e redes sociais, acentuando a formacdo de
nichos cada vez mais especificos de audiéncia. O resultado disso é uma tremenda dor
de cabeca para qualquer dono de midia tradicional que quer manter viavel seu negécio
e se vé diante de uma avalanche de mudancas subitas que causam o fechamento de
veiculos e a erosao financeira de grupos de midia (BALLERINI, 2015, p. 43).

Durante cinco séculos, no entanto, o Jornalismo Cultural se desenvolveu sob um
mosaico midiatico rentavel, que garantia certa estabilidade financeira, uniformidade do fluxo
de comunicacdo e também uma previsibilidade da formacdo dos discursos acerca dos
produtores culturais. Hoje, segundo Ballerini (2015), h4 uma abrupta “fragmentacdo de
discursos” — ou seja, a definicdo de Jornalismo Cultural vai se construindo a partir de
fragmentos espalhados por diversos meios e provenientes de inimeros discursos. Mesmo

observando isso, o autor ndo anula a caracteristica pulsante do Jornalismo Cultural, “que muda
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sempre em consequéncia de transformagdes estruturais — como a conjuntura histérica de um
pais — e pontuais — como a simples troca de editor no caderno” (p.44). Ou seja, o jornalismo,
como qualquer pratica social, esta sujeito a sofrer mudancas aceleradas ou lentas, que podem
ser consequéncia de alteracdes internas, no ambiente de sua producéo, ou externas — referentes
ao seio da sociedade na qual é produzido e circula.

Algumas dessas transformacdes estruturais estdo apontadas no estudo Jornalismo em
Mutacdo (ANDRADE, 2015), quando a autora lista, entre outras mudancas, a evidente
preocupacao do jornalismo das industrias culturais com a empresa. Nessa fase, Andrade (2005)
observa que o jornalismo é afetado pela formatacdo de industrias culturais, e esse novo modelo
se apresenta como uma solucdo para a capitalizacdo dos meios de comunicagdo — fato que
resulta numa consequente mercantilizacao de seus contetdos.

Este ¢ um movimento que traz os “segundos” cadernos (entre aspas para realgar a
incoeréncia dessa expressdo) para a primeira pagina — pesquisas apontam que os cadernos de
cultura sdo mais lidos que os primeiros cadernos, tornando-se grandes atrativos de andncios
publicitarios para seus respectivos veiculos (BALLERINI, 2015). O autor também vai observar
0 aumento do nimero de assessorias de imprensa para eventos culturais, como algo que vem

fortemente influenciando a préatica do Jornalismo Cultural impresso:

O problema, assim, ndo esta nas assessorias de imprensa, que muitas vezes sdo muito
competentes no que dizem e divulgam. A questdo é o jornalista cultural ficar refém
ou se acomodar na producdo de reportagens apenas nascidas de sugestfes de pautas
de assessorias, 0 que ndo é incomum: diversos cadernos culturais resignam-se a
simplesmente divulgar, por exemplo, filmes que estéo estreando, sem langar um olhar
préprio e independente sobre tal suporte (BALLERINI, 2015, p. 62).

A “sindrome do press-release”, ¢ apontada por Ballerini (2015) como algo que
evidencia noticias culturais redigidas em estilo publicitario — para ele, esta € uma tendéncia que
faz os jornalistas desperdicarem a liberdade de que dispdem para tratar de assuntos culturais,
resultando em textos que pecam pela falta de profundidade e pelo excesso de previsibilidade.
Mas, e quando ao invés das assessorias, 0 grande cerceamento dessa liberdade jornalistica vem
de um movimento interno da propria empresa jornalistica na qual o profissional trabalha?

Podemos atribuir ao processo de transformagdo dos meios de comunicagdo em
industrias, o refor¢o da comunicagdo como um tipo de negécio rentavel. Andrade (2015) fala
do processo de sujeitamento do contetdo jornalistico a uma logica empresarial — ou como

reforgo para outros negocios - de um modo que ndo ocorria antes:
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[...] o jornalismo das indUstrias culturais eleva a preocupagdo com a empresa. A
manutencdo, sobrevivéncia e expansdo da empresa jornalistica passam a ser questdes
tdo valiosas — ou até mais — que a concepgdo de jornalismo com uma funcéo social
ampla. Isso tende a acentuar a subordinacdo do conteldo editorial a exigéncia
capitalista de acumulagdo da empresa, quando a organizacdo produtiva e a
preocupacdo com a rentabilidade e mercado passam a ser elementos de grande
importancia na determinacdo da logica das mensagens jornalisticas (ANDRADE,
2015, p. 99)

E o que identificamos no jornalismo cultural dos impressos locais: uma
homogeneizacdo dos cadernos culturais, cada vez mais pautados pela divulgagédo de festas e
eventos promovidos por empresas parceiras da empresa jornalisticas ou mesmo pertencentes ao
mesmo grupo de comunicacdo responsavel pela publicacdo. Os cadernos se transformam em
verdadeiros roteiros de programacéo, guias de eventos, ou vitrines de langamentos de produtos
culturais, perdendo a caracteristica de um espaco de reflexdo — afinal, antes de serem difusores
da cultura, os veiculos constituem empresas privadas que precisam do lucro para sobreviver.

Couto (1996) € radical no que diz respeito a essa questdo, e aponta que 0S
departamentos de marketing estdo comprando espa¢os nos jornais, fazendo assim com que 0s
jornalistas sintam-se obrigados a dar destaque em suas paginas apds uma viagem com todos 0s
gastos cobertos por essas empresas e entrevistas de famosos. Isso resulta num forte
embricamento do jornalismo com a publicidade — ou, para trazer para 0 ambito da nossa
pesquisa, numa hibridizacdo de discursos do jornalismo com discursos da publicidade.

Nota-se uma mudanga na cobertura cultural, com uma evidente inversdo de valores
nas pautas — ndo se pode mais assegurar que sao os critérios de noticiabilidade que norteiam a
selecdo das matérias que devem merecer algum destaque na capa do jornal — os cadernos
culturais estdo mais preocupados, hoje, em adiantar lancamentos para “furar” a concorréncia,
ou, mais importante do que isso, atender aos anseios e interesses de seus patroes.

Fairclough (1995) identifica duas tensGes presentes em diversos discursos
contemporaneos, inclusive na midia, e que aqui também identificamos nos cadernos impressos
de cultura: a tensdo entre informacéo e entretenimento; a tenséo entre publico e privado. Essas
tensdes criam tendéncias na midia, como por exemplo, utilizar uma linguagem mais
“conversacionalizada” e tornar-se mais “mercadificada”.

Essas tendéncias estdo presentes no material jornalistico analisado e colocam em
questdo como os discursos afetam as relacGes de poder dentro do sistema social e como as

noticias o trabalham ideologicamente. Sdo tendéncias que, segundo Fairclough (1995), podem
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ter aspectos positivos e negativos, uma vez que procuram uma aproximagdo com o leitor-
espectador, embora, no geral, se baseiem no compartilhamento com o senso comum dos
receptores, tendo assim, um carater ideoldgico.

A tendéncia da noticia “mercadificada”, chama atengao para a crescente construcao de
leitores e espectadores como consumidores de espetaculos, acompanhando também a crescente
pressdo do mercado sobre os produtos para distrair e entreter. Para o autor, € uma tendéncia
inteiramente negativa, e é vista como parte de uma normalizacdo e naturalizacdo do
comportamento de consumidor e da cultura do consumo, que pode ter sido iniciada pela
publicidade.

O jornalismo cultural, portanto, parece ser pautado por uma tenséo entre dois vetores
opostos: a industria cultural hegeménica e os discursos criticos anti-hegemdonicos, impedindo
um dominio completo de um sobre o outro. Estas disputas que, no que diz respeito a producéao
jornalistica séo, acima de tudo, discursivas, justificam nossa opcao pela Analise de Discursos
enquanto base tedrico-metodoldgica para esta investigacdo. Entretanto, antes de partimos para
as analises destas disputas de vozes, marcadas nas estratégias enunciativas encontradas nos
jornais, faz-se necessario pontuar o que entendemos como discurso e 0s conceitos e definicdes

gue nos guiam nesta analise.
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2 TEORIA DOS DISCURSOS SOCIAIS

2.1 Discurso: para além do poder de dizer

Em primeiro lugar, ¢ importante esclarecer que o conceito de discurso com o qual
trabalhamos aqui ndo deve ser confundido com o emprego corriqueiro da palavra discurso em
nosso cotidiano: nao se trata de discurso politico, discurso médico, ou qualquer outra
denominacdo que se refira ao uso restrito da lingua dentro de uma area de conhecimento
especifica. Nem tampouco apontamos para uma andlise de textos proferidos ao vivo em
solenidades, assembleias ou tribunais, dentro da tradigdo retorica. O que chamamos de discurso
nesse trabalho ¢, segundo a definicdo de Pinto (1999), “um certo objeto de conhecimento
construido a partir de produtos culturais empiricos” (como anuncios publicitarios, capas de
jornais, programas de TV e de radio, textos jornalisticos impressos, discursos politicos, cartilhas
para prevencdo de doengas, organizacdo dos espagos de uma cidade, de reparticdes publicas,
de empresas, entre outros). Esses produtos sdo chamados de textos que, como falamos acima,
ndo se restringem a uma analise de textos verbais, orais ou escritos, pois envolve outras
semiodticas, como as imagens.

Teoricamente, a nog¢do de discurso comeca a se esbocar quando linguistas e
semiologos como Roland Barthes, Algirdas J. Greimas, Zellig Harris e Michel Pécheux (apud:
Pinto, 1999) tentaram, nos anos 50 e 60 do século passado, levar suas anélises para além de
uma andlise imanente de textos. Hoje, o discurso sobrepde a frase, enquanto objeto do
conhecimento linguistico, mobilizando recursos que sdo chamados de contexto. Essa nova
perspectiva entende que a interpretacdo de qualquer texto se faz a partir de informagdes
colhidas:

1 — no contexto situacional (o ambiente fisico e institucional em que o texto ¢
produzido, circula e ¢ consumido);

2 — no cotexto (outros textos situados fisicamente ao redor do texto ou de qualquer
fragmento dele);

3 — nos contextos das ordens de discursos ou interdiscursos (outros textos produzidos
no mesmo quadro institucional ou relativos a mesma area de conhecimento e afins, que sao

mobilizados intertextualmente na interpretacao).
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Michel Foucault (2008) em Arqueologia do Saber também define discurso como
pratica social de producdo de textos que surgem no bojo das praticas sociais em que nos
engajamos no interior das institui¢des sociais. Isto implica dizer que todo discurso € assumido
por um sujeito: toda fala ¢ uma forma de acdo. Norman Fairclough (1989) vai contestar o fato
de que esta visdo entende a a¢do como se originando inteiramente no individuo, que adota
estratégias conscientes para atingir seus objetivos, aparentemente imune a qualquer agao social:

subestima até que ponto as pessoas sdo aprisionadas e constrangidas por convengdes
sociais, e na verdade derivam a partir delas suas identidades individuais, dando a
implausivel impressdo de que maneiras convencionais de falar e escrever sdo
‘reinventadas’ em cada ocasido em que sdo usadas pelo falante, ao gerar a estratégia
adequada a seus objetivos particulares. E de modo correspondente, superestima até

que ponto as pessoas manipulam a fala com propdsitos estratégicos (apud: PINTO,
1999, p.18).

Como pratica social no interior de instituicdes, o discurso ¢ determinado pelas
estruturas sociais, sendo regido por regras, normas e convengdes mais ou menos estaveis, € com
uma finalidade social previamente determinada. Pode-se dizer que a pratica discursiva e a
estrutura social estdo numa relacdo dialética, e ndo apenas de causalidade mecanica, e que
ambos sdo assim constitutivos do social.

Deste modo, a pratica discursiva contribui para reproduzir a sociedade — na seara dos
textos, produto com o qual trabalhamos nesta pesquisa, a pratica discursiva envolve os
processos de produgdo, distribui¢ao e consumo textual. Para Lopes (2004), apesar de ter o poder
de transformar as praticas na sociedade (identidades sociais, relagcdes sociais, sistema de
conhecimento e crengas), a pratica discursiva nao pode se opor a ela, pois, na realidade, ¢ apenas
uma forma particular da primeira. “Em alguns casos, a pratica social pode ser inteiramente
constituida pela pratica discursiva, enquanto que, em outros, envolve uma mescla de préatica
discursiva e ndo discursiva” (2004, P. 95).

E neste sentido que afirmamos nesta pesquisa que é pelo e nos discursos que se
constroem, reproduzem e modificam as representacdes do mundo e as identidades e relagdes
sociais em jogo em cada situagdo de comunicagdo que vivemos — ou seja, ao passo que se
constitui a pratica discursiva, as praticas sociais também a constituem. A no¢ao de cultura &,
portanto, uma construcao que passa pelos discursos, especialmente os da midia, como investiga
este trabalho. Os jornais impressos locais, constroem, reproduzem ou transformam o objeto

cultura, ao passo que tenta manter seus leitores?
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Nesta investigacdo, o analista de discursos, como afirma Pinto (1999), passa a ser
“uma espécie de detetive sociocultural”. A ele cabe procurar e interpretar vestigios deixados na
superficie dos textos — o objeto de conhecimento nos discursos sao os enunciados, € neles sao
deixadas pistas dos processos de produgdo de sentido. O analista de discursos ¢ um receptor
privilegiado dos textos, pois estd armado da Teoria dos Discursos Sociais, que lhe permite
localizar, interpretar e explicar criticamente aquelas normas, regras e convengdes que deixam
marcas do processo de producao, circulagao e consumo de sentidos proposto pelo enunciador.

Aqui cabe explicarmos um pouco sobre os estudos da enunciacao. Para Pinto (1999),
enunciagdo € o ato de producdo de um texto e se opoe a enunciado — este é o produto cultural
produzido, o texto materialmente considerado. Feita a distingdo, ¢ importante salientar também
que o emissor (o significante “eu” de um texto verbal) de um enunciado pde em cena um ou

mais enunciadores — ¢ o que Pinto (1999) vai chamar de posigdes discursivas.

O conjunto dos enunciadores com os quais o emissor [...] se identifica define a sua
imagem ou lugar enunciativo, que ¢é o sentido que o proprio emissor reivindica para
si mesmo com o texto, e que € costume, desde a obra de Emile Benveniste, denominar
sujeito da enunciagdo, ou apenas enunciador. Esta imagem ou lugar enunciativo que
define o sujeito da enunciag@o ou enunciador inclui tanto a imagem que o emissor faz
de si mesmo, quanto a imagem que faz do “mundo” ou universo de discurso em jogo
(PINTO, 1999, p. 31).

A metafora de um jogo de disputas nos processos de comunicagao ¢ bastante razoavel,
se chamarmos aten¢do para o fato de que toda fala enquanto forma de acao ¢ também disputa
por dar a palavra final, por convencimento, consenso. No mundo das representacdes, no qual
estamos inseridos desde que nascemos e passamos a reconhecer as relagdes e identidades
sociais aceitando os discursos dominantes, sendo emissores € coemissores € aceitando também
alguma forma de controle e regulagdo, estamos no campo da semiose social. Todo processo de
produgdo-circulagdo-consumo dos sentidos de um texto passa por duas dimensdes que sdao de
entendimento fundamental para a Andlise de Discursos: o ideoldgico e o poder.

A Teoria dos Discursos Sociais, portanto, vai tentar perceber a influéncia das
condigdes produtivas sobre os discursos e o enraizamento desses na sociedade e na evolucao
historica. Vale lembrar que, neste tipo de pesquisa, a imprensa escrita ndo deve ser tratada
apenas como um lugar de manifestagdo da lingua, mas sim como um terreno onde se desenham
os discursos, sendo talvez o caso de falarmos em discurso impresso, envolvendo escrita,

imagem e pagina¢io (VERON, 2004, p. 240).
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Os textos sdo produzidos de forma particular, em contextos sociais especificos.
Segundo Lopes (2004), eles contribuem para reproduzir a sociedade, e ¢ uma forma particular
da pratica social — identidades sociais, relagdes sociais, sistema de conhecimento e crengas sao
reproduzidas e transformadas por estas praticas. Em alguns casos, a pratica social pode ser
inteiramente constituida pela pratica discursiva e em outros envolve uma mescla de praticas
discursivas e ndo-discursivas (P.96).

Em suas pesquisas, Veron (1985) ja apontava para uma sociedade midiatizada, na qual
a imprensa ocupa um lugar central nos processos de comunica¢do. Assim, com o intuito de
testar suas hipoteses tedricas, a imprensa escrita passou a ser uma espécie de laboratorio de
observagdo das transformagdes socioculturais dos grupos sociais ¢ das relacdes entre essas
transformagcdes, além da evolugdo e do entrelagamento dos géneros discursivos (VERON, 2004,
p.239). E um percurso semelhante que propomos nesta pesquisa, que pretende, sob o risco de
parecer pretensiosa, tragar a no¢ao de cultura posta em circulagdo pelos jornais impressos de
Teresina.

Em geral, a representacdo da cultura na midia impressa — e que, para muita gente
consolidou-se, naturalizando uma defini¢do de cultura como entretenimento ou bens de
consumo — esta relacionada aos processos e praticas discursivas que visam ter reconhecido
pelos receptores o aspecto hegemonico do seu discurso. Por esta razdo, principalmente, no
proximo topico iremos discorrer sobre algumas instancias que condicionam a producdo

jornalistica e que, muitas vezes nos passam despercebidas imersos a uma rotina automatizada.

2.2 Condicoes de produciao: os tracos do ideoldgico e as disputas de poder

As condig¢des produtivas dos discursos sociais t€m relacdo com regulacdes que dao
conta das condicdes de produ¢do de um discurso como também das condigdes de
reconhecimento dele. Eliséo Veron (2004) define o ideoldgico como o “nome do sistema de
relagdes entre um conjunto significante dado e suas condi¢des sociais de producao”, ou seja:
nada mais que a relacdo do texto com as condi¢des em que ele € produzido.

Desta forma, estes dois conjuntos devem ser compreendidos como campos
complementares, pois um nao existe sem o outro — e toda alteragao das propriedades discursivas
de um titulo ou alteragdo no nivel dos leitores (Veron também fala em “condi¢des de

reconhecimento”), pode desequilibrar toda essa relagdo.
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As regras de uma gramatica de reconhecimento exprimem, portanto, uma espécie de
encontro entre propriedades discursivas, que sdo invariantes, remetendo a
determinadas condicBes de producdo, e uma modalidade de leitura que remete a
determinadas condigdes de reconhecimento. S6 que, se a circulagdo discursiva nao é
linear é porque um dado discurso midiatico difundido na sociedade em dado momento
vai provocar uma multiplicidade desses “encontros” (VERON, 2004. P. 260).

O ideoldgico é uma dimensao da semiose social, porém ndo é a Unica — nem sempre
ele se liga de imediato ao bom senso interpretativo, uma vez que relacdes de poder desiguais
relativas as diferencas sociais entre os participantes do evento comunicacional podem interferir
gerando embates discursivos. Por isso 0 poder entra como a segunda dimensdo da semiose
social que deve ser levada em conta pelo analista de discursos como uma dimensdo analitica.

Faz-se necessario explicar que ndo pretendemos, enquanto analistas de discursos, ler
as ideologias nos textos — fato que seria impossivel, uma vez que s6 temos acesso a tracos do
ideoldgico. Isto porque os sentidos sdo produzidos por suas interpretacfes, em textos abertos (a
ideia de que o sentido nunca se fecha). No entanto, pelo fato de ndo acessa-las em totalidade,
ndo € correto afirmar que os leitores de textos estdo imunes a seus efeitos, como bem observa
Lopes (2004):

As ideologias construidas nas convengdes podem ser mais ou menos naturalizadas e
automatizadas. Muitos acham dificil compreender que as suas praticas mantém
investimentos ideoldgicos especificos. Mesmo quando a nossa prética € de resisténcia
as mudancas ideoldgicas, ndo estamos necessariamente conscientes dos detalhes de
sua significacdo ideologica. [...] Os sujeitos estdo posicionados, ideologicamente,
mas sdo capazes de agir, criativamente, no sentido de realizar as suas proprias
conexdes entre as diversas praticas e ideologias a que sdo expostos e de reestruturar
as praticas e estruturas posicionadoras. O equilibrio entre o sujeito “efeito ideoldgico”
e 0 sujeito agente ativo € uma variavel, a depender das condicdes sociais, tal como a
estabilidade relativa, inerente as relagfes de dominagdo (LOPES, 2014, p. 101-1-2)

Para Fairclough (2008), a relagdo dos discursos com a ideologia e 0 poder compde a
terceira dimenséo do discurso — a qual entende as ideologias como um conjunto de significacdes
e construcdes da realidade (o mundo fisico, as relagcbes sociais, as identidades sociais),
construidas em varias dimensGes das formas e sentidos das praticas discursivas. Elas
contribuem para a producdo, reproducdo ou transformacdo das relagdes de dominacéo
(FAIRCLOUGH, 2008, p. 117).

O poder, por sua vez, esta em todas as relacdes pessoais e sociais. A posi¢do que um

individuo ocupa dentro de um campo ou instituicdo é relacionada ao poder que este possui. O
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conceito de poder, numa visdo mais ampla, refere-se a capacidade de agir para alcancar o0s
proprios interesses e a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos e em suas
consequéncias. Para exercer esse poder os individuos utilizam os meios que lhe sdo disponiveis
(THOMPSON, 1998).

Voltando ao papel do analista de discursos, este tem o objetivo de procurar e interpretar
vestigios que permitem a contextualizagcdo em trés niveis, conforme ja dito acima: o contexto
situacional, o cotexto e os contextos das ordens de discursos ou interdiscursos. O contexto
situacional que ¢ “o aqui” e “o agora”, ¢ apreendido na andlise dos cadernos Torquato e
Arte&Fest em seus deslocamentos no tempo e espaco — sdo cadernos que integram um conjunto
maior de uma publicacdo de contetido informativo, vendido em bancas de jornais e distribuidos
para assinantes. Também € necessario considerar nesta categoria o contexto institucional, que
reflete o olhar para a empresa jornalistica, na qual o emissor do discurso esta inserido — no caso,
0s jornais de maior circulacdo estadual, O Dia e Meio Norte, publicados na cidade de Teresina,
capital do Piaui. O contexto das ordens de discursos ou interdiscursos leva em conta a relacdo
dialdgica dos textos, considerando outros textos produzidos no mesmo quadro institucional ou
relativos a mesma area de conhecimento e afins, que sdo mobilizados intertextualmente na
interpretacao.

Vale ressaltar que para a Andlise de Discursos todo texto é hibrido ou heterogéneo
quanto a sua enunciacao, no sentido de ser formado por “vozes” ou citagdes cuja autoria pode
estar ou ndo marcada. Ou seja, os discursos sdo construidos sempre a partir de outros, de algo
“ja dito”. A partir disso, Pinto (1999) define a heterogeneidade enunciativa tomando 0s
principios de Mikhail Bakhtin (apud BRAIT, 2005) sobre polifonia, que alguns autores
denominam de intertextualidade — ou seja, um postulado da linguistica que da conta de uma
mistura de vozes dentro de um mesmo texto/discurso. Para a Andlise de Discursos, estes sdo
conceitos que aparecem como estratégias enunciativas utilizadas pelos emissores na tentativa

de estabilizar o processo de producdo de sentido.

2.3 Producio de sentidos

Uma obra cléssica da literatura, escrita por Antoine de Saint-Exupéry em 1943, traz

uma passagem provocadora: “A linguagem ¢ fonte de mal-entendidos”. Trazendo para a
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realidade da produgdo de sentido, a mensagem que a priori parece simples e complementa o
classico O pequeno principe, traduz com maestria a falta de acordo entre aquele que fala e o
que ouve. Toda leitura, para Verén (2004), ¢ uma pratica de producao de sentidos — e nem
sempre este sentido ¢ alcangado na totalidade que almeja o emissor.

Quando falamos em leitura, mais uma vez, frequentemente caimos na armadilha do
uso coloquial da palavra: a pratica da leitura ¢ comumente associada a “conhecimento”, a
“esclarecimento” — a leitura como uma atividade de engrandecimento intelectual daquele quem
a pratica. Mas a leitura €, sobretudo, uma atividade significante, no processo sociocultural da
captura do sentido em um texto. Nesse processo, a midia coloca seus discursos em
funcionamento através de estratégias enunciativas — e é nesta matéria significante que o sentido
deixa suas marcas. Segundo Veron (1980, p.150), “o sentido ndo existe sendo em suas
manifestagdes materiais, nas matérias significantes que mostram as marcas pelas quais ¢é
possivel descobri-lo”. Portanto, o sentido que identificaremos nesta pesquisa, acerca da nogao
de cultura nos jornais, sdo, na verdade, “efeitos de sentido” — fora do contexto e sem a sua
materializagdo, ele ndo existiria.

O sentido nunca ¢ findo, e ele estd diretamente relacionado a idealizagdo que os
produtores fazem de seus leitores na geracdo de um discurso. Para Veron (2004), a produgdo
de sentido comeca a partir da capa de uma publicacio. Os enunciados, a disposi¢do grafica e as
fotografias sdao personagens de um cenario onde o leitor dirige a cena: ele € o responsavel por
fazé-los se movimentar. “Ler € fazer”: para Verdn (2004, p. 216) o leitor trabalha porque “ler €
produzir sentido”.

Assim, entendemos a capa de um suporte como o principal dispositivo para estruturar
o elo entre uma publicacdo e o mundo externo, constituido por seus leitores. Nela, alguns
elementos podem dar pistas importantes nessa investigacao sobre o sistema produtivo que pode
ndo ser consciente nem inteiramente formulada na textualidade. O nome da publicacao, por
exemplo (no caso de nossa pesquisa, tanto o titulo dos jornais O Dia e Meio Norte quanto os
nomes dos cadernos estudados: Torquato e Arte&Fest) d4 indicacdes de intengdes,
compromissos e valores que tal veiculo pretende defender. O slogan, que muitas vezes aparece
logo abaixo do nome, ¢ uma estratégia de auto-referencialidade que também vai chamar atengao
para o papel a ser desenvolvido por ele. O corpo da publicagado, dividido por se¢des que podem
ser marcadas por sub-nomes ou apenas diferenciadas graficamente, ¢ exemplo de uma

hierarquizagdo dos materiais que cada veiculo faz na tentativa de identificar a realidade por ele
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construida. Além disso, estas se¢des sugerem que o leitor estabeleca uma rotina de acesso ao
processo de codificacdo proposto por determinada publicacdo. (ALIGHIERI, 2015)

Os discursos estdo sempre em negociacao, numa disputa de sentido na qual os
participantes atuam ativamente e tem lugares discursivos diferenciados — nao se trata da busca
de um consenso, mas sim um esfor¢o para que as condi¢des de producdo e de reconhecimento’
se aproximem, na tentativa de se produzir uma estabilidade de sentidos. (VERON, 2004).

Logo, o que o sujeito receptor faz ao deparar-se com um discurso, € seguir a sua propria
gramatica de reconhecimento, que nunca ¢ semelhante a gramatica de produgdo. E nessa
defasagem entre ambas que surgem os efeitos de sentido, que s@o as variagdes no nivel de
recepeao a partir de um dado discurso (FAUSTO NETO, 2006).

Segundo Veron (1980), a andlise de um discurso a partir da producdo apresenta “um
campo de efeitos possiveis e ndo um efeito”. Neste sentido, Charaudeau (apud ALIGHIERI,
2015, p. 60) afirma que todo ato de linguagem ¢ uma aposta e uma aventura: “Ora, a aventura
€ 0 que esta inscrito no campo do imprevisivel”. Deste modo, apesar de criar técnicas e regras
para sintonizar e estabilizar os sentidos, ndo cabe a instincia de producdo regular os modos
como os discursos serdo compreendidos.

Os sentidos sdo construidos a cada situagdo de comunicagdo, produzidos a cada ato
verbal. Portanto, a analise de um discurso na producao nao nos permite deduzir seus “efeitos”.
O leitor “fiel” a certo titulo da imprensa o € porque deduz com antecedéncia e precisao que tipo
de discurso vai encontrar ali.

Segundo Veron (2004), o tnico meio de cada titulo construir sua “personalidade” ¢
através de uma estratégia enunciativa propria — construindo um certo vinculo com seus leitores.
Sdo essas estratégias, que guiaram nossas investigagdes nos jornais impressos desta pesquisa,

que explicaremos agora no topico seguinte.

2.4 Estratégias enunciativas

" De acordo com Eliseo Verén (2004), as condi¢des produtivas dos discursos sociais podem ser de ordem
interna (condi¢des de producdo) como também externa (condi¢des de reconhecimento). No que diz
respeito a producdo, trata-se de como sera dita a mensagem (enunciagdo). O reconhecimento, por sua
vez, esté atrelado ao campo social e ao contexto. Somadas, elas ddo origem ao que Verdn chamou de
Gramatica do reconhecimento.
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Antes de explanarmos as marcas textuais que estamos procurando nos jornais a fim de
capturar as estratégias enunciativas por eles utilizadas, ¢ necessario refletir sobre a ideia de
sujeito, uma vez que, para a Analise de Discursos, a problematica do sujeito une-se aos estudos
de enunciagdo. Nao existe discurso sem sujeito, visto que a esse ¢ atribuido a responsabilidade
pelas representagdes de um texto.

Para o filésofo Althusser (2008), sujeito € aquele que realiza uma agdo — o protagonista
— mas também ¢ aquele que estd submetido a algo sem autonomia. Ou seja, somos também
assujeitos, sobretudo no que diz respeito a produgdo e ao consumo de sentidos. O fildsofo vai
além e ¢ enfatico ao dizer que o sujeito estaria morto em nds: somos apenas assujeitados, pois
os Unicos sujeitos seriam, na verdade, os Aparelhos Ideolégicos do Estado (AIE)® . Para
Althusser, o conceito de individuo ndo passa de uma abstracao apenas para entendermos que
somos sujeitos desde sempre. E, enquanto sujeitos, estamos interpassados o tempo inteiro pelo
1deologico.

A ideia de que desde as nossas primeiras no¢coes de mundo somos encobertos pelo
ideoldgico, uma vez que adentramos o universo das representagdes, vai ao encontro de uma das
maiores contribui¢des de Bakhtin (apud BRAIT, 2005) as teorias do discurso. Trata-se da nog¢ao
de dialogismo. Para o tedrico russo, cujas ideias sobre o0 homem e a vida sdo marcadas pelo
principio dialdgico, a alteridade define o ser humano, pois o outro € imprescindivel para sua
concepcdo: € impossivel pensar no homem fora das relagdes que o ligam ao outro. Em sintese,
para o autor, “a vida € dialdgica por natureza”.

Bakhtin (apud BRAIT, 2005) considera entdo o dialogismo o principio constitutivo da
linguagem e a condi¢do do sentido do discurso. Para ele, o discurso nao ¢ individual porque se
constroi entre pelo menos dois interlocutores, que sdo seres sociais, € também porque se
constrdi como um “didlogo entre discursos”. A ideia de dialogismo concebida por Bakhtin

define o texto como um “‘tecido de muitas vozes”.

8 O autor nio conceitua o que sdo os AIE no texto classico que langou o conceito, mas aponta uma lista empirica
de institui¢des sociais que reproduzem modelos dominantes de representagdo do mundo. Sdo eles: o AIE escola
(escolas publicas e privadas), AIE familiar, o AIE juridico, o AIE politico (sistema politico que inclui todos os
partidos), o AIE sindical, o AIE da informagao (imprensa, radio e televisdo) e o AIE cultural (Letras, Belas Artes,
desportos, etc.) (ALTHUSSER, 1980, p. 44; 2008, p. 102 )
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A ideia de polifonia, presente nas analises, também vem de Bakhtin e, em sintese,
traduz o fato de que os argumentos usados num determinado discurso sdo extraidos de discursos

anteriores. Sendo assim, para a Analise de Discursos:

todo texto ¢ hibrido ou heterogéneo quanto a sua enunciagdo, no sentido de que ele é
sempre um tecido de “vozes” ou citacdes, cuja autoria fica marcada ou nao, vindas de
outros textos preexistentes, contemporaneos ou do passado (PINTO, 1999, p. 27)

A polifonia designada por Bakhtin € o que Pinto (1999) vai chamar de heterogeneidade
enunciativa (outros autores denominam intertextualidade) ¢ manifesta-se num texto em dois
planos distintos: o da heterogeneidade mostrada e a da heterogeneidade constitutiva. Ambas
referem-se a identificagdo de uma multiplicidade de textos preexistentes nos textos vistos como
discursos — a diferenga ¢ que a heterogeneidade mostrada, como o préprio nome sugere,
caracteriza-se pela possibilidade dos receptores/leitores/intérpretes de localizar, a partir do
contexto situacional imediato, o entrelagamento dos textos; ja a heterogeneidade constitutiva
independe de tragos recuperaveis de citagoes. Por esta razao, a heterogeneidade constitutiva ¢
a mais dificil de ser identificada pelo analista, uma vez que vai depender do seu cabedal cultural

e as referéncias da qual dispde para identificar as marcas deixadas na superficie textual.

Cabe ao semiodlogo analista de discursos formular hipdteses que expliquem por que,
dentro do universo de todos os textos passiveis de citagdo, de maneira consciente ou
inconsciente, pelos produtores de textos, em um determinado contexto social e
histérico, imediato ou amplo, s6 alguns dentre eles, bem determinados, sdo citados,
recorrentemente, no texto produzido (PINTO, 1999, p. 27).

Ainda dentro da explanacdo das estratégias de enunciagdo, ressaltamos a importancia,
para o analista de discursos, de também considerar as subjetividades geradas pela fotografia.
Nas imagens, que, na cultura mididtica contemporanea, dividem espago com o texto verbal,
podemos encontrar tal qual nos textos, intertextualidade, enunciadores e dialogismo — o que faz
a Analise de Discursos defender a ideia de que qualquer imagem deve ser considerada um
discurso. Deste modo, todos os elementos visuais dispostos nas paginas dos jornais que
analisamos (foto, titulo, olhos, subtitulos, infograficos, legendas, diagramacao, etc) serao
assumidos como efeitos de sentido construido por técnicas de representacao.

Estes sdo alguns conceitos que vdo guiar esta andlise comparativa dos cadernos

Torquato e Arte&Fest, em busca das marcas ou pistas do processo de geracao de sentidos para



53

entender como o jornalismo, em especial o cultural, orquestra vozes acerca da cultura e como

isso circula socialmente.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

3.1 Jornalismo, género do discurso

A discussdo sobre a nocao de género faz-se necessaria nesta pesquisa uma vez que o
género, para a Analise de Discurso, € 0 elo de ligacdo entre o texto (lingua) e o discurso
(produgdo de sentido). Para ganhar “forma”, os diferentes tipos de contetido sdo encaixados em
rétulos de determinados géneros.

Os géneros relacionados a area de comunicacao podem ser entendidos como unidades
de informacéo que, estruturadas de modo caracteristico, diante de seus agentes, determinam as
formas de expressdo de seus conteudos, em funcdo do que representam num determinado
momento histdrico. Ou seja, 0 jornalismo é uma concessao, cheio de regras e conjuntos de
técnicas que vdo orientar a sua producdo. Os géneros jornalisticos sdo como formas de
expressao do proprio jornalismo e ajudam a organizar a producéo e consumo.

O fil6ésofo russo Mikahil Bakhtin dedicou-se a estudar definicdo de nocdes, conceitos
e categorias de andlise da linguagem com base em discursos cotidianos, artisticos, filoséficos,
cientificos e institucionais. A respeito de género ele reflete que s6 nos comunicamos, falamos
ou escrevemos por meio de um infindavel repertorio de géneros, muitas vezes usados
inconscientemente. Os géneros estdo no dia a dia dos sujeitos falantes e o discurso é moldado
pelo género em uso (BAKHTIN, 1992, p. 106):

A utilizagdo da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos), concretos
e Unicos, que emanam dos integrantes duma ou doutra esfera da atividade humana. O
enunciado reflete as condigdes especificas e as finalidades de cada uma dessas esferas,
ndo sO por seu conteddo (tematico) e por seu estilo verbal, ou seja, pela selecao
operada nos recursos da lingua — recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais — mas
também, e sobretudo, por sua construgdo composicional. (BAKHTIN, 1992, p. 279)

O filésofo referia-se ao género romance como forma de enunciado — embora nédo
estudasse exatamente a imprensa, seus conceitos sdo de grande importancia para nossa
pesquisa, Visto que consideramos 0s jornais como enunciados, ndo apenas como suportes. Os
enunciados e o tipo a que pertencem, ou seja, 0s géneros do discurso, sdo as correias de
transmissao que levam da histdria da sociedade a histdria da lingua (p. 285).

Os géneros do discurso sofrem constantes atualizaces ou transformacdes — por isso

Bakhtin (1992) os define como “tipos relativamente estaveis de enunciados” — “o género
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sempre ¢ e ndao ¢ a0 mesmo tempo, sempre € novo ¢ velho ao mesmo tempo” (p. 106). Assim
como a sociedade, os géneros também se modificam para atender as novas necessidades. Por
exemplo, a carta, meio de comunicacgédo bastante usado em tempos remotos, acabou perdendo
espaco para e-mails ou mensagens eletrénicas, que respondem mais a demanda de agilidade e
economia de tempo na transmissdo de informacdo. Dentro do campo jornalistico, mais
especificamente no meio televisivo, vimos nos ultimos anos intensas transformacdes nos
formatos dos telejornais — ancoras mais participativos e a busca por interatividade, certamente
uma atualizacdo de género para atrair a atencdo do publico, agora dividida com a internet.
Portanto, os géneros configuram-se como paradigmas dinamicos, e ndo rotulos ou
listas formuladas e estanques. Para Martin-Barbero (1987), género ¢ “[...] o elo de ligagdo dos
diferentes momentos da cadeia que une espacos da producdo, anseios dos produtores culturais

e desejos do publico receptor [...]”. Sobre isso, Mauro Wolf (1985) escreve:

[...] os géneros sdo sistemas de regras aos quais se faz referéncia — de modo explicito
e/ou implicito — para realizar o processo comunicativo: tal referéncia se justifica seja
do ponto de vista da produgdo do texto (de qualquer natureza possa ser) seja do ponto
de vista de sua prépria fruicdo [...] (WOLF, 1985, p. 66)

Os muitos manuais de redacdo de jornalismo, somados a seu tradicionalismo, refletem
na invariabilidade dos géneros — muitas vezes, na pratica corriqueira da profissdo, os jornalistas
nédo percebem que estdo fazendo um texto de maneira diferente. De todo modo, isso ndo anula
o carater do género como gerador de sentido — ele possibilita um regulamento para codificar a
informagdo e se adapta a transmissdo do veiculo de comunicacdo, assegurando assim a
decodificacédo por parte do leitor. Por exemplo, o leitor assiduo de determinado jornal sabe que
dificilmente encontrarad nada mais além de notas e legendas numa coluna social, que lera um
texto de opinido no espago para artigos, e noticias nos cadernos principais.

Mesmo tratando-se de uma diferenciacdo quase instintiva tanto para produtores quanto
para leitores, alguns autores preocuparam-se em postular classificacbes de géneros
jornalisticos, e aqui trazemos a de Medina (2001, p. 51), que argumenta a existéncia dos géneros
em funcéo da propria necessidade dos leitores e empresas de organizar 0s assuntos. A proposta
da autora se da da seguinte maneira:

Géneros na comunicagao jornalistica:

e Géneros informativos: Nota, noticia, reportagem, entrevista, titulo e chamada. -
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e Géneros opinativos (totalmente subjetivos, com opinides de colaboradores e editores):
Editorial, comentario, artigo, resenha ou critica, coluna, carta, cronica.

e Géneros utilitarios ou prestadores de servigos: roteiro, obituario, indicadores,
campanhas, “ombudsman”, educacional (testes e apostilas).

e Geéneros ilustrativos ou visuais: engloba gréficos, tabelas, quadros demonstrativos,
ilustracdes, caricatura e fotografia.

e Propaganda:
Comercial, institucional e legal.

e Entretenimento:

Passatempos, jogos, histéria em quadrinhos, folhetins, palavras cruzadas, contos, poesia,

charadas, horoscopo, dama, xadrez e novelas.

Essas definicGes de género — tal como a tentativa de classificacdo de Medina — sdo
Uteis em nossa pesquisa para especificar e recortar nosso campo de analise. No mar de textos e
estilos que compde um jornal impresso, direcionaremos o olhar para o género informativo, o
que ja elimina algumas possibilidades de enunciados e aprofunda outras para analise. Como
buscamos identificar as estratégias enunciativas que deixam marcas na superficie de um
determinado discurso, demarcaremos nosso perimetro de investigacdo: buscaremos em notas,
noticias, reportagens, titulos, legendas, chamadas e tudo mais que agregar o género informativo
aqui trabalhado.

A Anaélise de Discursos é excelente aliada a esta pesquisa uma vez que, como propde
Pinto (1998), o analista de discursos assemelha-se a um detetive sociocultural: através das pistas
deixadas e a partir da linguagem, ele vai identificar o lugar de fala, as intencionalidades, a nocéo

de destinatario construida pelo enunciador e ainda a relagéo entre essas instancias.

3.2 Caracterizacio da pesquisa em Analise de Discursos

Todo evento de comunicacgdo, como ja dissemos anteriormente, faz parte de um ritual
social que segue algumas convencgdes — as marcas encontradas na superficie dos textos sdo
resultados das convengdes de codificacdes exigidas pelo contexto social em que se da o evento
comunicacional. Embora procure interpretar esses vestigios para a contextualizacao, a A.D néo

se interessa tanto pelo que o texto diz ou mostra, mas sim em como e por que o faz. Segundo
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Pinto (1999), em sua Introdugdo a Analise de Discursos, ao analista interessa explicar os modos
de dizer (uso comunicacional da linguagem); os modos de mostrar (uso referencial da
linguagem e outras semidticas); os modos de interagir (construcdo das identidades e relacdes
sociais) e os modos de seduzir (busca de consenso pelo qual se distribuem afetos positivos e
negativos). E sdo estes modos de dizer, que se marcam na superficie textual dos textos, que
pretendemos elencar e descrever na analise proposta por esta pesquisa.

Como sabemos, 0 processo de producdo de um texto € também um processo de
recepcdo de outros textos ja dados, contemporaneos ou do passado — 0 que corrobora para a
noc¢do de semiose infinita, proposta por Verdn (2014). O sentido, como aponta o autor, nunca
é findo, dando sempre margem as muitas possibilidades de entendimento. Para fazer prevalecer
suas intencdes, os discursos sdo palcos de disputas de poder em qualquer processo interacional.
“Todo texto € hibrido ou heterogéneo quanto a sua enunciagdo”, traz Pinto (1999, p. 27), quando
destaca a ideia do texto como um tecido de “vozes” ou citagdes e traz os conceitos de polifonia
/ intertextualidade e dialogismos bakhtinianos, que explicamos no tépico 3.4.

Considerando que todo texto pode ser submetido a infinitas possibilidades de leituras,
faz-se necessario especificar o que pretendemos descrever nesta pesquisa. De acordo com o
método proposto por Verdn (2004), “trata-se de descrever, num conjunto discursivo, todas as
operacOes que definem uma diferenca sistematica e regular de um outro conjunto discursivo,
ambos submetidos, em hipodtese, a condigdes produtivas diferentes”. (p. 68) Portanto, nossa
analise objetiva descrever a diferenca nos discursos dos dois jornais impressos piauienses
elencados, a fim de chegar o mais proximo da nocao de cultura por eles trabalhada.

O estudo da construcdo de sentido do discurso sera visto por uma proposta
metodoldgica que busca integrar o discurso e suas condigdes de produgdo e recepcdo com o
intuito de caracterizar o posicionamento discursivo de produtos de comunicacao.

Verén (2004) propde, em seu estudo, uma lista de trés exigéncias que devem presidir,
em termos metodologicos, 0 objetivo de se identificar as estratégias enunciativas de um

determinado veiculo. Séo elas:

o ldentificar o que faz a diferenca entre os suportes, o que vai contribuir para que
se perceba as especificidades de cada um;

e Constituir invariantes. Ou seja: perceber modalidades de discurso que se
repetem, dando certa estabilidade a relagdo suporte/leitor;
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e Identificar e descrever as operagdes enunciativas para compreender as relacoes
entre elas.

Como trata-se de um modelo analitico que tem por objetivo mostrar as relagdes que se
dao entre o texto, os processos de producdo e de compreensao das noticias e as praticas sociais
nas quais se inserem, metodologicamente falamos necessariamente de uma analise
comparativa. O sentido de um objeto significante é sempre dependente do contexto e diferencial
— qualquer pequena diferenca entre as condi¢des de producdo de dois discursos resulta em
diferencas de sentido. Para esta pesquisa, expandiremos as exigéncias de Veron (2004) em
categorias de analises a serem tomadas como referéncia.

Uma primeira anélise empirica nos aponta alguns temas recorrentes nos cadernos
analisados, o que nos possibilita pensar na criagcdo de invariantes. Sao temas e caracteristicas
comuns as duas publicacdes, e que podem ser identificadas em determinado recorte de tempo.
Em um primeiro momento, detectamos através de uma analise preliminar de trés meses dos
cadernos Torquato e Arte&Fest a repeticdo de temas como musica, cinema, teatro, artes visuais,
danca, literatura e moda. Esta primeira percepgdo propiciou a criacdo de invariantes que
recortardo o corpus para analise e que explicaremos mais adiante.

A andlise pretende observar seis meses de publicacdo - totalizando 360 edicGes dos
cadernos Torquato e Arte&Fest. Acreditamos que este seja um periodo ideal para elencar suas
invariantes e categorizar temas que auxiliem no processo de analise, pois é necessario, como
falamos acima, perceber as repeticdes responsaveis, entre outros aspectos, pela cristalizagdo do
leitor. O recorte temporal é referente ao primeiro semestre do ano 2016, compreendendo 0s
meses de janeiro, fevereiro, marcgo, abril, maio e junho.

Um corpus é constituido por grupos de textos — e esses grupos devem ser homogéneos
do ponto de vista das condi¢des de producédo e no reconhecimento. Por exemplo: as noticias
recortadas para analise estdo dispostas em cadernos com finalidades equivalentes nos dois
jornais, e que circularam em periodos iguais ou bastante préximo de tempo. No que diz respeito
as dimensdes e categorias de andlise, os textos também devem se aproximar — iSSO Nnos
possibilitard perceber a diferenca das estratégias discursivas. Para alcancar essa equivaléncia e
facilitar a andlise, 0 método propde a criagdo de categorias “invariantes™: trata-se de
caracteristicas que se repetem nos dois veiculos (por exemplo: a periodicidade, as tematicas,

etc), sendo aqui priorizadas as tematicas que ajudam a agrupar as matérias selecionadas.
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Como ja falamos no topico do percurso histérico do jornalismo cultural, os cadernos
(ou suplementos) culturais surgem com a finalidade de reunir em determinado espago 0s textos
que passeiam sobre os assuntos relacionados as artes e a pautas que a midia entende como
cultura — e aqui vale lembrar o quao problematico e paradoxo pode ser conceituar o que é
cultura. O antropdlogo Canclini (2006), descobriu que existem pelo menos mais de 300 usos
distintos para este termo. Em virtude disso, ressaltamos que os critérios para a escolha das
invariantes utilizados nesta pesquisatém a finalidade de assumir como ponto de partida o que
0s meios de comunicacdo definem para si como cultura que, simplificadamente, seriam 0s
contetdos relacionados as sete artes (pintura, escultura, danca, teatro, masica, poesia e cinema)
que sdo contempladas nos jornais pelas invariantes manifestagdes artisticas, musica,
literatura e cinema. Além delas, percebeu-se a necessidade de ampliar a discussao, em virtude
de uma grande repeticdo de temas relacionados a questdes institucionais, espacos culturais,
politicas publicas, festas sazonais e moda.

Nesta analise trabalhamos com 9 invariantes: literatura (que engloba enunciados
sobre a arte literaria); manifestacdes artisticas (enunciados que ddo conta de assuntos como
teatro, danca, performance e artesanato); cinema (enunciados que destacam a industria
cinematogréfica); institucional (enunciados acerca do proprio trabalho jornalistico feito pelos
jornais); espacgos culturais (enunciados que ligam cultura a seus espagos arquitetdnicos
concretos, como casas, teatro e salas de promocao de atividades culturais); musica (enunciados
gue destacam o segmento musical); politicas publicas (enunciados sobre a promocédo de
politicas de governo voltadas para a area da cultura); festas sazonais (enunciados sobre as
festas folcloricas do calendario nacional, como S&o Jodo e Carnaval); moda (enunciados que
trazem a moda e 0 vestuario como nova tematica da cultura);

Vale ressaltar que a compreensdo de invariantes ndo tem a pretensao de conceituar e
criar mais definicdes que podem reduzir nosso objeto de pesquisa, a cultura. Trouxemos estes
recortes apenas para fins de analise, mesmo sob o risco de que as categorias criadas parecam
cerceadoras da ampla nocdo de cultura: optamos por cada uma delas, assumindo o risco de ter
um grande volume de material para anélise, ao observar previamente a repeticdo dos assuntos
nos cadernos trabalhados. Entendemos que, de certo modo, cada uma destas nocdes ajuda a
compreender o0 que é tido como cultura por estes jornais e posto em circulacao na sociedade.

Categorizando as invariantes que norteardo nossa analise, a proposta é comparar

discursos que circularam em um mesmo periodo de tempo e sobre temas equivalentes, a fim de
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perceber as nuances que diferenciam cada um deles. Além disso, a analise compara dois
veiculos da imprensa distintos, pois, como ja foi dito, o sentido se constréi na diferenga. Para
facilitar a leitura e compreensdo das analises, dispomos cada invariante em topicos separados,
que podem ser localizados facilmente atraves do indice deste trabalho.

As funcdes elencadas por Pinto (1999) na produgéo de um texto — mostrar, interagir e
seduzir - se realizam de modo integrado, sendo pertinente a separagdo apenas para O
entendimento do nosso método. Tanto nos textos verbais, quanto no caso das imagens, as
operacdes de enunciacdo propdem que o receptor refaca um caminho l6gico-semantico para
recriar 0 universo de discurso em jogo no processo comunicativo.

A seguir, apresentamos uma tabela com dados quantitativos a respeito do corpus desta

pesquisa. Ao todo, foram analisadas 178 matérias jornalisticas.

Invariantes Matérias

Literatura 16
ManifestacBes Artisticas 29
Cinema 29
Institucional 9
Espacos Culturais 16
Musica 36
Politicas Publicas 13
Festas Sazonais 22
Moda 8

Tabela 1 — Quantidade de ma_térias_, analisadas nesta pesquisa, agrupadas por

invariantes.

Neste ponto cabe ressaltar que, embora recortadas e agrupadas por invariantes — isto
é, ordenadas em grupos de acordo com as suas tematicas — nem todas as matérias chegaram a
etapa final desta analise, um trabalho que consiste como uma espécie de funil: apos superar a
analise quantitativa, ao analista cabe selecionar as matérias cujos enunciados podem ser boas
amostras para a sua problematica de pesquisa. Deste modo, nem todas as 178 matérias
previamente selecionadas aparecem nos resultados aqui apresentados, embora todas tenham

sido fundamentais para iluminar o percurso proposto. Também ndo houve a preocupacao de
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limitar uma quantidade de matéria para analise em cada categoria, ndo havendo, portanto,
nenhum critério além da relevancia das amostras para a analise.

Os nameros apresentados na primeira etapa desta pesquisa ja dao pistas para o
direcionamento dos cadernos tidos como culturais dos principais impressos de Teresina. E
possivel constatar a forte presenca de contetdos relacionados a musica, seguido de cinema, o
campo das artes e as festas folcléricas (Carnaval e Sdo Jodo). Em menor escala aparecem
noticias sobre politicas publicas, contetdos sobre a empresa jornalistica e, em menor escala,
assuntos relacionados a moda.

Vale ressaltar que embora as categorias cinema e arte apresentem quantidades
equivalentes de matérias no periodo analisado, podemos considerar o cinema como lider neste
ranking, visto que a invariante arte agrega matérias cujo contetido tem maior abrangéncia —
nesta categoria estdo incluidas tanto matérias sobre producdes teatrais como feiras de artesanato
e exposicdes de artes plasticas. Deste modo, a invariante arte acaba sendo muito mais
abrangente do que cinema, limitando-se este Gltimo a concentrar matérias referentes as estreias
de filmes e premiacdes de audiovisual.

Assim, podemos afirmar apenas através da analise de contetdo inicial, que a repeticdo
e manutencdo dos temas nos cadernos Arte&Fest e Torquato possibilitam uma leitura prévia
das nogdes de cultura trabalhadas por estes jornais: elegendo musica (shows e langamentos),
cinema (estreias de filmes) e arte (exposicdes e feiras) como seus assuntos preferidos, estes

veiculos transparecem a ideia de um jornalismo voltado para a divulgacao de produtos culturais.
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4 ANALISE DO CORPUS

A instancia da enunciacédo, identificada nas manchetes das capas dos cadernos de
jornal, marca uma manutencdo de temas, fato que permite uma cristalizacdo do leitor. A
repeticdo de temas torna-se fundamental para o inicio do vinculo jornal-leitor — é através dessa
estratégia que o leitor sabe cotidianamente quais assuntos ir& encontrar ali, além de influenciar-
se pela hierarquia de leitura proposta pelos jornais. Nos cadernos Torquato e Arte&Fest, por
exemplo, identificamos o esfor¢co na manutencdo de temas como cinema, masica, literatura e
teatro, além de outros que nos ajudaram na escolha de categorias invariantes para a analise
(Topico 3.2).

A busca do jornalismo cultural impresso por noticia quente tende a acirrar a
competicdo entre os cadernos e pode se refletir na padronizacdo de suas paginas culturais
(SILVA, 1997). Consequéncia disso ¢ também o “engessamento” dos modos de dizer do qual
fala Pinto (1999), designando a construcdo do referente ou universo de discurso ou mundo do
qual seu texto fala. A hipdtese de uma padronizacdo da cultura no jornalismo impresso fica
cada vez mais evidente.

Frente a concorréncia entre outros veiculos e na disputa por um poder simboélico®, os
jornais lancam mao de diferentes estratégias enunciativas para fincarem sua identidade,
personalidade, e se diferenciar dos demais. Logo, 0s jornais também acabam desempenhando
0 papel de estimular o desejo do consumo entre os leitores.

A transformacédo na enunciacdo é um trabalho relacional e ndo um movimento isolado,
pois ela afeta e transforma as praticas sociais. Considerando a regularidade tematica global
entre os cadernos de cultura, como cada um desses titulos pode construir sua especificidade,
definir o que é e 0 que o singulariza em relacéo a seus concorrentes? Eliséo Veron (2004), autor
do conceito de contrato de leitura, aponta a construcdo de vinculos como reveladores de uma

multiplicidade enunciativa:

% A atividade simbolica (que Bourdieu chama de “capital cultural”) € caracterisitica fundamental da vida
social, em igualdade de condigdes com a atividade produtiva, a coordenacao dos invidivuos e a atividade
coerciva. Thompson (1998, p. 24) diz que os individuos se ocupam constantemente com as atividades
de expressdo de si mesmos em formas simbdlicas ou de interpretacdo das expressdes usadas pelos
outros; eles sdo constinuamente envolvidos na comunicagao uns com os outros e natroca de informacoes
de conteudo simbolico. Assim, se servem de toda sorte de recursos como os meios de informagédo e
comunicacéo.
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Em um universo de discurso em que, do ponto de vista do conteido, a oferta € quase
a mesma, o Unico meio de cada titulo construir sua “personalidade” ¢ através de uma
estratégia enunciativa propria, ou seja, construindo um certo vinculo com seus
leitores. [...] Encontra-se ai uma multiplicidade de estratégias enunciativas que
“trabalham” de diversas maneiras uma mesma “matéria” semantica. (VERON, 2004,
p. 249)

No processo de producdo de um jornal impresso, a escolha das pautas, os temas, as
secOes e até a opcao por determinados destagues na capa em detrimento de outros, podem dar
pistas da ideia de jornalismo cultural cujos veiculos se valem para preencher suas paginas.

E essa singularidade na nogio da prética deste jornalismo que pretendemos observar
na analise proposta por este trabalho: reconhecer nos cadernos Torquato e Arte&Fest, suas

singularidades como jornalismo cultural.

4.1 Torquato e Arte&Fest: nossos observatorios.

O Jornal Meio Norte, ao qual pertence o caderno Arte&Fest com o qual trabalharemos
neste estudo, é pertencente ao Sistema Meio Norte de Comunicagdo, que compreende um
conglomerado envolvendo televisdo, jornal, radio e portal na internet — é um exemplo de
industria da midia do qual falavamos no capitulo 1. O jornal foi fundado em 1995 e de 14 até os
dias atuais passou por muitas transformacdes, que vao desde alteracdo na equipe, a
reformulacdo dos cadernos e adaptacdo aos novos adventos tecnoldgicos. Hoje, seguindo o
movimento dos principais jornais brasileiros, o impresso € disponibilizado na internet, com
acesso restrito aos assinantes que podem optar por uma opg¢éo de assinatura que da acesso a um
login no site para ler o jornal no tablet e outros aparelhos moveis.

O jornal tem circulacdo diaria e é dividido em trés cadernos principais. O primeiro
caderno é composto pela pagina de opinido; duas paginas de politica e justica; uma pagina para
as noticias do estado; uma pagina para assuntos nacionais e uma pagina para esportes. O
segundo caderno ¢ denominado “Theresina” e contém oito paginas dedicadas aos
acontecimentos da cidade, subdivididos em teméticas como educacdo, bairros, economia e
politica. O terceiro caderno, eixo central de nossa pesquisa, € 0 Arte&Fest, que concentra 0s
assuntos relacionados a cultura. Ele contém quatro paginas, sendo a ultima inteiramente
dedicada a coluna social denominada Inside. O Arte&Fest ndo circula as segundas-feiras,

quando o jornal tem seu nimero de péginas reduzido.
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O caderno Torquato, por sua vez, integra o jornal O Dia, pertencente ao Sistema O Dia
de Comunicacdo. Ao contrario do Meio Norte, este titulo € um periédico mais tradicional, sendo
o0 jornal mais longinquo da cidade — o jornal O Dia foi fundado em fevereiro de 1951. O veiculo
também passou por diversas fases e transformac6es, mas segue sendo um dos principais jornais
diarios da cidade, frente a concorréncia com o Meio Norte.

Hoje, o jornal O Dia é formado pelo primeiro caderno, que concentra as editorias de
politica, policia, uma péagina dedicada a opinido e ainda a editoria de esportes; o segundo
caderno, intitulado de “Em Dia”, corresponde a editoria de cidade, trazendo os assuntos da
capital Teresina e também os municipios do estado. Aos domingos, este caderno altera 0 nome
para “Domingo” e concentra também a coluna social “Up”. O Torquato, nosso observavel nesta
analise, € o terceiro caderno, veiculado de terca a sdbado e no qual se encontram quatro paginas

dedicadas a cultura e a coluna social “Prisma”.

4.2 Literatura: poesia, cronica e a efervescéncia dos salées de livros

Historicamente, o jornalismo cultural, em seu surgimento como um campo especifico
dentro dessa producdo, sempre caminhou junto ao que entendemos por literatura, e aqui estamos
entendendo como arte literaria ou conjunto de obras dos profissionais das letras — escritores,
poetas, cronistas escreveram para um jornalismo que engatinhava em busca de uma definicéo,
quando nem assim se chamava o produtor de noticias — antes de mais nada, os “reporteres”
eram escritores, literatos.

O caminho para uma definicdo mais estavel de géneros, assim como o exercicio das
técnicas e a instalacdo de rotinas de producdes na empresa jornalistica foi, de certo modo, o0 que
nos ensinou a diferenciar o que é literatura e o que é jornalismo. Em decorréncia desse
movimento, o que temos hoje nas principais bibliografias é a defini¢do de jornalismo cultural
(um jornalismo que aborda pautas sobre o que se entende como cultura) e jornalismo literario
(uma producéo que langca mao de recursos da literatura para construir sua narrativa, uma espécie
de estilo) como campos distintos e autdbnomos — fruto, obviamente, de hibridizagdes dos capos
do jornalismo, da cultura e da literatura.

Essa contextualiza¢do tem apenas a intencao de esclarecer que, a literatura tida como

invariante nesta andlise, diz respeito ndo a um estilo, mas sim a uma tematica com a finalidade
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de agrupar as noticias identificadas e selecionadas no corpus que abordam assuntos ligados a
producdo literaria (lancamentos de livros, saldes de livros, palestras, saraus e eleigdo de
membros da Academia Piauiense de Letras). Estas matérias t~ém uma frequéncia consideravel
(16) e, no geral, divulgam eventos reforcando uma hipdtese da pratica do jornalismo cultural
como agendamento.

No geral, os enunciados cujo tema literatura predomina aparecem com mais frequéncia
no jornal Meio Norte — o caderno Arte&Fest, além de publicar semanalmente uma coluna da
Academia Piauiense de Letras (a “Coluna da APL”, sempre as sextas-feiras, na pagina 3)
divulga maior nimero de vezes que seu concorrente, Torquato, assuntos relacionados a prépria
instituicdo, além de langamentos de livros e outros eventos relacionados & producéo literaria na
cidade de Teresina.

No dia 29 de janeiro, o Arte&Fest trouxe na pagina 3 o seguinte enunciado: “Sarau
divulga prémio literario”. O negrito em fundo amarelo destaca a palavra “concurso” — 0
enunciador se marca pela polifonia, quando destaca a palavra concurso. Um enunciador
informativo foca no objetivo do evento, organizado pelo Sesc, e traz instrucdes para inscri¢cbes
no prémio. O texto provavelmente trata-se de um release, e a estratégia enunciativa do jornal
para diferenciar-se € movimentar, polifonicamente a voz do escritor Wellington Soares — que,
ao longo da leitura descobrimos ser também colaborador do Jornal Meio Norte. O enunciador
caracteriza o mais recente livro do autor como “uma coletdnea das crbnicas publicadas todos
os domingos, no Caderno Vida do Jornal Meio Norte”, e ainda: “Ele é colaborador do
impresso desde 2006”. A auto referéncia é uma estratégia enunciativa de criar vinculos com o
leitor e, consequentemente, um efeito de sentido de confianga no qual ele depositara no escritor
0 mesmo sentimento (confiancga, simpatia) que destina ao veiculo impresso — além, é claro, de
enaltecer o corpo de colaboradores do jornal. Por isso 0 empenho em destacar o seu tempo de
colaboracéo. (“desde 2006’). Aqui fica marcada a polifonia pela presenca do institucional no
enunciado (Jornal Meio Norte) e de depoimentos do escritor.

No caderno Torquato do Jornal O Dia, o tema também foi tratado na pagina 3, no dia
27 de janeiro. Embora o enunciado do titulo seja mais elucidativo que o do Arte&Fest, o chapéu
ndo é serifado — a fonte ¢ diferente de todas as utilizadas naquele mesmo espaco — e traz, com
pouca énfase, a palavra: “Sesc” — o local produtor do evento em questdo. Logo em seguido

temos 0 enunciado: “Intervengdes artisticas e poéticas em sarau no Café Literario Genu
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Moraes”. Mesmo o enunciado no titulo abrindo méo do uso de verbos, o uso do conectivo
“em” da ideia de atualidade, estratégia comum no jornalismo.

O enunciado presente no subtitulo, assim como seu concorrente, também destaca a
presenca do escritor Wellington Soares: “O escritor e professor Wellington Soares estard
autografando seu mais novo livro de cronicas”. Ainda no subtitulo outro enunciado completa
a informacdo anterior: no evento estara presente um determinado autor, que estard autografando
livros. O enunciador informativo identificado ao longo da matéria também caracteriza o novo
livro de Wellington como “uma coletinea de crénicas que publica desde 2006 no Jornal Meio
Norte”. Porém, diferente do Arte&Fest, 0 Torquato ndo se vé na obrigacdo de informar ao leitor
0 dia nem tampouco o nome do caderno em que circulam cronicas do autor em questdo — um
silenciamento estratégico e intencional.

Em 30 de janeiro, num contexto sociocultural mais amplo em que a cidade vivia a
expectativa para o Corso do Zé Pereira (festa carnavalesca tradicional no calendario de eventos
da cidade), o caderno Torquato traz em destaque a eleicdo de novo membro da Academia
Piauiense de Letras — supfe-se que essa tematica s6 ganha meia pagina do caderno, porque 0
assunto Corso foi desviado para um caderno especial, produzido pelo jornal a ocasido — fato
que marca o ideoldgico do jornal em confronto com o comercial: a expectativa da festa popular
responderia aos critérios de noticiabilidade desse caderno, mas ndo parece ser por esta razdo
que ele ¢é desviado para uma produgao “especial”.

“Elei¢do define nome que deve ocupar cadeira que foi de Deoclécio Dantas”. O
enunciador, novamente, mais explicativo que o de Arte&Fest — na mesma data, o caderno de
cultura do Meio Norte traz a noticia na pagina 3: “Academia elege novo integrante” —
subentende que o leitor tem conhecimento de quem foi Deoclécio Dantas, e traz no enunciado
abaixo, em fonte menor e em cores mais claras, os candidatos a substituto: “O engenheiro Cid
Dias e 0 médico Itamar Costa sdo os candidatos a vaga na APL deixada pelo jornalista e ex-
deputado estadual falecido ano passado”. Ambos 0s enunciados da noticia nos dois cadernos
movimentam apenas a fala do presidente da APL — o recorte da mesma fala sem distingdes, o
gue seria humanamente impossivel sendo um texto fruto de autores diferentes e abrindo méo
aqui do mito do jornalismo como reproducéo fidedigna do real, indica a replicacao de release,
embora no caderno Torquato a matéria apareca assinada pelo reporter Yuri Ribeiro, como seu
autor. O caderno do jornal Meio Norte opta pelo uso de uma imagem testemunhal pequena,
onde o presidente da Academia aparece falando em uma solenidade, enquanto O Dia utiliza
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duas fotografias dos candidatos em posicdo de confronto e rivalidade — Cid Dias aparece
sorrindo, a esquerda, enquanto Itamar esta sério a direita. Naquele universo de significacGes, as
eleicBes da APL dividem espaco com um anuncio publicitario de meia pagina, colorido e
festivo, sobre a cobertura especial do Jornal O Dia no Corso 2016 — isso resgataria o leitor que
foi até o caderno em busca daquele contetido que, especialmente naquela data, foi direcionado
ao caderno especial. Apesar disso, no O Dia o enunciado “Elei¢cdo na APL sera hoje” — Capa
Torquato — aparece na capa do jornal, em fonte azul, numa coluna a esquerda, abafado pelos
assuntos de Corso e politica em negrito e fontes garrafais.

Em 1° de abril, uma sexta-feira, 0 Arte&Fest traz mais um enunciado sobre a APL —
novamente em dialogia com a coluna da instituicdo. “Academia de Letras langa livro sobre
oligarquia no Piaui”, diz 0 enunciado na parte inferior da pagina 3, encabecado por:
“Historia”. O mesmo tema aparece no Torquato no dia seguinte, 2: “APL lan¢a novos autores
piauienses”. Os dois cadernos dedicam espacos na pagina 3 e somente em Torquato o
enunciado é acompanhado por uma imagem testemunhal na qual o presidente da APL, Nelson
Nery, aparece autografando um livro. O enunciado: “Nelson Nery falou sobre a importancia

)

da Colegdo Centenario”, aparece logo abaixo da foto, em letras brancas dentro de um baldo de
fala (icones que lembram histéria em quadrinhos e que foram incorporados a diagramacédo do
jornal ha um ano, como estratégia de modernizagdo do impresso). Ao contrario do Arte&Fest,
0 Torquato chama atencdo para toda a coletanea a ser lancada, dando, no enunciado do titulo,
peso igual para os trés novos livros. O Arte&Fest, por sua vez, destaca apenas uma das obras,
“Oligarquia Pires Ferreira: Familia e Poder Politico no Piaui (1889-1920)”, atribuido a
historiadora Maria Cecilia Silva de Almeida Nunes. A Unica fonte ouvida € o autor do preféacio
da obra em questdo, Merlong Solano. Torquato traz fala idéntica deste autor, denunciando
novamente o uso de release na producdo da noticia, mas também movimenta a opinido de
Nelson Nery, o presidente da instituicdo responsavel pelo lancamento. Fica evidente distinguir
que o foco em Torquato esta para a literatura, enquanto o Arte&Fest preocupou-se com o fato
historico. Em Torquato a matéria divide espaco com uma coluna colorida que publica uma
poesia.

Por se tratar de um produto do mercado editorial, recortamos para analise na invariante
literatura uma matéria sobre o lancamento de um livro em quadrinhos, publicada no caderno
Arte&Fest no dia 3 de junho, na pagina 3. “llustrador Diego Sanchez lan¢a ‘Herminia’ em

Teresina”. Ha uma tarja colorida destacando o enunciado, no topo da pagina: “Quadrinhos —
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As relagoes e a angustia das escolhas sdo temas recorrentes na obra do autor”, estando a
palavra quadrinhos em negrito. “A vinda ao Piaui faz parte de um movimento que vem
crescendo no pais de leitores dos quadrinhos”, destaca mais um enunciador explicativo
presente no subtitulo. Arte&Fest também faz uso da reproducéo da capa do livro em questéo,
Herminia, e descreve tecnicamente a obra em uma legenda: “Todo desenhado em rosa, o livro
Herminia traz um tragco bem moderno e diferente” — 0 enunciador parece leigo no que diz
respeito as técnicas de desenho, por isso classifica vagamente a obra como “moderna” e
“diferente”. No caderno Torquato o tema aparece na pagina 1, mas o destaque e 0 nome do
livro a ser lancado é diferente: “Quadrinista carioca langa nova obra em Teresina”. A0
contrério do Arte&Fest, que da nome ao ilustrador em seu enunciado, o Torquato destaca
apenas sua regionalidade (“carioca™) e 0 sucesso de seu trabalho na internet: “Quadrinhos
Insones, uma das maiores paginas do género, com quase 70 mil curtidas de fas que curtem e
compartilham cada tirinha veiculada”, diz um enunciador tdo empenhado em impressionar o
leitor através dos nimeros que peca pela redundancia (“curtidas de fas que curtem”). Os jornais
divergem em relagdo ao nome do livro — O Dia chama de “Quadrinhos Insones”, enquanto Meio
Norte fala em “Herminia” e também quanto a hora do evento: ambos dizem que 0 autor estara
na Livraria Quinta Capa, mas Torquato diz que é as 19h e Arte&Fest as 18h. Somente no
Torquato o texto é assinado pelo repérter Yuri Ribeiro.

Além de lancamentos de livros, outros eventos literarios figuram nas paginas dos
cadernos Torquato e Arte&Fest — acompanhando a crescente onda de feiras de livros por todo
0 pais nos ultimos anos. Assim, a 12 edi¢do do Saliceu (Saldo do Livro do Dirceu, bairro de
Teresina) € contemplada na pagina 1 do Torquato no dia 22 de junho: “Colunista Mdarcia Tiburi
serd atrag¢do no 1° Saldo do Livro do Dirceu”. O enunciador jornalistico traz a informagao
como novidade, destacando a presenca da colunista. Ha ainda o enunciador-imagem: Marcia

Tiburi aparece no que Verdn (2004) chama de retdrica visual dos personagens:

para cada personalidade publica, a midia constréi um conjunto de tragos que, em
virtude dessa construcdo, se convertem em indices de reconhecimento do personagem,
de sua imagem. No plano material visual, cada midia dispde de um repertério de
‘situagdes’ para cada personagem, de modo a poder fazé-lo ‘atuar’ conforme a
interpretagdo que a midia quer dar de uma conjuntura que lhe concerne. (VERON,
2004, p.174)

Tiburi aparece sentada, com a mdo no queixo, posi¢ao que remete & famosa escultura

francesa de um homem em meditacdo. Ela encara o leitor esbocando um leve sorriso. No
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baldozinho de fundo azul, em letras brancas, novamente o enunciador informativo acrescenta a
informacdo visual: “Mdrcia Tiburi é colunista da revista Cult e autora de varias obras”. O
enunciador tenta especificar a informacédo, mas parece nao ter dados suficientes ou desconhecer
a informacéo — a atracdo ja escreveu muitos livros, mas ele, o jornalista, ndo sabe dizer quais,
por isso opta pela generalizacdo do pronome “varios”. A espacializacdo também nos diz algo:
a imagem de Tiburi esta no topo da péagina, enquanto as imagens de duas outras atragdes do
evento divulgado dividem o centro da pagina, em tamanho menor.

O Arte&Fest trouxe o assunto na véspera, na edicdo do dia 21 de junho — porém, nédo
0 abordou na capa. Na pégina 3 o0 assunto aparece com o enunciado: “Salao do Livro do Dirceu
serd langado hoje”. O uso da fonte em negrito, a escolha por chapéu e olho sdo estratégias
enunciativas percebidas que reforcam o acontecimento: seu objetivo, a data e o local — o
jornalismo querendo enquadrar o tempo. Ao contrario de Torquato, o foco ndo esta tanto na
escritora convidada para a palestra, embora Tiburi apareca também em uma retérica visual do
personagem. O enquadramento, entretanto, é diferente. Ela estd sorrindo e com 0s bracos
cruzados, e ndo ha nenhuma referéncia textual préoxima a imagem — apenas o leitor mais
familiarizado com o assunto podera identifica-la.

Ao menos no que diz respeito a literatura, os dois jornais pecam a reduzi-la a eventos
como saraus e feiras de livros. A ideia de cultura relacionada ao consumo de bens culturais

(livros, discos, shows, etc) sera recorrente ao longo de toda a nossa anélise.

4.3 Manifestacoes artisticas: teatro, danga, artesanato e fun¢ao social

Nesta pesquisa, enquadramos na invariante artes os enunciados que giram em torno
de assuntos como espetaculos de teatro, danca, performance, assim como exposicdes de artes
visuais e feiras de artesanato. E uma categoria ampla, mas que nos pareceu pertinente, uma vez
que, embora englobe uma grande e diversa quantidade de enunciados, &, talvez, a categoria que
mais apresente reproducéo indiscriminada de releases de assessorias de imprensa — fato que nos
permitird nos privar de analises mais aprofundadas. Nao nos custa reforcar que estamos aqui
interessados em perceber os modos de dizer dos jornais locais sobre aquilo que entendem como
cultura, seus embates e disputas no &mbito discursivo, sendo, portanto, irrelevante para nossa

pesquisa analisar em mindcia um contedo produzido por assessores com intencionalidades
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bem definidas — e sim perceber as condic¢Ges de producao que levam cada veiculo a optar por
replicar determinados releases.

Em janeiro de 2016, mais precisamente no dia 16, o caderno Torquato traz o
enunciado: “Dancarinos cadeirantes estrelam novo espetaculo no Teatro do Boi”. Duas
fotografias acompanham o enunciado, ocupando meia pégina da capa — as imagens
complementam o enunciador da manchete, trazendo bailarinos em plena performance. O valor-
noticia do assunto em questdo é justificado por dois aspectos: 1) A estreia de um novo
espetaculo de danca no Teatro do Boi; 2) A tematica social, uma vez que o espetaculo de danca
anunciado é protagonizado por integrantes da Associacdo de Cadeirantes do Municipio de
Teresina.

Neste ponto, O Dia sai na frente no que diz respeito a atualidade e prestacéo de servico
—a matéria é publicada no dia da estreia do espetaculo, o que serve de chamariz para publico e,
consequentemente, renda na bilheteria. Sem grandes preocupacdes, talvez, com a
temporalidade e expectativa de publico, o caderno do Meio Norte traz o0 assunto apenas no dia
21 de janeiro — quase uma semana depois de ocorrido o evento. O enunciado, entretanto, esta
no presente, ignorando o fato da acéo ja ter acontecido: “Danca Eficiente apresenta: ‘A Minha
Maneira’”. Apesar da perda do time, o Arte&Fest dedica a pagina 1 inteira ao assunto, com
foco, em especial, na danca “eficiente” (termo utilizado para contrapor a expressao “deficiéncia
fisica”). Em dialogia com o enunciado da manchete temos duas imagens retratando bailarinos
em movimento, além de um boxe & direita da pagina: “Espetdaculo de muitas possibilidades”.
Em letras serifadas amarelas aparece o enunciado “TALENTO”, refor¢ando a ideia de que o
projeto de danca para cadeirante revela e descobre talentos ocultos na sociedade — tracos do
ideoldgico reproduzidos pelo caderno. Os enunciados do Arte&Fest movimentam as mesmas
vozes trazidas por Torquato (o que nos da mais pistas de que trata-se da reproducdo de release):
dois coredgrafos e uma bailarina. Ou seja, a polifonia do texto é marcada por vozes que
corroboram. Mas, apesar do tratamento e do esforco, parece indtil tanto enaltecimento a um
espetaculo que ja aconteceu — nao se trata, por exemplo, de uma critica com impressdes pessoais
de um especialista — e, assim sendo, ndo podera mais ser assistido pelo leitor.

No mesmo ensejo da tematica inclusdo social, tdo em voga no mundo das artes
atualmente, os dois veiculos destacam no més de fevereiro, a temporada do Projeto No Rastro
das Sete Cores em Teresina: nos dias 18 e 19, a companhia apresentaria na capital o espetaculo

“De Iris ao Arco-iris”, uma montagem que, segundo descrevem as matérias, traz para o universo
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do teatro uma linguagem acessivel as criangas com deficiéncia auditiva: detalhe para o fato de
que o Arte&Fest vai se referir a esse puablico como “criancas surdas”, enquanto o Torquato
denomina “criancas com necessidades especiais”. Novamente, ndo vamos nos prender as
minucias dos discursos em questdo por, mais uma vez, detectarmos tratar-se de divulgacéo de
release. O que aqui nos chama atencdo é o fato do caderno Arte&Fest destinar uma pagina
inteira (capa) para a divulgacdo desse espetaculo, encenado por jovens atores da Universidade
Federal do Pernambuco (contemplado com incentivo cultural do Funcultura/PE). Além de trés
fotografias, ha um enunciado informativo num boxe localizado no canto esquerdo inferior,
contendo a ficha técnica completa do espetaculo. O mesmo destaque raramente é dado para
espetaculos de producdo local, exceto quando se trata do éxito nacional de algum artista
piauiense.

AtracOes infantis sdo comumente divulgadas nas editorias de cultura dos dois jornais
— mesmo ambos os veiculos tendo cadernos especifico para este publico. E assim que o Festival
Internacional de Bonecos ganha destaque duas vezes no més de janeiro nos dois jornais —
aparecendo, em uma destas ocasifes (no dia 20/01) com destaque na capa principal do jornal O
Dia (Ver figura 01).

O jornal O Dia fala do assunto primeiramente, trazendo matéria de meia capa no
Torquato no dia 20 de janeiro: “Festival apresenta a arte internacional em varios locais”. O
enunciado “BONECOS?”, serifado e na parte superior da fotografia que ilustra a matéria, ja
havia antecipado ao leitor ao que se refere essa “arte internacional”. Os enunciados se
complementam com subtitulo e legenda da imagem (sdo duas): “O evento conta com a
criatividade de mestres bonequeiros de varios paises e do Piaui, em apresentagdes simultaneas
em bairros da cidade”. A producdo em Torquato divulga, de maneira genérica, a programagao
do festival que iniciaria dali a cinco dias. No Arte&Fest, o tema aparece pela primeira vez no
dia 22 de janeiro, com foco do enunciado para as oficinas gratuitas realizadas dentro da
programacéo do Festival de Bonecos: “Abertas inscri¢des para oficinas do Festival de Bonecos
do Piaui”. Apesar do carater “internacional” do evento, o enunciador em Arte&Fest preocupa-
se em evidenciar que trata-se de um evento idealizado no Piaui. A imagem escolhida para
ilustrar a matéria e complementar a informacdo, traz uma roda de contacdo de histéria —
voltando novamente o foco para as oficinas oferecidas pelo festival. A proxima vez que o Meio
Norte trard o assunto, sera um dia antes do encerramento do festival: em 28 de janeiro, a capa

do Arte&Fest é toda dedicada ao festival de bonecos — desta vez, porém, o foco do enunciador
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estd em uma companhia chilena que participa do evento em Teresina: “Direto do Chile,
bonecos brilham em festival”. Quatro imagens ilustram o enunciado: sdo cenas do espetaculo
“El mago de Losmunecos”. O texto passeia entre o release e a critica, nao deixando claro ao

leitor se a apresentacgdo j& aconteceu ou ainda vai acontecer dentro da programacao do festival.
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Figura 1 - Capa do jornal O Dia do dia 20 de janeiro de 2016 - Enunciado do caderno
Torquato no canto inferior esquerdo

O caderno Torquato, por sua vez, opta por destacar no dia 26 de janeiro, o desfile que
abriu a programacéo do festival no dia anterior: “Desfile cénico abre a programacgdo do |
Festival Internacional de Bonecos”, diz 0 enunciado do titulo, que tem a ideia complementada
pelo enunciado 2, no subtitulo: “As criancas fazem a festa, que também é dos adultos, com a
encenacao dos bonecos coloridos e diversos em evento que termina na sexta-feira”. O uso do

verbo no presente € curioso, uma vez que trata-se de eventos que ja ocorreram —mas a produgao



73

jornalistica faz 0 uso do tempo presente para dar a nogdo de atualidade. E curioso perceber
também que, embora o enunciador se refira a algo que j& aconteceu, ndo ha fotos testemunhais
—as imagens que ilustram a matéria sdo de bonecos em outro contexto, que nédo o do desfile na
rua. Tal constatacdo nos faz crer que o reporter ndo acompanhou o evento, apenas adaptou um
release para parecer com uma matéria de cobertura.

Em 2 de marc¢o, uma quarta-feira, o caderno Arte&Fest traz na parte inferior da pagina
3 0 seguinte enunciado: “André Gongalves participa de exposi¢ao na Espanha”. O enunciado
é precedido pelo chapéu: “Fiarte”, em negrito dentro de um baldo amarelo (colorido apenas na
versdo digital do jornal). Trata-se da participacdo do artista visual e fotografo na VII Feira
Internacional del Arte, que aconteceria em abril, em Granada — o caderno do jornal Meio Norte,
entretanto, presume no enunciado do titulo que o leitor ja tem conhecimento de quem é André
Gongcalves e identifica seu trabalho. O texto € acompanhado pelo enunciado imagético do que
parece ser uma das obras de André — o enunciado que complementa a foto esta na legenda:
“ARTISTA participa da Fiarte pela segunda vez”.

Torquato da tratamento e espaco diferente ao mesmo tema: em 5 de marco, trés dias
depois de seu concorrente, metade da capa em Torquato é preenchida pelo enunciado:
“Piauiense participa de feira de arte na Espanha”. Ao contrario do Arte&Fest, o Torquato ndo
destaca 0 nome do artista em seu enunciado, optando por ressaltar sua regionalidade — mas um
detalhe neste ponto em particular nos chama atencdo: o enunciado do texto desmente a prépria
chamada, pois apresenta André como mineiro, nascido em Belo Horizonte. Além da foto do
que deduzimos ser uma das obras do artista a integrar a exposi¢ao, Torquato traz um retrato de
perfil do proprio artista, dando finalmente um rosto ao nome. “O artista visual e fotografo
André Gongalves estd indo pela segunda vez participar da Fiarte, em Granada”, diz 0
enunciador jornalistico destacado através da diagramag@o em uma espécie de “olho” ou
subtitulo. E pertinente destacar que, enquanto Torquato dispde de metade da capa para tratar do
assunto exposicdo na Espanha, em Arte&Fest o tema disputa espaco na pagina 3 com as colunas
“Gente do Meio”, “Curtas” e outras duas matérias sobre langamento de livro e estreias no
cinema. Os dois cadernos também fazem questdo de ressaltar a repeticdo da ida do artista ao
exterior (“pela segunda vez”) — € como se isso justificasse o critério de noticiabilidade por eles
empregado.

Uma nocdo de cultura associada aos elementos identitarios como as datas

comemorativas no calendario local é mais frequente nos enunciados do jornal O Dia — é ele que
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no més de marco, por exemplo, traz em dois momentos a Batalha do Jenipapo, um marco
historico da participa¢do do Piaui no processo de independéncia do Brasil, como tema de seus
destaques. E evidente a tentativa do veiculo de explorar um aspecto da identidade cultural
moderna, da qual fala Stuart Hall (2014), formada através do pertencimento a uma cultura

nacional.

[...] as identidades nacionais ndo sdo coisas com as quais nGs nascemos, mas sdo
formadas e transformadas no interior da representagcdo. N6s sd sabemos o que

Aa®®

significa ser “inglés” devido ao modo como a “inglesidade” [englishness] veio a ser
representada — como um conjunto de significados — pela cultura nacional inglesa.
Segue-se que a nacdo ndo é apenas uma entidade politica, mas algo que produz
sentidos — um sistema de representacéo cultural. (HALL, Stuart, 1932-2014, p. 30)

Embora Hall considere o argumento sobre identidades nacionais, ndo € dificil fazer
um paralelo com as identidades regionais — sobretudo se considerarmos que no mesmo estudo,
sobre a identidade cultural na p6s-modernidade, ele identifica as identidades locais, regionais e
comunitarias como mais importantes na arena global da cultura. Podemos entdo afirmar que
reforcar tragos da histéria do Piaui € um modo do jornal constituir, através da representacao, a
“piauiensidade” de seus leitores — do mesmo modo que afirma Hall sobre ser “inglés”, sO
sabemos o que significa ser piauiense devido ao modo como essa “piauiensidade” nos €
repassada. O proprio nome do caderno de cultura deste jornal ja nos conduz a uma associacédo
de cultura com elementos regionais, uma vez que Torquato é o nome proprio de Torquato Neto,
um dos poetas piauiense mais conhecidos, que integrou 0 movimento Tropicéalia de abrangéncia
nacional nos anos 70.

No dia 12 de margo, o Torquato traz o seguinte enunciado: “Musical marca
aniversario da Batalha do Jenipapo”. Ele € complementado por uma foto posada do ator Carlos
Casagrande, de onde surge um baldozinho azul com enunciado em letras brancas: “Carlos
Casagrande tera participagdo no espetaculo comemorativo”. O enunciador informativo é
complementado pelo subtitulo (“olho”), em fonte maior e negrito: “O espetdculo que acontece
no dia 13, domingo, teré a presencga do ator do cast da Rede Globo, Carlos Casagrande”. A
matéria, que divide a capa com outra noticia sobre a reforma da Escola de Danca Lenir Argento
e da Escola de Musica de Teresina, ambas administradas pela Secretaria Estadual de Cultura
(Secult), movimenta as falas do secretario estadual de cultura, Fabio Novo, e do diretor do
espetdculo em questdo, Franklin Pires. A repeticdo de enunciados que evidenciam a

participacdo do ator global, somada a disposi¢do da foto, nos fazem crer que o critério de
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selecdo da noticia como a mais relevante do dia — nas duas ocasides em que divulga o
espetaculo, O Dia traz enunciados em sua capa principal — tem relacdo com a presencga de um
ator reconhecido nacionalmente.

No fim do més, a coluna “teatro” no “Guia Torquato” traz uma notinha que atualiza o
acontecimento: o musical encenado no dia 13 na cidade de Campo Maior, agora seré exibido
no Teatro 4 de Setembro em Teresina, com entrada franca. “Batalha do Jenipapo no Theatro 4
de Setembro” € 0 enunciado que divulga o musical e reforga a importancia “decisiva” da luta
na cidade piauiense para a independéncia do Brasil. Novamente, o enunciador destaca que essa
é uma realizacdo da Secult. Na capa principal, o recurso gréfico do baldozinho azul reveza a
posicao nas duas datas, sem, no entanto, apresentar grandes diferencas em seus enunciados (\Ver
figuras 02 e 03).
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No que se refere a temética teatro, o jornal Meio Norte apresenta um contetdo maior
tanto em quantidade de matérias como em espaco para abordagem. Em 5 de abril de 2016, a
capa do Arte&Fest anuncia a turné do Grupo Harém de teatro em Portugal — além de distribuir
quatro imagens na pagina, o enunciado 1 “ESPETACULOS” aparece em laranja, em dialogia
com as cores do caderno, e precede o enunciado 2: “Grupo Harém faz turné em Portugal”. A
pagina 1 do caderno também ganha espaco entre os destaques principais do jornal naquele dia:
entre noticias de politica, policia, salde e cidades que disputam a capa daquela edi¢éo, aparece
0 enunciado: “Harém faz turné na Europa”, com uma imagem dos artistas em cena. O
enunciado da capa nos leva a crer que aquele que fala entende que o leitor conhece o grupo de

teatro em questdo, uma vez que ndo preocupa-se em explicar isso.
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Em Torquato, a temética também aparece no mesmo dia, com sutis diferencas de
abordagem, embora constatemos que o enunciado jornalistico do texto é embasado no mesmo
release: “Grupo Harém inicia projeto Luséfono ”. O enunciado nos revela um enunciador talvez
mais jovem que o de Arte&Fest, visto que desconhece a longa parceria luséfona do tradicional
grupo de teatro teresinense — o proprio enunciado jornalistico na matéria revela isso, quando
ressalta que a turné europeia é uma celebracdo aos 20 anos de parceria com o teatro de Portugal.
Portanto, o projeto Lusdfono ndo é uma novidade que serd iniciada, mas na verdade, uma
tentativa de retomar lagos profissionais perdidos pela descontinuidade de projetos antigos na
area do teatro em Teresina.

Torquato traz toda a agenda de apresentacfes do grupo, tanto na capital piauiense
guanto nas cidades de Portugal, mas ndo movimenta nenhuma fala ou depoimento — o que nos
leva a confirmar a hipdtese de reproducdo de release. Ja& o Arte&Fest, além das datas de
apresentacdes, traca pequenos comentarios sobre as pecas em questdo — reserva um boxe no
lado direito da pagina somente para falar de “Um bico para velhos palhagos”, um dos
espetaculos — e, através do uso de aspas, nos apresenta a visdo de um dos atores, Francisco
Pellé, sobre a ida a Portugal. O encerramento do boxe reforca os apoios que o grupo recebe do
Governo do Estado, através da Secretaria de Cultura e também da Prefeitura Municipal de
Teresina, representada pela Fundagdo Municipal de Cultura Monsenhor Chaves. Este exemplo
demonstra bem a forte presenca do estado e dos discursos dominantes na producéo jornalistica
local.

Na categoria artes, ndo é dificil constatar que a nocéo de cultura para estes jornais é
frequentemente tensionada pela ideia das instituicdes publicas como sua principal fomentadora.
A maioria das noticias que recebem destaque nos cadernos analisados, ao menos, neste
segmento, destacam as vozes de setores como a Secretaria Estadual de Cultura (6rgdo do
governo) ou da Fundagdo Municipal Cultural Monsenhor Chaves (6rgdo do municipio),
marcando uma polifonia previsivel: apesar de distintas, as vozes representam a mesma forca
dos poderes institucionais nestas produgdes.

Apesar deste fator em comum, Torquato e Arte&Fest ddo a essas noticias espagos e
tratamentos diferentes. E o que podemos perceber, por exemplo, no dia 26 de abril, quando os
dois jornais noticiam o lancamento de um livro e documentario sobre teatro piauiense em
Portugal. Enquanto o caderno Torquato dedica 1/3 da sua capa a tratar do assunto em questao,
Arte&Fest traz 0 assunto na pagina 3, disputando espa¢o com uma ampla entrevista com o
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escritor Paulo Coelho, extraida da Agéncia Estado — no mesmo dia, o caderno destaca ao longo
de toda a pagina 1 o projeto de um coredgrafo piauiense em Brasilia, ganhando inclusive
destaque com foto na capa principal do jornal naquela data.

Em Torquato o enunciado “TEATRO” antecede o enunciado da manchete: “Projeto
‘Abrindo as cortinas’ tem livro langcado em Portugal”. Ha ainda um enunciado imagético,
trazendo uma foto testemunhal do acontecimento: artistas sdo flagrados na porta da Casa de
Teatro e o enunciado da legenda complementa o sentido: “4 comitiva piauiense que estd em
Portugal para o langcamento da obra”. A matéria movimenta falas do coordenador geral do
Parfor/Uespi e da atriz Bid Lima — além de destacar o apoio da Secult.

Talvez por economia de espago, Arte&Fest limita-se a dizer: “Abrindo as cortinas’ é
langado em Portugal”, e o enunciado do “chapéu” destaca o fato de se tratar do lancamento de
um livro. E utilizada a mesma foto veiculada em Torquato, embora preto e branco e em formato
reduzido. N&o ha legenda e nem mencao alguma a Secult ou ainda a ponte teatral entre Piaui e
Portugal — é que Torquato é o Unico a relacionar o acontecimento com a turné lus6fona do
Grupo Harém de Teatro naquele més: “O lan¢amento esta acontecendo junto com o Projeto
Circula Harém Portugal, onde estdo sendo apresentadas as pecas Abrigo Sdo Loucas e Um
Bico para Velhos Palhagos”. Embora seja a primeira vez que a turné do grupo piauiense
apareca com esse nome (“Projeto Circula Harém Portugal™), nao ¢ dificil linkar a ida do grupo
piauiense a Europa com o langcamento do livro e documentario, ambos, financiados pela Secult.

No dia 30 de abril temos, pela primeira vez, no corpus desta analise, uma associa¢ao
mais direta entre a ideia de cultura e consumo, reproduzida pelo caderno Arte&Fest. O caderno
dedica toda a pagina 1 a uma matéria divulgando a exposi¢do “Maria, Maria”, com foco no
trabalho de artistas plésticas mulheres: “Maria, Maria rende homenagem as mulheres”, diz 0
enunciado da manchete. No primeiro pardgrafo, porém, o enunciador faz uma associacdo da
mostra que acontece em maio com o apelo comercial do Dia das Mées — data que, se sabe, é a
segunda melhor receita para 0 mercado, perdendo apenas para o periodo natalino. “No més
dedicado as mées, nada melhor gque reverencia-las com homenagens e presentes. A dica para
guem ainda néo escolheu o que dar é optar por algo original e com a cara do Piaui”. Além de
destacar o carater de consumo da arte, o0 enunciador também reforca aspectos do regionalismo,
sugerindo ao leitor que opte por comprar um presente produzido no estado. H&, na matéria,
referéncia ao apoio municipal (na figura da Secretaria Municipal de Economia Solidaria) para
que a exposi¢do aconteca em um shopping center, embora o caderno ndo dé espaco para
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nenhuma fala de autoridade — ao contrério do Torquato, que movimenta a fala do titular da
Semest, Olavo Braz, em um paragrafo.

Em Torquato o anuncio da exposicéo aparece ocupando metade da pagina 1, sendo a
manchete principal daquele dia: “Maria, Maria destaca o trabalho de 120 artesds”, diz 0
enunciado complementado pelo subtitulo: “4 mostra é uma homenagem a todas as mulheres,
em especial as que trabalham com arte”. Além da declaracdo do secretério, Torquato também
traz a fala de Reisinha Barbosa, coordenadora de eventos da Unido dos Artistas Plasticos do
Estado do Piaui (Uappi).

Os cadernos tambem se diferenciam no tratamento deste tema pelo uso de imagens:
Torquato opta por destacar imagens de biojoias, pegas em ceramica e traz um artista em acéo —
a imagem do lado direito da pagina traz uma mulher fotografada enquanto pinta uma tela — e se
utiliza de um enunciador critico na espécie de baldo-legenda: “A multiplicidade da arte em
exposi¢do”. Arte&Fest ndo se utiliza de fotos testemunhais, mas apresenta seis imagens que
parecem ser reproducédo de trabalhos em telas que estardo na exposi¢do — ndo ha enunciado em
legenda que expligue isso com exatidao.

Héa ainda diferencas nas fontes utilizadas na diagramacéo dos enunciados do titulo: em
Arte&Fest, “Maria, Maria rende” estd destacado em negrito, enquanto o complemento
“homenagem as mulheres” aparece em fonte maior e vazada — ou seja, o foco estd na
homenagem a figura feminina, seja na arte produzida por esse género, ou na compra de
presentes pelo Dia das Maes.

Os 30 anos da Oficina de Teatro Procopio Ferreira é o destaque da pagina 1 do
Arte&Fest em 3 de maio de 2016. O enunciado “HISTORIA”, em fonte laranja e caixa alta
tende a direcionar a pauta para a tradicdo da formagéo teatral em Teresina. “Hd 30 anos,
Procopio Ferreira forma atores no Piaui”, diz 0 enunciado do titulo, mesclando fonte em
negrito e vazada — estratégia que passa a ser recorrente no caderno. “Surgida na década de
1980, a oficina de formacao teatral, que acontece no Theatro 4 de Setembro, teve como ponto
de partida a inicia¢do e formagdo de novos atores para Teresina”, diz 0 enunciado presente
no subtitulo, complementando a ideia de histodria e tradi¢do da oficina de teatro na cidade.

Mas, aquilo que a principio parece ser um resgate histérico da oficina de teatro no
Piaui, ao longo do texto revela sua real intencdo: divulgar que as novas turmas de iniciacdo
teatral estdo com vagas abertas. O enunciado informativo d& a matéria um ar de prestacdo de

servico, pois ela traz informes sobre cada curso em especifico, taxa de inscri¢do, horério, dia e
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local das aulas. “A4s aulas iniciaram no dia 4 de abril, mesmo assim, quem tiver interessado em
participar, as inscri¢cbes continuam abertas ”. O enunciado em destaque traz outra revelagéo:
um més apos o inicio, 0s cursos continuam com pouca procura, visto que ainda dispde de vagas
para os interessados — fato que pode justificar a escolha da pauta. Arte&Fest dispde de 4
imagens complementando o enunciado — elas aparecem sem creditar o fotografo e registram
atores ou alunos de teatro no palco, mas o que nos chama aten¢do € a primeira foto do lado
esquerdo superior: parece ser o registro dos oficineiros em momento de descontracéo, visto que
o retrato parece ter sido capturado pelo professor, que também estd na imagem, em uma espécie
de selfie. Nada disso é explicado ou identificado por legendas. O uso do recurso informal aponta
para certo desleixo na producdo — reflete uma edicdo que quase nunca dispGe de fotografias
produzidas pela equipe do proprio jornal, o que garantiria exclusividade de conteddo; ou,
também pode ser interpretado como estratégia de aproximacao do leitor: o Arte&Fest, assim
como eu em minhas redes sociais, publica selfies. Apostariamos muito mais na primeira opgao.

Em Torquato o assunto s6 aparece no dia seguinte, em 4 de maio: “Mais uma
oportunidade para quem deseja conhecer a arte de encenar”. E possivel que o advérbio de
intensidade esteja em referéncia aos 30 anos de atividade da Oficina Procopio Ferreira — e a
ideia é complementada pelo enunciado do subtitulo: “4 oficina ja formou muitos atores e
montou diversos espetdaculos de sucesso no Theatro”. As estratégias enunciativas identificadas
em Torquato sdo ainda mais objetivas e diretas que em Arte&Fest — a matéria, por exemplo, s6
ocupa metade da pagina 1, embora apresente 3 imagens: duas de atores em cena, e uma do
diretor Arimatan Martins em entrevista. A ideia de “mais uma oportunidade” ¢ refor¢ada nos
enunciados dos balGes-legendas em azul: “Muitos atores, que hoje brilham no teatro, foram

12

alunos da ‘Procopio Ferreira’”; “Silmara Silva a frente do curso ‘Jogos Teatrais’” €
“Arimatan Martins ministrard tudo sobre direcdo e montagem”. O caderno parece a todo
instante “vender” a oportunidade do curso. Os dois veiculos se aproximam na estratégia de
conferir a Oficina um carater institucional, ao destacarem que trata-se de uma iniciativa apoiada
pelo Governo do Estado, por meio da Secretaria de Cultura (Secult).

Os lugares de cultura, aqueles que sdo institucionalmente reconhecidos como espagos
para realizacdo de exposicdes, espetaculos, cursos e oficinas também parecem ser critério
importante para a selecdo de pautas nos jornais que analisamos. Mas 0 O Dia parece dar um

peso maior a isso do que o Meio Norte. A exemplo temos o tratamento dado a exposigdo “Fora

da gaiola, voa?”, promovida pelo coletivo Ocuparte na Casa da Cultura. Enquanto Torquato
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evidencia o espago, com o enunciado “CASA DA CULTURA ” no chapéu da materia, Arte&Fest
estd mais preocupado em falar sobre a mostra e as reflexdes que tenta provocar nos visitantes.

“Coletivo faz deniincia em ‘Fora da Gaiola, Voa?’”, diz 0 enunciado da manchete do
Arte&Fest do dia 21 de maio de 2016. Ao longo do texto, os enunciados se misturam entre o
tom de critica de arte e divulgacdo, marcando a polifonia presente nos discursos. “Quem ja ndao
se sentiu como um pdssaro preso numa gaiola?”, questiona um enunciador em busca de
identificacdo do leitor. Ele introduz o assunto buscando prendé-lo através da empatia — mesma
estratégia, ao que parece, utilizada pelos idealizadores da exposi¢do em questdo: “A exposi¢do
usa a gaiola como simbologia para retratar a opressdo sofrida por alguns grupos”, traz 0
enunciado do “olho”, destacado em negrito no meio da matéria. A diagramacao faz uso de cinco
fotos da exposicdo, espalhadas pela pagina, sem créditos.

Embora tenha adiantado o assunto em uma semana (em Torquato, a exposic¢ao € reportada
no dia 13 de maio), o caderno cultural do jornal O Dia, como dissemos anteriormente, ajusta
seu foco para o lugar onde acontece a exposi¢do: a Casa da Cultura. “4 Casa da Cultura de
Teresina esté recebendo a exposicdao ‘Fora da Gaiola, Voa’, do Coletivo Ocuparte...”, logo de
inicio o enunciado trata de deixar claro que nao é o coletivo, que tem como principio a ocupacgéo
de espacos publicos com arte, que esta se apropriando de um local, mas sim a Casa da Cultura
que esta abrindo suas portas para esta realizacdo — o poder esta assim todo concentrado na Casa
da Cultura como local de referéncia, diferenciando-se assim da estratégia utilizada por seu
concorrente, cujo respaldo é dado ao coletivo e suas a¢fes de ocupacdes. Apesar do espacgo
menor (em Torquato a matéria ocupa %2 capa), o caderno parece ter tido desta, como em poucas
vezes, a preocupacdo de produzir suas préprias fotos — duas imagens da exposic¢éo ilustram a
matéria e estdo assinadas por Assis Fernandes/O Dia em seu canto superior esquerdo. Os dois
cadernos aproximam-se nas vozes que movimentam para falar sobre o assunto: ambos trazem
declaracdes de Luciana Leite, coordenadora do coletivo, em falas que, ao que tudo indica, foram
extraidas de algum release, pois ha extrema semelhanca em composicgéo frasal e até pontuacao.

Em dias alternados, Torquato e Arte&Fest anunciam espetaculos teatrais do Coletivo
Alfenim no Piaui. O caderno de cultura do jornal Meio Norte, no dia 25, faz uso de muitas
imagens — sdo, no total, oito fotos de atores em cena, distribuidas ao longo de toda a primeira
pagina. O enunciado da manchete destaca a presenca do grupo paraibano em solo piauiense:
“Grupo da Paraiba traz dois espeticulos ao Piaui”. Esta mensagem € precedida pelo
enunciado “MOSTRA”, chapéu do subtitulo: “Com entrada gratuita, o Coletivo Alfenim, de
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Jodo Pessoa, vai se apresentar no dia 26, em Floriano. Nos dias 27, 28 e 29, estard em cartaz
no Espago Cultural Trilhos”. Apesar do privilegiado espaco — ndo ha sequer concorréncia com
anuncios na primeira pagina — os enunciados que compdem o texto limitam-se a descrever as
pecas como uma espécie de sinopse e a trazer informacdes sobre o historico da companhia. Ha
auséncia de critica ou mesmo recomendacdes acerca do espetaculo. Ao fim, a mensagem parece
clara e objetiva: véa ao espetaculo porque é um grupo de fora e é de graca.

O caderno Torquato, que, antevendo e afirmando sua nog¢do de cultura como agenda
de eventos e entretenimento, traz o anuncio da peca ja em seu novo formato gréafico (o caderno
transforma-se em um Guia Cultural as quintas-feiras, em mudanca visual que detalharemos no
topico 4.3 ), onde, no topico Teatro, o enunciador informa: “O Deus da Fortuna: o teatro
paraibano em evidéncia nos palcos teresinenses”. Embora o espaco seja bem reduzido em
relacdo ao utilizado pelo Arte&Fest, a mensagem se aproxima bastante daquela proposta por
seu concorrente: um grupo de fora em turné pela cidade. A nota ndo € assinada e ndo informa
que o espetaculo € gratuito, limitando-se a descrever rapidamente apenas um dos espetaculos
em cartaz. Ao que parece, Torquato compreendeu primeiro o desperdicio grafico de imprimir
releases disfarcados de cobertura/critica de espetaculos.

Ha de se destacar que, no mesmo dia, 26 de maio, ha um grande destaque na capa do
jornal O Dia para o caderno Torguato — trata-se, no entanto, das estreias de cinema, mais
especificamente, de um dos cinemas da capital. Falaremos mais a respeito no tdpico 4.3,
referente a invariante cinema. Ha ainda outro destaque para a cultura nesta capa, referindo-se
ndo ao Torquato, mas a um caderno especial desenvolvido pelo jornal para tratar do Festival de
Inverno de Pedro Il — evento anual de musica que ocorre na cidade homénima localizada a 167
km de Teresina. Ao leitor cabe a associagéo de que trata-se de um assunto sobre a cultura em
decorréncia da cor utilizada para o enunciado: azul, a mesma tonalidade dos destaques em
Torquato. O que importa aqui é perceber que num dia com tantos temas considerados
“relevantes” pela produgdo do impresso, quem ganha destaque na capa ¢ a estreia de um filme
nos cinemas e anuncio de um evento que sequer estd em Torquato.

Em 1° de junho de 2016, a realizacdo de um Festival Internacional de Danga em
Teresina € o0 assunto para o qual o caderno Arte&Fest devota sua atencdo. O enunciado da
manchete traz: “Teresina recebe Festival Internacional de Danga”. No enunciado do
subtitulo, a palavra “EVENTO” em laranja e negrito adianta tratar-se de uma programagao, um

acontecimento. “Concebido por Datan Izakd, Jacob Alves e Janaina Lobo, o Junta terd
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companhias do Piaui, Bahia, Rio de Janeiro, Espanha, Mogambique e Argentina”. ESSe
enunciado, assim como o do titulo, aparecem sobrepostos a uma foto do que parece ser uma
apresentacdo de danca. Ha ainda uma legenda cujo enunciado destaca o nome do festival em
negrito e caixa alta: “JUNTA sera realizado no periodo de 8 a 12 de junho e movimentara o
circuito de danca”.

Exceto pelos enunciados dos titulos e pela distribuicao espacial do texto, os enunciados
sobre o Junta pouco se diferem nos dois cadernos — fato que, mais uma vez, nos permite
constatar a adaptacdo de um release. Até as vozes que movimentam sdo as mesmas: Janaina
Lobo, uma das diretoras do evento aparece falando sobre o grande nimero de inscritos para
participar do festival — entre companhias, grupos e artistas de diferentes estados e regides,
dispostos a circular em apresentacdo por Teresina. A diretora reforca ainda o ineditismo da
maioria das apresentacdes. Os dois cadernos parecem o tempo todo se esquivar de opinides
divergentes ou conflitantes, como se a critica e os diferentes pontos de vista fossem, de alguma
maneira, prejudicial a cultura.

O que nos chama atencdo nos enunciados sobre o Junta, em especial, € o carater
passivo que o enunciado em Arte&Fest da a cidade: “Teresina recebe”. Ao que parece, a
estratégia enunciativa € utilizada a fim de reforcar ao leitor o privilégio que é ter um evento
internacional acontecendo na cidade: Teresina, ou seja, nds, eu vocé e todos que habitam o
espaco cidade, estamos, por merecimento, recebendo um festival que se difere de outros por
seu alcance “internacional” (a palavra aparece em fonte maior que as outras do mesmo
enunciado). O caderno do jornal Meio Norte destina também um boxe no canto direito da
pagina para falar sobre as oficinas e residéncias artisticas propostas pelo Junta dentro da
programacéo do festival: “Aprendizado e troca de informagées”, € 0 enunciado que reforga o
intercambio do festival com grupos de outros locais do mundo.

O assunto volta a aparecer no Arte&Fest em 11 de junho, véspera do Gltimo dia de
festival, focando desta vez as a¢des urbanas proposta por Junta ao longo de todos os dias de
festival. “Intervengoes Urbanas mobilizam Teresina” € 0 enunciado da manchete que, embora
traga um verbo de agédo no presente, novamente reforca a ideia de uma Teresina que reage aos
estimulos: precisa ser sacudida, mobilizada, no que diz respeito a arte e a danca. O enunciado
do chapéu traz a palavra “MOVIMENTO?, na cor laranja (a cor padréo do caderno), mais uma
vez reforgando a ideia de um festival que tira a cidade do seu status de inércia. “Fazendo parte
da programacdo do Festival Junta, elas estdo transformando o cotidiano da cidade e
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chamando a atencao para o evento que é referéncia em danca com participacdes nacionais "
0 enunciado do subtitulo estd em dialogia com o titulo, visto que elas se referem as intervencdes
urbanas. A ideia de atracGes que “transformam o cotidiano da cidade” parece ser o suficiente
para render uma boa pauta, mas a matéria ndo procurou ouvir nenhum transeunte, expectador
das acdes, sendo assim a “transformac¢ao” puramente uma visao daquele que fala/escreve. Alias,
ao longo de nove paragrafos, ndo ha nenhuma fala exterior — e a matéria ndo esta assinada por
Liliane Pedrosa, como habitualmente aparece nas edi¢cdes do Arte&Fest, logo abaixo do titulo
— 0 gue nos leva a crer tratar-se da adaptacdo de um release. O encerramento da matéria reforca
nossa intuicao, ao fazer uso de varios verbos no presente, futuro e gerindio (“...o festival vem
com vasta programagdo...” / “...artistas estardo ocupando espacos culturais...” / “Este ano o
JUNTA #2 acontece como uma ocupagdo...”) para dar uma ideia de acontecimentos em
percurso, muito embora as atividades do festival se encerrem no dia seguinte aquela edicao.

O caderno Torquato, por sua vez, dispde de apenas metade da pagina 1 para anunciar
o festival Junta, no dia 4 de junho. O enunciado do chapéu traz “MUSICA”, e, pela
descontextualizacdo nos leva a crer tratar-se de equivoco na producdo. “Festival de Danca
JUNTA promove intercdmbio artistico em Teresina”, diz 0 enunciador no titulo. Diferente do
Arte&Fest, 0 sujeito em acdo é o préprio festival, e ndo a cidade, pois ele que esta
“promovendo” o evento. Como dissemos acima, a fala da diretora do Junta se repete neste
caderno, o que nos leva a crer que ndo houve, por parte da producéo, a procura por entrevistas
exclusivas acerca do evento — mas sim que a producéo do evento conta com uma boa equipe de

assessoria de imprensa.

4.4 Cinema: Oscar, shopping e producio piauiense

Quando o assunto é cinema temos um lider quantitativo em abordagem: o jornal O Dia
preenche suas paginas no que diz respeito a tratar sobre a arte cinematogréafica
impreterivelmente as quintas-feiras — quando o caderno muda de formato e vira uma espécie de
guia cultural, anunciando festas, eventos, espetaculos e filmes que entram em cartaz nas salas
de cinema. A nossa hipdtese € de que a prépria mudanga no formato e contetdo do caderno

especificamente neste dia da semana tenha relagcdo com os interesses da empresa jornalistica de
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atender ao Cinemas Teresina, visto que é um setor vinculado ao Teresina Shopping, um dos
principais anunciantes deste jornal.

Em todas as edi¢Oes de quintas-feiras analisadas no corpus deste estudo, a capa do guia
cultural Torquato destacou alguma estreia nas telas de cinema — com direito a chamada na capa
principal do jornal. Sempre tdo disputada entre as demais noticias do dia, € comum, neste dia
da semana, a capa e até a logomarca de O Dia serem preenchidas com fotos promocionais e
frammes de filmes que entram em cartaz na ocasido. Enquanto Torquato lanca todo holofote as
videoproducdes nacionais e mundiais, Arte&Fest, no geral, limita-se a trazer pequenas
chamadas genéricas que levam apenas a programacao do cinema publicada sempre na pagina
2.

E curioso constatar que, muito embora a matéria principal de Torquato as quintas-
feiras destaque especificamente, e sem cerimonia, estreias que ocorrem no Cinemas Teresina,
o0 caderno ndo deixa de publicar a programacao dos outros cinemas da capital (Cinépolis e
Cinema Riverside). Esta programacédo aparece com horario e salas, sempre na pagina 2 deste
caderno. Divulgar salas e horarios dos filmes é entendido pela producédo do jornal como uma
espécie de “servigo” da cultura — manter a programacao circulando é uma forma de preservar o
vinculo com o leitor, que sabe que ali, todas as quintas, na pagina 2, vai encontrar a
programacéo dos cinemas, a despeito de seu grande anunciante — cabe ao leitor a escolha de
qual cinema frequentar. Por outro lado, a estratégia de reservar a capa sempre para anunciar
filmes que estreiam no Teresina Shopping é uma forma do caderno afirmar ao anunciante que
aquele espaco e, certamente, o mais lido e, portanto, o mais disputado. O leitor que ndo passar
da primeira pagina, dificilmente sabera que o mesmo filme estreia em uma ou mais salas de
empresas concorrentes.

Outro fator que nos desperta interesse por um olhar mais detalhado é a publicacéo de
criticas de cinema no caderno Arte&Fest, do jornal Meio Norte. E pouco comum, como
dissemos, que este caderno destine o espaco da capa ou locais mais privilegiados para falar de
cinema, nem tampouco encontramos alguma produgéo propria sobre os filmes. No entanto, ndo
é raro que o caderno publique criticas de filmes, extraidas de sites nacionais como Uol, Terra e
Folhapress, geralmente a respeito dos filmes com estreia nacional a cada semana — e aqui Nnosso
olhar recai ndo sobre a opinido de quem escreve acerca do filme, até porque, sabemos, néo € a

producdo do jornal local. O que nos interessa é perceber as intencionalidades que podem estar
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por trés da selecdo das criticas e seu carater negativo ou positivo, visto que algumas vezes 0s
filmes recomendados ou n&o pelo Arte&Fest sdo aqueles que ilustram as capas do Torquato.

E recorrente também a atenc&o dos dois cadernos a eventos do cinema mundial como
a premiacdo do Oscar e o Globo de Ouro, embora, vale ressaltar, sempre com contetdo
replicado de sites e agéncias de noticias nacionais. Ha ainda, em trés edi¢bes no corpus desta
andlise, a presenca acanhada de uma producédo cinematografica no Piaui, sendo o Arte&Fest o
responsavel por duas das trés matérias que aparecem.

No dia 7 de janeiro, uma quinta-feira, o Torquato dedica metade da pagina 3 a falar da
bilheteria do filme “Os dez mandamentos”, cuja venda antecipada dos ingressos comegou no
inicio daquele més. Ele ndo é o filme de estreia que ocupa a capa do jornal — naquela quinta-
feira, a capa de O Dia anunciava a estreia de “O Bom Dinossauro”. A noticia interna volta seu
olhar para a bilheteria: “O filme ‘Os Dez Mandamentos ja vendeu mais 150 mil ingressos”, diz
o0 enunciador no titulo. O subtitulo complementa: “Evangélicos de todo o pais estdo ajudando
a vender os ingressos antecipados dessa epopeia”. O enunciado atribui aos evangélicos a
grande venda antecipada de ingressos para o filme que classifica como um feito memoréavel.

Escolhemos esta noticia para analisar porque ela também aparece no Arte&Fest, no
entanto, no sabado, dia 9 de janeiro. O enunciado “Sucesso” precede o enunciador informativo
do titulo: “Os Dez Mandamentos tem 400 mil ingressos vendidos”’. Ocupando o canto inferior
direito da pagina 3 deste caderno, a matéria ainda dispde de uma imagem pequena do que parece
ser um framme do filme, complementado pela legenda: “SERIE é adaptac&o de quatro livros
da biblia”. Diferente do Torquato, o Arte&Fest ndo informa de onde extraiu a noticia. Nao nos
ocuparemos em analisar os enunciados do texto, uma vez que temos ciéncia de que ndo se trata
de uma producédo propria do jornal. O que nos interessa aqui, nesta matéria em especial, é
apontar o entrecruzamento de cultura e religido, que aparece algumas vezes nos dois cadernos,
quando elencam como pauta filmes e eventos religiosos, além de langamento de livros catolicos
e colunas de artigos assinadas por padres.

A cobertura do Globo de Ouro surge nos dois cadernos no mesmo dia, em 12 de
janeiro, porém, com destaques e abordagens distintas. Enquanto o enunciado do caderno
Torquato destaca o fracasso do ator brasileiro Wagner Moura ao nédo levar a premiacdo, o
Arte&Fest preferiu recortar o abraco dos astros Leonardo di Caprio e Kate Winslet — ao fazer
essa opcdo, Arte&Fest deixa transparecer fragmentos do ideoldgico que esta por tras dessa
producdo: cede a uma nogdo de cultura reduzida a noticias de celebridades. Vale ressaltar que
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os dois cadernos trazem o tema Globo de Ouro dois dias apds o evento, que ocorreu no domingo
(10), provavelmente pelo fato destes cadernos ndo circularem as segundas-feiras.

No dia 15 de janeiro, os dois cadernos aproximam-se ao tratar a expectativa para o
Oscar 2016. Arte&Fest e Torquato trazem enunciados parecidos, que destacam as indicagdes
de “O Regresso” ao maior prémio — 0 enunciado nas imagens também é referente ao filme com
Leonardo di Caprio, embora se utilizem de cenas diferentes. O enunciado no chapéu também
coincide: “Cinema”. Nos dois cadernos o assunto é tratado na pagina 3, embora Arte&Fest
traga a manchete na parte superior da pagina (enquanto Torquato traz na inferior) e estenda-se
até embaixo com um boxe contendo uma lista dos principais indicados ao prémio.

Aqui, o que chama atencdo é o fato de O Dia trazer um enunciado em sua capa
principal do dia 15 que destaca a cerimdnia do Oscar — em fonte diferenciada e na cor azul
(novamente, cor que remete ao caderno Torquato) o enunciado “Oscar” aparece disputando
espaco com as principais noticias do dia. Outros dois enunciados nesta capa remetem ao
caderno Torquato, porém, ambos em alusdo ao carnaval (Ver figura 03). O enunciado sobre o
Oscar é ainda complementado por uma imagem que ocupa todo o centro inferior da pagina:
“Animagdo do Brasil é indicada ao maior prémio do cinema”. L0ogo abaixo, em fonte pequena,
outro enunciado informa aquele que parece ser o lugar onde encontraremos aquela informacao:
“Pag. 05"

Entdo, apesar de ganhar espaco na capa e se utilizar de cores que remetem ao caderno
de cultura daquele jornal, em O Dia um assunto sobre o Oscar € tratado como noticia de Gltima
hora — a pagina 5 do jornal é denominada “Ultimas”, 0 que nos leva a crer ser uma das paginas
que fecha por ultimo no jornal e que, portanto, concentra as noticias mais “quentes”, as noticias
“de ultima hora”. Esta ¢ uma hipdtese que pode explicar o fato de um assunto entendido como
integrante da nogdo de cultura daquele jornal (cinema) ndo caber em seu préprio caderno — é
sabido que nas maquinas de impressdo do jornal impresso, os cadernos de cultura sdo sempre
0S que rodam primeiro — exatamente pela ideia de que ndo ha hard news* no campo desta
editoria. O fato de O Dia apresentar um enunciado sobre o Oscar em “Ultimas”, por si s0,

contrapde essa visdo limitada e ultrapassada dos assuntos sobre a cultura.
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A matéria da pagina 5, por sua vez, foi extraida do site G1 — um discreto enunciado

entre paréntese anuncia que aquela noticia ndo foi produzida pelo jornal que o leitor tem em

médos, mas sim copiada do portal de noticias da Globo na internet. No entanto, como ja

afirmamos antes, o fato de selecionar com algum critério os discursos que replicara em suas

paginas, nos da indicios o bastante sobre a ideia de cultura da qual estes veiculos se valem.

Exemplificando: ao trazer o enunciado “Animacéo do Brasil é indicada ao maior prémio do

cinema”, (Ver figura 04) o jornal O Dia volta seu olhar para o cinema feito no Brasil e assim

corrobora com a frequente nogdo presente em Torquato de nacionalidade/regionalidade. E

como se o jornal dissesse: “olhe para isso: ¢ bom, ¢ produzido no nosso pais e esta sendo



reconhecido mundialmente”. Mais do que isso: é como se esses produtos culturais precisassem

de um reconhecimento mundial para que sejam dignos de alguma noticiabilidade.
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Figura 5 - Caderno Em Dia do jornal O Dia (15/01/2016).

Ideia similar de nacionalidade/regionalidade recorrente em Torquato se marca em
muitos enunciados do Arte&Fest. Para exemplificar isso, dentro da invariante cinema,
trazemos aqui enunciados que se referem a producdo cinematografica no Piaui. Um
documentario sobre o rapper teresinense Preto Kedé vira assunto em duas edi¢des do caderno
Arte&Fest (26/02 e 01/03) — na primeira ocasido, quando do lancamento de seu primeiro trailer;
a outra, com a selecédo do filme para uma mostra paralela de cinema em Cannes.

Na primeira vez em que se refere ao filme, Arte&Fest dispde de toda a pagina 1:
“Deixa a Chuva Cair retrata periferia”, afirma o enunciado em fonte negrito. A diagramacéo

utiliza 3 imagens, a primeira delas ocupando todo o topo da pagina, abaixo apenas da logomarca
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do caderno e do enunciador na faixa laranja, que remete a coluna social publicada no mesmo.
A diagramacdo também usa o recurso do boxe para destacar informagdes da ficha técnica do
filme, no canto inferior esquerdo — iconograficamente, o boxe ocupa o lugar de uma fotografia.

O uso do verbo “retratar” aponta para uma estratégia enunciativa do Arte&Fest que
tenta conferir ao documentario em questdo um caréater de verdade. E sabido que documentarios
costumam ser narrativas inspiradas em historias reais, e € esta caracteristica que o caderno tenta
ressaltar quando também traz o seguinte enunciado no “olho”: “No documentdrio, Juscelino
mostra uma realidade desconhecida até mesmo pelos produtores”. Em dialogia com o
enunciado do titulo ¢ do chapéu (“FILME”), o caderno procura produzir o efeito de sentido
documentério = realidade.

Como em muitas vezes ao longo do recorte temporal aqui analisado, a matéria em
Arte&Fest ndo aparece assinada — o que nos reforca a ideia de que o contetdo néo foi produzido
pelo jornal. E aqui ela se diferencia dos modos de dizer em O Dia. Na mesma data (26/02), o
caderno Torquato traz o assunto na parte inferior da pagina 1: “Documentdrio sobre rapper
teresinense ganha primeiro trailer”. A diagramacéo utiliza duas imagens na lateral direita (as
mesmas reproduzidas em Arte&Fest) porém, diferente do caderno do jornal Meio Norte, em O
Dia h&d um enunciador informando que alguém escreve para o caderno especialmente naquela
ocasido: “André Nascimento” € 0 nome que aparece abaixo do titulo, em fonte pequena e em
negrito, seguido da informacgdo: “Especial para o Torquato”. ESsa € uma estratégia
frequentemente usada nos jornais para destacar uma colaboracédo de fora da sua equipe ao passo
que também valoriza essa producao “especial”. Vale ressaltar que esse enunciado institucional
também aparece evidenciando o trabalho do editor: “Marco Vilarinho — Editor ” . E como se
a producéo ali nos assegurasse que, embora o material ndo tenha sido produzido em sua redagéo,
ele passou pelos critérios que pautam e definem a sua edicao.

H&, em Torquato, outros dois enunciados em dialogia, quando marcam o foco da
materia no personagem Preto Kedé: este nome aparece no enunciado do chapéu e também na
legenda das fotos: “Preto Kedé e meninos da comunidade em cenas do documentario”. Os dois
enunciados completam o sentido proposto pelo titulo: é facil presumir que o rapper teresinense
ao qual Torquato se refere, trata-se de Preto Kede.

O destaque para o protagonista do documentario também estd em dialogia com o0s
enunciados presentes no texto da matéria: a Gnica fonte ouvida é Preto Kedé, que estrela o filme
sobre sua vida e trabalho. Ali, Kedé é destacado ndo apenas como um mero personagem, mas
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também como parceiro da produgdo do filme. “Um filme com essa qualidade é para todo
teresinense ter orgulho. Serve para saberem que o Piaui tem talento, olha s6 o que o pessoal
do Piaui td fazendo?” — este enunciado traz assim o consenso de duas vozes distintas: o Preto
Kedé rapper e o Preto Kedé produtor de cinema. O texto cita a produtora Framme, que assina
0 documentério, mas nenhum dos responsaveis é ouvido. Ficamos apenas com o ponto de vista
de Kedé, que parece ter pouca isencao ao falar de uma producdo que o evidencia. Além disso,
0 recorte da fala do entrevistado corrobora com a nocdo de cultura e com os critérios de
noticiabilidade desse jornal: o reforco de uma piauiensidade e o orgulho de ser teresinense.

Diferente do tom utilizado por Torquato, em Arte&Fest o foco estd muito mais na
producdo cinematografica da Framme do que no trabalho social de Kedé enquanto rapper. Ha
também distingdes no tratamento sobre a Vila Sdo José, bairro onde se passa a historia de vida
do rapper, ambiente em que ele nasceu e vive até hoje: enquanto Torquato chama a vila de
“comunidade”, Arte&Fest destaca no enunciado do titulo: “periferia”. Detalhe para o fato de
que a palavra “periferia” ndo aparece em nenhum nos enunciados que compde a matéria — nem
na fala do diretor, Juscelino Ribeiro, marcada pelo uso de aspas. O que nos leva a crer ser 0
momento onde a producdo do jornal deixa tracos do ideoldgico: “Deixa a Chuva Cair” retrata
um cenario que o veiculo entende como periferia.

Em 1° de marco o filme volta a aparecer em destaque no caderno Arte&Fest — desta
vez, o caderno anuncia a exibicdo do filme em Cannes. O enunciado do titulo, porém, néo traz
o nome do filme: “Mostra paralela do Festival de Cannes tera filme do Piaui”. Ao enunciador
jornalistico ndo parece exatamente relevante a producdo do filme — mas sim o fato dele ter sido
selecionado para uma exibicdo em Cannes. Identificamos que, neste exemplo, é o Festival de
Cannes o sujeito do enunciado: é ele que tera um filme do Piaui. E uma construgo diferente
de dizer, por exemplo que “Deixa a chuva cair sera exibido em Cannes” — nesta op¢ao seria o
filme o sujeito da acéo.

Ha um enunciado na matéria que explica mais detalhadamente o que é o Short Film
Corner, a mostra paralela em Cannes da qual o filme piauiense ira participar. No entanto, o
enunciador jornalistico coloca na boca do diretor o referencial: “Para o diretor, o Short Film
Corner é um evento que relne pessoas que fazem cinema independente em todo o mundo”. Ou
seja, ndo tendo propriedade para fazer tal afirmagdo, ou mesmo desconhecendo a relevancia do
assunto, é mais seguro para o jornal resguardar-se sob a fala do proprio diretor. Detectamos

certo empenho de enunciados no texto em reforgar que o acontecimento — um filme piauiense
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em Cannes — é uma possibilidade de insercéo do estado excluido culturalmente. (“Enquanto o
curta segue seu caminho, na busca por visibilidade em festivais... ) Estes enunciados estdo em
dialogia com o enunciado presente no “olho”: “Participar da mostra paralela vai permitir a
troca de experiéncias com cineastas do mundo ”. Ambos os enunciados falam da visibilidade
e da importancia, para quem produz cinema, de estar em contato com o que é produzido no
resto do mundo — ou seja, inserir-se.

Ao contrario da matéria sobre o filme divulgada no final de fevereiro, cuja autoria ndo
constava, desta vez um enunciador encerrando 0 texto aponta para quem 0 escreveu: entre
parénteses, aparece duas iniciais “(1.C)”, recurso as vezes utilizado pela producéo do jornal
para pontuar a autoria das matérias. No entanto, é preciso certa familiaridade dos leitores para
com o corpo de colaboradores do jornal, a fim de que saibam identificar a assinatura e o
significado de tais iniciais. Ao longo de todas as edi¢Ges analisadas nesta pesquisa, nem Meio
Norte tampouco O Dia adotam uma padronizacdo quanto a esses enunciados institucionais que
indicam a autoria das mateérias.

Os demais discursos sobre cinema detectados nesses jornais, concentram-se na
divulgacdo semanal de estreias de filmes: divulgar a lista de titulos, salas e horarios de filmes
na capital, como ja foi dito, é uma estratégia utilizada por esses veiculos para manter seus
contratos de leitura: o leitor que procura por esses cadernos as quintas-feiras, dia das estreias
no cinema, ja sabe que ali ird encontrar as informac@es de que precisa para ndo perder o horario
da sesséo.

No entanto, em Torquato, essa “prestacdo de servigo” sobre as estreias da semana
confunde-se com a divulgacéo das salas de apenas um cinema local. N&do houve sequer uma
quinta-feira, em meio ao corpus analisado, onde a capa do caderno de cultura do jornal O Dia
ndo fosse destinada a “oferecer” ao leitor uma 6tima dica de filme. Mesclando a sinopse dos
filmes, com trechos de criticas, hd evidentemente uma mistura dos discursos da publicidade
com os do jornalismo, marcando uma heterogeneidade enunciativa: ou seja, uma mistura de
vozes. E, talvez, o mais perto de critica de cinema que estes jornais conseguem chegar — no
entanto, ndo pode nem ser assim definida, visto que ndo responde aos preceitos de liberdade e
imparcialidade que condiz a critica enquanto género do jornalismo. N&o ha, por parte de
Torquato, nenhum interesse em apontar falhas ou defeitos das producdes cinematogréaficas que
divulga — muito pelo contrario. O interesse, visando agradar o anunciante (no caso, a empresa

de cinema), é recomendar que seus leitores apostem nos filmes que estreiam — uma parceria
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que fica cada vez mais clara no decorrer das anélises. Podemos entdo falar que ha aqui uma
hibridizacéo entre os discursos do jornalismo e da publicidade.

Para comprovar ainda mais nossa hipotese, todas as matérias sobre estreias no cinema
que apareceram em Torquato no primeiro semestre de 2016, renderam destaques na capa
principal do jornal — ndo importa quantos outros fatos e noticias julgadas interessantes
pudessem ter na mesma data em outras editorias, ou mesmo no caderno de cultura. Ha sempre
um lugar na capa das quintas predestinado a receber um enunciado do Torquato, em maior ou
menor proporcao.

No caderno Arte&Fest, 0s enunciados que destacam as estreias do cinema as quintas-
feiras aparecem quase sempre no topo da pagina 1, logo ao lado do enunciado institucional
(logomarca do caderno), sempre no canto direito e em cima da faixa laranja que, no geral, traz
os destaques da coluna social Inside. Considerando que a sequéncia discursiva a partir de
marcas na superficie textual envolve também critérios relacionados a diagramacao, é necessario
perceber que o poder se manifesta sobre a forma como os enunciados sdo dispostos nas paginas.
Segundo o esquema elaborado por Edmund Arnold e explicado por Bahia (1990, p.119),
existem quatro zonas visuais que hierarquizam a movimentacdo dos olhos do leitor (Ver figura
05).

A zona primaria (1) é considerada a principal zona de atracdo do leitor. Em seguida a
visdo rapidamente se desloca instintivamente em diagonal para o lado oposto, inferior, a zona
secundaria (2). S6 depois nosso foco de visao ergue-se para as zonas 3 e 4, consideradas por

iSSO zonas mortas.
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1. Zona primdria

2. Zona secundaria
3. Zona morta

4. Zona morta

5. Centro 6tico

6. Centro geométrico

Figure 6 - Esquema de Edmund Arnold para zonas visuais. Fonte: Bahia (1990, p. 119)

Podemos dizer entdo que ndo ha grandes interesses, por parte do jornal Meio Norte,
em divulgar as estreias de filme nos cinemas locais, visto que este assunto aparece numa “zona
morta” —a atencdo do leitor € presa primeiro pelo enunciado disposto na zona primaria (no caso
do caderno analisado, trata-se sempre de um enunciado da coluna social); logo em seguida, 0s
olhos fazem um movimento em diagonal e seguem para a regido dois, uma zona terminal.

Outro ponto divergente nas estratégias enunciativas sobre cinema nos dois cadernos
analisados € a nomeacao dos filmes. Os enunciados de Arte&Fest sobre filmes pouco trazem
alteracOes durante o periodo analisado. N&o ha detalhamento a respeito das estreias, apenas uma
indicagdo que faz uso do imperativo para persuadir o leitor. (“Confira as estreias dos cinemas
nesta quinta”). O caderno Torquato, por sua vez, escolhe um ou dois filmes para destacar e
sugerir ao leitor, em textos preenchidos de enunciados adjetivados (“Mogli estreia nos Cinemas
Teresina” (14/04); “Uma comédia para todas as mdes” (05/05); “Alice retorna para mais
uma aventura” (26/05),; “X-men traz vildo mutante poderoso” ( 19/05)).

Apenas em uma ocasido o enunciado sobre cinema na capa do jornal O Dia nao condiz
com o filme indicado na pagina 1 do Torquato: no dia 16 de junho de 2016, data em que 0
caderno traz na capa de seu “Guia Cultural” o drama romantico “Como eu era antes de vocé”,
a capa principal do jornal destaca com grande foto a “Nova aventura das Tartarugas Ninjas”
— 0 enunciado da capa indica que o leitor deve migrar para a pagina 3 do Torquato, ao invés do
frequente enunciado “CAPA GUIA TORQUATO.
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Constatamos na andlise desta invariante que a mudanca de formato no caderno
Torquato (anunciada em matéria no mesmo no dia 9 de marco — ver topico 4.5 sobre a invariante
institucional) acompanha as estratégias de manutencdo do caderno: ja que naquele dia da
semana sempre era posto em circulagdo uma sinopse disfarcada de critica sobre algum filme,
por que néo transformar o caderno em um “guia”, diminuindo assim seus custos de impressao
e atendendo as expectativas de divulgacdo de um de seus maiores anunciantes? Embora a
mudanca no formato seja divulgada como uma novidade festiva, ressaltando a estreia de um
novo colunista, é preciso apontar que tal modificacdo reflete diretamente na perda de espaco
para reportagens, critica e reflexdes mais aprofundadas que deveriam pautar o jornalismo
cultural — e nos aponta cada vez mais para uma nocdo de cultura associada a0 mero
entretenimento e a propagacédo dos produtos da industria cultural.

Durante o periodo analisado, os filmes que ganharam as capas de Torquato e criticas
extraidas de sites nacionais e publicadas na pagina 3 de Arte&Fest foram: Deadpool (11/02);
Invasdo a Londres (07/03); Mogli (14/04); O maior amor do mundo (05/05); X-Men (19/05);
Alice através do espelho (26/05); Warcraft (02/06); Truque de mestre (09/06); Como eu era
antes de vocé (16/06).

4.5 Institucional: a busca por credibilidade, reconhecimento e estratégias de venda

A invariante institucional, criada para fins de analise, € caracterizada pelas producdes
jornalisticas nestes jornais que tém em comum a estratégia da autoreferencialidade — ou seja,
aquelas matérias cuja intencionalidade € divulgar ou botar em circulacdo algum feito da
empresa jornalistica ou de projetos, iniciativas ou mesmo mudancas estruturais que ela
compreende. E quando o jornal fala dele mesmo que mais conseguimos perceber vestigios da
idealizacdo que ele faz do leitor e de si proprio.

Identificamos, ao longo dos seis meses que compreende o corpus da pesquisa, um total
de dez enunciacgdes jornalisticas que caracterizamos como institucional — sdo matérias que
evidenciam atividades, novos projetos, conquistas ou mudancas no veiculo de comunicacéo. E
importante ressaltar que estas matérias foram localizadas nos cadernos da editoria de cultura,

foco da nossa anélise, 0 que nos leva a observar que esta é também uma nocao de cultura dos
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proprios jornais. Ou seja, ao passo que ajuda a construir as representacdes sociais de cultura, 0s
impressos sdo produzidos no seio desta sociedade, e tém consciéncia do seu carater enquanto
produto cultural — ele é também regulado por forgas institucionais que o atravessam.

No dia 5 de janeiro de 2016, o Arte&Fest traz na pagina 1 o seguinte enunciado:
“Meionorte.com alcanga 1,5 milhdo de fas no Facebook”. Em negrito e fonte maior, este
enunciado se destaca dos outros com quem disputa espaco na pagina. E acompanhado por dois
enunciados imagem — o0 primeiro, e maior, ocupa toda a parte superior da pagina, onde quatro
jovens aparecem sorrindo para a camera de um celular, numa acdo que remete ao momento de
uma selfie (j& falamos anteriormente do uso deste recurso em Arte&Fest). Ao fundo
percebemos computadores e bancadas, naquilo que parece ser a redacao de um jornal. Ndo ha
legenda que indique quem sdo as pessoas da foto — este enunciado apenas complementa a
informacdo do titulo: “Na Fan Page do portal meionorte.com € possivel encontrar
informagoes de todas as dreas”. A expressdo “fan page” estd em negrito, em dialogia com o
enunciado contido no “chapéu”: “FAN PAGE”, em fonte maior, caixa alta e na cor laranja. Os
dois enunciados que destacamos aqui em negrito, ressaltam que se trata de um campo
multimidia de informacdes: meionorte.com indica um website, e é preciso que o leitor tenha
um conhecimento prévio sobre enderecos na internet para que a mensagem seja completamente
entendida.

O outro enunciador-imagem aparece dividindo o texto em duas colunas — ha um rapaz
jovem manuseando um tablet e ndo héa, fora as informac6es visuais, nenhum outro enunciado
que o identifique. Analisando somente as imagens, podemos falar de um esforco do jornal em
ser associado a juventude e a tecnologia, visto que sdo dois elementos presente nas duas
imagens. Ha um enunciado no subtitulo destacando o crescimento do nimero de seguidores da
pagina como um grande feito do jornal, que se coloca como o maior do Norte e Nordeste: “Com
a ampliacao do namero de seguidores, a Fan Page do Meio Norte € a pagina de noticias com
maior numero de curtidores do Norte/Nordeste do pais . Percebemos, através das imagens e
também dos enunciados que compdem o texto, que o local de fala do enunciador é a propria
redacgéo: as vozes que surgem ali sdo do “estrategista de Midia Social do Sistema Integrado de
Comunicag¢do Meio Norte” € do “coordenador do Portal Meio Norte”. A fala dos dois se
assemelha na tentativa de fincar 0 “trabalho’ e a “marca historica”. Ha também referéncia a

“confianca e credibilidade que o publico tem em relagdo ao trabalho da equipe do
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meionorte.com”, denunciando aqui que o veiculo entende a credibilidade como um adjetivo
associado aos leitores, como uma qualidade daquilo que é crivel.

Ha em O Dia um enunciado que também tem a intencao de destacar sua credibilidade:
no dia 2 de fevereiro, dia seguinte a data em que completou 65 anos de existéncia, o Torquato
dispde de meia capa para se auto homenagear: “Informacgao e credibilidade noticiosa ha seis
décadas”, diz o enunciado no titulo. Este enunciado ¢ precedido pelo nome “JORNAL O DIA”,
em caixa alta no “chapéu”, o que completa o sentido na informacao. No topo da pagina, ao lado
do enunciador institucional (a logomarca do caderno e o nome do jornal), ha um enunciador-
imagem onde pessoas aparecem trabalhando em computadores em bancadas de uma redacgéo.
Ha baldes padronizados, que indicam uma comemoracao. No canto inferior direito da foto, uma
caixa de didlogo azul abre outro enunciado: “Reda¢ao multimidia em mais um dia produzindo
noticia”. Para explicar a imagem, o enunciador faz uso de duas estratégias que apontam para
seu ideoldgico: o jornal faz de si mesmo multimidia, ou seja, se afirma capaz de operar em
todas as midias atuais (impresso, online, tv); além disso, se define um “produtor de noticia” que
ndo para, dia ap6s dia. E preciso destacar também que esta imagem esta logo abaixo de uma
linha cinza no topo da pagina que destaca em azul o enunciado: “ESPACO DO LEITOR”. Estao
ali contidos icones das redes sociais mais populares da atualidade (facebook, twitter, instagram
e whatsapp), além de e-mail e telefone para contato com a redacdo. Esta é uma estratégia do
veiculo de se colocar em sintonia com o leitor, de se aproximar e demonstrar interesse pela sua
opinido. E como se o jornal afirmasse: estamos aqui para ouvir vocé, para lhe dar “espago”.

Um outro recurso grafico se marca como estratégia enunciativa nessa pagina: um boxe
na horizontal, ocupando o lado esquerdo da pagina contendo a mensagem: “PARABENS O
DIA” dentro de um baldo de dialogo na cor cinza. Ali aparecem falas de quatro pessoas ouvidas
pelo jornal, que parabenizam o mesmo pelo seu aniversario. Entendemos que se trata da
presenca do “outro” no enunciado através do uso de aspas, um enunciador em negrito
informando nome e profissao da pessoa que fala e uma fotografia da mesma. A disposicéo e o
tamanho das mensagens enviadas, lembram a interface do site Twitter, caracterizado por
mensagens curtas na internet.

Em todo o corpus analisado nesta pesquisa (178 matérias), esta € talvez a ocasido em
que o jornal mais movimenta falas distintas: ha, no enunciado do texto, a fala do coordenador
de Comunicacdo do Governo do Estado, Jodo Rodrigues; do secretario de Comunicacdo do
municipio, Fernando Said; do presidente do conselho administrativo da TV Clube, Segisnando
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Alencar; do deputado estadual Luciano Nunes; além de duas anunciantes, Dilma Pontes e Vilma
Pinheiro — sdo, no total, seis depoimentos, fora as vozes contidas no boxe descrito
anteriormente. Embora destaque sua longevidade (“seis décadas”) e pioneirismo (“primeiro
jornal diario do Piaui”), ndo identificamos no texto a intencdo de fazer um resgate historico,
mas sim de trazer homenagens respaldada na opinido de outros. O Dia tem o poder de “poder
dizer”, e o utiliza com maestria, selecionando vozes que corroboram com a ideia de
credibilidade e tradicdo que tenta passar aos leitores.

Os nomes escolhidos para falar a respeito do aniversario do jornal O Dia nos dé pistas
da intencdo do jornal de estar aliado aos poderes executivo (coordenadores e secretarios) e
legislativo (deputado), além da forca econdmica (empresario) e, é claro, seus leitores (0s
assinantes). Vale ressaltar que o jornal identifica as assinantes como “professoras” (uma delas,
Dilma, aparece como integrante da Academia Piauiense de Letras), o que ja lhe confere um
carater de veiculo lido por intelectuais. E uma estratégia enunciativa de se associar ao status
social que as pessoas ouvidas ocupam.

Todas as falas sdo unanimes em evidenciar a credibilidade e importancia do trabalho
conduzido pelo jornal. Ha também aqueles que destacam o veiculo como “motivo de orgulho
para os leitores” (JOd0 Rodrigues) e como “uma referéncia para os piauienses” (Segisnando
Alencar). Estes dois enunciados aproximam-se da nocao de piauiensidade sempre presente nos
enunciados em Torquato. A fala das assinantes, que aparece no paragrafo separado do restante
do texto pelo enunciado “Conteuido”, em negrito, ressaltam, como a palavra diz, a diversidade
do contetdo presente naquele jornal: politica, sociedade, artistas da cidade, gastronomia e moda
aparecem na fala de Dilma Pontes, que também destaca uma visao “critica” do jornal que a
agrada.

Os dois jornais analisados se empenham tambem em divulgar suas a¢fes na ocasido
do Corso de Teresina — um evento de pré-carnaval, realizado pela prefeitura municipal, cuja
atracdo € um desfile de caminhdes enfeitados. Os enunciados a respeito da presenca desses
veiculos de comunicacao no evento se assemelham na tentativa de destacar acGes ligadas a festa
popular e se diferenciam pelo que priorizam: enquanto O Dia tenta reforcar o trabalho de sua
equipe na cobertura de um dos maiores eventos da cidade, 0 Meio Norte ocupa-se em divulgar
o camarote “Inside Vip”, organizado e promovido pelo seu colunista social.

No dia 27 de janeiro, um enunciado ocupa metade da pagina 1 do Torquato: “Sistema

O DIA fara cobertura em tempo real no Corso de Teresina”. Ap6s 0 enunciado informativo
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contendo o nome do reporter (Yuri Ribeiro), um enunciador gréafico se destaca, como uma
espécie de icone — talvez uma espécie de “selo”, um icone grafico desenvolvido pelo jornal
especialmente para rotular todas as matérias relacionadas a esse tema, diferenciando-as do
restante do conteudo publicado.

No enunciador-imagem aparecem duas pessoas posando em frente a logomarca do
jornal O Dia — trata-se do gerente de marketing e da diretora comercial do Sistema O Dia de
Comunicacéo, algo que ficamos sabendo atraves do enunciado que compde a legenda da foto.
O enunciador-imagem esta em dialogia com a matéria que, polifonicamente traz as falas dessas
duas fontes.

O Dia usa de uma estratégia enunciativa grafica para se destacar no titulo: o nome do
jornal aparece em caixa alta e fonte azul, diferenciando-se do restante das letras que o compde,
grafadas em preto. E uma forma de distinguir o jornal enquanto “marca”.

Percebemos também que o enunciado do titulo tem o intuito de ressaltar a velocidade
com que os profissionais do jornal trabalham: ele anuncia “cobertura em tempo real ”, uma
expressao que se emprega associada ao webjornalismo que, dispondo de novas ferramentas
tecnoldgicas para propagar informagdes em maior velocidade, promete superar o tempo entre
os fatos e a producdo da noticia que o transformam em acontecimento. Trata-se de uma
expressdo utilizada tanto para defender a postura do repdrter testemunha, como para ressaltar a
presenca de O Dia na internet, como informa o seguinte enunciado no terceiro paragrafo: “Além
de uma cobertura online através do PortalODIA.com e dos perfis em redes sociais... ”. Mais
uma vez, o enunciador institucional se marca através de uma estratégia grafica: o nome do
jornal estd em caixa alta no meio do endereco eletronico do portal.

Mas, além da cobertura online, a matéria também procura divulgar uma acao diferente:
a circulacdo de um tabloide, produzido na redagdo itinerante montada no local, que “serd
distribuido aos folides e leitores ainda durante o decorrer da festa”. Este enunciado indica que
O Dia sabe que seus leitores estardo entre o publico que compde a “festa” — e € pensando neles
que elabora um esquema de cobertura “em tempo real” e eficiente — inclusive com distribuicéo
de um tabloide gratuito. A matéria encerra reforgando o patrocinio de algumas empresas
(Teresina Shopping, Comercial Carvalho), e também nomeando aquelas que seréo responsaveis
pela estrutura, pela ornamentacédo e até pela confeccdo de “camisetas de acesso”. Ao revelar

isso, o jornal indica que, apesar de uma estrutura montada numa festa popular, o espaco por
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eles planejado serd exclusivo para algumas pessoas — aquelas devidamente trajadas com
camisetas de acesso.

E é ai que os discursos em Torquato se assemelham ao Arte&Fest do dia 30 de janeiro.
Naquela data, o enunciado na pagina 1 destaca: “Camarote Inside Vip leva tropicalismo para
o Corso”. H& um enunciador-imagem, provavelmente uma foto de arquivo do jornal, onde
aparece uma multiddo preenchendo uma avenida. A direita dessa imagem, uma pequena caixa
se abre na cor branca e traz outro enunciado: “ESPACO privilegiado dentro da maior festa
carnavalesca de Teresina . A palavra espaco esta em caixa alta e negrito, dois recursos graficos
utilizados como estratégia enunciativa de destaque para a palavra que, imediatamente pode ser
associada a imagem que vemos atrds: em meio a uma multidao, tudo que alguém desejaria era
ter o privilégio de um pouco de espaco.

Toda essa ideia é reforcada por enunciados ao longo do texto, que se referem ao
camarote como “espago aconchegante e diferenciado”, “seguranca e comodidade”, e “espago
cinco estrelas by Rivanildo Feitosa e Meio Norte ”. O jornal entende que o leitor assiduo sabe
que Inside é o nome de sua coluna social, publicada naquele caderno e assinada por Rivanildo
Feitosa. E para esse leitor que os enunciadores em circulacdo estdo falando. Destacar estes
nomes € ainda uma maneira de agregar a credibilidade que, julgam, o colunista social e o
veiculo tem, a ideia que ele tenta convencer ao leitor: ir a este espago serd um privilégio para
“vips”. O jornal lanca mdo também do recurso grafico do boxe, trazendo informacoes
adicionais como o horario de abertura do camarote e anunciando que “tudo que acontecera no
Camarote sera transmitido ao vivo e terd ainda cobertura completa na coluna Inside de
Rivanildo Feitosa”. Mais uma vez, temos um enunciador que tenta vender ao leitor a ilusdo de
que ao jornalista cabe o poder de relatar todos os acontecimentos com fidelidade — a promessa
de transmissdo ao vivo também faz o leitor presumir que havera, além da equipe do jornal
impresso, uma equipe televisiva no local, apesar de isso néo estar dito, 0 sentido encontra-se
no subentendido do enunciado em questao.

Constatamos que, embora o enunciador do titulo em Torquato procure chamar atencéo
para o trabalho jornalistico que vira a ser executado durante o Corso, 0s enunciados que compde
a matéria seguem estratégias parecidas a do Arte&Fest — ambos tentam vender ao leitor a ideia
de um espaco “reservado” dentro de uma festa na rua, mesmo que O Dia ndo apresente, ao
longo das marcas enunciativas que constatamos, intengdo para aléem de autopromover a marca,

o trabalho de sua equipe e as empresas parceiras. Em Meio Norte fica mais evidente a inten¢do
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de “vender” esse espaco para “convidados”, e para isso se utiliza de muitas estratégias inclusive
a de atribuir a festa um carater perigoso (“A preocupacdo de alguns folides, porém, é com a
seguranca no local gue revine milhares de pessoas...”), a fim de apontar ao leitor (e possivel
“convidado”), logo em seguida, a solugdo para um problema que o proprio enunciado acabara
de criar.

No dia 9 de marco, o Torquato dedica um dos seus espagos internos, na pagina 3, para
falar de uma mudanca gréafica que o caderno sofreria a partir do dia seguinte: “Caderno
Torquato ganha novo formato”, traz 0 enunciado no titulo, precedido pelo enunciado
“CULTURA”, refor¢ando, como que para ndo esquecer, que o caderno é referente as tematicas
culturais. “Agora, as quintas, o caderno passa a circular como um guia cultural para o final
de semana”, diz o enunciado abaixo do titulo, numa espécie de “olho”, marcado por duas serifas
de coloracéo cinza. Do lado direito, outro enunciado entre serifas: “Ldzaro do Piaui assinara
a coluna ‘Matutando’ sobre musica, impressoes etc”’. Em suma, as duas grandes “novidades”
sdo apresentadas nestes locais graficos de destaque, restando ao texto relatar as mudancas de
layout pela qual passara o caderno.

Os enunciados identificados na matéria descrevem o novo caderno como uma espécie
de guia cultural que vai cumprir a funcdo de ajudar o leitor a programar o fim de semana. A
producdo jornalistica traz como fonte a editora-chefe de O Dia, Elizangela Carvalho, que tem
sua fala marcada através do recurso grafico das aspas. Elizangela anuncia a mudanca grafica
como um “‘formato diferenciado para facilitar o manuseio”. Além dela, 0 novo colunista,
Léazaro do Piaui, que além de musico era, a época, presidente da Fundacdo Municipal de Cultura
Monsenhor Chaves, também ¢ ouvido e refor¢a a “credibilidade” do veiculo do qual agora se
sente “honrado” em participar.

A matéria encerra anunciando que o0 novo Torquato serd langado no dia seguinte, no
evento Artes de Marco, que acontece no Teresina Shopping — nesta mesma data, a capa do
caderno é toda destinada a falar sobre este festival, estratégia que denuncia a disputa de poder
entre os discursos: o comercial parece falar mais alto em O Dia, visto que para falar de si mesmo
para os leitores de Torquato, o jornal se recolhe a pagina 3, enquanto assuntos de interesse de
um dos seus maiores anunciantes, o Teresina Shopping, ocupa com éxito a pagina 1. Esta
matéria traz enunciados que revelam as estratégias de O Dia de se aproximar do poder publico
municipal (o convite para o novo colunista que preside uma das pastas da prefeitura) e do
empresarial (o langamento do novo caderno dentro de um shopping).
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O jornal Meio Norte volta a usar a estratégia enunciativa da autoreferencialidade em
20 de abril, quando destaca no Arte&Fest a estreia da programacéo da emissora que integra seu
sistema de comunicacdo. O enunciado “Rede Meio Norte estreia programagdo 2016, surge
no topo da pagina, logo abaixo do enunciador institucional (logo do caderno) e da linha laranja
cujo enunciado chama o leitor para conferir a coluna social Inside. Acima do titulo estd o
enunciado do “chapéu”, onde a palavra “TELEVISAO” aparece em caixa alta e fonte laranja —
ai se completa o sentido: trata-se da programacédo televisiva da emissora.

A nova grade é anunciada com falas do diretor de jornalismo do Sistema Meio Norte
de Comunicacéo, José Osmando; do diretor comercial, Wrias Moura; e o apresentador Gilvan
Barbosa. Ha seis imagens compondo a diagramacdo, além do recurso grafico de um boxe que
ocupa todo o lado direito da pagina na vertical, informando dias e horarios de todos os
programas da rede. Os enunciados presentes no texto ressaltam a “linha editorial com um
jornalismo que mostra o Piaui, exalta o piauiense ”, além de um “jornalismo de resultado,
verdade e credibilidade”. A intencdo é, talvez, fisgar o leitor que se sente representado pela
noc¢do de piauiensidade que o jornal tenta passar.

Enquanto o Meio Norte parece fazer uso daquele que seria o caderno de cultura do seu
jornal para divulgar a grade de programacdo e coberturas da TV, o jornal O Dia se utiliza de
estratégia parecida — no entanto, com intuito de divulgar “cadernos especiais”, aqueles langados
em ocasifes em que o jornal julga necessario ampliar seu volume. Durante o periodo desta
analise, identificamos por trés vezes a ocorréncia dessa estratégia em O Dia, duas delas, com
enunciados graficos criados especialmente para identificar estes cadernos: o selo do “O Dia no
Corso” e também o selo “Mulheres de Sucesso O Dia”.

No dia 16 de fevereiro, a pagina 1 do Torquato traz o seguinte enunciado: “Sistema o
DIA rende homenagens a mulheres de sucesso”. E a deixa para falar do caderno especial que
circularia em marco, na ocasiao do Dia Internacional da Mulher. Embora apareca comprimida
no canto esquerdo da pagina, abafada por um enunciado chamativo e grande sobre a turné da
banda Rolling Stones no Brasil, a matéria estd em dialogia com outra disposta a sua direita: o
feminismo de Lélia Gonzales em exposicdo. E interessante perceber que, tanto os enunciados
institucionais quanto as falas externas, (que, neste caso, sdo internas, por se tratarem de fontes
que compdes a prépria equipe do jornal) buscam reforcar que o caderno especial destacara a

lideranca e o empreendedorismo das mulheres — mas nao de qualquer mulher, e sim da “mulher
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piauiense de sucesso”. Mais uma vez o enunciador em questdo estd em sintonia com a no¢ao
de piauiensidade que parece pautar o caderno.

Em 6 de abril, o Torquato apresenta mais um caderno especial: desta vez, uma colecao
de fasciculos com resultados das a¢bes desenvolvidas pelo Governo do Estado. O enunciado
“Projeto Mais Piaui” aparece em uma faixa azul que, apés o enunciador institucional
(logomarca do caderno) é o elemento que mais chama atencdo na pagina — € a primeira vez que
Torquato quebra seu padréo de diagramacdo, utilizando essa faixa colorida que nunca aparece
neste local. A estratégia é fazer o leitor perceber que trata-se mesmo de algo especial e diferente.
A Unica fonte ouvida é Jodo Rodrigues, coordenador de Comunicacao do Governo do Estado —
é ele também que aparece no enunciado da imagem no topo da pagina, em posicao de entrevista.
O discurso do texto em pouco difere de uma propaganda dos investimentos feitos pelo poder
estadual — é dificil perceber onde a producéo do jornal se marca no enunciado, visto que a ideia
dos fasciculos é vendida como um reconhecimento a credibilidade do jornal e ao interesse de
que o desenvolvimento do estado fique documentado em um material para colecionador — tudo
isso, na fala do coordenador.

Este assunto ganha espaco na capa de O Dia, com um enunciador gréafico diferenciado:
o nome PIAUI aparece em letras garrafais, fonte azul, e o acento agudo do | é substituido por
uma estrela. O nome “mais”, em fonte cursiva, estd acima de Piaui. O mesmo enunciado
presente na manchete se repete em Torquato: “Fasciculos coleciondveis destacam o
desenvolvimento do Estado”. O conjunto desta arte, as cores e a forma como é diagramado,

parecem fortalecer a ideia de uma homenagem ao estado do Piaui (Figura 07).
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Figura 7 - Capa do jornal O Dia em 6 de abril de 2016; no destaque, enunciado remetendo ao caderno
Torquato.

4.6 Espacos culturais: reforma, inauguracoes e espacos institucionalizados

Nesta pesquisa, a invariante espaco foi criada para agrupar matérias cujo sentido
associasse cultura aos espagos fisicos: estruturas arquitetdnicas onde, por ventura, se instala
algum tipo de producéo ou atividade cultural. Detectamos, no corpus analisado, uma quantidade
razodvel de discursos que remetem cultura ao que é produzido em espagos, sobretudo,
institucionais — é o caso de matérias que destacam obras de reforma, inauguragdo ou fechamento
de clubes, escolas de musica, danca e teatro.

A constatacdo preliminar é que, a grande maioria dos espagos destacados nos
enunciados sdo aqueles administrados e/ou mantidos pelo poder publico. Ao longo de seis
meses, apenas em duas ocasides 0s jornais analisados divulgam o fechamento e a abertura de
dois espagos de producdo cultura independente — ou seja, aqueles mantidos por trabalho de

coletivos artisticos, bancados por editais de promog&o cultural.
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Nas demais situagdes, sdo destacados os trabalhos do poder publico municipal e
estadual, na figura de suas respectivas instituicdes culturais (Fundagcdo Municipal Cultural
Monsenhor Chaves e Secretaria Estadual de Cultura) em restauracdo e reformas de espacos
publicos destinados a cultura e lazer. A exemplo, temos os enunciados que circularam em
janeiro e fevereiro de 2016, a respeito da reforma e inauguracdo do Clube dos Diérios — um
conjunto arquitetdnico centenario, localizado no centro da cidade cuja administragdo e
manutencdo é de responsabilidade do Governo do Estado.

Os dois jornais se utilizam de estratégias semelhantes para divulgacdo daquele que
parece mais ser um feito politico: tanto Arte&Fest quanto Torquato produzem duas matérias,
uma para anunciar a reabertura do clube (feita previamente a data de reinauguracédo) e outra
posterior. Sdo duas maneiras de atualizar as noticias sobre 0 mesmo assunto. Entretanto, nos
dois veiculos, detectamos a adaptacdo de releases enviados pela assessoria de imprensa da
Secretaria de Cultura.

Em 16 de janeiro, um sabado, o Unico dia da semana em que Torquato sai com 4
paginas, o caderno usa a parte inferior de sua pagina extra para anunciar: “Depois de 20 anos,
0 Clube dos Diarios ganha sua primeira restauracdo”. O texto, que ndo esta assinado por
nenhum repérter — o0 que nos levanta a hipdtese de release — esta em dialogia com o boxe do
lado direito (“Baile presta uma homenagem a Maria da Inglaterra”) € ainda com o enunciado
da legenda presente na imagem: “O Clube dos Diarios reabrird suas portas ao publico, dia 21,
havendo em seguida o Baile dos Artistas”. Juntos, estes 3 enunciados auxiliam o leitor a
completar a informacéo de que a reforma do clube esta pronta e ele sera reaberto com um baile.

No caderno Arte&Fest a primeira materia sobre o Clube dos Diarios aparece no dia 20
de janeiro, véspera da data marcada para a solenidade de reinauguracdo. O assunto ocupa toda
a capa do caderno, sendo a matéria principal separada por recursos como boxe e retranca,
originando novos enunciados. Nesta pagina, numa diagramacéo mais ousada, o teto do predio
em questéo, trabalhado artesanalmente, parece invadir as colunas de texto, num enunciador
imagético imponente. O enunciado do titulo, entretanto, pouco difere de uma agenda de
eventos: “Clube dos Diarios serd reaberto nesta quinta”. A Unica fala externa é marcada por
Jodo Vasconcelos, apresentado como “diretor do complexo Cultural Theatro 4 de
Setembro/Clube dos Diarios . Torquato, por sua vez, traz a fala do entdo secretario de cultura,
Féabio Novo. Também em Torquato o enunciador do titulo esforga-se mais para realcar a

reforma como um grande feito que o espago “ganha” — isso complementa a ideia dos discursos
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presentes no texto, que reforcam a importancia cultural do espago para a cidade. Simplificando,
o0 enunciador em Torquato quer dizer que o Clube dos Diérios e a populacéo se beneficiam com
esta reforma.

O assunto volta a tona nos dois jornais no dia 22 de janeiro, dia seguinte a solenidade
de entrega da reforma do novo espago. Em Torquato e Arte&Fest hé destaques diferentes para
estes enunciados: enquanto o caderno de cultura do jornal Meio Norte dispde de toda a capa
para falar da reinauguracdo, com recurso de 6 fotografias (em uma delas o governador aparece
em um pulpito em posicdo de pronunciamento), em Torquato a noticia aparece na parte inferior
da pagina 3. Apesar do espago nobre que o tema ocupa em Arte&Fest, os enunciados presentes
na matéria elevam o acontecimento como um evento politico: as fontes ouvidas sdo todas
oficiais (governador e secretario), duas das fotos mais parecem de um pronunciamento ou
convencdo politica e ha um insistente reforco ao trabalho e as acdes da Secretaria de Cultura
(inclusive destacando a preocupacdo com detalhes minuciosos da obra de reforma e valores
investidos). O enunciado do subtitulo j& d& pistas: “Governador entregou ontem o Complexo
Cultural Clube dos Diarios...”. Ou seja, embora ocupe espaco no caderno de cultura, o
enunciado poderia, sem grandes prejuizos, preencher as paginas de politica. Além disso, o
enunciado, assim como em Torquato, reforca a ideia de que a cidade recebe algo, no sentido de
ganhar, visto que emprega um verbo transitivo direto e indireto — quem entrega, entrega algo a
alguém.

O Clube dos Diérios volta a ser assunto em marco, quando o espaco completou 89
anos de sua fundag¢ao. Os dois jornais divulgam o “aniversario”, e, pela primeira vez no corpus
desta pesquisa identificamos a reproducdo de um release sem alteraces: tanto o caderno
Arte&Fest quanto o Torquato publicam textos idénticos. Apenas o enunciado dos titulos difere:
em Torquato, a énfase estd para uma exposi¢do do artista plastico Nonato Oliveira, enquanto
em Arte&Fest o foco é os 89 anos do clube, como percebemos nas imagens abaixo (Ver figura
06). Os dois cadernos lancam mao do recurso grafico do box para acrescentar uma biografia da
vida do artista e, em Torquato, onde a matéria ocupa a primeira pagina toda, ha ainda um boxe

com o resumo da histdria do Clube dos Diarios. Em Arte&Fest o enunciado estd na pagina 3.
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Figura 8 - Cadernos Arte&Fest e Torquato dos dias 18 e 19 de marco de 2016,
respectivamente.

Os jornais também dedicam péaginas para falar da reforma e reabertura do Theatro 4
de Setembro, uma das casas de espetaculo mais tradicional de Teresina. Entre abril e maio um
total de 5 matérias preencheu os dois veiculos sobre a reforma do espaco, e os discursos
assemelham-se na divulgacéo do trabalho da Secretaria de Cultura do Estado. As fontes oficiais
repetem-se (diretor do teatro e secretario de cultura); o tom é de divulgacdo das atividades de
reabertura como agendamento; divulgacdo dos gastos com a obra, apontada como “recursos
proprio do Governo do Estado” (AF — 08/04/16); caracterizagdo do feito como “a maior
reforma realizada nos ultimos 43 anos” (AF — 13/04 e 16/04).

No Arte&Fest, em duas ocasifes os enunciados da manchete destacam a data de
entrega da obra (08/04 e 16/04), com pouquissimas alteracbes no conteldo da matéria e
repeticéo da foto — a fachada do teatro aparece praticamente do mesmo tamanho e formato. Nas
duas situacdes os enunciados ocupam a pagina 3, sem maiores destaques. Além disso, no dia
13 de abril, o enunciado no centro da pagina 3, esmagado entre a estreia do cinema, novela e
literatura diz: “Reforma devolve Saldo Nobre ao Theatro 4 de Setembro” — 0 destaque esta para

uma sala do teatro que estava isolada e agora, apés a reforma estrutural, passara a funcionar.
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O mesmo foco é direcionado por Torquato, ao trazer na parte inferior da sua pagina 1,
na mesma data (13/04) o seguinte enunciado: “4p0s a reforma, prédio passara a funcionar em
sua plenitude”. O leitor s6 completa a mensagem ao associar o enunciado do titulo com o
enunciado presente no chapéu: “THEATRO 4 DE SETEMBRO”, em caixa alta. Do lado
esquerdo ha ainda a imagem da fachada do prédio com andaimes dispostos em sua frente — esta
imagem é sobreposta com a figura de um homem engravatado falando ao microfone. Com a
legenda no baldo azul, disposto embaixo/ao lado das imagens, entendemos ser Jodo
Vasconcelos, diretor do teatro.

A segunda vez que o jornal O Dia trata o assunto € em 21 de maio, em caderno especial
publicado pelo veiculo (Ver sobre os fasciculos colecionaveis no tépico 4.4). Em formato
tabloide, o caderno destinado a falar de cultura, numa parceria jornal O Dia e Governo do
Estado, sozinho, renderia uma analise paralela para outra pesquisa. Aqui, em busca de
responder nossa problematica, vamos nos ater aos modos de dizer deste jornal sobre a invariante
espaco, na tematica da reforma do Theatro 4 de Setembro.

E somente neste dia (21/05) que o jornal O Dia dispde de um enunciado na sua capa
para tratar do assunto: “50 anos depois, Theatro 4 de Setembro funciona em sua plenitude”.
Ha um trago laranja, sobrepondo o enunciado “CULTURA”, em caixa alta — este recurso
grafico chama atencdo por ser pouco utilizado pelo jornal. H& ainda um enunciado informativo
que direciona o leitor para a pagina de leitura daquele conteudo: “02 ESPECIAL” (Figura 08).

Mesmo identificando as vozes oficiais do estado nestes discursos sobre reforma e
reinauguracao do teatro, apenas nesta ocasido em O Dia o leitor € informado de que ndo se trata
de uma producdo jornalistica. Isso é constatado com a presenca de um enunciador acima do
travessdo, em letras brancas que preenchem um retangulo preto: “INFORME
PUBLICITARIO”. Tanto no enunciado da capa, quanto no da manchete, os dados se
diferenciam daqueles informados por Meio Norte e pelo proprio O Dia em matérias anteriores:
algumas relatam ser a primeira reforma em 40 anos, outras 43, mas s6 em O Dia, no caderno

especial, a informacéo traz como a primeira reforma em 50 anos.
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Figure 9 - Capa do Jornal O Dia do dia 21 de maio de 2016.

Na capa de O Dia de 21 de maio, dois enunciados referentes a cultura disputam espaco
—além do que leva ao caderno especial, hd ainda um enunciado destacando a capa do Torquato:
“Artistas protestam pelo MinC” (Ver figura 06). Este enunciado aparece no alto da pagina,
dentro do baldo de fala azul (recurso grafico, como ja dissemos, frequentemente usado pelo
jornal) e destacado na cor branca em fundo azul — cor relativa ao caderno Torquato (Ver topico
4.7). Este enunciado aparece um dia ap6s o anincio do Governo Federal sobre a extingdo do
Ministério da Cultura, fato que mobilizou manifestacdes por todo o Brasil. A relevancia
nacional, talvez, motivou O Dia para pautar-se sobre o assunto, resultando,
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surpreendentemente, em dois enunciados na capa referentes a cultura — embora um, nos fique

claro, seja muito mais em decorréncia de parceria do jornal com 6rgdos anunciantes.

4.7 Politicas publicas: o fim do MinC e a cultura que se esvai para outros cadernos

Nos arriscamos a afirmar que, talvez, o periodo que recortamos para esta analise
(janeiro a junho de 2016) foi 0 momento em que mais se falou sobre leis de incentivo a cultura
e politicas publicas para o setor — o pais vivia a efervescéncia de um processo de impeachment
que afastou a presidenta e trouxe um interino ao posto. Como uma das primeiras medidas
governamentais, o presidente interino Michel Temer fez uma reforma ministerial que extinguiu
0 Ministério da Cultura. O assunto ocupou as paginas dos jornais por semanas, por isso vimos
a necessidade de criar a invariante politicas publicas nesta anélise.

Antes de compararmos os discursos sobre a extingdo do MiInC nos jornais que
analisamos, vale ressaltar que o jornal Meio Norte sai na frente no que diz respeito a divulgacéo
de editais, prémios e leis de sistemas de cultura — o jornal replica com bastante frequéncia
noticias nacionais, sobretudo em relacdo a Ancine e outros 6rgéos. Inclusive na semana em que
ocorrem as reformas no ministério, o Arte&Fest acompanha os acontecimentos, reproduzindo
dia apos dia noticias dos sites nacionais.

O que mais nos chama atencdo nas analises, entretanto, é a reproducdo dos discursos
que giram em torno da extingdo do MinC. Ha exemplos extremamente interessantes, na
producdo desses jornais, que dao pistas da nogédo de cultura na qual se baseiam e que propdem
ao leitor.

No dia 12 de maio o caderno Arte&Fest reproduz na pagina 3 uma matéria do site
Folhapress: “Fim do Ministério da Cultura é retrocesso, diz Juca Ferreira”. Um enunciado
presente no primeiro paragrafo classifica a situacdo ainda como “a possivel fusdo do ministério
com a pasta da Educagdo”, ou seja: traz como um acontecimento no campo do incerto. A
matéria também coloca a opinido contraria a extin¢cdo do MinC nas falas do préprio ministro,
Juca Ferreira, numa estratégia enunciativa do jornal de resguardar-se e permanecer isento de
uma posicéo.

Uma semana apés as primeiras especulacdes acerca da reforma nos ministérios, o

caderno Torquato traz uma matéria de capa sobre o assunto. Ao contrario do que vemos no
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caderno concorrente, em O Dia o enunciado é enfatico e marca uma posicdo do jornal: “4
Cultura perde sua casa” (Ver imagem 09). Neste enunciado, a metonimia é figura de
linguagem aplicada para referir-se ao Ministério da Cultura — quem fala, acredita que este posto
institucional é “a casa”, a morada da cultura, revelando tracos do ideoldgico desse discurso.

O enunciado em Torquato também encara a situacdo negativamente: trata-se de uma
perda. Esta ideia corrobora com a opinido da fonte consultada, o cientista politico Vitor Sandes,
que aparece numa fotografia em posicdo de entrevista e diz que as ac¢6es culturais irdo sofrer
impacto. Outra estratégia enunciativa identificada é o uso da primeira letra maidscula na palavra
“cultura”, o que, nas regras da Lingua Portuguesa s6é ¢ necessario em determinadas
circunstancia como para designar nomes préprios de pessoas, disciplinas, cidades, titulos, vias
e lugares publicos. Ha, porém, segundo a regra gramatical, a exigéncia do uso de maiusculas
nos nomes de instituicdes relacionadas a ensino e demais segmentos (colégios, universidades,
etc) — e talvez seja a esta circunstancia que o enunciador em Torquato esta respondendo. Ao
utilizar a palavra cultura com inicial mailscula, ele estd elevando o substantivo simples de
entendimento complexo ao patamar de instituicdo ou disciplina.

Além do cientista politico, Torquato movimenta outras duas vozes para falar do
assunto: Bid Lima, diretora da Unidade de Articulacdo Cultural da Secretaria de Estado de
Cultura; e a bailarina e produtora cultural Janaina Lobo. Nao ha nenhuma fala contraria a ideia
defendida de que a extin¢do do MinC traz prejuizos a classe artistica e a sociedade de um modo

geral — parece haver um consenso entre todas as pessoas consultadas.
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Figura 10 - Capa do caderno Torquato do dia 21 de maio de 2016.

H& ainda uma retranca na qual o enunciado evidencia a movimentacdo da classe
artistica contra a medida do governo: “Artistas se unem em protestos”. Os enunciados nesta
parte do texto trazem resumidamente detalhes sobre dois atos realizados em Teresina em
protestos contra o fim do MinC. E este destaque que vai para a capa principal de O Dia naquela
data, 21 de abril. Em O Dia é recorrente a repeti¢do do enunciado da manchete em seu destaque
na capa. Mas neste dia, entretanto, 0 enunciado presente na capa ressalta o protesto dos artistas:
“Artistas protestam pelo MinC” diz o enunciado dentro de um baldo de didlogo azul, no canto
superior direito da pagina. O enunciado logo abaixo explica que Teresina segue uma onda que
assolou todo o pais: “Em Teresina, assim como em diversas cidades pelo pais, grupos culturais
e artistas tém se mobilizado em protestos contra a extingdo do Ministério da Cultura”. O
enunciado em seguida indica ao leitor que aquele assunto pode ser conferido na capa de
Torquato (Figura 12). Também detectamos que o assunto esta em dialogia com um enunciado

presente no caderno de politica daquela edicdo (Ver figura 13).
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Figura 11 - Capa do jornal O Dia do dia 21 de maio de 2016; no destaque, enunciado sobre o
fim do MinC.

O jornal O Dia volta a falar dos protestos e ocupacdes artisticas no dia 24 de maio — a
capa de O Dia nesta ocasido estampa, na parte inferior, uma pequena concentracao de pessoas,
de punhos cerrados e erguidos, embaixo de uma faixa onde se 1€: “Fora Temer!”. Na legenda o
enunciado completa o sentido: “Artistas piauienses ocuparam o prédio do Iphan em Teresina,
em protesto ao Governo Temer” (ver figura 15). Embora tenha tratado, dias antes, o assunto
politico nas paginas de seu caderno de cultura, desta vez O Dia redireciona a temaética para o
caderno Em Dia, sua editoria de cidade (ver figura 16). Mesmo estando fora do nosso recorte
de analise (os cadernos de cultura dos jornais locais), ndo podemos ignorar tal enunciado, visto
que denuncia parte fundamental da no¢do de cultura deste veiculo. Artistas, quando estdo
produzindo — atuando, cantando, expondo — cabem nas paginas de cultura do jornal, mas se
estdo protestando, ou seja, saindo daquilo que é entendido pelo jornal como o papel de um
artista, sdo encaminhados para as paginas de cidade — as mesmas que relatam problemas em
relacdo a salide publica, interesse publico e outros servicos. Ou seja, para o jornal, a mobilizacdo



114

dos artistas € muito mais um problema de cidade do que um assunto relacionado a cultura. Vale
destacar que neste dia a capa de Torquato divulgava as atragdes do evento Saldo do Livro do
Piaui, representando aquilo que o jornal considerou mais relevante sobre os assuntos da ordem

do dia no que diz respeito a cultura.

REDRGANIZAGAD DOS MINISTERIDS

Michel Temer da status maior a chefe da
Cultura, mas mantém area na Educacao

0 cargo da status
maior as fungdes
relativas a cultura,
mas ele ficara
ainda subordinado
ao MEC

O presidente interino Mi-
chel Temer criou um cargo es-
pecial para a drea de Cultura,
mas manteve-o dentro do Mi-
nistério da Educagio. A deci-
sio foi anunciada ontem (20),
numa retificagio da medida
proviséria que fez a reorgani-
zagio dos ministérios, publi-
cada uma semana atrés.

Ao refazer a medida, Temer
criou o cargo de natureza es-
pecial de secretdrio especial
nacional de Culturs, que ¢

@ mais préximo de ministro.
Na pritica, o cargo dd status
maior 4s fungées relativas 3
cultura, mas ele ficard ainda
subordinado ao Ministro da
Educagio e Cultura, que estd
com o DEM.

A extingio do Ministério da
Cultura ¢ motivo de polémica
no meio. Artistas ¢ integrantes
de movimentos sociais decidi-
ram ocupar prédios pablicos
vinculados & pasta, em protes-
to.

Qutro cargo de natureza es-
pecial criado foi o de secreti-
rio de Agricultura Familiar. O
pedido era do presidente do
partido Solidariedade, depu-
tado Paulinho da Forga {(SDD-
-SP). Mas o presidente do
partido queria que esse cargo
ficasse vinculade & Casa Civil
da Presidéncia. O cargo conti-
ruou suberdinzdo ao ministro
do Desenvolvimente Social e

Orswaldo Lima

EDITAL DE INTIMACAD PARA PROTESTO

1 Almendra Filho Tabelifio

1? Cartdmo Notanal Pamaiba — P1

Agririo, que é do PMDB.

Na Casa Civil foram reabri-
gadas quatro secretarias espe-
ciais -Micro-Empresa, Direitos
Humanos, Ignaldade Racial e
Mulheres- que haviam sido ex-
tintas pela mudanga anterior.
Na reforma ministerial feita
pelz presidente afastada Dilma.
Rousseff (PT) no ano passado,
essas quatro dreas haviam per-
dido o status de ministério.

A Casa Civil, ministério
mais préximo do presidente,
comandada por seu fiel aliado
Eliseu Padilha, também ga-
nhou as fangdes e cargos que
estavam na Secretaria de Co-
municagio Social.

A retificagio fez outras cor-
regles de emros da medida
provistriz anterior. Mo caso
do Ministério do Desenval-
vimento Social ¢ Agrério, €le
havia recebido as atribuigdes
que eram do Ministério do
Desenvolvimento Econdmico,
como desenvolver a politica
de propriedade industrial, Na
corregio, foram incluidas as

atribuigBes antigas da pasta,
que também ficou com super-
visdo dos orgamentos do Siste-
ma S e a delimitagio das terras
de quilombolas.

A transformagio da CGU
{Controladoria-Geral da
Uniio) em Ministério da
Transparéncia, Fiscalizagio ¢
Controle, criticada por érgios
do setor, foi mantida.

A nova pasta continuari
como um ministério inde-
pendente. Antes, a CGU era
vinculada 4 presidéncia. Mas
0 novo ministéric manteve
todas as atribuigdes da CGU,
como direito a fiscalizar qual-
quer érgao do governo e avo-
car para o 6rgao processos ad-
ministrativos que nio tenham
o andamento adequado em
suas pastas. Houve pequenas
mudangas técnicas para garan-
tir que os servidores de outros
orgios requisitados que tra-
balhavam na CGU pudessem
manter beneficios que trouxe-

ram de outros 6rgios.
(Felhaprese)

LAVA JATO

Renan chama delagao
de Delcidio de 'delirio’

O presidente do Senada,
Renan  Calheiras (PMDB-
-AL), reagiu ontem (20) a0
nove pedide de abertura de
inquérito contra ele feito na
quinta {19} pelo procurador-
-geral da Repiblica, Rodrige
Janot ao STE {Supremo Tri-
bunal Federal). Em nota, ele
afirmou que as acusagées sio
feitas por "ouvir dizer’ e por
“interpretages subjetivas”.

O inquérito pede 2 investi-
gagio contra integrantes da
ciipula do PMDB para apurar
© suposto pagamento de pro-
pina na construgio da usina
hidrelétrica de Belo Monte,
no Pard. A linha de investiga-
¢io tem como base delagdes
premiadas, como 2 do ex-
-senador Delcidio do Amaral

{ex-PT-MS) e de Luiz Carlos
Martins, ligado a construtora
Camarge Correa.

Na nota, assinada pela as-
sessoria de imprensa de Re-
nan, ele volta a classificar a
delagio de Delcidio como um
“deliric” ¢ diz que o ex-sena-
dor o envalven por ele "fazer
parte do time do Sarney”. O
peemedebista afirma  ainda
que "sempre esteve e continua
4 disposigio para quaisquer
esclarecimentos”

Além de Renan, sio alvo da
procuradoria: o ministro Ro-
mero Jucd {Planejamenta),
e os senadores Valdir Raupp
{EMDB-RO} ¢ Jader Barba-
lho (PMDB-PA). Todos ne-

gam envolvimento no caso.
(Folhagress)

Figura 12 - Enunciado no caderno de politica da edicdo do dia 21 de maio de 2016 do jornal
O Dia.

O caderno Arte&Fest trata da ocupacdo dos artistas no Iphan em sua pagina 3, na
mesma data que O Dia — embora encolhida no canto inferior direito, a matéria esta em sintonia
com outros dois enunciados na mesma pagina: “Artistas aguardam politica do Ministério da
Cultura” e “MinC é espago de afirmagdo de politicas publicas para o setor”. Abaixo do
enunciado “Ocupagdo” ha: “Movimento Nacional do Teatro ocupa sede do Iphan” — 0
enunciado em Meio Norte atribui o ato de protesto a uma organizagdo, o Movimento Nacional
do Teatro, 0o que pode ser uma estratégia de valorizar ou de denegrir o protesto, tudo vai
depender da visdo do 6rgdo com a qual o leitor corroborar. Assim como Torquato, Arte&Fest
também refere-se ao acontecimento como uma iniciativa que “segue uma tendéncia nacional”

e destaca Teresina como “a 23° cidade a se integrar as a¢oes de ocupagdo de orgdo publicos
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ligados ao Ministério Cultura”. Ou seja: percebe-se nos enunciados o esforco em incluir a
capital piauiense aos anseios e a¢des que mobilizam o resto do pais. E uma estratégia com
finalidade de inclus&o.

56 0 Resan e esth costra vssa o

TJ afasta tabelia e
cria novos cartério_s

0 Comgechor-gerat o Trbuse de :

o i
Ahanos |
muda

Moura Alves/ODIA

N 4
7 LA . A o

Artistas piauienses ocuparam o prédio do Iphan, em Teresina, em protesto ac Governo Temer - 07 EM DIA

Figura 13 - Capa do jornal O Dia do dia 24 de maio de 2016; no destaque, enunciados que
levam ao caderno Em Dia daquela edigé&o.
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MOBILIZAGAO

Artistas ocupam a sede do Iphan
em protesto contra o governo Temer

Nayara Felizando ¢ André Nasciments cia. E pelo Prouni, Fiese Bolsa  grupo Harém, diz que as ma-
Portai0DIA com = - e
Familia®, destaca o cantor. nifestagdes tém participagio

O ator Francisco Pelé, do da Frente Nacional de Teatro
A sede do Instituto do Pa-

trimdnio Histérico e Artistico Ry ——
Nacional (IPHAN) foi ocupa-

da por volta das 6h de ontem,

por artistas do Piaui. As mani-

festagdes estio ocorrendo em

todo o Brasil, desde que o pre-

sidente interino Michel Temer

(PMDB) anunciou o fim do

Ministério da Cultura.

Em Teresina, a ocupagio foi
planejada no ditimo sibado
(21) ¢, mesmo apés o anin-
cio da volta do Ministério, os .
artistas decidiram manter o PRECAD PRI SO W
protesto contrz o presidente
interino. Cerca de 30 pessoas,
entre atores, misicos, estudan-
tes ¢ artistas em geral partici-
pam do ato. Os manifestantes
se reuniram com o superinten-
dente do Iphan, Fibio Lusto- TORABA OF PACCOS ¥
53, que solicitou 20 grupo nio
interromper as atividades do
Instituto. “O movimento ¢ so-
lidério 3 cultura, portanto nio
tem como ser contra. Abrimos
as portas do Instituto e es-
peramos que 2 manifesticio
acontega pacificamente’, disse
Lustosa.

O vocalista da banda Nar-
guilé Hidromecinico, Fibio
Crazy, afirma que essa é 2 23
ocupagio do Brasil. Teresina
era 2 énica capital do Nordes-
te onde ndo havia acontecido
a2 manifestagio OcupaMinc.
“Temer foi colocado no po-
der de forma golpista. O mo-
nio é apenas pela
ra, € contra o presidente
interino e a favor da democra-

i
Figura 14 - Enunciado sobre ocupacdo promovida por artistas é deslocada para o caderno de
cidade na edicdo de O Dia (24/05/2016).

4.8 Miusica: vida, morte e silenciamentos estratégicos

No que se refere a abordagem sobre musica nestes jornais, um paradoxo se constata:
a exaltacdo de vida e morte. Nos dois cadernos analisados, pratica frequente é utilizar-se de
datas de aniversario e também do falecimento de cantores como critério de noticiabilidade. Ha
também outra constante, embora menos recorrente, que € a comemoracdo de anos de carreira
ou dias institucionalizados no calendario nacional (Ex: Dia do Choro, Dia do Samba, etc.).
Estas amostras provam o quanto o jornalismo é marcado pela passagem do tempo: exaltar
fenbmenos naturais da existéncia humana, como nascimento e morte, pode ser interpretado

como uma tentativa de apreender e ter controle sobre o tempo.
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Para Costa e Keller (2013), a morte configura-se como valor-noticia fundamental dos
jornalistas, mas este valor é também apoiado na celebridade de quem morreu. “Ao registra-la,
o0 jornalista enfatiza narrativamente a vida, algo que na editoria de cultura assume o contorno
de testamento, revisao de heranga simbdlica e garantia de legitimidade para o futuro” (2013, p.
249).

No més de janeiro, no intervalo de dois dias entre eles, os dois cadernos tratam do
aniversario do musico David Bowie, em feito raro que é destacar personalidades e assuntos
internacionais. Ambos se utilizam de contetdos extraidos de sites nacionais como Agéncia
Estado (Arte&Fest) e UOL (Torquato). Em Arte&Fest, embora apareca na pagina 3, o assunto
ganha destaque na pagina 1, em espago comumente destinado & coluna social. Logo abaixo do
enunciado institucional (nome do caderno), ha uma faixa laranja cujas letras pretas anunciam:
“David Bowie faz 69 anos nesta sexta — 3. A faixa parece sair de tras da imagem do cantor,
que, no topo esquerdo da pagina interpela o leitor com o olhar. Mesmo quem ndo conhece
aquele rosto, entende tratar-se de Bowie. Em Torquato, 0 assunto aparece somente no dia 9 de
janeiro, na pagina 4 (que sé sai aos sabados) em discreta coluna.

Trés dias ap6s dedicar tdo pouco prestigio a noticia sobre o aniversario do astro do pop
e rock, o jornal O Dia dispde de toda a capa do Torquato e maior destaque na capa principal do
jornal para falar da morte do mesmo. No dia 12 de janeiro, acompanhando a tendéncia de
comocdo mundial com a morte de um idolo, 0s jornais piauienses replicam matérias nacionais
sobre a morte de David Bowie.

O caderno Arte&Fest se utiliza da mesma estratégia do destaque na pagina 1 com
chamada para a pagina 3 — o enunciado tem como foco a ironia de morrer dois dias apds seu
aniversario. Em Torquato, temos toda a pagina 1 preenchida por texto, fotos e até infografico
ilustrado sobre a trajetdria e carreira do cantor.

N&o nos interessa aqui analisar minunciosamente matérias ndo produzidas por estes
jornais. Portanto, vamos nos ater a identificar o que os modos de dizer sobre aquilo que
entendem ser cultura sdo construidos e impostos ao leitor. Recortamos este exemplo sobre
Bowie, embora sejam matérias replicadas de outros, porque algo nos chama atencao nos modos
de dizer em O Dia: pautado por aquilo que entende ser uma identidade cultural forte, é a
primeira vez no corpus desta pesquisa que o jornal abandona a “piauiensidade” para abordar

um assunto de abrangéncia mundial: a morte de um idolo do rock. Na nossa viséo, € como se 0
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jornal dissesse ao leitor neste momento: é importante que vocé saiba quem foi David Bowie e
porque 0 mundo esta em comogao com sua morte.

O regionalismo volta, no entanto, as paginas no dia 19 de janeiro, quando o caderno
Torquato evidencia os 30 anos de carreira da cantora piauiense Maria da Inglaterra. Metade da
pagina 1 do jornal traz o seguinte enunciado: “Maria da Inglaterra comemora 30 anos de
carreira com DVD”. H& ainda o enunciado no chapéu: “O Peru rodou” — trata-se do titulo da
musica mais conhecida da compositora popular. Em Arte&Fest o tema aparece no dia seguinte,
em menor evidéncia: “Maria da Inglaterra ganha homenagem”. Os dois veiculos parecem ter
se pautado em releases, mas em Torquato ha uma preocupacdo em relatar toda a historia de
carreira da artista, enquanto no Arte&Fest o intuito parece ser apenas divulgar o langamento do
DVD como uma programacao cultural.

Nesta data ha destaque para o assunto na capa principal de O Dia. Num retangulo
vertical azul, localizado no canto superior esquerdo da pagina, encontramos o enunciado:
“Maria da Inglaterra comemora 30 anos de carreira”. Logo abaixo temos um segundo
enunciado, em italico: “Para marcar seus 30 anos de carreira, Maria da Inglaterra recebe o
publico em noite festiva”. E interessante perceber que estes enunciados estdo acima de um
outro, também referente ao caderno Torquato: “Salipi vai se tornar patriménio cultural de
Teresina” aparece num retangulo vertical azul claro. Os dois enunciados convidam o leitor a
dirigir-se a capa de Torquato, porém, o segundo retangulo indica o contelido da manchete do
caderno naquele dia.

Ainda evidenciando o regionalismo, no més de marco os jornais trazem o0 masico Xico
Bizerra, em passagem pela cidade de Teresina para uma apresentacdo, em modos de abordagens
bem diferentes (Ver figura 14). No dia 15 de margo, o enunciado na manchete em Torquato diz:
“Artistas piauienses se unem para prestar homenagem ao regionalista Xico Bizerra”. A
diagramacao dispoe de 3 imagens, baldes de legendas e “olhos”. As fotografias escolhidas estao
em dialogia com o enunciado da manchete: os cantores locais Soraya Castelo Branco e Vava
Ribeiro aparecem em fotos de divulgagéo, em maior destaque que o Xico Bezerra, visto que 0s
“artistas piauienses” sdo os agentes do enunciado da manchete. A matéria ndo traz nenhuma
fala externa, e todo o discurso soa como publicidade para o evento Artes de Margo, organizado
pelo Teresina Shopping — que, como ja constatamos, é talvez o maior anunciante de Torquato.
O texto traz informagdes como horério e local do show gratuito e em sua maior parte tem o

intuito de convidar os leitores para participar do evento.
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Somente trés dias depois Xico Bezerra é destaque no caderno Arte&Fest —ao contrario
do que vimos em Torquato, aqui o cantor é agente do enunciado: “Xico Bezerra tem musica
imortalizada no Brasil”. A diagramacdo também se utiliza de 3 fotos, mas ndo ha nenhum
artista local — além do rosto do cantor, ha outras duas imagens: a do musico Dominguinhos e
do cantor Luiz Gonzaga, em formatos menores. Os enunciados na matéria trazem muitas falas
do cantor, identificadas pelo recurso das aspas, e giram em torno de sua historia e carreira —
acreditamos que a reporter o entrevistou, uma vez que este conteido sé é publicado dias ap6s
a passagem do musico pela cidade. Detalhe interessante é que, apesar de trazer um boxe sobre
a visita de Xico Bezerra a Teresina, o jornal em nenhum momento cita o evento Artes de Margo
nem tampouco seu produtor, o Teresina Shopping — trata-se de um silenciamento proposital
para “abafar” as produ¢des do centro de compras.

Dois enunciados presentes no texto chamam atencdo em Arte&Fest: no primeiro, a
passagem do musico por Teresina parece acidental: “Em viagens pelo pats veio parar no Piaui,
estado que ndo conhecia”. Outro enunciado, cita por alto o show do qual o musico participou,
sem maior detalhnamento: “Recentemente foi homenageado em um show na capital piauiense”.
Ao gue parece, o jornal ndo pode ou ndo quis se referir com especificidade ao show do evento
Artes de Mar¢o, utilizando-se de um artigo indefinido (‘“um show”) como estratégia. O emprego
do advérbio de tempo (“recentemente”) também desvia a temporalidade do acontecimento — 0
leitor ndo é informado sobre quando aconteceu o show. As informacdes sdo genéricas e
superficiais porque ndo hé ali interesse em divulgar ou promover o evento, embora houvesse,

por parte da producdo do jornal, interesse por entrevistar o cantor.
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1 Oliveira no
1 Didrios -3

" Rivanildo destaca a sociedade vip do Piaui -+
- e

"Me arrependo de ndo

ter vindo aqui antes”

Figura 15 - Capas dos cadernos Torquato e Arte&Fest dos dias 15 e 18 de mar¢o de 2016,
respectivamente.

Em 12 de abril os dois jornais piauienses noticiam, de modos diferentes, a morte do
cantor Rubens Lima. No caderno Arte&Fest, a noticia sai quase em carater de nota de obituario,
em um pequeno box na pagina 1 — a pequena nota é quase ofuscada por uma fotografia do
cantor Ximbinha que ocupa quase toda a pagina. Na cor laranja, o enunciado no chapéu aparece
em caixa alta: “PERDA”. O enunciado do titulo traz: “Rubens Lima entra para a historia”.
Todo o tom da nota assemelha-se a artigo de opinido — nenhuma fonte é consultada, ndo ha
falas e nédo é dificil perceber que a maioria das afirmaces trata-se de impressdes pessoais do
reporter sobre o musico falecido. O préprio enunciado do titulo é muito mais metaforico que
informativo, o que nos leva a suspeita de tratar-se da visdo do repdrter sobre a morte. Os
enunciados que compde o texto engrandecem e adjetivam o musico (“Era um artista de forte
presenca”) e encerra afirmando: “Fica mais uma lacuna na musica piauiense”. O emprego do
advérbio de intensidade mais traz uma afirmacdo pré-existente ao enunciado: a musica

piauiense € repleta de lacunas, e esta é apenas mais uma.
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O tom de perda é também identificado no enunciado presente na manchete de Torquato
nesta data: “4 arte piauiense perde o musico Rubens Lima”. Este enunciado ja amplia o
acontecimento a um prejuizo para arte em geral. Ao contrario do caderno concorrente, Torquato
utiliza quase toda a pagina 1 para tratar do assunto — a diagramacéo faz uso de 2 imagens, baldo
com legenda e “olho”. Sao também consultadas 3 fontes para falar do acontecimento, e suas
vozes estdo marcadas no texto pelo uso de aspas. No primeiro paragrafo, o enunciado contido
na primeira frase corrobora com a ideia de um momento de tristeza, porém, unido da classe
artistica: “A cultura piauiense estd enlutada”. A expressdo “cultura piauiense” ¢ utilizada
como sindnimo de sociedade.

Outro cantor ganha as capas desses cadernos em virtude de seu falecimento: no dia 17
de maio, Torquato e Arte&Fest noticiam a morte de Cauby Peixoto, e aqui constatamos,
sobretudo no caderno do jornal Meio Norte, a diferenca de tratamento entre a perda de um
masico nacional e um regional: enquanto a morte de Rubens Lima € noticiada com um pequeno
boxe, Cauby Peixoto ocupa toda a pagina 1, com matéria extraida da Folhapress — o leitor é
informado de que aquela ndo é uma producdo noticiosa do Arte&Fest. A noticia também ganha
destagque na capa principal do jornal, como em rarissimas vezes acontece: “Morre aos 85 anos
0 mito Cauby Peixoto”, diz 0 enunciado da capa, ao lado de uma imagem do cantor em acao,
segurando um microfone. O cantor é elevado a categoria de “mito”, palavra empregada como
adjetivo: alegorico, encantador, simbdlico e que perpassa geracoes.

Em O Dia, a matéria € extraida do site UOL — o leitor é informado disso através do
enunciado presente ao final do texto, entre parénteses. Ndo ha, também, como de costume, o
nome do reporter que em geral assina as reportagens. O enunciado na manchete de Torquato,
além de informar, preocupa-se em prestar uma homenagem ao cantor: “O Brasil perde uma de
suas mais belas vozes: morre Cauby Peixoto, aos 85 anos”. Novamente, a teméatica da morte é
tratada pelo jornal como uma “perda”, um “prejuizo” a cultura, desta vez, de todo o pais. O
caderno também classifica o cantor como “um artista notavel”, em enunciado no titulo de um
boxe que contém a biografia de Cauby.

E frequente no caderno Arte&Fest a divulgacdo de eventos, em sua maioria, shows
musicais, realizados pela empresa Kalor producBes — esta intencionalidade esta, inclusive,
marcada no nome do caderno, Arte&Fest, ou seja, evidencia assuntos da arte mas também das
“festas”, parte da cultura ligada ao entretenimento e que diz muito da nogdo de cultura desse

jornal.
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Para exemplificar, trazemos nesta andlise a capa do Arte&Fest do dia 10 junho de
2016, data em que seria realizado um show da dupla sertaneja Victor e Leo. A diagramacao do
Arte&Fest utiliza-se de duas fotos grandes e promocionais da dupla no palco, e o0 enunciado na
manchete divulga: “Victor e Léo fazem a Festa dos Namorados”. O uso de maiusculas nas
palavras “festa” ¢ “namorados” indica tratar-se do nome do evento, que pega carona em uma
data comemorativa. A matéria em nada difere-se do discurso publicitario: um enunciado de 15
linhas divulga as vendas de mesas e camarotes e nomeia todas as empresas patrocinadoras do
evento. Além disso, tanto o enunciado no subtitulo como no primeiro paragrafo vendem a ideia
de uma credibilidade a produtora: “O evento acontece nesta sexta, 10, no Teresina Hall,
preservando seguranca, comodidade e conforto j& conhecidos pelo publico presente em
eventos da Kalor Producdes .

E discrepante a diferenca de tratamento de Meio Norte e O Dia para este evento: em
Torguato, uma notinha é divulgada no Guia Cultural da quinta-feira: “Victor e Leo, em grande
show no Teresina Hall”. Ao contrario de Arte&Fest, o enunciado em Torquato evidencia o
local em que ocorrera o show. Ha uma foto pequena, em preto e branco e 0s enunciados no
texto ndo poupam os adjetivos: “turnés vitoriosas”, “dupla mais amada do cenario artistico”,

“dupla que conquistou o Brasil”’, mas a nota ndo traz informagdes sobre vendas de ingressos

nem cita a produtora do evento (Ver figura 15).

Show Victor e Leo

Victor e Leo, em grande show no Theresina Hall

Cantando o melhor do sertanejo, a dupla Victor e Leo vai embalar a noite dos namorados,
em 10 de junho, no Theresina Hall. Com intimeros sucessos, a dupla conquistou o Brasil
e ja tem uma carreira consolidada, em decorréncia das turnés vitoriosas que tem feito
por todo o Péis. Considerada uma das melhores descobertas do sertanejo, nos Ultimos
anos, a dupla Victor e Leo também conquistam pela simpatia, pelo enorme carinho que
dedicam aos milhares de fas espalhados pelo Brasil € no exterior. O show do dia 10, nesta
sexta-feira, promete se um dos melhores da temporada, jd que a noite serd dedicada
aos namorados e a dupla enveredou pelo sertanejo romantico, mas com uma pegada
modema que faz de Victor e Leo uma das duplas mais amadas do cendrio artistico atual.

Dupla ja vendeu

Figura 16 - Capa do caderno Arte&Fest do dia 10 de junho de 2016; no destaque, nota na
pagina 3 do caderno Torquato do dia 9 de junho de 2016.
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4.9 Festas sazonais: carnaval e festas juninas e a sofisticacio do folclore nos jornais

Duas festas comemorativas do calendario nacional pautam o jornalismo produzido
pelos veiculos impressos que analisamos nesta pesquisa, no que diz respeito a cultura. Como ja
vimos, a relacdo do jornalismo com o tempo é marcada pela tentativa de apreender sua
passagem — € por isso que € comum a producao de noticias sazonais, ou seja, que acompanham
feriados e comemoracdes de cada época do ano.

O Carnaval e 0 S8o Joao recebem a definicdo de festas folcloricas — a palavra folclore
vem da juncdo de duas palavras da lingua inglesa: folk e lore (povo e saber) e é utilizada para
designar o saber tradicional de um povo. Logo, estas festas sdo assim definidas por reunirem
caracteristicas que passam por tradi¢des, costumes e supersticdes de um povo.

Por este carater, pontuamos esta invariante que agrupa para analise os enunciados
produzidos nos cadernos Torquato e Meio Norte em mencéo do Carnaval e do Sdo Jodo em
2016. No caderno de cultura do jornal O Dia, a quantidade de matérias a respeito do Carnaval
é substancialmente maior que a abordagem do assunto em Meio Norte. Além disso, outra
diferenca bésica é que, enquanto O Dia tenta abarcar a programacéo de festas na cidade, sem
distingdo, o jornal Meio Norte, através das estratégias enunciativas empregadas, parece recortar
somente o0s eventos que lhe é de interesse: o tradicional baile do late Clube e o Zé Pereira de
Timon, por exemplo, recebem atencéo especial no Arte&Fest.

H& um consenso entre os dois jornais de que a cultura popular precisa de uma
fomentacdo, seja ela das instancias municipais ou estaduais. Como de praxe, 0os enunciados a
respeito do carnaval na cidade promovem, consequentemente, os feitos da prefeitura municipal,
na figura da Fundacdo Municipal Cultural Monsenhor Chaves.

No entanto, o caderno Torquato toma para si a ideia de “festa da cidade”, implantada
pela administracdo publica — o empenho em divulgar o carnaval como uma festa popular,
agregadora e que reforca as tradi¢des da cidade é favoravel aos 6rgéos de governo, interessados
em divulgar seus servicgos e investimentos. O discurso € repetido e proliferado pelo jornal O
Dia, que produz matérias com pouco Viés critico e avaliacGes.

E possivel constatar isso no enunciado do dia 26 de janeiro, em Torquato: “A folia
toma conta da cidade com as prévias carnavalescas”. Embora se refira a “prévias”, no plural,

a mateéria € apenas um resumo do Baile dos Artistas, produzido pela Secult quatro dias antes da
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publicacdo. O Governo do Estado é citado, bem como a Secult e o secretério de cultura Fabio
Novo.

Na mesma data, o caderno concorrente da énfase a prévia de carnaval da cidade
maranhense vizinha a Teresina: “10 atragoes agitaram Zé Pereira de Timon”. O enunciado no
subtitulo ressalta que o evento foi transmitido pela Rede Meio Norte, 0 que nos leva a
compreender tamanho destaque concedido no jornal impresso a tal realizacdo. Os enunciados
no texto definem o acontecimento como uma “uma festa democrdtica e de facil acesso a
cultura” e reforgam a seguranca do evento (“Nos dois dias de folia, a diverséo foi garantida e
com muita tranquilidade”) — inclusive trazendo dados numéricos sobre a quantidade de
atendimentos do SAMU (Servico de Atendimento Mdvel e Urgéncia) e Corpo de Bombeiros.
Outras vezes o jornal fara essa associacao sutil de carnaval e ocorréncias relacionadas a saude
e violéncia.

Ainda nesta data, o caderno Arte&Fest parece ser uma retrospectiva das festas do fim
de semana — saindo da festa na rua em Timon, o enunciado da pagina 3 traz um resumo do Baile
do Havai no late Clube da cidade. Os enunciados trazem a fala do Comodoro do clube e também
do diretor financeiro, e define a festa como “uma marca do calenddario anual de eventos da
capital piauiense”. A tentativa de vender ao leitor a ideia de um baile fechado em um clube
como retrato do carnaval teresinense é reforcada pela fala do diretor financeiro do clube, que
enaltece a parceria do evento com a Rede Meio Norte — que, ndo por acaso, integra o jornal
impresso onde o Arte&Fest circula: “/...] Ele ressaltou a parceria com a Kalor Produgdes e
Sistema Meio Norte de Comunicacgao para o sucesso da festa”. Também € ouvida uma fonte
que participava do evento, que alem de elogiar a organizagdo e estrutura do baile, traz uma
afirmacdo pertinente ao jornal, parceiro do evento: “Todo teresinense deve conhecer as prévias
do late”.

De acordo com as amostras analisadas, podemos afirmar que o jornal Meio Norte
utiliza-se da passagem do carnaval para pautar-se em suas producfes de eventos. HA uma
consciéncia de carnaval enquanto cultura popular e tradicdo, mas é notavel uma tentativa de
vender suas producdes como as maiores referéncias no carnaval — desconsiderando o aspecto
popular da festa. Quando o assunto é carnaval de rua, os dois jornais associam a tematica a
prestacdo de servico — e mais uma vez, a nogao de cultura se esvai para outras editorias, quando
constatamos a presenca do assunto nas paginas dos cadernos de cidade destes jornais. Isto

acontece uma vez em cada um dos jornais em momentos diferentes: no Meio Norte, a
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preparacéo das escolas de samba vira assunto no caderno Theresina, no dia 6 de fevereiro. Em
O Dia, por sua vez, 0 andincio da escola camped do carnaval sai no espaco Ultimas, no dia 11
daquele més.

Na edicdo do jornal Meio Norte do dia 6 de fevereiro, o caderno Arte&Fest traz um
enunciado em sua manchete que evidencia o carnaval como um patrimonio nacional a ser
preservado: “Carnaval possui bens culturais protegidos pelo Iphan”. O que nos chama
atencdo, em todos os enunciados presentes neste universo de significacdes, inclusive nas
imagens, € que eles exaltam manifestacdes de outras regides do pais: maracatu, frevo e samba
sdo destacados em imagens da festa em Recife, Olinda e no Rio de Janeiro. O autor ndo é
identificado por nenhum enunciado e o leitor ndo é informado sobre o site de noticias cujo
contetdo foi extraido.

Na vespera, dia 5, 0 enunciado “Teresina terda Carnaval com desfile das escolas de
samba e blocos de rua” aparece na parte inferior da pagina 3 do Arte&Fest, com foto mindscula
e um pequeno infogréafico informando a ordem de desfile das escolas de samba. Ou seja, nos
fica clara a valorizacdo de culturas regionais alheias a nossa, e o veiculo parece ignorar a
possivel existéncia de uma identidade do carnaval teresinense.

E sintomatico que o caderno de cultura do jornal Meio Norte dedique toda sua pagina
principal para divulgar manifestacdes e tradi¢fes de outros estados, enquanto, na mesma data,
0s assuntos referentes a cultura local saem no caderno Theresina: a producdo do jornal parece
entender o carnaval como uma questdo de cidade muito mais que de cultura. Na pagina 4 do
caderno Theresina, o enunciado “Escolas se preparam para avenida” estd em dialogia com
outros dois na mesma pagina: “Salve Rainha retoma atividades no domingo” e “Desfiles
acontecem no domingo e terga-feira”. H4 também na pégina, além das fotografias, o0 uso do
infografico — um recurso grafico em forma de imagem que concentra as informacdes principais
da noticia. “Confira a programacgdo e ndo perca a folia” é 0 enunciado sobreposto a imagem
de um adereco carnavalesco e confetes. Usando o imperativo para persuadir o leitor, o quadro
informativo organiza a ordem de desfile das escolas de samba na capital piauiense.

Embora o enunciado no titulo traga “escolas” no plural, a matéria s6 consulta 0
coordenador de uma das escolas de samba e nédo a divulga — cita apenas “uma tradicional escola
de samba da capital”. Os enunciados presentes nos textos parecem ter o intuito de informar ao

leitor a programacéo de eventos carnavalescos na cidade.
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Os enunciados desta pagina estdo em dialogia com outro na pagina 6: “Capote deve
arrastar 50 folides”. O Meio Norte parece falar com um leitor familiarizado com o assunto — é
preciso ter alguma bagagem prévia para entender que “Capote” trata-se de um bloco de carnaval
da cidade. A abordagem € curta e, além da expectativa para o bloco, informa horario e local de
concentracdo — parece prestar um servico ao leitor. Logo abaixo, a tematica do carnaval
reaparece, desta vez, sem foco na festividade: “Hospitais terdo atendimento especial”, diz 0
enunciado abaixo da imagem de folides brincando. Ali, os discursos relacionando salde e
carnaval informam o plano de acdo da Secretaria Estadual de Salde para atender a demanda
dos atendimentos que, segundo a matéria, dobram neste periodo do ano. Este posicionamento
reforga e explica a nogdo do jornal que confere ao feriado do carnaval uma cobertura muito
mais associada a um “problema’ urbano que, de fato, ao seu carater cultural.

O jornal O Dia, ao contrario do concorrente, destaca os blocos e escolas de samba da
capital, talvez numa tentativa de resgate do carnaval popular - os enunciados, no entanto, ndo
deixam de promover o carnaval como uma acao da prefeitura municipal, informando inclusive
as cifras investidas na festividade. Este é o Unico impresso que se prople a trazer uma
“cobertura” jornalistica dos desfiles, nos dias 10 e 11 de fevereiro. Nas duas ocasides,
entretanto, um enunciador institucional informa ao leitor que trata-se de uma producao
jornalistica “especial”. No dia 10, logo abaixo de um dos enunciados sobre carnaval esta 0 nome
do reporter Marcos Cunha, ao qual é adicionado a informacéo: “Especial para o Torquato” —
este enunciado nos aponta que temos ali alguém que escreve excepcionalmente, produzindo
especialmente naquela ocasido. Informar isso é uma estratégia do jornal de valorizar sua prépria
producéo e o trabalho do corpo de colaboradores. Fato semelhante ocorre no dia seguinte,
guando o relato sobre os desfiles aparece assinado por Cicero Portela, seguido do enunciado
“PortalODIA.com”. Ou seja, 0 jornal tem a intencdo de informar ao leitor que aquele é um
conteudo extraido de sua versdo eletronica, o portal na internet. Nos dias 9 e 10, terca e quarta
de carnaval, o caderno Arte&Fest néo circulou no jornal Meio Norte.

Os jornais também travam uma disputa discursiva a respeito das festas de Sdo Jodo
gue ocorrem na cidade de Teresina. Os enunciados que recortamos aqui para analise desse tema
que, junto com as demais invariantes, acreditamos, formam a nocdo de cultura que esses
impressos fazem circular na sociedade, assinalam um novo fenémeno: a transformacédo das
festas famosas por seus apelos populares, como as festas juninas, em eventos privados e

lucrativos, sobretudo, com a finalidade de despertar o consumo. Com a importancia que a
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publicidade atinge na imprensa atual, algumas mudancas sdo sentidas na producdo de um
jornalismo em sua fase industrial — é preciso atender, acima de tudo, aos anseios do anunciante,
ndo mais do leitor.

Na tentativa de fazer prevalecer os eventos que promovem ou apoiam, 0S jornais
lancam mé&o de estratégias enunciativas para persuadir, seduzir e convencer o leitor. Ha um
paradoxo em perceber que as festas juninas pautam os jornais pelo seu carater enquanto cultura
popular e tradicdo, mas ndo é exatamente esse traco que vem ressaltado pelos jornais:
enunciados sobre as festas juninas ocupam, sim, os cadernos de cultura, entretanto, os discursos
apresentam pouco ou quase nenhuma caracteristica do que entendemos como producdo
jornalistica. No jornal Meio Norte, inclusive, é possivel se falar em publicidade camuflada de
discurso jornalistico.

No dia 17 de junho, por exemplo, o caderno Arte&Fest traz um enunciado evidenciado
a festa promovida por uma faculdade particular: “Arraia Uninovafapi 2016 relne grandes
atragoes”. Apesar do emprego da expressdo “arraid” (coloquialmente utilizada para designar
um local de apresentacdo de quadrilhas e festas juninas), ndo ha nenhuma referéncia em nenhum
dos enunciados que identificamos ao evento que marca o calendario cultural Nordestino. A
festa da faculdade € retratada como “sucesso de publico em Teresina” e um “evento tradicional
consagrado no calendario cultural piauiense”. As palavras “organizagdo”, “seguranca’ e
“conforto” também aparecem nos enunciados sobre a festa, que mais parecem um andncio de
imoveis.

O assunto ocupa toda a pagina 1 e também ganha destaque na capa do jornal, que traz
a imagem de uma das atracdes do evento. Também nos chama atengdo o enunciado presente no
“olho” — um trecho da matéria destacado em negrito — e que, no geral, tem a finalidade de
destacar a informac&o mais pertinente daquele conteudo. Neste caso, 0 enunciador é puramente
comercial: “Vendas de ingressos na Kalor Producdes e, alunos credenciados. A festa acontece
na sexta-feira” (Figura 16).

A repeticdo constante de andncios das promocgbes da Kalor Produgdes, empresa
pertencente a Rede Meio Norte, nos aponta para a fusdo das empresas de comunicagdo com
empresas de outros setores, como o da producéo de festas e entretenimento. E uma parceria que
beneficia ambas as partes, uma vez que o jornal tem as ferramentas para divulgacdo em massa
e formacdo de opinido, e a produtora, além de alimentar o impresso, respalda-se em sua

credibilidade. Numa troca onde todo mundo sai feliz, € comum o enunciador jornalistico no
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Arte&Fest sair de sua posi¢do neutra e assumir um lugar de vendedor — neste exemplo que
citamos, o enunciado que encerra o texto interpela o leitor: “Vai perder esse grande evento?
Garanta logo seu ingresso na Kalor Producbes e com alunos credenciados do Centro
universitario Uninovafapi”. O enunciador indaga o leitor, esperando convencer-lhe de que esta
é uma festa imperdivel — e para ndo ficar de fora, logo em seguida é dito onde garantir o seu
acesso ao evento.

Coe Sammyra Show, Sciteirdes do Forrd, Farra da Gerdinha, Reisinto
€ Maclaine e DJ Tubardo, a festa serd sucesso.

Vendas de ingres-
sos na Kalor Pro-
ducoes e, alunos
credenciados. A
festa acontece
nesta sexta-feira

Figura 17 - Enunciados sobre um "arraia” no caderno Arte&Fest do dia 17 de junho de 2016;
no detalhe, um enunciado comercial.

Com tanto empenho em comercializar o Sdo Jodo como uma festa rentavel e lucrativa,
ndo é de admirar que as festas populares e gratuitas recebam quase nenhum destaque nesses

espacos. Vale ressaltar que estas sdo festas promovidas pela Prefeitura de Teresina e
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contemplam os bairros mais periféricos da cidade. O enunciado “Terejunina leva animacéo a
zona Norte da capital” aparece na pagina 3 do caderno Arte&Fest no dia 21 de junho, sufocado
no canto inferior direito da pagina — um dos locais de menor visualiza¢do. Outro detalhe nos
chama atencdo: apesar de utilizar um verbo no presente, ao ler a matéria descobrimos que este
enunciado se refere a um evento que ja aconteceu nos bairros Santa Maria da Codipi e
Mocambinho. Todas essas evidéncias nos fazem concluir que o caderno Arte&Fest fala para
um publico especifico: aquele com poder aquisitivo, que pode adquirir ingresso a festas e
producdes que promove ou apoia. N&o parece estar entre os interesses do jornal ajudar a reforcar
a cultura e tradicdo nordestina das festas juninas, e sim aproveitar o periodo sazonal para
aumentar os lucros.

Em Torquato, identificamos estratégias semelhantes porém aplicadas de maneira mais
discreta. Neste jornal, o empenho esta em “vender” o evento “Cidade Junina” como a melhor
festividade do periodo na capital. Identificamos dois enunciados sobre o tema, um no dia 15 de
junho e outro em 21 de junho. Ambos sdo unanimes em caracterizar o evento como “o mais
tradicional do Piaui”, “sucesso absoluto de publico”, “o maior Sdo Jodo do Piaui” e “um dos
maiores eventos de Sao Jodo do Brasil”. Tantos superlativos parecem querer promover o
evento, que acontece dentro de um shopping center, como a maior manifestacdo junina da
cidade — e, se Meio Norte e O Dia circulam na mesma cidade, cabe ao leitor eleger qual deles
esta sendo fiel aos fatos.

E interessante constatar que, mesmo o jornal O Dia que, em comparagio ao seu
concorrente, disponibiliza muito mais espaco aos feitos culturais fomentados pelos 6érgéos
publicos, desta vez, também rende-se as ideias de “conforto”, “seguranga” ¢ “comodidade” para
convencer ao leitor de que quadrilhas e arraial no shopping é o novo — e Unico possivel -
conceito de festa junina. Estas sdo representacOes que, postas pelos jornais em circulagéo,
contribuem para uma sociedade que julga, reprime e condena as festas populares. Em suma, o
que os discursos nesses jornais fazem e apropriar-se de valores cada vez mais almejados por
uma sociedade moderna (comodidade, seguranca, conforto...) para comercializar e transformar
em produto de venda e lucro aquilo que talvez seja 0 mais genuino e puro de uma cultura e um

povo: a tradicéo.
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4.10 Moda: coberturas tendenciosas e o risco das assessorias

Constatamos nesta pesquisa que, é também o induto ao consumo que marca a incluséo
de uma nova area ao campo do jornalismo cultural: a moda. Nao podemos falar exatamente em
uma amostra muito expressiva que encontramos nesta andlise, mas os indicios que
encontramos, ainda que poucos em quantidade, j& apontam para uma expansao do caderno de
cultura ao universo da moda.

Segundo Ballerini (2015), a moda nunca havia sido foco constante da imprensa
brasileira até a abertura dos mercados de importacdo, que ocorreu nos anos 1990. A chegada
das grifes, a popularizacdo dos desfiles e o processo de globalizacdo, séo fatores ligados a
mudanga que acompanhamos no tratamento da imprensa a respeito da temética que, além de
palco para discuss@es da cultura, também se tornou uma poderosa industria — e talvez mais por
esta razdo foi abracada pelos cadernos ditos culturais.

Os jornais teresinenses se equiparam em quantidades e tematicas abordadas sobre a
moda — menos ligada ao entretenimento e mais centrada no consumo de tendéncias. A cobertura
de moda parece buscar por uma profissionalizacdo em termos jornalisticos, mas ainda é
evidentemente influenciada pelo trabalho das assessorias de imprensa.

Tanto o jornal Meio Norte quanto o O Dia publicam a mesma quantidade de matérias
sobre moda no periodo desta analise: 3. Mais uma vez, ndo € a quantidade deste contetdo
especifico que nos interessa, pois ndo se trata aqui de uma analise quantitativa — mas nos
interessa, sim, os discursos sobre moda que também apontam para uma possivel no¢do daquilo
que os jornais impressos de Teresina entendem como cultura.

Além de usar estratégias enunciativas semelhantes neste aspecto, os cadernos
Arte&Fest e O Dia também déo destaque exatamente aos mesmos eventos do universo da moda:
0 Minas Trend, que ocorre em abril de 2016 na cidade de Belo Horizonte; e o Dragao Fashion
Brasil, que acontece em Fortaleza no més de maio do mesmo ano.

No caderno Arte&Fest, um enunciado institucional aparece logo abaixo da manchete,
informando ao leitor a autoria da matéria (“Tatiara de Franga”), e acrescentando que 0s relatos
que ele lera adiante foram colhidos diretamente no local em que ocorria o evento: “Enviada ao
Minas Trend”. Em Torquato, a mesma estratégia € adotada, mas o caderno opta por destacar a
cidade e ndo 0 nome do evento — talvez por subestimar a popularidade do nome Minas Trend.

No caderno do jornal O Dia o repdrter Yuri Ribeiro aparece identificado como “Enviado
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especial a Belo Horizonte”. Em ambos 0s casos a estratégia dos jornais € valorizar o material
produzido por profissionais que se deslocaram com tal objetivo. E uma forma de dizer ao leitor
0 quanto se empenham na producdo de contetdo, em busca de reforcar os lagos de credibilidade.

Ballerini (2016), citando Couto (1996), afirma que os departamentos de marketing
estdo praticamente comprando espaco nos jornais, fazendo com que o jornalista se sinta na
obrigacdo de dar destaque em suas paginas apds uma viagem custeada por empresas promotoras
de eventos. Como garantir a isencao de um profissional que cede a ofertas dessas assessorias?
A consequéncia, como observamos, € a contaminacdo do jornalismo pela publicidade,
resultando em textos adjetivados, previsiveis e sem reflexdes.

E 0 que constatamos, por exemplo, na edi¢do do dia 9 de abril, quando o Arte&Fest
publica o seguinte enunciado: “Escolhas mais pensadas” (Mer figura 17). Ndo ha nenhuma
informacdo e nenhuma ideia propagada neste enunciado — 0 que, por si SO seria razdo para
exclui-lo dessas paginas, uma vez que espera-se do jornalismo cultural algo que agregue
conhecimento ao leitor. Esta é a Unica matéria entre as que selecionamos para analise na
invariante moda que ndo aparece assinada pela reporter, o que reforca a hipdtese da replicacédo

de release.
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“  Expositores do Mines Trend desza-

o cam compredor "mels conscients”
- eopsdo por produtas dferenciodos
< possem canguister o consuzider

Figura 18 - Capa do caderno Arte&Fest do dia 9 de abril de 2016.

O Arte&Fest traz duas vezes o assunto Minas Trend (nos dias 7 e 9 de abril), dando
enfoques diferentes para cada producdo. No més seguinte, 0 Torquato usa estratégia parecida
ao tratar do evento Dragdo Fashion, em Fortaleza — nos dias 6 e 7 de maio o caderno publica
material sobre o evento cearense de moda, com abordagens distintas. Uma constante nos dois
veiculos é o uso de estrangeirismo e termos muito especificos do universo da moda, fato que
distancia o leitor menos familiarizado com o assunto. O leitor fiel a estes cadernos certamente
surpreende-se ao encontrar nestas ocasides matérias que parecem extraidas de revistas
especificas do segmento da moda. Outro fator comum é a associacdo da tematica com
oportunidade de negdcio, o que tambem faz com que seja um contetdo perfeitamente vidvel a
secdo de economia dos jornais. Os textos presentes nos dois cadernos referem-se a moda como
um produto atrativo, falam em ‘“compradores”, “investidores”, “vendas”, “faturamento” e

“clientes”.
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A influéncia do universo da moda na editoria de cultura é bem mais acentuada no
jornal Meio Norte e chega a refletir, inclusive, na selecdo de noticias nacionais a serem
reproduzidas no caderno: o Arte&Fest traz em dois momentos em suas paginas internas,
noticias sobre o S&o Paulo Fashion Week e sobre o estilista Alexandre Herchcovich.

Estas amostras nos permitem afirmar, sem o risco de leviandade, que os motivos pelos
quais a moda aparece nos cadernos de cultura desses jornais € muito mais pelo seu carater de
consumo enquanto produto que movimenta uma rica inddstria, que pelo seu viés social — no

qual se encaixaria a nossa definicao de cultura.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A investigacdo proposta por esta pesquisa tem a finalidade de identificar como séo
produzidos e postos em circulacdo as nogdes de cultura dos jornais locais em Teresina, Piaui.
Para isso, buscamos analisar as estratégias enunciativas utilizadas pelos cadernos Arte&Fest e
Torquato, publicados nos jornais Meio Norte e O Dia, respectivamente, no periodo de janeiro
a junho de 2016.

Fundamentada na Teoria dos Discursos Sociais, a pesquisa teve como auxilio a
corrente tedrico-metodoldgica da Andlise de Discursos — acreditando que toda superficie textual
carrega indicios do social, buscamos identificar e caracterizar os processos de producdo, através
da materializacdo dos enunciados, compreendendo as paginas desses cadernos como
verdadeiros universos de significacoes.

O primeiro passo para chegar aos resultados deu-se pela escolha dos observaveis: os
jornais impressos se fazem aqui como excelentes suportes, pois, na medida em que se
encontram em um universo de concorréncia, nos permitem identificar semelhancas e
diferenciacbes em seus discursos. Além disso, a especificidade em cada um deles nos faz
compreender que, ao passo que ajudam a reproduzir as ideias em circulagdo na sociedade, eles
também sdo frutos dos constrangimentos e concessdes desta, visto que trata-se de algo
produzido no seio de uma sociedade.

Embora empenhe-se em constatar as diversas nocdes de cultura presentes nos
enunciados destes jornais, nossa pesquisa ndo é um estudo sobre a cultura como categoria social
— nem tampouco sobre as produc@es artisticas e 0s agentes compreendidos neste processo —
mas sim sobre os discursos postos em circulacdo sobre a cultura — estes, sim, sofrem influéncia
dos atores e processos sociais, historicos e também culturais.

Apesar de ndo ter a pretensdo de definir a nogdo de cultura, a busca por uma
fundamentacdo tedrica fez-se necessaria para compor o estudo, que, além deste conceito
interpassa pesquisas e apontamentos sobre jornalismo cultural, indUstria cultural, producdo de
sentido e discursos.

Almejando alcancar algumas respostas para as nossas questdes, nossa pesquisa
elencou invariantes afim de categorizar as matérias selecionadas para a analise, compondo
assim nossa amostra. Esta estratégia de modo algum pretende limitar o entendimento de cultura,

visto que toda forma de organizar e elencar é também uma maneira de excluir e definir. No
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entanto, esta etapa metodoldgica se faz necessaria pois, toda investigagdo precisa ter um ponto
de partida — talvez, mesmo assumindo a limitac&o do recorte, este direcionamento do olhar seja
um dos pontos mais interessantes e atraentes na Analise de Discursos.

A primeira hipOtese apresentada por esta pesquisa, ao fim das analises, comprovou-se
porém de um modo muito particular: a observacdo empirica dava pistas de que os cadernos
Arte&Fest apresentavam diferencas sobre aquilo que era noticiado — mesmo circulando na
mesma cidade, em muitos momentos os jornais produzem sentidos totalmente distintos sobre
0s acontecimentos. A analise cientifica, no entanto, constatou que estas diferencas se ddo nao
apenas sobre o que é noticiado — mas também e principalmente sobre como €é noticiado.
Identificamos, através da metodologia e dos conceitos aplicados que os jornais empregam
estratégias de enunciacdo diferentes — ou seja, ttm modos de dizer diferentes. Assim,
apontamos para os silenciamentos intencionais (quando Meio Norte omite eventos promovidos
pelo jornal O Dia, ou vice-versa); a estratégia de autoreferencialidade; o foco em produtos
culturais de empresas parceiras (em geral, os anunciantes de cada veiculo); e o enaltecimento
de instituicbes e autoridades de acordo com seus interesses particulares (as falas oficiais de
secretarios de estados, politicos, etc).

O foco desses jornais em divulgar produtos culturais — langamentos de discos, livros,
shows e estreias de filmes — estd bastante apoiado na ideia de um jornalismo cultural voltado
para 0 entretenimento e consumo — neste ponto temos uma nog¢do principal de cultura como
mercado, pautada na compra e venda e comercializacdo de suas producfes. Esta ideia ganha
forca com as transformacgdes de um jornalismo produzido no seio da industria cultural. Ha um
esforco por parte dos jornais locais em justificar que suas escolhas editorias estdo respaldadas
em outros valores (tradicdo, identidade, atualidade...), porém, o que se percebe é a tentativa de
“vender” (no sentido de recomendar) muitos produtos ao leitor, que consome estes textos como
produto jornalistico — ou seja, como informacao.

Outra consideracéo a respeito dos resultados apontados pelas analises diz respeito ao
enaltecimento da cultura “de fora” em detrimento de uma cultura local. Em muitos exemplos
do corpus isto é constatado, através de estratégias que apontam para uma prioriza¢&o dos jornais
para temas como apresentacdes de grupos teatrais de fora; destaque a artistas de renome
nacional; matérias-homenagens a musicos internacionais.

Esta observagdo € interessante pois nos revela um paradoxo: ao passo em que demanda

boa parte de sua produgdo a enaltecer e por em evidéncia aquilo que é produzido fora do Piaui,
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os cadernos Arte&Fest e Torquato também estdo constantemente em busca de reforcar uma
noc¢do de “piauiensidade” — a identidade cultural regional, ao que parece, € um conceito caro a
estas publicacdes, justamente por sua falta de consenso: € como se 0s jornais dissessem a seus
leitores para prestar atencdo e valorizar aquilo que é produzido aqui, mas, eles proprios, a todo
momento, estdo a voltar seus olhares para 0 que é externo a nossa regido. Esta tensdo fica
marcada na diferenca de tratamento que os cadernos dao, por exemplo, para apresentacdes de
grupos de teatro de outros estados e também para as manifestaces do carnaval — ainda que este
“de fora” sejam estados vizinhos como Pernambuco e Paraiba.

Os jornais Meio Norte e O Dia procuram o reforgo por uma “piauiensidade” em seus
cadernos de cultura, Arte&Fest e Torquato. A questdo é que, 0 modo com que isso tem sido
feito demonstra certa incoeréncia: artistas locais, por exemplo, sé sdo dignos de bons destaques
em suas paginas principais (assim como na capa dos jornais) se forem personagens de destaques
fora do estado ou do pais — fato comprovado pelos enunciados sobre grupo de artistas piauienses
em Portugal e a exposicdo de André Gongalves na Colémbia, so para citar alguns. A anélise
desses discursos postos em circula¢do nos mostrou que, mais importante que o trabalho cultural
desenvolvido pelos artistas, em si, é o feito de conseguir algum tipo de projecéo fora de seus
territorios geogréaficos.

Esta constatacéo, acima de tudo, reforga uma ideia de isolamento cultural do estado —
isto esta presente nas marcas enunciativas que tentam ao tempo todo enquadrar o Piaui as
tendéncias nacionais e globais, perdendo de vista em muitos momentos a ideia de regionalismo
(no sentido de uma identidade piauiense) que tenta, em vao, prevalecer nestes discursos. Isto
pode ser percebido, por exemplo, quando os jornais destacam os protestos pela extin¢do do
Ministério da Cultura— ao invés de relatar problemas pontuais das agdes e das politicas publicas
para cultura no ambito do Piaui, os jornais preocupam-se em noticiar e incluir o estado na onda
de protestos que assolavam o pais — € como uma forma de afirmar pertencimento — ainda que
isso seja feito a sua maneira e com 0s espacos e atencdo que, acreditam, o assunto merece (0
fato de que em muitos momentos este assunto é tratado como um problema de cidade ou
politica, distanciando a nogdo de cultura destas outras).

Outro ponto conflitante nestes resultados € o consenso entre os dois jornais de que a
cultura precisa de uma fomentacdo — seja esta oriunda dos poderes municipais ou estaduais.
Isto é percebido pelo fato dos dois cadernos pautarem-se, com bastante frequéncia, em divulgar
contetdos sobre eventos promovidos ou agfes executadas pelas gestdes da Secult ou da
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FMCMC. Como uma producdo jornalistica que se pauta, sobretudo, por produgdes culturais
feitas através desses incentivos pode, a0 mesmo tempo, considerar que cultura se separa das
noc¢oes sobre politica? Como estes jornais podem exigir que artistas ou atores sociais no ambito
da cultura sejam “independentes”, do ponto de vista de custear seus trabalhos e projetos se nem
eles mesmos tém condicdo de praticar uma independéncia e imparcialidade em suas producées?

Ao que parece, os resultados desta anélise apontam muito mais para contradi¢fes e
paradoxos do que para certezas e respostas esclarecedoras. Entramos para a pesquisa académica
no mestrado com o intuito de ver aquilo que ndo enxergavamos — e acabamos, por fim, vendo
aquilo que ndo queriamos, pois os resultados podem soar pessimistas para os amantes do
jornalismo e da cultura.

Concluimos o trabalho, no entanto, com a ciéncia de que todo o percurso foi
satisfatorio e gratificante quando, ao chegar no final, nos deparamos com novas perguntas e,
consequentemente, problematicas mais profundas que podem ser o desabrochar de novas e mais

ricas pesquisas.



138

6 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ADORNO, Theodor e HORKHEIMER, Max. A Dialética do Esclarecimento. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 1985.

ALIGHIERI, Bianca. As revistas femininas e seus contratos de leitura no ambiente da
midiatizacdo. 1 ed. Curitiba: Appris, 2015.

ALTHUSSER, Louis. Sobre a reproducéo. Petropolis, RJ:VVozes, 2008.

ANDRADE, Samaria Aradjo de. Jornalismo em mutacdo: estudo sobre a producdo de
conteddo na fase do capitalismo avancado. Teresina: Edufpi, 2015.

BALLERINI, Franthiesco. Jornalismo cultural no século 21: Literatura, artes visuais, teatro,
cinema e masica: a histéria, as novas plataformas, o ensino e as tendéncias na pratica. S&o
Paulo: Summus, 2015.

BAKHTIN, Mikhail. Os géneros do discurso. In: . Estética da criacdo verbal. Sdo
Paulo:Martins Fontes, 1992.

BELTRAO, Luiz. Teoria e préatica do jornalismo. Omnia, 2006.

BERGER, Christa. Do Jornalismo: Toda noticia que couber, o leitor apreciar e 0 anunciante
aprovar, a gente publica. Maurice Mouillaud e Sergio Dayrell Porto. (Organizadores). In: O
jornal: da forma ao sentido. Brasilia, Ed. Paralelo 15, 1997.

BOURDIEU, P. Sobre a Televisdo. Traducdo: Maria Lucia Machado. Rio de Janeiro: Jorge
Zahar Ed. 1997.

BRAGA, José Luiz. Constituicdo do Campo da Comunicacdo, Revista Verso e Reverso
XXV, n°58 (jan-abril): Unissinos, 2011.

BRAIT, Beth. Bakhtin, dialogismo e construcéo de sentido. 2 ed. Campinas: Unicamp, 2005.

BUCCI, Eugénio. Roman Polanski e o jornalismo que virou show business. O Estado de
Sao Paulo, 25 de janeiro de 1997.

Sobre ética e imprensa. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1990.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas — Estratégias para entrar e sair da modernidade.
ed 4. Traducdo Ana Regina Lessa e Heloisa Pezza Cintrdo. S&o Paulo: Edusp, 2008.

Diferentes, desiguais e desconectados. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 2006.



139

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. 4 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2006. Traducéo
Angela M.S. Corréa.

CHARTIER, Roger. A historia cultural - Entre préaticas e representagdes. Lisboa: DIFEL,
1990.

COHN, Gabriel. Comunicacdo e Industria Cultural: Leituras de andlise dos meios de
comunicagdo na sociedade contemporanea e das manifestacdes da opinido publica, propaganda

e “cultura de massa” nessa sociedade. Sdo Paulo: Companhia Editora Nacional,
1977.

COSTA, Cristiane. Pena de Aluguel - Escritores jornalistas no Brasil, 1904-2004. Sao Paulo:
Companhia das Letras, 2005

COSTA, Cassilda; KELLER, Sara. O suplemento como mapa da vida cultural: analise do
caderno Cultura (2010) de Zero Hora. Estudos em Jornalismo e Midia. Floriandpolis: UFRGS,
2013.

COUTO, José Geraldo. Jornalismo Cultural em Crise. In: DINES, Alberto e MALIN, Mauro
(orgs.). Jornalismo Brasileiro: No caminho das transformagoes. Brasilia: Banco do Brasil,
1996.

. Dilemas do Jornalismo Cultural Brasileiro. Temas: ensaios de
comunicagao. (Leonardo Cunha /  Luis Magalhaes) Disponivel em:
http://www.bocc.ubi.pt/pag/cunha-ferreira-magalhaes-dilemas-do-jornalismo.pdf

DARNTON, Robert. O beijo de Lamourette: midia, cultura e revolu¢do. S&o Paulo:
Companhia das Letras, 1990.

EAGLETON, Terry. A ideia de cultura. Traducdo Sandra Castello Branco. Sao Paulo: Unesp,
2005.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina D. Cartografias dos estudos culturais: uma versdo
latinoamericana. Belo Horizonte: Auténtica, 2011.

JACKS, Nilda. Comunicacao e recepcéo. Sdo Paulo: Hackers, 2007.

FAIRCLOUGH, Norman. Language and Power. Harlow: Longman, 1989.

Media discourse. Londres, Edward Arnold, 1995.

FAUSTO NETO, Antdnio. Midiatizacdo — pratica social, pratica de sentido. Paper Compos.
Bauru, 2006.

. Contratos de leitura: entre regulacdes e deslocamentos. In Revista
Diélogos Possiveis — Faculdade Social da Bahia. Salvador-BA: julho/dezembro de 2007.



http://www.bocc.ubi.pt/pag/cunha-ferreira-magalhaes-dilemas-do-jornalismo.pdf

140

FERREIRA, Vinicius Ribeiro Cordao. A formacéo do jornalismo cultural piauiense no
século XIX. 76 f. Trabalho de Conclusdo de Curso (Monografia). Universidade Federal do
Piaui, Teresina, 2014.

FOUCAULT, Michel. A Arqueologia do Saber. 7 ed. Traducdo Luiz Felipe Baeta Neves. Rio
de janeiro: Forense Universitaria, 2008.

A ordem do discurso: aula inaugural no College de France,
pronunciada em 2 de dezembro de 1970. 24 ed. Traducdo Laura Fraga de Almeida Sampaio.
Sdo Paulo: Edicbes Loyola, 2014.

FRANCISCATO, Carlos Eduardo. A atualidade no jornalismo — Bases para sua delimitacdo
tedrica. Tese (doutorado) Faculdade de Comunicacdo, Universidade Federal da Bahia:
Salvador, 2003. Disponivel em:
http://poscom.tempsite.ws/wpcontent/uploads/2011/05/Carlos-Eduardo-Franciscato.pdf

FRIAS FILHO, Otavio. Foram-se os festivais. Bravo! n°37, agosto de 2000. P. 16.
GEERTZ, Clifford. A interpretagéo das culturas. 1 ED, Rio de Janeiro: LTC, 2013.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pds-modernidade. Traducdo Tomaz Tadeu da Silva
e Guacira Lopes Louro. Rio de Janeiro: Lamparina, 2015.

JACKS, Nilda. Tendéncias latino-americanas nos estudos de recepcdo. Revista Famecos.
Porto Alegre. n. 5. nov. 1996.

LARAIA, Roque de Barros. Cultura, um conceito antropoldgico. Rio de janeiro: Jorge Zahar
Editora, 1986.

LEAL, Bruno. Souza et al. Agendamento, enquadramento e noticiabilidade. In: BENETTI,
Marcia; FONSECA, Virginia Pradelina da Silveira. Jornalismo e acontecimento:
mapeamentos criticos. Florianopolis: Insular, 2010.

LOPES, Paulo Fernando de Carvalho. Negociando sentindos, articulando lugares: o modelo
semiologico discursivo nas teorias da comunicacgéo e do jornalismo. Tese de Doutorado. Rio de
Janeiro: UFRJ/ECO, 2004.

MAGALHAES, Adriana. Mercantilizac&o dos espagos noticiosos nos impressos piauienses:
os discursos do jornalismo tensionados pelo mercado. 199 f. Dissertacdo de Mestrado.
PPGCOM/UFPI, 2013.

MARTIN-BARBERO, Jesus. De los medios a las mediaciones. Mexico, Gustavo Gilli, 1987.

Globalizacion comunicacional y descentramiento cultural. Revista Dia-Logos


http://poscom.tempsite.ws/wp-content/uploads/2011/05/Carlos-Eduardo-Franciscato.pdf

141

de la Comunicacion, 1997.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michelle. Historia das teorias da comunicagao. 7
ed. Sdo Paulo: Loyola, 2004.

MEDINA, Cremilda. Autoria e renovacao cultural. In: O Catarina! 50, 2001, Floriandpolis.
Jornalismo Cultural. Cinco debates. V1. Floriandpolis: FCC Edicdes,

2001.
MOUILLAUD, Maurice. O jornal: da forma ao sentido. Brasilia: UnB, 2002.
NOBLAT, Ricardo. A Arte de Fazer Jornal Diario. Sdo Paulo: Contexto, 2003.

PINTO, Milton José. Comunicacao e discurso: introducdo a analise de discursos. Sdo Paulo:
Hacker, 1999.

P1ZA, Daniel. Jornalismo Cultural. 4 ed. Sao Paulo: Contexto, 2013.

REGO, Ana Regina. Imprensa Piauiense: atuacdo politica no século XX. Teresina:
Fundacdo Monsenhor Chaves, 2001.

. Revista Cadernos de Teresina: veiculo de divulgacao da cultura piauiense. In:
REGO, Ana Regina. Jornalismo, cultura e poder. Teresina: EDUFPI, 2007. p. 249-272.

RIBEIRO, Lavina Madeira. Comunicacdo e Sociedade: Cultura, Informacdo e Espago
Publico. Rio de Janeiro: E-papers, 2004.

SILVA, Wilsa Carla Freire. Cultura em pauta: um estudo sobre o jornalismo cultural.
Dissertacdo de mestrado em Comunicagdo Social, Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de S&o Paulo, Sdo Paulo, 1997.

SODRE, Muniz. Reinventando a cultura: A comunicagao e seus produtos. Petropolis: Vozes,
1996.

A narracdo do fato: Notas para uma teoria do acontecimento. Petropolis:VVozes,
2012,

A Verdade Seduzida. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1988.

SODRE, Nelson Werneck. A historia da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizacio
Brasileira, 1966.

SOUZA, F. Danielle. A economia politica da comunicacao e a relacéo entre o jornalismo e
0 mercado de moda em Teresina. Dissertagdo de Mestrado, PPGCOM/UFPI, 2015.



142

SUZUKI JR., Matinas. Anotag¢des sobre jornalismo cultural. In: Folha de S. Paulo. Seminario
de Jornalismo. Sdo Paulo: Folha de Sdo Paulo, 1983. p. 79-83.

THOMPSON, John B. Ideologia e cultura moderna. Petrdpolis: Vozes, 1995.

A midia e a modernidade: uma teoria social da midia. Traducdo de
Wagner de Oliveira Brandao. Petrépolis: Vozes, 1998.

TRAVANCAS, Isabel. O mundo dos jornalistas. Sdo Paulo: Summus Editorial, 1993.
VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. Sdo Leopoldo— RS: Editora Unisinos, 2004.
El Analises del “contrato de lectura”: un nuevo método para los estudios del

posicionamiento de los soportes de los media. In: Les Medias: Experiences, recherches
actualles, aplications”, IREP, Paris, 1985.

A producao de sentido. Sdo Paulo: Cultrix, 1980.

VOLOSHINOV, V.N.; BAKHTIN, M.M. Discourse in life and discourse in art — concerning
sociological poetics. In: VOLOSHINOV, V.N. Freudism. New York: Academic Press, 1976.
Traducdo de Carlos Alberto Faraco e Cristovado Tezza.

WILLIAMS, Raymond. Cultura e materialismo. Traducdo André Glaser. Sdo Paulo: Unesp,
2011.

Cultura e sociedade. Tradugdo Leodnidas H. B. Hegenberg. S&o Paulo:

Nacional, 1969.

WOLF, Mauro. Teorias da comunicacdo de massa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.



