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RESUMO

Esta pesquisa analisa os discursos na editoria "Politica Nacional" da revista Rolling Stone
Brasil a respeito das elei¢Ges presidenciais brasileiras de 2010. O corpus é composto por seis
edicOes da revista, veiculadas no segundo semestre do referido ano. Tenta-se compreender
como os discursos da revista abordam as eleicdes daguele ano em relacdo aos candidatos, as
tendéncias politicas e o processo eleitoral em si. Adota-se o referencial tedrico da Analise de
Discurso Critica como modo de observar criticamente os sentidos produzidos pela revista ao
tratar da cena politica brasileira. Para isso, recorre-se a categorias analiticas como avaliagéo,
ideologia e luta hegemdnica. Adotam-se também aos conceitos de campo e cultura pop a fim
de esclarecer como a revista constroi a realidade no contexto daquelas elei¢des presidenciais
brasileiras. Discute-se ainda, a organizacdo da narrativa jornalistica como parte fundamental
para concepcao da reportagem e como esta estruturado o jornalismo de revista no Brasil. A
revista € analisada principalmente pela exposicao das relacbes que trava com os candidatos
nas avaliacOes que realiza sobre eles e também na apresentacdo das lutas hegemonicas e das
ideologias. A publicacdo também é considerada como parte importante da cobertura de
eleicOes, pelos posicionamentos que adota ao detalhar o transcorrer das eleicdes 2010. Para a
realizacdo da pesquisa sdo absorvidas as contribuicbes de diversos autores como Zizek
(1995), Thompson (1996), Jameson (1995), Sousa (2011), Fairclough (2008), Bourdieu
(2004), Maingueneau (2008), Silva (2009), Borelli (2010), Vizeu (2003), Neveu (2006),
Veron (2004), Ramalho e Resende (2011) dentre outros.

PALAVRAS-CHAVE: Anélise de Discurso Critica. Comunicacdo. Cultura Pop. Discurso
Politico.



ABSTRACT

This research analyzes the discourses published at " Politica Nacional™ of Rolling Stone Brasil
magazine, concerning about the brazilian presidential elections in 2010. The corpus consists
in six issues of the magazine, circulated in the second half of that year. We try to understand
how the discourses of the magazine discuss the elections that year about the candidates,
political trends and the electoral process itself . Theoretical framework of Critical Discourse
Analysis was adopted as a way to critically observe the meanings produced by the magazine
to address the Brazilian political scene. For this, was resort to analytical categories such as
evaluation, ideology and hegemonic struggle. Also adopt - categories field and pop culture in
order to clarify how the magazine constructs reality in the context of those Brazilian
presidential elections. It discusses also the organization of the journalistic narrative about
design as a fundamental part for the conception and how the magazine's structured journalism
in Brazil . The magazine is analyzed mainly by exposure of the relationships that lock with
the candidate that conducts the reviews on them and also the presentation of hegemonic
struggles and ideologies. The publication is also considered as an important part of the
election coverage, by adopting positions in detailing the course of the 2010 elections. For the
research are absorbed the contributions of several authors as Zizek (1995) , Thompson (1996),
Jameson (1995) , Sousa (2011) , Fairclough (2008) , Bourdieu (2004) , Maingueneau (2008) ,
Silva (2009) , Borelli (2010) , Viseu (2003) , Neveu (2006) , Veron (2004) , Ramalho and
Resende (2011) among others .

KEYWORDS: Critical Discourse Analysis. Communication. Pop Culture. Political
Discourse.
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INTRODUCAO

Este trabalho analisa as reportagens da editoria “Politica Nacional" da revista Rolling
Stone Brasil a respeito das eleicBes presidenciais brasileiras de 2010. As estratégias
discursivas da publicacdo ao longo dos meses da campanha - durante a elei¢do e logo ap6s o
processo eleitoral - sdo o foco da pesquisa que tem como corpus as seis edi¢cdes de Rolling
Stone Brasil publicadas mensalmente no segundo semestre de 2010.

O referencial tedrico metodoldgico utilizado diz respeito & Analise de Discurso Critica
que se interessa por analisar as relagdes de poder. Tendo em vista que 0s campos midiatico e
politico tem o poder como lugar de trabalho, entende-se que essas lentes sdo perfeitamente
ajustaveis ao olhar critico da pesquisa em questdo. A partir deste aspecto destacam-se alguns
autores como Ramalho e Resende (2011), Thompson (1996) e Fairclough (2001) que
abordam respectivamente as categorias de avaliagéo, ideologia e poder como hegemonia.

Rolling Stone Brasil € uma revista de cultura pop que conta com uma editoria
especializada em politica nacional. Essa editoria apresenta as disputas e as relagcdes entre as
diversas tendéncias politicas que estdo envolvidas em lutas por hegemonia no cenario politico
brasileiro. Contar com uma editoria voltada para politica nacional ndo é uma exclusividade da
versdo brasileira da revista Rolling Stone. A matriz norte-americana também conta com uma
editoria especializada em politica que, assim como na edicao brasileira, ocupa um espaco fixo
na revista. Estudar como a revista se posiciona para tratar o campo politico e as ideologias que
constituem seus discursos articulados sdo importantes para pensar a propria existéncia da
editoria.

Cabe destacar que a marca "Rolling Stone" estd representada em varios paises e a
versdo brasileira é dividida em duas fases. A primeira fase situa-se na década de 1970, quando
apos 36 edicdes foi encerrada por divergéncias entre os responsaveis brasileiros e a matriz
norte-americana. Foi um periodo em que a publicacdo contou com o0s principais icones da
época, como Gal Costa e Luiz Gonzaga estampando suas paginas. Em 2006 comeca a
segunda fase de Rolling Stone Brasil, quando a revista é relancada em outubro daquele ano e
segue sendo publicada mensalmente, sem interrupcdes até hoje. A editoria “Politica Nacional”
estd presente desde o primeiro nimero da revista, sendo que em algumas edi¢cdes houve

reportagens para uma secao especial chamada “Politica Internacional”.
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Rolling Stone Brasil é uma publicacdo estruturada com sec¢Bes que tratam de cultura
pop, cultura voltada para espiritos jovens e intensamente midiatizada; com uma se¢édo voltada
para grandes reportagens sobre o Brasil, chamada “Conexdo Brasilis” e uma editoria
especializada para abordar politica nacional, denominada de "Politica Nacional".

A editoria habitualmente aparece prdxima ao centro da revista entre as edigdes
selecionadas para o estudo. A editoria de “Politica Nacional” destaca-se pela relacdo entre os
elementos que compdem a reportagem. Cada matéria da editoria conta com uma ilustracédo
acima do titulo que ajuda a tracar uma sintese do texto a ser apresentado nas paginas
seguintes.

Caracterizada também por uma linguagem mais despojada em relacdo a outras
publicacGes que abordam o tema politica, a publicacdo apresenta descri¢bes minuciosas sobre
a personalidade dos personagens da cena, abordando até mesmo aspectos pitorescos da vida
dos politicos. Rolling Stone Brasil trata a politica nacional de um modo relacionado ao estilo
da revista, que busca falar a um publico jovem com reportagens longas, compreendendo o
relato em uma narrativa que flui em determinados momentos de maneira informal. A revista
estabelece o didlogo entre a politica e a cultura pop.

Através dos discursos presentes na revista € possivel compreender como sdo
construidas as avaliacbes em torno dos candidatos a presidéncia do Brasil e como Rolling
Stone Brasil narra a luta hegemdnica entre eles. Sdo reportagens que destacam como esta
estruturada a visdo da revista sobre Dilma Rousseff (PT), José Serra (PSDB), Marina Silva
(PV) e as candidaturas menores. Estdo em foco as estratégias da revista em abordar estes
candidatos e como ela apresenta-os para o publico leitor.

O estudo aborda o discurso como moldado e restringido pela estrutura social, pelas
relacdes entre as instituicbes particulares e que, através disso, ele promove ndao somente uma
representacdo do mundo, mas um processo de significagdo do mundo. Tomando o discurso a
partir de um viés critico, o estudo aborda o tema como a contribuicdo para a estruturacdo das
dimensdes da estrutura social que, direta ou indiretamente, 0 moldam e o restringem.

Observa-se como a revista propde sua discursividade em torno da cena politica
brasileira, especificamente para abordar o tema elei¢cbes. A fim de desenvolver o presente
trabalho, utiliza-se a metodologia da Analise de Discurso Critica sobre a qual se realiza uma
revisdo bibliogréafica para explicar mais de sua aplicagdo. A Analise do Discurso Critica

notabiliza-se na busca por analisar o texto a partir dos conceitos de discurso, poder e ideologia
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voltada para uma visdo cientifica da critica social contemplando os avan¢os da pesquisa social
sobre a contemporaneidade na analise linguistica e semiotica.

A escolha da Analise de Discurso Critica acontece por ser 0 método para tratar dos
dados partir da perspectiva de que o discurso é opaco, ndo-transparente e pleno de
possibilidades de interpretacdo. O estudo ndo analisa o que o texto diz especificamente, e sim
0 como e porque sdo realizadas determinadas escolhas a respeito de uma estrutura textual.
Para tanto, as marcas textuais nas matérias da editoria “Politica Nacional” sdo estudadas como
representacdes a respeito das eleicdes de 2010 e seus candidatos. E uma oportunidade de olhar
criticamente como Rolling Stone Brasil trata das elei¢cGes de 2010 e as peculiaridades da cena
politica brasileira, como a existéncia de candidaturas que mesmo sem chances de vitoria
lancam-se na disputa.

A revisdo bibliogréafica abrange ainda os conceitos de campos sociais, ideologia e
cultura pop para delimitar mais a respeito da relagcéo entre cultura pop - tema chave de Rolling
Stone Brasil - e politica nacional na cobertura jornalistica. E um levantamento bibliografico
amparado em compreender as estratégias discursivas que a publicacdo utiliza para abordar o
tema politica nacional, assim como que preferéncias ideoldgicas sdo expressas através da
editoria “Politica Nacional” e encampadas pela revista ao lidar com os personagens da cena
politica brasileira e com o leitor.

Para realizar este estudo é preciso compreender o texto como parte de um universo
intermediario, chamado campo, situado entre dois polos muito distanciados em conjunto com
agentes e instituicdes que produzem conteudo naquele universo. Campo é um dos conceitos
chave para a pesquisa pela multiplicidade de temas que sdo abordados. O jornalismo, a
cultura, a politica sdo temas que através de seus campos interagem e manifestam-se nas
paginas de Rolling Stone Brasil. Com as delimitagdes a respeito do jornalismo, a cultura e a
politica, o objeto € construido a partir de seus campos ja que se trata de uma revista de cultura
pop com uma editoria voltada especialmente para a cobertura de politica nacional brasileira.
Os campos, neste caso, funcionam & semelhanca de contextos em que 0s eventos acontecem
representados nos produtos analisados.

Busca-se compreender como as marcas textuais enquanto pistas relacionadas a
determinadas formaces ideoldgicas, a partir da proposta de que sujeitos sdo posicionados
ideologicamente tanto quanto estdo livres para agir criativamente em novas conexdes. O

trabalho analisa os confrontos ideoldgicos entre as correntes politicas brasileiras e como a
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revista apresenta estas disputas, com a investigacdo concentrada em perceber estas estratégias
do texto a partir das marcas textuais dos discursos da revista Rolling Stone Brasil.

Além disso, o trabalho aborda como a revista posiciona-se em relacdo aos personagens
e sua influéncia na cena politica brasileira. Para isso, compreende-se a ideologia como
detentora de existéncia material nas praticas das instituicbes e que interpela os sujeitos,
influenciando em sua propria constituicdo. A revista neste caso alem de palco para estas
disputas ideoldgicas estabelece-se como um participante desta disputa, quando apresenta
identificacbes em relacdo aos candidatos, a outros politicos e até mesmo particularidades do
sistema politico brasileiro.

Destaca-se um aspecto especial a respeito do veiculo de comunicacéo selecionado para
este trabalho. Rolling Stone Brasil é uma revista marcada pela segmentacdo no tocante a
cultura pop e conta com uma editoria sobre politica nacional. A partir disso, cabe também
buscar a compreensao do que é cultura pop para realizar a compreensdo de como a amplitude
do termo permite a convivéncia com diversos assuntos possiveis em uma mesma publicacédo
do género, inclusive politica. A partir da secdo "Politica Nacional”, Rolling Stone Brasil
apresenta a seu publico, temas relacionados ao dia a dia da politica nacional envolvida na
cultura pop que a revista apresenta em suas outras reportagens.

A cultura pop € tratada em sua fragmentacdo e como expressdo nova relacionada a
organizacdo contemporanea do consumo em diversas areas. Compreender esta natureza
fragmentada da cultura pop é fundamental para poder observar melhor a sua ampla
abrangéncia com a criacdo de famosos, de arte e também sua relagdo com veiculos de
comunicacdo, sejam eles mais generalistas ou mais segmentados. E uma cultura voltada
principalmente para uma concep¢do sobre juventude e o que é atual, por isso, absolutamente
midiatizada.

A revista como meio de comunicacdo € outro foco de atencdo neste trabalho, afinal,
Rolling Stone Brasil € uma revista voltada para o jornalismo cultural que possui uma editoria
voltada para politica nacional. Para melhor entendimento desta caracteristica peculiar, a
pesquisa destaca 0 género reportagem, uma vez que a cobertura midiatica promovida por
Rolling Stone Brasil € organizada a partir de reportagens que exploram em detalhes a
narrativa midiatica com um modo diferente de contar uma realidade particular. Além disso, a

narrativa midiatica representa uma oportunidade de mudangas nas coberturas jornalisticas,
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como a fuga do modelo consagrado da pirdmide invertida que é inadequado para veiculos de
periodicidade mais longa como a revista.

A compreensdo da histéria do jornalismo de revista é de que nela a narrativa
jornalistica ganha seu espaco mais fértil, pela maior aproximagdo com o leitor e
periodicidade. Sdo vérios tipos de revista que comecam com publicacbes mais amplas e
resultam em produtos mais especializados, como o jornalismo cultural, onde se insere a
Rolling Stone Brasil. A partir dos aspectos particulares das épocas em que estao situadas as
duas fases de Rolling Stone Brasil, década de 1970 e a partir de 2006, explica-se como a
revista esta presente na histéria do jornalismo brasileiro.

Na historia de Rolling Stone Brasil esta presente a sua relacdo com a politica nacional,
seja na primeira fase da revista quando houve a necessidade de lidar com os problemas
causados pela censura prévia dos governos militares, como também na segunda fase, na
organizacdo de uma editoria especializada em politica nacional. A existéncia da editoria
“Politica Nacional” realiza a cobertura de temas ligados a cena politica brasileira como as
eleicBes 2010. Estas elei¢cbes em particular sdo as primeiras com a cobertura da revista, assim
como o primeiro processo eleitoral em que o nome de Luiz Inécio Lula da Silva ndo aparecera
como opcao de voto ao eleitor brasileiro no cargo de presidente da Republica desde a
redemocratizacéo.

Para o estudo em particular sdo consideradas seis edi¢des de Rolling Stone Brasil,
correspondentes ao segundo semestre de 2010. Sdo reportagens da editoria “Politica
Nacional” que levam em considerag@o a situacdo das principais candidaturas, assim como 0s
gue pensam os candidatos a respeito do pleito. Neste caso, os candidatos sdo agrupados pela
publicacdo em duas edigdes: 0s menores; chamados pela revista de “nanicos”, e os maiores;
Marina Silva (PV), Dilma Rousseff (PT) e José Serra (PSDB). Ha ainda edi¢des voltadas para
realizar analises sobre o resultado do pleito, seja para as relagdes internacionais brasileiras,
assim como para vencedores e perdedores.

Compreendendo os trés momentos em que o corpus estd envolvido; pré-eleitoral,
eleitoral e pds-eleitoral, a analise acontece a partir das categorias destacadas para o trabalho.
A aplicacdo da avaliacdo, ideologia e luta hegemdnica abordam o material selecionado para
destacar como os candidatos sdo tratados pela revista e como ela posiciona-se em relacdo a

eles. Caracterizar a cobertura eleitoral empreendida por Rolling Stone Brasil é o foco do
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trabalho principalmente no modo como a revista estabelece diferenciagfes entre 0s
candidatos, entre as tendéncias politicas e 0s posicionamentos no sistema eleitoral brasileiro.
Observar como uma revista de cultura pop trata o campo politico € uma oportunidade
de compreender que ha abordagens diferentes para os temas da politica nacional. Trata-se de
uma chance de realizar contato com reportagens em que texto e imagem complementam-se na
caracterizacdo daqueles que ocupam espaco de destaque na cena politica. Além disso, é um
momento de estudar uma cobertura que € realizada de maneira ampla e qualificada através de
reportagens que enfatizam a narrativa midiatica como o modo de contar como foi a realizagdo

das elei¢des 2010.
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1 DISCURSO, CAMPO E IDEOLOGIA: UNIDOS PELA PRATICA SOCIAL

O universo politico é complexo e marcado por tensdes envolvendo as constituices de
grupos de poder que instiga a busca por compreender este universo a partir de uma reflexao
aprofundada sobre politica e as disputas politico eleitorais. Quando se trata de uma cobertura
politica de eleicBes presidenciais € preciso conhecer mais para observar como se dao as
batalhas entre os postulantes ao poder e como os veiculos de comunicacdo fazem
determinadas escolhas no sentido de se posicionarem como aptos a abordar o tema.

A editoria de politica nacional de Rolling Stone Brasil € palco de intensas disputas
ideologicas, marcadas pelo entrecruzamento de diversos campos, assim como pela presenca
de vérios discursos. Sdo candidatos, assessores, coligados e a propria publicacdo que fazem
parte da cena enunciativa e buscam estabelecer uma posicdo diante do publico a fim de
conquistar sua adesdo. Para compreender melhor como a publicacdo e seus personagens
atuam a proposta é detalhar mais como os conceitos de Discurso, Campo e ldeologia estdo

presentes nas praticas sociais.

1.1 A metodologia da Analise de Discurso na compreensao das estratégias enunciativas

As estratégias enunciativas que revista Rolling Stone Brasil utiliza para abordar as
eleicdes presidenciais de 2010 se constituem do uso da linguagem como pratica social por
parte do jornalismo a partir da organizacdo discursiva do testemunho de muitos
acontecimentos registrados por diversos suportes. Observando estas estratégias enunciativas e
como elas se traduzem em uma ideia, recorre-se a uma metodologia a fim da estabelecer uma
explicacdo. Para desenvolver este estudo a respeito das reportagens da editoria de Politica
Nacional da revista Rolling Stone Brasil é utilizado o instrumental metodoldgico apresentado
pela Analise do Discurso (AD).

A AD desenvolveu-se até agora em 3 geracdes para chegar a este momento. A
primeira geragdo com Saussure nos anos 40 e 50 do século XX, a partir da obra Curso de
Linguistica Geral a partir de uma inspiragdo muito estruturalista; a segunda geracdo é
contextualizada a partir de Barthes e Greimas nos anos 60 e 70, do mesmo século, com uma
abordagem imanentista de inspiracdo marxista. A terceira geracdo esta ligada a uma disciplina

que estuda os fenémenos culturais como fendmeno de comunicacdo. De acordo com
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Magalhdes (2003) a terceira geracdo esta marcada pelo estudo da producédo de sentido em que
a significacdo é fruto de praticas e estratégias discursivas. Araujo (2000) propGe 3 postulados
a partir da proposta de Pinto: heterogeneidade enunciativa, semiose infinita e economia
politica do significante.

Os trabalhos da terceira geracdo contam, principalmente, com pesquisas voltadas para
a unido entre linguistica e historia, apontando os discursos como praticas sociais determinadas
pelo contexto sécio-historico tanto quanto o contexto determina estas praticas sociais. Esta
ferramenta metodoldgica € selecionada na perspectiva de uma pesquisa qualitativa baseada na
constituicdo de relacGes entre crencas e ideias que considerem o enfoque da linguagem e
considerando que a Andlise de Discurso estd voltada para 0 mapeamento de vozes e
identificacdo de sentidos.

Gil (2002) explica que a pesquisa qualitativa depende de muitos fatores como a
natureza dos dados coletados, os instrumentos da pesquisa e 0s pressupostos tedricos que
organizam a investigacdo em uma sequéncia que envolve a selecdo dos dados, a categorizacdo
deles, a interpretacdo e a preparacdo do relatorio com os resultados. Courtine (2006) apresenta
a AD como modo de intervengdo politica que tem como efeito um modo de leitura dos
discursos atraves de um conjunto de dispositivos encarregados da canalizacdo da observagéo
dos textos que operam. A proposta do autor é fazer AD com a descri¢do do fio do discurso e
analisando a linearidade da cadeia em busca da heterogeneidade e alteridade. Neste aspecto o
analista € um articulador que vai além do trabalho de linguistica.

Segundo Charaudeau (2006), a Analise de Discurso procura esmiucar 0s discursos
produzidos em determinado contexto socio-histérico em uma analise voltada para elaborar um
parecer a respeito de um discurso em determinadas condi¢des de interpretacdo. A andlise é
voltada ainda para verificar os efeitos de sentido identificaveis no receptor através de
estratégias do emissor para alcancar o publico de seu ato discursivo.

Pinto (2002) relaciona a AD a conceituacdo dos produtos culturais a fim de interpretar
de modo critico a produgdo, circulagcdo e consumo destes produtos. Especificamente, sdo
textos, formas aplicadas da linguagem, seja ela oral ou escrita, ou outros sistemas semioticos

contextualizadas historica e socialmente em préticas sociais.

A partir de corpora de produtos culturais empiricos criados por eventos
comunicacionais [...], a analise de discursos procura descrever, explicar e
avaliar criticamente os processos de produgdo, circulacdo e consumo dos
sentidos vinculados aqueles produtos na sociedade. (PINTO, 2002, p. 11)
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Para Branddo (2004), a partir da ideia de que o processo discursivo esta intimamente
ligado a producédo de sentidos, o discurso é onde aparecem as significacdes tornando-o lugar
especifico da formacdo discursiva. A autora destaca que a formacdo discursiva, a formacao
ideoldgica e as condicBes de producdo constituem as formulagbes tedricas da AD. O
ideologico constitui o discursivo, ou seja, em uma formacdo ideoldgica dada ha vaérias
formacdes discursivas interligadas. Entdo, o ideoldgico governa o discursivo determinando
aquilo que pode ser dito em determinadas conjunturas, seja pelo momento histérico em
questdo ou pelas relagdes de classes envolvidas.

A Analise de Discurso é instrumento para compreender os mecanismos de disputa por
hegemonia na linguagem, o que torna o trabalho de analise em si, uma busca pelos choques
entre as diversas ideologias que disputam o lugar da hegemonia. Para Pinto (1999), o
ideoldgico é visto no discurso como uma parte da formacgdo ideoldgica, assim como esta
relacionado a nogdo de poder, representada na disputa por “dar a ultima palavra” e os efeitos
de discurso nas relac6es sociais. Segundo o autor, a percepc¢do do ideoldgico no texto se da
pelas marcas e tracos que a geragdo de sentidos deixa na superficie textual. Cabera ao analista

buscar demarcar estas “pistas” e interpretar o material.

A funcdo das ideologias como constitutivas da produgédo / reprodugdo dos
sentidos sociais, por forca dos aparelhos ideolégicos, desenvolvida por Louis
Althusser, tem papel fundamental na AD. Define os discursos como préaticas
sociais determinadas pelo contexto socio-histdrico, mas que também sédo
parte constitutivas daquele contexto - de modo semelhante a definigcdo
defendida neste livro - e tem privilegiado em suas analises principalmente
textos impressos ou transcricBes de textos orais, quase sempre tratados
isoladamente, de modo independente de outros sistemas semiéticos
presentes, e cujas implicacOes politico-ideoldgicas procuravam desvelar, de
um ponto de vista critico. (PINTO, 1999, p. 21)

O ideoldgico como estratégia de manutencéo de poder esta diluido nas diversas esferas
do ato comunicativo trocando de posi¢cdes. Magalhdes comenta que “O trabalho de leitura,
como trabalho também de producéo do sentido, é um ato de poder tanto quanto ideologico.”
(MAGALHAES, 2003, p. 58) Na leitura toma-se o reconhecimento do ideolégico pelas
marcas que aparecem na superficie textual, e principalmente o poder que o suporte detém ante
0 seu leitor. Branddo (2004) interliga ainda os conceitos de ideologia e sujeito com base na

acepcdo de que o Outro € instaurado ato de enunciar. Para a autora, a enunciacdo € um ato
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intersubjetivo ja que na fala se convocam a participacdo dos outros. Esta preocupagdo com 0
Outro descentra o conceito de sujeito, marcando também o discurso pela dispersdo e a
ocorréncia de diversas vozes sociais.

A respeito da presenca de outras vozes no discurso, Branddo (2004) pontua que uma
formacdo discursiva é organizada ndo apenas em uma Unica linguagem para todos como um
bloco compacto e coeso que se estabelece em oposi¢do com outras formacgdes discursivas. A
falta de limites que demarquem o “interior” e o “exterior” da formagao discursiva representa o
quanto ela é instavel e aberta a presenca de varias formacGes discursivas, 0 que para a autora
representa que cada formacdo discursiva é definida a partir de seu interdiscurso.

E possivel, em uma abordagem inicial, conceber o interdiscurso como um espaco
discursivo, ou um conjunto de discursos, mesmo que tome em consideracdo campos
discursivos distintos que se limitam mutuamente. O interdiscurso também pode ser
considerado um conjunto de unidades discursivas em que um discurso particular trava
relacBes explicitas ou implicitas.

Maingueneau (2008) defende que o interdiscurso consiste no carater dialégico de todo
enunciado em que ha sempre um pré-construido que funciona como um “Outro” no discurso.
Ele opta por apresentar o outro pela heterogeneidade mostrada, apreendida pelos aparelhos

linguisticos e constitutiva, que junta o discurso do Mesmo e do Outro.

Disso decorre o carater essencialmente dialdgico de todo enunciado do
discurso, a impossibilidade de dissociar a interacdo dos discursos do
funcionamento intradiscursivo. Essa implicacdo do Mesmo e do Outro retira
a coeréncia semantica das formacgdes discursivas todo carater de “esséncia”,
cuja inscricdo na historia seria acessoria; ndo é dela que a formagdo
discursiva retira o principio de sua unidade, mas de um conflito regulado.
(MAINGUENEAU, 2008, p. 37)

A interacdo entre um discurso primeiro e um discurso segundo acontece
principalmente para destacar que o Outro continua presente no discurso segundo, mesmo que
ele ndo tenha mais nada a ver com o discurso primeiro. 1sso acontece pela rede semantica que
foi construida por meio de uma interacdo conflituosa entre os dois discursos. O interdiscurso
se configura como um continuo reenvio de discursos entre si, cuja configuracdo ndo se tem
memoria, mas se faz presente através das marcas textuais.

O interdiscurso como memoria é abordado também por Courtine (2006), que na

tentativa de identificar a existéncia material da ideologia afirma que todo discurso produzido
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por um sujeito em uma formacédo discursiva esta envolvido pelo interdiscurso representado
pelos elementos pré-construidos. Como lugar de memdria o interdiscurso esta ligado tanto a
lembranca como ao esquecimento e por isso fazer AD é abordar, a partir do objeto e suas
marcas historicas, como aconteceu a construcdo de sentido sob a profundidade de aspectos

anteriores.

Se o discurso é um lugar de memoria, é porgue ele traz o vestigio — inscrito
nas suas formas — das flutuagbes e das contingéncias de uma estratégia; a
impressdo sedimentada de uma historia, de suas continuidades e de suas
rupturas. Fazer andlise do discurso € aprender a deslinearizar o texto para
restituir sob a superficie lisa das palavras a profundeza complexa dos indices
de um passado. (COURTINE, 2006, p. 89-90)

Branddo (2004) explica que os discursos tém a sua identidade estruturada com as
relacBes interdiscursivas e que a analise da especificidade de um discurso se faz ao se colocar
este discurso em relagdo com outros. Entdo, um discurso nunca seria autbnomo, ja que ele
remete continuamente a outros discursos. Maingueneau (2008) propde também limites em
torno da coexisténcia de textos que pertencem a dominios semidticos diferentes em uma
mesma formacdo discursiva. Tais limites do enunciado estdo ligados por sua préatica
discursiva a condicGes que definem a sua prépria legitimidade.

O interdiscurso também é abordado por Fairclough (2001), que o visualiza como uma
representacdo da intertextualidade, de uma forma constitutiva. Para o autor a acdo da
interdiscursividade esta relacionada a luta hegeménica, assim como os limites entre 0s
elementos, sdo apresentados, organizados e desarticulados de acordo com esta luta. O autor
toma o discurso tanto pelo aspecto abstrato, voltado para o modo particular para a constituicdo
de um tema, quanto pelo aspecto concreto, como manifestacdo particular deste discurso

limitado a partir do interdiscurso.

1.1.1 Discurso como pratica de significacdo do mundo

Segundo Fairclough (2001), o discurso € um modo de acdo das pessoas sobre o
mundo. Para o autor o discurso, seja tomado em um aspecto mais abstrato ou em um aspecto
mais concreto, ¢ moldado pela estrutura social a partir das relacbes entre as instituicdes
particulares e, através disso, ele promove ndo somente uma representacdo do mundo, mas um

processo de significacdo do mundo. "O discurso contribui para a constituicdo de todas as
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dimens@es da estrutura social que, direta ou indiretamente, 0 moldam e o restringem: suas
préprias normas e convencdes, como tambeém relacGes, identidades e instituicbes que Ihe séo
subjacentes™ (FAIRCLOUGH, 2001, p. 91).

O tedrico aponta que o termo discurso € utilizado de maneira abstrata para representar
0 dominio de determinadas declaracdes compostas no que € chamado de mundo mental.
“Different discourses are different perspectives on the world, and they are associated with
different relations people have the world, which in turn depends on their positions in the
world, their social and personal identities, and the social relationships in which they stand to
other people.”! (FAIRCLOUGH, 2003, p. 124) Na mesma obra o autor destaca o discurso em
seu aspecto concreto representado pelos grupos de declaracdes e a partir disso é preciso que
seja considerada a relacdo entre os diferentes discursos tanto no aspecto abstrato, quanto no
aspecto concreto.

Para 0 autor o discurso ¢ uma forma de pratica social por meio da linguagem e nao
somente uma atividade individual ou parte de variaveis situacionais. Tal concepcao esta
ligada as diferentes perspectivas de estudos sobre a lingua; formalista e funcionalista.
Fairclough (2003) opta por uma visdo funcionalista que, em sintese, compreende o discurso
como modo de acao cuja construcdo se d& por meio de uma relacdo dialdgica entre discurso e
estrutura social.

Discurso também pode ser definido enquanto pratica. “Pratica discursiva, ou seja, o
sistema que, no interior de determinada formacéo discursiva, regula a dispersao dos lugares
institucionais passiveis de serem ocupados por um sujeito da enunciacdo.” (MAGALHAES,
2003, p. 50). Uma palavra apenas ou uma imagem pode ser considerada um discurso. O
discurso é tomado principalmente como um modo de conceber a linguagem que mobiliza
estruturas de ordem diferente da frase.

O discurso é concebido em elementos nédo ligados por um principio de unidade. Para
Branddo (2004), a partir destes elementos os objetos surgem no discurso e estabelecem uma
coexisténcia transformando-se situado em um espa¢o comum discursivo. Segundo a autora é
um sistema de relagbes composto por estratégias que dizem respeito a uma formacgéo

discursiva com a permissdo de escolher alguns temas e teorias. O discurso consiste em um

! “Diferentes discursos sio diferentes perspectivas sobre o mundo, ¢ sdo associados a diferentes relagdes que as
pessoas tém do mundo, que por sua vez depende de suas posi¢des no mundo, suas identidades sociais e pessoais,
e as relagdes sociais em que estdo para outras pessoas.” Tradugdo do autor.
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conjunto de enunciados que remete a uma mesma formacdo discursiva, sendo que o0
enunciado é tomado em quatro caracteristicas: referencial, sujeito, dominio e condicéo
material.

Araljo (2000) destaca que o discurso € situado em uma dindmica em que o0 sistema
produtivo esta ligado a constituicdo dos efeitos que produz. O discurso ndo age para intervir
em um contexto, mas contribui na definicdo de seu contexto. “Isto €, os contextos dependem
da construcao do sentido entre os interlocutores, do mesmo modo que os sentidos sofrem as
coer¢des dos contextos.” (ARAUJO, 2000, p. 140) Para a autora, os contextos a0 mesmo
tempo em que moldam a fala s&o moldados por ela, subsidiando a compreensdo de que o
discurso contribui para a definicdo de seu contexto assim como o modifica durante a
enunciacao.

Para Benetti (2007) o discurso é resultado da interacdo entre sujeitos e caracteriza-se
essencialmente como dial6gico e intersubjetivo, caracteristicas que marcam o0s processos de
dizer e de interpretar. “O discurso & constitutivamente dialdgico, mas ndo necessariamente
polifénico. Para identificar o seu carater polifénico & preciso mapear as vozes que O
conformam e, nesse movimento refletir sobre as posi¢des de sujeito ocupadas por individuos
distintos.” (BENETTI, 2007, p. 116) O sujeito do discurso é a no¢do que situa as relaces
entre a atividade linguageira e o sujeito falante, ou locutor, precisando o estatuto e o lugar
deste. Entretanto, este sujeito é disperso e descentrado.

Ao propor este sujeito disperso e descentrado Benetti (2007) considera as diversas
posicdes de sujeito, desse modo, ao falar, o individuo ocupa uma posicéo relacionada ao
contexto de producdo de sua fala, fragmentando-se em diversos sujeitos e ocupando diferentes
posicBes de sujeito. A autora aplica 0 mesmo raciocinio ao leitor, para mostrar que estas
posicdes sdo metaforicas e construidas fora do discurso em questdo por aspectos culturais. O
processo enunciativo € considerado a partir do universo discursivo e da situacdo de
comunicagdo. O sentido é produzido por uma agdo intersubjetiva de carater ideoldgico e com
singularidade enunciativa. Nesse sentido, a enunciagdo € considerada irreproduzivel, como
uma locucdo determinada (eu-tu), com um tempo marcado (agora) e o lugar definido (aqui).

Sobre a enunciacdo, Benveniste (1989) explica que trata-se do mecanismo de colocar a
lingua em funcionamento através de um ato individual. Esta distincdo acontece para
diferenciar a produgcdo de enunciados dos textos do enunciado. “Na enunciagdo

consideraremos, sucessivamente, 0 proprio ato, as situacbes em que ele se realiza, 0s
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instrumentos de sua realiza¢do.” (BENVENISTE, 1989, p. 83) O autor pontua que a partir da
realizacdo vocal da lingua, ha a conversédo individual da lingua em discurso e a definicdo no
quadro formal de sua realizacéo.

A enunciacdo e 0 seu produto, o enunciado sdo analisados pelo estudo sobre a
superficie do enunciado. Na observacdo das marcas o analista busca a constituicdo delas, o
que conduz a descobertas sobre a enunciacdo. Magalhdes (2003) estabelece a diferenciacédo
entre sentido e significacdo paralelamente a diferenciacdo entre enunciado e frase, para
pontuar que o sentido é negociado e estd ligado a interpretacdo de um enunciado, que é do
dominio da fala, enquanto a frase esté voltada para a estrutura da lingua.

O sentido ndo € imanente aos objetos nem as palavras, € produzido nas
praticas sociais de linguagem, na inter-relacdo dialdgica entre sujeitos, em
que cada interlocutor localiza-se e assume posicdes que Ihe possibilitam por,
interpor e sobrepor a sua fala, disputando os melhores lugares, através de
estratégias discursivas. (MAGALHAES, 2003, p. 48)

O autor tece consideracGes a respeito do sentido para destacar que ele é constituido
pelo contato entre discursos. E no dialogo entre diversos discursos de uma mesma formagao
discursiva onde ficam marcadas as diferencas entre eles e que se compde o sentido. Nessa
perspectiva o discurso € um espaco para observacGes onde os efeitos de sentido sdo tomados
em relacdo a lingua em constante transformacéo. O sentido esta entdo ligado a cada contexto e
situacdo de comunicacao, assim como a cada um dos participantes do ato comunicativo.

Interessa observar como o sentido estd representado na analise das reportagens
publicadas na editoria “Politica Nacional” da revista Rolling Stone Brasil. Com a
compreensdo de que a producdo de subjetividades é um processo que envolve varios atores
visiveis através das marcas textuais presentes na superficie do enunciado, a revista esta
voltada para cumprir o papel de enunciador na relagéo de troca junto ao publico.

Como pontua Benveniste (1989) considera-se na enunciagcdo 0 ato de enunciar, as
situacGes em que ele acontece e os instrumentos para que ele se faga realizar. O autor destaca
ainda que a enunciacdo representa a conversao individual da lingua em discurso. As escolhas
para a enunciacdo, traduzidas no enunciado, refletem-se na relagdo entre enunciador e
enunciatario. O contato entre eles é estabelecido no momento em que ha interesse do

enunciador em conquistar a adesdo do enunciatario. O contato entre eles é estabelecido no
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momento em que ha duas modalidades de interesse: do enunciador em conquistar a adesdo do
enunciatario e do enunciatario em saber o que é proposto pelo enunciador.

Considerados metaforicamente, o enunciador trata-se da imagem daquele que fala,
assim como o enunciatario € considerado na imagem daquele a quem o discurso € dirigido.

Ambos partilham o fato de serem instancias discursivas, sem uma existéncia “real”.

Ao tratar de enunciacao, referimo-nos a substancia de carater referencial que
submetida a certas regras de linguagem, cristaliza-se nas situacGes de
comunicagdo, nas praticas discursivas do cotidiano. Realiza-se como ato
social de fala, considerando sempre a sua singularidade, porque jamais se
repete. Nao se confunde, no entanto, com o ato individual e intencional, uma
vez (que ocorre no contexto e por determinacdo dos atos sociais.
(MAGALHAES, 2003, p. 33-34)

Vale destacar em primeiro lugar a enunciacdo, em que determinadas escolhas sdo
feitas em relacdo aquilo que € enunciado j& que o processo enunciativo é constituido através
da organizacdo do universo discursivo e da situacdo de comunicacdo. A partir de um
horizonte amplo, determinadas escolhas sdo realizadas, a fim de estabelecer particularmente
aquele objeto. Seja ele um texto ou uma imagem, utiliza-se 0 mesmo mecanismo que envolve
0s modos de dizer, mostrar e seduzir delineando também determinadas posi¢cbes como
enunciador e enunciatario.

Estas diversas vozes estdo representadas pelo que Bakhtin chama de polifonia. Cabe
destacar que ha dois niveis de defini¢dio para os niveis de vozes: “No primeiro (BRANDAO,
1998), que é um nivel de definicdo simples ou elementar, temos trés instancias de sujeitos
inscritos em um discurso: o locutor, o alocutario e o delocutario” (MACHADO, 2006, p. 7).
Um segundo nivel de vozes é apontado, em que a ideia de locutor é diferente de enunciador.
“O locutor ¢ quem fala, o enunciador ¢ aquele “a partir de quem se v&” (MACHADO, 2006,
p. 8).

A polifonia estd representada principalmente em discursos especificos, como o
discurso jornalistico e o discurso politico. Machado (2006) caracteriza o discurso jornalistico
como polifénico ao dizer que o jornalismo esta imerso em varias interagdes que envolvem as
vozes das fontes, do jornalista individuo, do jornalista instituicdo, do leitor, dos
diagramadores, dos revisores entre outros participantes. Machado (2006) pontua o discurso
politico como polifénico utilizando como exemplo a interacdo da voz das fontes, do jornalista

individuo, o jornalista instituicdo, o leitor, diagramadores, revisores entre outros participantes.
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Ao tratar do aparelho formal da enunciacdo Vizeu (2003) evoca Benveniste e afirma
que o discurso funciona pela subjetividade representada pelos dois planos da enunciacéo:
discurso e histéria. Em um estagio anterior do aparelho formal de enunciacdo, o autor define a
lingua como resultado da interagdo social realizada por enunciagdes. “A enunciacdo constitui
a ancora da relacdo entre a lingua e o mundo: ela permite representar os fatos no enunciado,
constituindo, ela propria, um fato, um acontecimento unico definido no tempo e no espago.”
(VIZEU, 2003, p. 110)

De diversos modos, ou com uma abordagem mais proxima da literatura, ou tentando
ao maximo estabelecer um distanciamento desta abordagem, o jornalismo busca intensamente
a inclusdo do outro no texto, representada principalmente através do dialogismo. Machado
(2006) apresenta o discurso jornalistico como polifénico e dialégico na perspectiva da
atividade jornalistica como produtora de sentidos ao destacar que noticia e representacao
social sdo construidas institucionalmente. Para ela os sentidos ndo estdo presos ao texto e
muito menos advém de quem Ié. Os sentidos emanam de um processo de interacdo entre 0s
textos e seus leitores.

A abordagem proposta por Vizeu (2003) esta conectada com o pensamento de Borelli
(2010) sobre a producdo de sentido, em que na enunciagdo jornalistica as palavras e agdes
relativas ao acontecimento passam a estar disponiveis para novos investimentos simbdlicos.
Borelli pontua, assim como Bourdieu (1996), que a producdo de sentido é organizada pela
linguagem. Nesse ponto, a atividade jornalistica vincula-se a lingua por cédigos. “A lingua
oficial esta enredada com o Estado, tanto em sua génese como em seus usos sociais.”
(BOURDIEU, 1996, p.32). Com base nisto, o papel do jornalismo ndo € reproduzir a
realidade, mas de construi-la, como defende Borelli.

Os fatos apropriados pelo jornalismo, segundo Gomes (2000), compdem o desenho do
espaco social e sua ordem de importancia mapeando a ordem de importancia, relacionados
com as tematicas, ou a partir de uma mesma tematica com determinados desdobramentos,
considerando que tal desenho é apoiado na nocgdo de realidade. Gomes apresenta a realidade
como evocadora da discursividade, propiciando a interago entre real, simboélico e imaginario.
Por sua vez, Ponte (2005) destaca a importancia da pratica jornalistica e a necessidade de

reflex&o critica a respeito da mesma.

Consideramos o jornalismo e a producdo de noticias como atividades sociais
demasiado importantes para que a sua reflexdo e critica se restringem aos
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profissionais que com elas lidam e que o seu trabalho seja apreciado por uma
I6gica estritamente econdmica. (PONTE, 2005, p. 228)

A informacdo é vista também como género discursivo, em oposi¢do a outros com
caracteristicas proprias como a finalidade intencional de repassar dados, a identidade dos que
fazem o papel de dar a informacédo, e um proposito de fornecer conhecimento. Esta acdo de
fazer tomar conhecimento é considerada como um simulacro interesseiro, em que o suporte de
comunica¢do busca “dar a ultima palavra” a partir do fato de que as narrativas do discurso
midiatico podem ser caracterizadas como organiza¢des dos acontecimentos com a finalidade
de convencer o leitor de que aquela versdo € a que esta correta.

Para Neveu (2006), o trabalho do jornalista, nessas condicdes, estd voltado para dotar-
se de rotinas, através de automatismos em busca de classificar os acontecimentos. Tal trabalho
estd interligado com um senso pratico para hierarquizar o material informacional. 1sso
significa trés tendéncias da escrita jornalistica: uma voltada a reivindicacdo para a submisséo
aos fatos, outra para uma dimensdo pedagoOgica a respeito dos temas tratados e uma
abordagem para uma funcao fética.

O autor apresenta os jornalistas em uma posi¢cdo de poder para problematizar e
consagrar uma rede de protagonistas, a partir da proposta de que uma rede de
interdependéncias envolvendo diversos atores sociais e coloca em destaque o poder
jornalistico no estabelecimento de uma dinamica relacional. Como sdo muitos protagonistas,
coloca-se entdo, a presenca do jornalista nos mais diversos campos, mesmo com o risco de
uma debilitacdo conceitual.

O relato jornalistico € o principal resultado de como a linguagem jornalistica situa
objetos do mundo. Como aponta Silva (2006, p. 15), “o jornalismo deve ser visto como uma
forma epistemologica de organizar o mundo”. Na organizagdo do mundo € que os jornalistas
constroem seus objetos de discurso e na estruturacdo de diversos objetos de discurso, varios
artificios tém sido empregados ao longo da histéria do jornalismo e seus modos de
representacdes na forma de relatos.

A polifonia é destaque também no tocante ao discurso politico, vinculado a atividade
politica, que gera uma linguagem propria em funcdo de disputas ideologicas entre diversas
tendéncias politicas que visam a hegemonia. Ao tratar do discurso politico, principalmente na

concepgdo do sujeito, Courtine (2006) destaca este sujeito politico como um todo, resultado
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das condigdes de producdo e enuncia¢do do enunciado. O autor também adota a metafora do

teatro para explicar as relagdes entre as tendéncias politicas.

Ele é o ponto de condensacgdo entre linguagem e ideologia, o lugar onde 0s
sistemas de conhecimento politico se articulam na competéncia linguistica,
diferenciando-se um do outro, mesclando-se um ao outro, combinando com
um outro ou afrontando-o em uma determinada conjuntura politica.
(COURTINE, 2006, p.64)

Para Courtine, o corpus do discurso politico precisa primeiro ser delimitado em um
campo discursivo de referéncia, a exemplo do discurso de uma fonte particular do campo do
discurso politico ou a fala de um participante de uma determinada formacdao politica. O autor
enfatiza que “(...) todo discurso politico deve ser pensado como uma unidade dividida, dentro
de uma heterogeneidade em relacdo a si mesmo, que a analise do discurso politico pode ser
capaz de tragar.” (COURTINE, 2006, p. 68) O discurso politico € marcadamente um lugar de
memoria, 0 que para Courtine representa poder porque a memdria abre o direito a fala e a uma

proposicdo eficaz.

1.1.2 Anélise de Discurso Critica e a relacéo dialética entre discurso e estrutura social

A Teoria Social do Discurso proposta por Fairclough (2001) visa reunir a anélise de
discurso orientada linguisticamente e o pensamento social e politico relevante para o discurso
e a linguagem. Sobre o termo discurso destaca-se a polémica entre fala e lingua, assim como o
embate entre teorias linguisticas formalistas e funcionalistas que defendem, respectivamente,
o0 estudo da lingua em si mesma e o estudo levando em consideracao o contexto social.

Tal nocéo traz algumas implicagdes: o discurso € um modo de acdo, ha uma relagdo
dialética entre discurso e estrutura social. “Ao usar o termo 'discurso', proponho considerar o
uso de linguagem como forma de pratica social e ndo como atividade puramente individual ou
reflexo de varidveis situacionais.” (FAIRCLOUGH, 2001, p. 90) Sobre os efeitos
constitutivos do discurso destaca-se que ele contribui para a construgéo de identidades sociais;
€ um construtor das relagdes sociais entre as pessoas e contribui para a constru¢do do
conhecimento e da crencga que corresponde as fungdes da linguagem: identitaria, relacional e

ideacional.
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O discurso é tomado como pratica discursiva e social. Quanto ao discurso como texto
pontua-se que ha uma sobreposicdo no texto entre a producédo e a interpretacdo. Depois de
tracar distingdes entre significado potencial do texto e sua interpretacdo, o autor explica como
é a andlise textual baseada em vocabulario, gramética, coesdo e estrutura textual. Ja a pratica

discursiva é baseada nos processos de producéo e interpretacao.

Os processos de producdo e interpretacdo sdo socialmente restringidos num
sentido duplo. Primeiro, pelos recursos disponiveis dos membros, que sao
estruturas sociais efetivamente interiorizadas [...] Segundo, pela natureza
especifica da préatica social da qual fazem parte, que determina os elementos
dos recursos dos membros a que se recorre e como (de maneira normativa,
criativa, aquiescente ou opositiva) a eles se recorre. (FAIRCLOUGH, 2001,
p. 109)

Com base na Teoria Social do Discurso destaca-se a abordagem da Analise do
Discurso Critica (ADC), que considera a linguagem como parte da vida social. lzabel
Magalhdes (2010) explica que a ADC “pode ser definida como um programa de estudos que
toma o texto como unidade de andlise centrada nos conceitos de discurso, poder e ideologia.”
(p. 10) Para isso sdo tomados instrumentos analiticos em conjunto com uma perspectiva
critica a fim de problematizar questdes sociais. Para a autora o discurso como prética social
estd voltado para a imposicdo de uma visdo a respeito do mundo a partir de determinadas
escolhas linguisticas sobre o leitor.

Ramalho e Resende (2006) organizam as contribui¢des de Fairclough sobre a ADC
considerando a relagdo entre linguagem e poder, também abordada por Bakhtin na primeira
teoria semidtica da ideologia e na critica ao objetivismo abstrato de Saussure. As autoras
recorrem a Bakhtin para destacar que a linguagem constitui-se no processo social e ndo
somente no interior da lingua. A ADC volta-se especialmente para uma visdo cientifica da
critica social, do avango da pesquisa social sobre a modernidade tardia e da andlise linguistica
e semidtica.

A definicdo de discurso segundo Fairclough (2001) estd baseada na relagdo triade
entre: texto, pratica discursiva e pratica social. Ramalho e Resende (2006) observam que esta
concepcao tridimensional esta presente na possibilidade de os sujeitos constituirem suas auto
identidades na vida social, por meio de classificacbes sociais mantidas pelo discurso.

Atualmente as trés dimensdes organizadas por Fairclough continuam mantidas, mas de modo
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mais pulverizado na analise e prestigiando a analise da préatica social. Nesse caso o discurso €
tomado como um momento das praticas sociais.

A Anadlise do Discurso Critica organiza-se como um método marcadamente
multidisciplinar, absorvendo aspectos da Linguistica, assim como da Linguistica Sistémica
Funcional, da Educacéo, das Ciéncias Sociais e da Comunicacgdo. Para as autoras a Analise de
Discurso Critica é constituida a partir da seguinte sequéncia: problema, obstaculos para
superar (analise do conflito, analise da pratica particular, analise do discurso), funcdo do
problema na pratica, modos de superar os obstaculos, reflexdo sobre anélise. As préaticas

sociais sdo apresentadas em rede como parte de uma luta hegemonica.

Nessa perspectiva, o discurso é visto como um momento da préatica social ao
lado de outros momentos igualmente importantes - e que, portanto, também
devem ser privilegiados na analise, pois o discurso é tanto um elemento da
pratica social que constitui outros elementos sociais como também é
influenciado por eles, em uma relagdo dialética de articulagdo e
internalizacdo. (RESENDE; RAMALHO, 2006, p. 38)

A ADC envolve entdo andlises discursivas que por um lado abordam o texto em uma
perspectiva linguistica e por outro enquanto fato social. “A Analise de Discurso Critica, em
um sentido amplo, refere-se a um conjunto de abordagens cientificas interdisciplinares para
estudos criticos da linguagem como pratica social.” (RESENDE; RAMALHO, 2011, p. 12).
Elas destacam que a Anélise do Discurso Critica conta ainda com uma abordagem relacional
de orientacdo dialética voltada para tratar da pratica social no tocante aos efeitos das lutas
hegeménicas, travadas principalmente por meio da ideologia e do poder.

Ideologia e poder sdo dois temas que também ganham espaco especial na ADC.
Fairclough (2001) toma como base para interligar os dois conceitos, a no¢cdo de hegemonia.
Para o autor a ideologia tem existéncia material a partir das instituigdes, quando estas agem
para interpelar os sujeitos fazendo com que os aparelhos ideoldgicos funcionem como marcos
delimitadores para a luta de classe também no discurso, o que leva a uma analise do discurso
que seja orientada ideologicamente. A ideologia é entdo concebida a partir da transformacao
criativa e da reprodugéo.

A ideologia materializa-se em algo concreto a partir do momento que objetiva e molda
as acdes. Ramalho e Resende evocam o conceito de reflexividade para sugerir que toda
pratica tem um elemento discursivo. “Uma vez que o poder depende da conquista do consenso

e ndo apenas de recursos para o uso da forca, a ideologia tem importancia na sustentacédo de
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relagcdes de poder.” (RAMALHO E RESENDE, 2006, p. 46) As relacdes de poder estao
intimamente ligadas a hegemonia, vista por Fairclough como articulacdo, desarticulacdo e
rearticulacdo de elementos. O autor apresenta outras formas organizacionais de poder bem
como estabelece a relacdo entre hegemonia, ideologia e analise da prética social.

A relagdo que se estabelece entre esses trés elementos acontece principalmente através
das ordens de discurso. Para Ramalho e Resende (2011) ordens de discurso consistem em um
sistema em rede que estrutura as a¢fes discursivas regulando as a¢6es sociais. Esta regulacao
acontece a partir dos extratos das ordens discurso; 0s géneros, discursos e estilos, que formam

redes de praticas sociais dindmicas.

Assim como o sistema semiético, o sistema social da linguagem formado por
ordens do discurso também constitui redes potenciais de opcdes, e, portanto,
de significados. Entretanto, a rede de opg¢des de ordens de discurso ndo é
formada por palavras e oragdes (ainda que seja possibilitada por elas), mas,
sim, por géneros (tipos de linguagem ligados a uma atividade social
particular”, discursos, "tipo de linguagem usado para construir algum
aspecto da realidade de uma perspectiva particular”, e estilos, "tipo de
linguagem usado por uma categoria particular de pessoas e relacionado com
sua identidade".” (RESENDE; RAMALHO, 2011, p. 47)

Individual e social sdo ainda abordados por Ramalho e Resende (2011) em outras
oportunidades ao destacar que acdo individual e estrutura social constituem-se de modo
reciproco. “Atores sociais, nesse sentido, ndo sdo completamente livres nem completamente
constrangidos pela estrutura social.” (RESENDE; RAMALHO, 2011, p. 68) Ndo ha como
colocar um com ascendéncia sobre o outro, mas apenas destacar que as pessoas participam de
eventos sociais e transformam textos, do mesmo modo que ambos produzem mudancas nas
pessoas.

A Anélise de Discurso Critica atua em eventos semiéticos e ndo semiéticos para evitar
analises restritas somente ao texto. Ramalho e Resende propdem para a analise um caminho
que aborda o corpus selecionado de modo linguistico e social. “Em ADC, ¢ fundamental ter
em mente a relevancia tanto do potencial estrutural das ordens de discurso quanto das
possibilidades criativas dos eventos discursivos concreto. Isso garante um foco simultaneo
nos recursos estruturais e nas caracteristicas da interagdo.” (RESENDE; RAMALHO, 2011, p.
109) Desse modo, as autoras destacam que levando em conta a conjuntura e a préatica

particular, a analise empreendida garante a contextualiza¢do da pratica discursiva.
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Os momentos das ordens de discursos, como 0s discursos, géneros e estilos, sdo
identificados atraves de tracos semanticos presentes nos textos. Ramalho e Resende (2011)
propbem uma serie de categorias analiticas para tratar dos textos em suas maneiras de
representar as préaticas sociais. Entre as categorias analiticas a serem tomadas para o estudo
estdo em destaque a avaliacéo, a ideologia e a luta hegemonica.

Para Ramalho e Resende (2011) a avaliacdo refere-se ao modo como 0s atores sociais
identificam-se nas relagbes pessoais. Esta avaliagdo se manifesta nas marcas textuais e
mantém estreita relacdo com as posi¢cdes ocupadas pelos atores sociais. As ideologias,
conceito chave para a ADC sdo tomadas enquanto representagdes por parte da revista e
também dos personagens politicos que participam das elei¢cbes 2010, a partir das marcas
expostas no corpus. A respeito da luta hegemonica ha a busca por compreender como a
maneira como os diversos discursos se articulam e sobretudo pdem-se em disputa.

A anélise consiste, portanto, em um trabalho que envolve a teoria e 0o material
empirico a fim de que o texto e os seus efeitos possam ser melhor compreendidos levando em
consideracdo também a multimodalidade. A respeito da multimodalidade, Rocha (2007)
explica que o enfoque multimodal est4 relacionado ao fato de que as formas simbdlicas estéo
sempre inseridas em contextos e processos socialmente estruturados.

Com isso a andlise discursiva toma como ponto de partida as marcas e pistas presentes
nos textos relacionados a cobertura da editoria politica nacional de Rolling Stone Brasil, em
seis edicdes veiculadas no segundo semestre de 2010, diretamente ligadas a cobertura
jornalistica do periodo das elei¢Bes presidenciais brasileiras. A escolha da ADC é justificada
pela perspectiva de que os sentidos sdo elaborados a partir de determinados contextos socio-
historicos e condicBes de interpretacdo, advindos dos sujeitos que entram em contato com 0s

discursos presentes na midia.

1.2 Campo como microcosmos relativamente autdnomos

Nas obras “A Economia das Trocas Simbdlicas” e “Economia das trocas linguisticas”,
Pierre Bourdieu aborda o tema campo a partir da estruturacdo de campos especificos, 0 que
ndo significa que o conceito de campo seja apresentado diretamente nestas obras. O conceito
nessas obras é observado a partir das consideracGes que o autor tece a respeito de varios

campos separadamente, como o campo religioso, o campo educacional, o campo politico ou o
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campo artistico.

Campo é um lugar social em que o pesquisador se interessa por pesquisar. O emprego
do conceito em diversas disciplinas mostra 0 quanto a nogdo de campo ndo é restrita. Cabe
destacar que ndo hd um campo estruturado como um local objetivo e com o qual o
pesquisador esté situado externamente a ele, O pesquisador constroi seu campo tornando-se
parte dele a partir das decisdes que adota para 0 seu corpus.

Em “Os usos sociais da ciéncia”, Bourdieu (2004) destaca que campo ¢ “[...] o
universo no qual estdo inseridos 0s agentes e as instituicbes que produzem, reproduzem ou
difundem a arte, a literatura ou a ciéncia. Esse universo ¢ um mundo social como os outros,
mas obedece a leis sociais mais ou menos especificas.” (BOURDIEU, 2004 p. 20) Os campos
sdo vistos como microcosmos relativamente autbnomos. O autor se baseia em interpretacdes
internalistas e externalistas, texto e contexto, advindas de Habermas e Marx.

Para explicar o conceito, ele opde os defensores do texto autonomizado e os do texto
relacionado ao contexto, apontando que o campo é 0 universo em que estdo inseridos 0s
agentes e os fatos em questdo. Na proposta de Bourdieu, 0 campo consiste em um universo
intermediario entre dois polos muito distanciados. Neste universo estdo inseridos agentes e
instituicbes que produzem contetdo relativo aquele universo. O campo € visto como mundo
social relativamente independente do mundo social global.

Em "As regras da arte”, Bourdieu (1996) apresenta o campo no exercicio dos conflitos
entre o campo literario e o campo social. “Essa analise das relagdes entre o campo literario e o
campo do poder, que acentua as formas, abertas ou larvadas, e os efeitos, diretos ou
invertidos, da dependéncia, ndo deve fazer esquecer o que constitui um dos efeitos maiores do
funcionamento do mundo literario como campo.” (BOURDIEU, 1996, p. 77) Para o autor, no
momento fundamental de constituicdo de um campo auténomo ha contribuicGes de diversas
posicdes até que aconteca a consolidagcdo do campo.

Conforme o tedrico, um campo mais autbnomo significa maior refracdo das pressdes e
em campo com maior heteronomia hd a presenca de maior politizagdo. “Uma das
manifestagbes mais visiveis da autonomia do campo é sua capacidade de refratar,
retraduzindo sob uma forma especifica as pressdes ou as demandas externas.” (BOURDIEU,
2004, p. 22) A partir da ideia de que um campo € um microcosmo autdnomo com leis proprias
é possivel compreender melhor a leitura que o autor faz a respeito do campo religioso em “A

Economia das Trocas Simbdlicas”.
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A relativa autonomia também existe na relagdo entre os diversos campos sociais como,
por exemplo, o campo literdrio € os campos politico e econdmico. “O campo "econdmico" s6
pode assegurar os lucros especificos oferecidos pelo campo - e a0 mesmo tempo os lucros
"econdmicos™ que eles trardo muitas vezes a prazo - se se reconverter em capital simbodlico.”
(BOURDIEU, 1996, p. 170) Para o autor, ha uma correspondéncia estrutural entre os campos
que fazem com que interesses especificos de um campo sejam atendidos também a partir da

interacdo com o outro campo.

A cada momento do tempo, em um campo de lutas qualquer que seja (campo
social em seu conjunto, campo do poder, campo de producéo cultural, campo
literario etc), os agentes e as instituicdes empenhados no jogo sdo a uma so
vez contemporaneos e temporalmente discordantes. (BOURDIEU, 1996, p.
182)

Estas discordancias acontecem, por exemplo, no campo politico. Com base no
conceito de campo proposto por Bourdieu, Thompson (2002) caracteriza o escandalo politico.
Para ele, o campo caracteriza-se por ser um espaco estruturado de posi¢bes sociais em
permanente relacdo, o que define as propriedades de cada uma destas posi¢fes sociais no
préprio campo. O campo politico é apresentado através das diferentes esperas de interacéo,
representada pelas trocas entre os campos, em busca do poder politico.

O conceito de campo, em Bourdieu, esta relacionado a outros conceitos abrangidos
pelo mercado das trocas simbolicas. Entre estes conceitos destacam-se o habitus, ligado a
maneiras e ser permanentes, duraveis que podem opor-se as forcas do campo e capital
simbdlico, espécie de capital fundado sobre atos de conhecimento e reconhecimento. Todos
estes aspectos estdo relacionados ao fato de que o campo tem por funcédo especifica, satisfazer
um tipo particular de interesse ligado a ele. Um exemplo é o campo religioso, onde o interesse
religioso conduz a realizacdo de determinadas ac¢des a fim de fundamentar este campo.

Sobre o campo cientifico, Bourdieu aborda a estrutura das relagdes objetivas entre 0s
agentes do campo para, em seguida, observar o capital cientifico que envolve esta estrutura e,
dessa forma cada campo constitui o seu capital. O capital cientifico é composto por valores
acumulados por meio de relacGes de troca entre os participantes do campo. O campo envolve
o que Bourdieu chama de “economia antiecondmica”, baseada em uma concorréncia regulada.
Estas relagOes acontecem na estrutura relacionada ao campo, conforme ele apresenta 0 campo

cientifico em “Os usos sociais da ciéncia”, o campo cientifico.
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Essa estrutura é grosso modo, determinada pela distribuicdo do capital
cientifico num dado momento. Em outras palavras, os agentes (individuos ou
instituicbes) caracterizados pelo volume de seu capital determinam a
estrutura do campo em propor¢do ao seu peso, que depende do peso de todos
0S outros agentes, isto é, de todo o espaco. (BOURDIEU, 2004, p. 24)

Cada campo possui propriedades especificas. No campo cientifico, Bourdieu destaca a
economia antieconémica baseada em uma concorréncia regulada sobre o interesse cientifico,
uma forma particular de interesses a partir da existéncia cotidiana. Este interesse é explicitado
de forma desinteressada ou gratuita, com a ilusdo da busca pelo “avanco cientifico”. Nas
abordagens sobre religido, Bourdieu mostra as apropriacfes da lingua em prol da constituicao
de representac@es coletivas e formas de classificacdo religiosas que agem como leis sociais,
cimentando a unido dos individuos em torno daquela denominacéo religiosa.

Os campos estruturam-se em funcdes sociais que transformam-se em funcdes politicas
pela l6gica de ordenacdo do mundo. Bourdieu (1974) trata da pressdo dos campos e as
disputas para impor principios na luta social. Para isso, ele aponta outros campos e a pressao
fora dele. Para o autor, o futuro do campo estd na estrutura deste e a partir das escolhas de

cada agente de realizar determinadas potencialidades presentes no campo.

O processo conducente a constituicdo de instancias especificamente
organizadas com vistas a producdo, a reproducdo e a difusdo dos bens
religiosos, bem como a evolucdo (relativamente autbnoma) no que respeita
as condigcOes econdmicas) do sistema destas instancias no sentido de uma
estrutura mais diferenciada e mais complexa, ou seja, em dire¢cdo a um
campo religioso relativamente autbnomo, se fazem acompanhar por um
processo de sistematizacdo e de moralizacdo das praticas e das
representacdes religiosas que vai do mito como (quase) sistema
objetivamente sistematico a ideologia religiosa como (quase) sistema
expressamente sistematizado e, paralelamente, do tabu e da contaminacéo
magica ao pecado ou do mand, do “numinoso” e do Deus primitivo,
arbitrario e imprevisivel, ao Deus justo e bom, guardido e protetor da ordem
da natureza e da sociedade. (BOURDIEU, 1974, p. 37)

O tedrico também oferece contribui¢des voltadas a compreensdo de outros campos,
considerando que eles sdo lugares de relacfes de forgas a respeito de possibilidades objetivas
e também de manutencdo da ordem simbolica contribuindo para a conservacdo da ordem
politica. “O uso do poder simbolico ndo ¢ acidental ou secundario a luta pelo poder politico,

mas ¢ essencial a ele.” (THOMPSON, 2002, p. 132) Estas relacdes de forgas se ddo na
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construcdo da verdade do campo e de uma verdade a partir das diferentes posicGes referentes
ao campo em particular. Para Bourdieu, entre o simbdlico e o poder é possivel destacar que
toda transformacéo simbolica implica uma mudanca politica, mas uma revolucdo politica em

si ndo é o bastante para produzir uma transformacao simbolica.

1.2.1 Campo discursivo e a articulacao do interdiscurso

Maingueneau (2008) destaca que € no interior do campo discursivo que se constitui
um discurso. Neste aspecto o autor recontextualiza o conceito de campo em uma perspectiva
relacionada ao estudo de discursos, principalmente com o primado do interdiscurso. O campo
discursivo é apresentado como um agrupamento de formacdes discursivas em concorréncia
delimitadas em uma regido do universo discursivo. Ainda como parte da articulagdo do
interdiscurso, o autor lembra também do espaco discursivo apresentavel como subconjuntos
de relagdes discursivas postas em relacdo a partir do propdsito do analista.

O destaque para Maingueneau € que o campo discursivo tem papel constitutivo para o
discurso e tal processo é possivel de ser descrito como operacfes regulares em formacoes
discursivas ja existentes. Apesar de ter este papel constitutivo por meio de operacGes
regulares, é preciso dizer que determinado discurso ndo se constitui da mesma forma que
todos os discursos de um mesmo campo discursivo. “[...] uma hierarquia instavel opde
discursos dominantes e dominados e todos eles ndo se situam necessariamente no mesmo
plano.” (MAINGUENAU, 2008, p. 35) Ha a liberdade para que diferentes elementos de um
campo discursivo possam ser apropriados para a constituicdo de um discurso e, mesmo assim,
este discurso esteja diretamente associado ao campo discursivo em questao.

Nesta relagdo, Maingueneau propde o estudo de um sistema de restricbes semanticas
globais. Na proposta do autor a nocdo de campo € acionada principalmente na
intertextualidade, tomando como ponto de partida, os discursos devotos baseados em uma
intertextualidade interna, a memdria discursiva interior e a intertextualidade externa, a relagdo
com outros campos, assim como distribuicao dos temas. “Por definicao, os temas que ndo sao
impostos pelo campo discursivo podem estar ausentes de um discurso, mas aqueles que séo
impostos podem estar presentes de maneiras muito variadas...” (MAINGUENEAU, 2008, p.
83).
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O autor aborda o sistema de restriches globais para demonstrar que o campo
discursivo ndo é homogéneo. Entre as divisbes adotadas que mais estdo ligadas ao campo,
destaca-se, além da intertextualidade, o vocabulario, caracterizado pelas varias aplicacdes de
um mesmo Iéxico por varios discursos em um campo e 0s temas, que costumam marcar um
determinado campo discursivo, mesmo que de diversos modos. O campo discursivo também é
retratado por posicionamentos dominantes e dominados, assim como centrais e periféricos.

O teorico pontua que o discurso constitui-se no interior do campo discursivo, através
de operagdes sobre formacg0Oes discursivas existentes, mas sem que haja uma constituicao
estritamente igual entre os discursos de um mesmo campo. Assim como Bourdieu fez em “A
Economia das Trocas Simbolicas”, Maingueneau (2008) abordou em “Génese dos Discursos”
o discurso religioso. Entretanto, a obra traz a relacdo entre os discursos humanista devoto e

jansenista.

Como era de se esperar, a delimitacdo de tais campos ndo tem nada de
evidente, ndo basta percorrer a historia das ideias para vé-los oferecer-se por
si mesmos a apreensdo do analista. Nesse nivel, é forcoso fazer escolhas,
enunciar hipoteses: por exemplo, para nosso corpus de referéncia isolamos
um campo “devoto”, em vez de nos contentar em visar diretamente um
campo “religioso”. (MAINGUENAU, 2008, p. 34)

O conceito de campo discursivo, assim como as dificuldades em compreendé-lo, é
perceptivel principalmente em uma explanacdo feita por Maingueneau. Em busca de
estabelecer o campo separando o interior do exterior ndo ha condi¢Ges de conceber isto de
maneira absoluta, porque pelo sistema de restricdes ha sempre a reversdo de um campo em
outro. O campo discursivo ndo é uma estrutura estatica, mas um jogo de equilibrio instavel

que reconfigura-se na medida em que héa transformacdes locais.

1.2.2 Campo midiatico como resultado da influéncia dos campos entre si

Um campo em especial também é mencionado por Bourdieu (1997), o campo
midiatico ou jornalistico. Ao aborda-lo o autor ndo se prende a ideia de poder dos jornalistas
ou algo semelhante, mas as relagGes estruturais deste campo com as exigéncias de mercado e
as agbes em outros campos. Bourdieu situa 0 campo mididtico com uma restricao estrutural
em relacdo a estes dois aspectos, ja que cada vez mais indices de tiragem, para impressos, ou

de audiéncia, para emissoras de televisdo e radio pressionam os meios de comunicacdo do
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mesmo modo que eles influem no desenrolar de outros campos através da transmissdo de
informacdes.

O campo midiatico é constituido a partir do século XIX com a oposicdo entre
sensacionalismo e objetividade nas noticias apresentadas nos jornais. H4 uma disputa que se
traduz principalmente no campo econdmico, afinal, as noticias sensacionalistas traduzem-se
em vendas massivas dos jornais da época enquanto os jornais baseados na objetividade
amparam-se em parametros éticos para a consolidacdo do campo midiatico.

A economia interfere fortemente no campo jornalistico, do mesmo modo que ele esta
presente em outros campos a partir da estruturacdo de temas a serem colocados em discusséo
através de uma ldgica especifica, mais voltada para o aspecto cultural. Do mesmo modo o
noticiario interfere no campo econdmico, num processo dialético de trocas e negociacoes.

A influéncia dos campos entre si é relativa. Augusti (2010) analisa que esta influéncia
esta ligada a estrutura de cada participante do campo midiatico. Um exemplo é a manutencéo
financeira das emissoras de TV, em que ha relacbes com empresas privadas, 0os anunciantes, e
0S governos que também injetam recursos através da publicidade. Entretanto, destaca-se o
poder simbolico empreendido atraves do campo midiético em outros campos, ao propor uma

ordem do dia em relacdo aos acontecimentos expostos nos meios de comunicagéo.

Para compreender como o campo jornalistico contribui para reforcar, no seio
de todos os campos, o “comercial” em detrimento do “puro”, os produtores
mais sensiveis as seducdes dos poderes econdmicos e politicos a custa dos
produtores mais aplicados em defender os principios e os valores da
“profissdo”, € preciso a uma sO vez perceber que ele se organiza segundo
uma estrutura homéloga a dos outros campos e que nele o peso do
“comercial” ¢ muito maior. (BOURDIEU, 1997, p. 104)

A dependéncia do campo jornalistico em relacdo ao campo econémico € politica,
como situa Silva (2009). Para a autora, a autonomia do campo jornalistico € ambigua devido a
essa dependéncia em relacdo aos campos politico e econdmico e isso se traduz na influéncia
sobre os cidaddos comuns, devido a da pressdo da logica comercial. Silva concebe o campo
jornalistico como um como microcosmo com posi¢cdo marcada, mas em transformacgéo
constante por parte das relagdes de aproximacao e distanciamento de outros campos.

O principal exemplo destas aproximacdes e distanciamentos acontece na relacdo do
campo midiatico com o campo politico. Thompson (2002) utiliza as contribuicdes de

Bourdieu para relacionar o campo politico com o campo midiatico e considera que ambos tém
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atividades particulares, mas cada vez mais a midia € um local em que as relacbes entre 0s

atores do campo politico acontecem de modo mais profundo.

Embora a maior parte da atividade diaria dos politicos se dirija a outros
politicos dentro do subcampo politico, eles estdo também conscientes que
suas acOes e falas serdo examinadas por jornalistas e ocasionalmente
divulgadas na midia, e que eles podem se tornar assim visiveis a néo-
profissionais dentro do campo politico mais amplo. Por conseguinte, 0s
politicos tendem a monitorar de perto da cobertura da midia sobre suas acdes
e falas, e cada vez mais tentam estrutura-las tendo cuidado com a informacéo
e as imagens que se tornam disponiveis e fornecendo referéncias para a
interpretacdo dos acontecimentos. (THOMPSON, 2002, p. 135)

Em relacdo ao campo jornalistico, Ferreira (2002) tece duas distin¢Bes; o campo
jornalistico como campo social e como campo de significacdo. O campo social € visto a partir
da préaxis voltado para a¢bes concretas, representado por recortes de posi¢cGes dos agentes
envolvidos em objetos sociais compartilhados conforme os capitais culturais, econdmicos e
politicos. O campo da significacdo € tomado a partir dos dispositivos discursivos sob os quais
¢ fundada a especificidade da producdo, troca e circulacdo de bens simbolicos, sendo
representado com base em focos semanticos, modalidades discursivas e sentidos recorrentes.

A compreensdo do campo jornalistico suscita ainda dificuldades, como aponta Silva
(2009) a respeito da necessidade de mais pesquisa epistemoldgica e mais aprofundamento
metodoldgico nas pesquisas particulares. Segundo a autora, é preciso que o campo jornalistico
seja ainda consolidado por teorias e conceitos advindos de varias contribuicdes cientificas,
como artigos dissertacOes e teses, assim como da metateoria. O avango para a consolidacéo do
campo jornalistico passa ainda pelo aprofundamento em estudos relacionados a outros

conceitos também desenvolvidos por Bourdieu.

Talvez seja necessario trazer, juntamente com o0s conceitos de campo e
campo jornalistico, 0s outros conceitos de Bourdieu vinculados a produgao
simbdlica (capital, trocas, bens, violéncia, poder) que se da dentro e entre 0s
diversos campos, para assim entendermos melhor como a imprensa transita
entre 0s campos sociais, a partir de seu poder de "fazer crer" e de "dar
sentido ao mundo”, e, com destaque, identificar qual a modalidade de saber
que estd em jogo nas investigacOes que fazemos sobre o conhecimento em
jornalismo. (SILVA, 2009, p. 209)

O campo jornalistico destaca-se também pela consolidagdo de sua influéncia em

relacdo a outros campos. Bourdieu enfatiza que a influéncia é passivel de ser reforcada em
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qualquer campo. Para Augusti (2010) a difusdo dos meios de comunicacdo orienta a produgéo
de outros campos. Esta influéncia consolida-se porque o campo jornalistico conta, de modo
privilegiado, com o capital simbdlico, ja que o jornalismo esta ligado principalmente ao fazer
crer. "Em relacdo ao campo jornalistico, nota-se que a relevancia da existéncia social de
outros campos € diretamente proporcional a presenca que eles efetivam nos meios de
comunicac¢do.” (AUGUSTI, 2010, p. 12)

Augusti (2010) pontua também que a influéncia do campo jornalistico esta sujeito as
exigéncias do mercado, exercitada pelos leitores e também pelos anunciantes. O autor destaca
ainda as instancias governamentais como fontes de influéncia a partir das pressoes
econbmicas e também pela detencdo das fontes oficiais. Nesse aspecto o campo jornalistico
caracteriza-se por ser, principalmente, um campo que pauta outros campos, mas que tem a

forte a influéncia destes campos em sua organizagao.

1.3 Ideologia: De ciéncia das ideias a atividade marcada pela critica

O mapeamento do conceito de ideologia foi feito principalmente por Thompson
(1996) e a compreensdo de como a nogdo é alterada a partir das transformacgdes sociais.
Segundo este autor a primeira concepc¢do a respeito de ideologia vem de 1796 pelo ide6logo
francés Destutt de Tracy, para quem o0 conceito estd associado diretamente a analise
sistematica de ideias e sensacOes. Nessa perspectiva ideologia consiste em uma “ciéncia das
ideias”, concepcao apoiada por Napoledo Bonaparte quando ascende ao poder, mas depois
rejeitada e classificada como a defesa do regime monarquico anterior.

Outra tentativa de sistematizar a concepcdo inicial é empreendida por Chaui (2004),
apresentando a ideologia a semelhanca de algo associado as faculdades sensiveis
representadas pela vontade, pela razdo, pela percepcdo e pela memdria. Ao mencionar 0S
idedlogos franceses, a autora demonstra o0 quanto o conceito de ideologia era voltado para a
observacdo, a decomposi¢do e para a recomposi¢do por meio a partir das ciéncias.

O sentido negativo de ideologia, igualmente, é originario das divergéncias com
Napoledo e as disputas politicas pelo poder na Franca. Chaui (2004) destaca que a partir das
disputas entre Napoledo Bonaparte e os idedlogos, a nogdo de ideologia ndo deixou mais de

fazer parte do campo do poder, j& que enquanto os idedlogos se esforgcavam para manter a
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ideologia como ciéncia digna de respeito e em um carater positivo ela era rechagada como um
conjunto de ideias abstratas e ilusorias.

Ao tratar de ideologia, Chaui (2004) faz um retrospecto da sociedade feudal até o
inicio da sociedade burguesa. A autora organiza estas contribui¢cdes relembrando Comte e
suas contribuigdes a respeito do funcionamento da ideologia como atividade filoséfica
cientifica voltada para o estudo da formacéo das ideias e também como o conjunto das ideias

que traduzem o pensamento de uma época.

O termo, agora, possui dois significados por um lado, a ideologia continua
sendo aquela atividade filoséfico-cientifica que estuda a formacéo das ideias
a partir da observacéo das relagGes entre o0 corpo humano e 0 meio ambiente,
tomando como ponto de partida as sensacGes; por outro lado, ideologia passa
a significar também o conjunto de ideias de uma época, tanto como “opinido
geral” quanto no sentido de elaboragdo teérica dos pensadores dessa época.
(CHAUI, 2004, p. 29)

Outro autor lembrado por Chaui (2004) é Durkheim, devido ao fato de que ele situa a
ideologia como todo 0 conhecimento da sociedade que ndo respeite critérios de objetividade.
Em seguida a autora apresenta 0s conceitos marxistas que destacam a ideologia
principalmente como sindnimo de teoria a semelhanga de uma organizacdo sistematica de
conhecimentos cientificos.

Em “A Ideologia Alema”, Marx e Engels dedicam-se a contraposi¢cdo das ideias
defendidas pelos jovens hegelianos. Os ide6logos da escola jovem hegeliana sdo considerados
como 0s maiores conservadores apesar de suas frases pomposas. A critica dos autores é

especialmente a falta de uma base voltada para a relacdo entre a realidade e o pensamento.

Os pressupostos dos quais partimos ndo constituem bases arbitrarias, nem
dogmas. Sdo antes bases reais de que sO € possivel abstrair no &mbito da
imaginacdo. Esses pressupostos sao os individuos reais, a sua a¢do e as suas
condi¢des materiais de existéncia, quer se trate daquelas que encontrou ja
elaboradas aquando do seu aparecimento quer das que ele proprio criou.
Esses pressupostos sdo, pois, verificaveis empiricamente. (MARX;
ENGELS, 2005, p. 44)

Os autores ndo ficam situados apenas na vida real, ao tratar da producéo de ideias, ha o
intuito de liga-las a vida real. A busca empreendida pelos autores é por estabelecer um
didlogo entre 0 mundo das ideias e 0 mundo real. Ao reforcar as bases reais destaca-se a
necessidade de ac¢Ges praticas a partir da producéo intelectual.

42



Para os autores, a producdo de representacdes estd intimamente ligada a atividade
material como linguagem da vida real. A producdo intelectual estd ligada a uma realidade a
partir da atuacdo humana no desenvolvimento de forcas produtivas e relagdes
correspondentes. Baseados na nocdo de que as ideias dominantes séo as ideias da classe
dominante, Marx e Engels concebem que sé é possivel pensar na libertacdo do homem no
mundo real e pelos meios reais. A revolucdo propagada pelos autores em “A Ideologia
Alema” s6 pode ser considerada a partir da transformacdo do estado de coisas em que se
encontram.

Apoiados na nogdo de consciéncia, Marx e Engels comentam sobre a divisdo do
trabalho e a contradicdo entre o interesse particular e o interesse coletivo, além disso, ele
apresenta 0 comunismo enguanto uma ruptura do estado de coisas. Thompson (1996) a partir
da visada marxista destaca que o conceito de ideologia ganha uma aplicacdo ambigua em
concepcdes sobrepostas. As concepcbes, de acordo com Thompson sdo divididas em
polémicas, epifendmenica e latente.

A concepcdo polémica € destacada em relacdo a contraposicdo entre 0s escritos
marxistas e 0s jovens hegelianos, representada principalmente pela aplicacdo de Marx e
Engels em “A Ideologia Alemad”. A ideologia é tomada pelas ilusdes que valorizam
demasiadamente as concep¢des, 0s pensamentos, a histdria e a vida social. Por sua vez, a
concepcao epifendmenica, em uma perspectiva muito dependente da economia, trata da
ideologia como o sistema de ideias que expressa 0s interesses da classe dominante, mas com a
deturpacdo das relacdes de classe. Ja a concepgdo latente, considera a ideologia como sistema
de representacBes que sustentam relacdes de dominacdo, escondendo as relacbes de classe e
desviando da busca coletiva por mudancas sociais.

Outros tedricos citados por Thompson (1996) estdo relacionados ao que ele chama de
ideologia na sociologia do conhecimento. O autor enfatiza que ao tratar da sociologia do
conhecimento e suas implicagdes ideoldgicas ndo busca estabelecer uma critica a Lenin ou
Lukacs, e nem mesmo optar por um retorno puro e simples a Marx. Tal abordagem esta
relacionada a neutralizacdo do conceito que Thompson (1996) associa as contribui¢bes dadas
por Lenin, Lukacs e Mannhein.

A proposta de Thompson (1996) é por uma analise da ideologia como atividade critica
a respeito da ideologia. Para o autor “[...] estudar a ideologia ¢ estudar as maneiras como o

sentido serve para estabelecer e sustentar relagdes de dominagdo.” (THOMPSON, 1996, p.
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76) E uma sistematizacdo da ideologia em que os principais modos que caracterizam a sua
operacdo sdo: legitimacdo, dissimulacdo, unificacdo, fragmentacdo e reificacdo. O autor
pontua que a ideologia ndo pode ser considerada como um instrumento funcionalista e que é
possivel observar a ideologia na pratica através de andlises sécio-histéricas e que a
interpretacdo esta aberta a suspeita. Para 0 autor o destaque na organizacao historica do termo
ideologia é como ele ganha uma ambiguidade a partir dos embates pelo poder.

Thompson (1996) teoriza a histdria do conceito de ideologia esbogando relacéo entre a
ideologia e as sociedades modernas. Para o autor, a modernidade é um periodo em que a partir
do capitalismo industrial ocorre um progressivo declinio da religido em prol da ideologia,
desembocando na era das ideologias. Este declinio acontece a partir do que o autor chama de
grande narrativa de transformacdo cultural. Através da mediacdo da cultura moderna onde as
formas simbolicas estdo ligadas, principalmente, pela comunicacdo de massa, a andlise da
ideologia deve considerar a natureza e o desenvolvimento desta interagdo. Entretanto, esta

proposta possui limitacdes apontadas pelo autor.

Na verdade, os tedricos do fim da ideologia estavam usando o termo
"ideologia" num sentido muito especial. As ideologias, em seu modo de
entender, ndo seriam sistemas seculares de crencas de algum tipo especifico:
ao contrério, elas seriam doutrinas abrangentes, totalizantes, que oferecem
uma visdo coerente do mundo sécio-histérico e que exigem um alto grau de
ligagdo emocional. (THOMPSON, 1996, p. 111)

Outro aspecto considerado por Thompson esta relacionado a ideologia e a reproducéo
social. A proposta do autor € pela teoria geral da reproducdo social, organizada pelo Estado e
legitimada pela ideologia. Esta teoria € marcada pela reproducdo de condi¢des materiais e
crencas, que sdo partilhadas e facilitam a adesdo e a reproducéo da ideologia dominante feita
pelo Estado. A objecdo apresentada consiste nos meios de comunicagcdo como aparelho
ideoldgico do Estado com base nas contribuicGes de Althusser.

Ao considerar 0 papel dos meios de comunicacdo de massa é preciso destacar tambem
a industria cultural e sua relagcdo com a ideologia nas sociedades modernas, porque as disputas
de viés ideoldgico marcam a organizacdo do conceito de cultura. “O conceito de Kultur se
associa a ideia de criacdo de que o espirito humano é capaz — caso da arte, da filosofia, da
ciéncia e da religido.” (POLISTCHUK; TRINTA, 2003, p. 109) Em uma consideragdo ampla,
Kultur refere-se a uma “indole nacional” e ao progresso esclarecido da populagdo, nogdes

possiveis de compreender a partir da estruturacdo de uma ideologia voltada para propagar
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uma cultura elevada, diferente da cultura produzida pela sociedade em geral e pelos meios de
comunicacdo de massa, representados pela inddstria cultural.

Adorno e Horkheimer sdo considerados referenciais por Polistchuk; Trinta (2003) por
meio de suas contribui¢Bes sobre a industria cultural e a mercantilizacdo das formas culturais
e a racionalizacdo, baseado numa visdo pessimista do individuo na era moderna. Em uma
abordagem da ideologia na sociedade moderna também & preciso destacar a transformacéo da
esfera publica segundo a visdo de Habermas. A esfera publica é situada por Habermas entre a
autoridade publica e a sociedade civil. Nesse cenério é tratado o desenvolvimento sobre a

midia de forma plural e negativa.

Se as ideias e principios corporificados na esfera publica burguesa nunca se
realizaram completamente nas condigdes historicas propicias da Europa do
século XVIII, elas contudo, ndo desapareceram devido ao desenvolvimento
subsequente do estado e outras organizacgdes sociais. [...] Os salGes e casas
de café perderam, gradualmente, sua importancia, e as instituicbes da
comunicacdo de massa se transformaram, crescentemente, em organizagdes
sociais de grande porte. A comercializagcdo da comunicacdo de massa alterou
seu carater de maneira fundamental: o que tinha sido, numa época, um férum
privilegiado de debate racional-critico se transformou em apenas mais um
campo de consumo cultural, e a esfera publica emergente se transformou
num mundo fraudulento de pseudoprivacidade que € criado e controlado pela
industria cultural. (THOMPSON, 1996, p. 147-148)

Na atualidade, impulsionada pelas comunicac@es de massa a ideologia ndo estd nem
préxima das ideias de Tracy e muito menos completamente ligada ao ideéario marxista. Ligada
ao conceito de hegemonia, conforme a visdo de Gramsci - como a dominagdo de um grupo
sobre outro em que o grupo dominado aceita isto como norma - a ideologia é uma das
ferramentas para conseguir a dominacdo hegeménica. Os meios de comunicacdo de massa

tém sido um forte aliado na busca pela hegemonia.

1.3.1 Ideologia, hegemonia e comunicacdo de massa

Entre os estudos recentes a respeito de ideologia vale destacar Zizek (1995), para
guem o reconhecimento da ideologia é inevitavel. O tedrico entende que € preciso
compreender a existéncia da ideologia como matriz geradora que regula as relacfes entre o
visivel e o invisivel, o imagindvel e o inimaginavel, bem como todas as alteracdes e

transformacg0es nessas relagoes.
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Em um contexto de transformag¢des no mapa geopolitico mundial e nas relacdes
humanas, o autor analisa em seu trabalho, 0 novo e o velho na atualidade. O autor apresenta
alguns exemplos como o sexo “virtual” ou o “surgimento” de novos Estados na Europa do
Leste e insere nestas discussdes a atualidade do conceito de ideologia e também a renuincia a
este conceito.

"ldeologia" pode designar qualquer coisa, desde uma atitude contemplativa
gue desconhece sua dependéncia em relacdo a realidade social, até um
conjunto de crencas voltado para a acdo; desde 0 meio essencial em que 0s
individuos vivenciam suas relagbes com uma estrutura social até as ideias
falsas que legitimam um poder politico dominante. Ela parece surgir
exatamente quando tentamos evité-la e deixa de aparecer onde claramente se
esperaria que existisse. (ZIZEK, 1995, p. 9)

A proposta ndo ¢ por uma renfincia pura e simples ao conceito de ideologia. Zizek
(1995) busca toma-lo a fundo a fim de referencia-lo no cenario de mudancas amplas e rapidas
como o da atualidade. A proposta € organizar a ideologia em 3 eixos: complexo de ideias (em
si), como materialidade (para si) e ideologia na “realidade” social (em si - para si). O aspecto
problematico nas consideragdes de Zizek é o papel que a teoria da ideologia exerce no
materialismo histérico. “Estamos lidando, aqui com a topologia paradoxal em que a superficie
(a ‘mera ideologia’) esta diretamente vinculada com - ocupa o lugar de, representa - aquilo
que ¢ “mais profundo que a propria profundeza”, mais real que a propria realidade.” (p. 35)

Thompson (1996) também faz analisar e propor a ideologia, no ambito da
comunicacdo de massa. Sao propostas teses que consideram a analise da ideologia a partir da
natureza ¢ do impacto da comunicagdo de massa. “O desenvolvimento da comunicacao de
massa aumenta, significativamente, o raio de operacdo da ideologia nas sociedades modernas,
pois possibilita que as formas simbolicas sejam transmitidas para audiéncias extensas e
potencialmente amplas que estdo dispersas no tempo e no espacgo.” (THOMPSON, 1996, p.
343) O autor ndo deixa de considerar também que a comunica¢do de massa nao é o Unico
lugar onde se traduz a ideologia.

Entretanto, ndo se pode considerar a ideologia na comunicagdo de massa levando em
conta apenas a organizacao que as empresas de midia dispdem ou somente as suas mensagens.
Thompson (1996) pontua que o conteudo midiatico precisa levar em conta as mensagens a
partir dos contextos em que sdo produzidas e também considerando o contexto de quem

recebe estas mensagens. Ndo sdo 0s meios que constituem as mensagens como ideoldgicas,
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mas 0s parametros que sdo instituidos pelos meios de comunicacdo de massa e pelas quase
interacdes que sdo realizadas por eles.

Jameson (1995) também estudou a relacdo entre ideologia e meios de comunicagédo de
massa e ao tratar de midia o autor avanga para abordar o processo de consumo. “[...] os
conteidos dos proprios meios de comunicagdo transformaram-se em mercadorias, que S&o
entdo jogadas em alguma versao ampliada do mercado a qual se afiliam, até as duas coisas se
tornarem indiscerniveis.” (p. 295)

Em sua abordagem sobre ideologia, o autor propde a distingdo entre a linguistica e o
mercado, reforgando assim o aspecto econdmico e cultural da ideologia sem autonomia total,
enguanto completo acordo. Para o autor a ideologia do mercado é algo gerado em si, assim
como sua imagem, chamada de pos-imagem. Jameson (1995) destaca que tanto a ideologia
quanto a sua poOs-imagem sdo registradas juntas, em sua identidade e diferenca. Outros
modelos de ideologia em Marx sdo abordados. “O que se requer ¢ um grande projeto coletivo
do qual participe uma ativa maioria da populacdo, como algo pertencente a ela e construido
com sua propria energia.” (JAMESON, 1995, p. 296). O autor defende que a ideologia de
mercado ndo esta somente no mercado em si, mas na natureza humana pela forga do mercado
e sua estrutura totalizante.

As disputas por hegemonia na sociedade atual também estdo além dos meios de
comunicacdo de massa. Vale destacar o viés religioso no ponto em que a religido é tomada
como ideologia a partir das disputas entre projetos globais e o fundamentalismo islamico.
"For the first time in history, people the world over have begun to talk about religion for what
it truly is—dominant ideology of a unique kind that is propelled by myth and ritual and
backed by enormous institutional force?." (LULL, 2006, p.4) Ao apresentar a ideologia
representada pelo governo norte-americano em conflito com a ideologia relacionada ao
fundamentalismo islamico, o autor enfatiza, principalmente, a sociedade permeada pela
ideologia no centro de uma disputa hegemdnica.

A compreensdo da ideologia avanca cada vez mais para evitar a nocao de individuos
que apenas estdo reproduzindo representacdes ideoldgicas para individuos que reinterpretam a

realidade e sua prépria sujeicdo a ideologia. Em busca de estabelecer uma metodologia para

2 “Pela primeira vez na historia, as pessoas de todo o mundo comegaram a falar sobre religido para a ideologia
que ele realmente é dominante de uma espécie Unica que é impulsionado pelo mito e ritual e apoiado pela
enorme forga institucional.” Tradugdo do autor
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0s estudos dos meios de comunicacdo de massa, Thompson (1996) busca constituir uma
metodologia da interpretacdo. “Interpretar a ideologia ¢ explicitar a conexao entre o sentido
mobilizado pelas formas simbolicas e as relagdes de dominacdo que este sentido ajuda a
estabelecer e sustentar. A interpretacdo da ideologia ¢ um processo de sintese criativa.”
(THOMPSON, 1996, p. 379)

Thompson (1996) avanca ainda em sua analise a respeito da comunicacdo de massa
considerando a producéo e difusdo das formas simbdlicas, a construcdo das mensagens dos
meios de comunicacao e a recepcdo e apropriacdo das mensagens dos meios. Ele baseia-se,
principalmente, em uma combinacdo de analise sdcio-histdrica e pesquisa etnografica para
conceber a producdo e difusdo das formas simbolicas, assim como para a abordagem acerca
dos processos de recepcao e apropriacdo das mensagens.

A ideologia e as a¢Bes humanas também s&o tomadas para analise por Zizek (1995). A
proposta do autor é que a ideologia esta relacionada ao processo de enunciacao através de sua
postura subjetiva de garantir o sucesso a partir da ocultagdo de sua dominacdo. “[...] o ponto
de partida da critica da ideologia tem que ser o pleno reconhecimento de que € muito facil
mentir sob o disfarce da verdade.” (Zizek, 1995, p. 14) Em sua reflexdo, Zizek questiona
também se a ideologia ndo ficou inerente a ordem do discurso quando menciona a armadilha
de “sair” da ideologia escorrendo para ela. Para o autor, o lugar de denlncia da ideologia
precisa estar livre para evitar que ao denunciar uma ideologia incorra-se diretamente na

ideologia.

Essa, provavelmente, é a dimensdo fundamental da "ideologia™: a ideologia
ndo é simplesmente uma "falsa consciéncia", uma representacao iluséria da
realidade; antes, é essa mesma realidade que ja deve ser concebida como
"ideoldgica™: "ideoldgica é uma realidade social cuja propria existéncia
implica o0 ndo-conhecimento de sua esséncia por parte dos participantes, ou
seja a efetividade social cuja reproducdo implica que os individuos "nédo
sabem o que fazem". "ldeoldgica” ndo € a falsa consciéncia" de um ser
(social), mas esse préprio ser, na medida em que ele é sustentado pela "falsa
consciéncia".” (ZIZEK, 1995, p. 305)

Em relacdo a constituicdo da ideologia conforme a interpretacdo de Sousa (2011) a
ideologia ndo se encontra em uma exterioridade das relacbes de producdo, mas agindo sob
todas as partes e constituindo sujeitos sociais que resultam em encadeamentos de
significantes, relacBes de significantes e significados. O autor destaca ainda que a ideologia é
uma construcdo da realidade baseada em representacbes compartilhadas coletivamente, que
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detém o poder de constituir, pela enunciagdo da representacdo, o dado para construir a propria
consciéncia social ou o senso comum de uma sociedade. Essas representacdes tornam-se
praticas sociais, praticas de poder, de sujei¢cdo ou dominacao.

A nocdo de ideologia para Faiclough (2001) esta ligada ao conceito de discurso, uma
nogdo que é baseada em um tripé: texto, pratica discursiva e pratica social. O discurso como
pratica discursiva é caracterizado em 3 vertentes: forma linguistica, pratica social e pratica
discursiva, sendo que a pratica discursiva medeia as duas anteriores. O autor aborda discurso
como prética social a partir das nocbes de ideologia e hegemonia. A respeito das nocdes de
ideologia, Fairclough (2001) recorda os pensamentos de Althusser, VVoloshinov e Thompson.
O autor destaca trés assercOes sobre ideologia: existéncia material das praticas das
instituicOes, interpela os sujeitos, os aparelhos ideoldgicos do estado sdo marcos para a luta do
discurso.

“Afirmo que a ideologia investe a linguagem de varias maneiras, em varios niveis, €
gue nao temos de escolher entre possiveis 'localizacfes' diferentes da ideologia que parecem
todas parcialmente justificadas e nenhuma das quais parece inteiramente satisfatoria.”
(FAIRCLOUGH, 2001, p. 118). O autor destaca que entre a ideologia como propriedades de
estruturas ou de eventos prefere as duas nocdes em prol de uma dialética de estruturas e
eventos. Conforme o tedrico ndo ha motivo para considerar uma oposicdo rigida entre
'contetido’ ou 'sentido’ e 'formas’, porque eles estdo estreitamente interligados e em varios
niveis podem ser investidos ideologicamente.

Atrelado ao conceito de ideologia, Fairclough (2001) traz o conceito de hegemonia e
principalmente de como o conceito envolve disputas. A hegemonia € tratada pelo teorico
como lideranca, como dominacgdo seja no dominio econdmico, cultural, politico e ideoldgico
de uma sociedade. A desigualdade entre niveis de um mesmo dominio ou entre dominios
desencadeia uma luta hegemonica. O autor compreende hegemonia com processo de como
articulacdo, desarticulacéo e rearticulagdo de elementos em uma forma de poder, mas néo a
unica. Movimentos semelhantes acontecem em diversas areas, como na cultura e suas
diversas manifestagfes, como na estruturacdo da cultura pop e seus desdobramentos como

representagdes culturais.
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2 CULTURA E CULTURA POP: REFLEXOES SOBRE CONSUMO NA
CONTEMPORANEIDADE

A cultura pop é um aspecto fundamental para a compreensdo do objeto em estudo a
partir da percepc¢do de que Rolling Stone Brasil é uma revista que tem como tema principal, a
cultura pop. A definicdo dessa expressao envolve a compreensdo de dois termos: cultura e o
pop, conceitos amplos construidos a partir de relacGes sociais.

Uma contribuicdo anterior a ser tomada para a compreensdo de cultura pop é
justamente uma reflex@o sobre o que seja cultura. Tal reflexdo mostra-se necessaria porque 0s
sentidos a respeito desse termo sdo bastante antigos, e estdo em constante transformacéo.
Mapear o termo envolve buscar as suas origens e, sobretudo, as suas relagdes com 0s grupos
sociais. Com a observacdo destas relacGes é possivel delinear a evolucdo da concepc¢édo de
cultura e como ela estd relacionada a fendbmenos que ainda estdo em processo de
compreensdo, relacionados a cultura na atualidade.

Com isso, podemos compreender o que seja cultura pop. A compreensdo da expressao
é um registro fugaz dos desdobramentos de um processo tomando por base as contribuicdes
de diversos setores da economia, da sociedade, da historia e da prépria cultura. Cultura pop é
uma expressdo relativamente nova, resultante de muitos anseios da contemporaneidade, mas
que amplia as contribuicdes e desafios de compreender melhor o que € o termo cultura. Por
isso cultura pop envolve maltiplas compreensdes, como a corruptela de cultura popular. A
cultura pop é, sobretudo, um termo atual que contempla a constituicdo contemporanea do
consumo em diversos aspectos como musica, danca e moda em suas diversas representacoes.

Salienta-se ainda que a compreensdo sobre cultura pop vai além do entendimento de
cultura popular, tomando de modo particular as contribuigdes da cultura pop para a sociedade
contemporanea, a partir da intima relagé@o entre cultura pop e o publico que a revista Rolling
Stone Brasil considera como jovens, um grupo de pessoas gque possui espirito jovem sobre a

vida e 0 mundo.

2.1 Compreensdo sobre o que é cultura

Ha& varios interesses cognitivos em torno do conceito de cultura e cada um, localizado

em um campo semantico que se manifesta através de diversos contextos. A cultura
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caracteriza-se entdo como algo diverso, marcada principalmente pela multiculturalidade.
Bauman (2002) ao empreender uma busca pelo conceito de cultura destaca pelo menos trés
conceitos envolvendo o termo. O primeiro é chamado de conceito hierarquico, voltado para a
estruturacdo em niveis de cultura entre as sociedades ou membros de uma mesma sociedade.
O conceito diferencial é voltado para enfatizar as diferencas entre comunidades e o conceito
genérico trata da cultura como aquilo que estrutura as fronteiras entre 0 homem e 0 mundo.

N&o ha entre os estudiosos uma uniformidade sobre os conceitos de cultura e de
sociedade. Os conceitos estruturaram-se lado a lado; nesse sentido, a cultura refere-se a
conduta humana e atividade produtiva enquanto a sociedade configura-se como o sistema de
relacBes entre individuos e coletivos. Marcarian (1980) pontua que o conceito de cultura
busca refletir a vida social das pessoas tomando por base 0 modo de vida especifico que Ihes é
proprio. Entdo, cultura estd relacionada ao sistema de meios e mecanismos pelos quais 0s
individuos solucionam problemas instaurados ao longo de suas existéncias. Um exemplo é a
apropriacdo e transformacdo intimamente ligada ao conceito moderno de cultura popular,
originaria do século XVIII, um periodo histérico onde acontece a busca por consolidar
identidades nacionais e, por consequéncia, uma cultura nacional.

O conceito de cultura no século XI1X é tomado principalmente como ponto de partida
para a evolucdo social em diversas etapas pelas quais a humanidade passaria. A no¢do esta
ligada aos movimentos neocolonialistas europeus em diversos territérios pelo mundo, em que
os colonizadores eram vistos como "civilizados" e os colonizados em estagio de barbarie. E
uma viséo europeia de evolucdo a partir de uma escala europeia que serve principalmente para
legitimar um expansionismo ultramaritimo europeu.

Estudos posteriores sistematicos permitiram tornar ultrapassada esta visdo de cultura
até entdo empreendida, a fim de demonstrar que ha diversidade e, compreender que a
diversidade de culturas esta intimamente ligada a variedade de grupos humanos. Variedade é
uma caracteristica importante para a compreensdo da cultura, seja a variedade de culturas que
estdo em contato e influem-se mutuamente, seja a variedade de praticas culturais dentro de um
grupo especifico.

Ao realizar uma reflex&o a respeito do tema, Chaui (1994) destaca que o termo cultura
tem origem no vergo latino colere, relacionado a atividades que séo voltadas a agricultura.
Uma extensdo do termo fez com que ele passasse a ser usado para tratar do cuidado com a

educacdo. A autora, em parceria com outros, situa os termos sociedade e civilizagdo para

o1



salientar que mesmo caracterizada como uma pratica social, a cultura esta relacionada a

aspectos do individuo como subjetividade e imaginacéo.

Cultura é o campo simbdlico e material das atividades humanas, estudadas
pela etnografia, etnologia e antropologia, além da filosofia. Em sentido
restrito, isto é, articulada a divisdo social do trabalho, tende a identificar-se
com a posse de conhecimentos, habilidades e gostos especificos, com
privilégios de classe, e leva a distin¢do entre cultos e incultos de onde partira
a diferenca entre cultura letrada-erudita e a cultura popular. (CHAUI, 1994,
p.14)

Santos (1987) destaca que € preciso evitar tanto o absolutismo quanto o relativismo
em relacdo ao termo cultura, pois se por um lado pretende-se justificar plenamente a
dominacdo a partir de mecanismos culturais, do outro sdo ignoradas as relacdes entre 0s povos
e as marcas concretas entre elas. O autor destaca que as culturas e sociedade travam relacoes
baseadas em desigualdades de poder e que os estudos sobre cultura precisam levar em conta
estas realidades para tentar superar estas desigualdades.

Na compreensdo da cultura destaca-se a logica interna de cada realidade para
relacionar a variedade de procedimentos culturais com esta realidade. A discussdo sobre
cultura volta-se, principalmente, para pensar a realidade social abordada e como a sociedade
estrutura-se de modo amplo, diferente e contraditorio. Estudar a cultura é também tratar de
grupos especificos e o contato entre eles, assim como este contato reflete-se na organizagédo
prépria dos grupos sociais.

Para Santos (1987) duas concepcdes de cultura destacam-se: uma voltada para a
caracterizacdo de uma realidade social e a outra para 0s conhecimentos, ideias e crencas de
um povo. Na primeira no¢do, a cultura esta ligada com o que organiza a existéncia social de
um povo, assim como um grupo em uma sociedade. A segunda nocdo trata de instituicoes
associadas de perto ao arcabougo de um grupo especifico.

A fim de alcancar uma concepcdo de cultura abrangente se faz necessaria uma
abordagem interdisciplinar do termo. S&o teorias politicas, sociais, abordagens relacionadas a
comunicagdo e a histdria, que influem diretamente na constituicdo de uma interpretacdo da
cultura. O termo como construcao interdisciplinar implica entdo a superacao de varios limites
como as limitagcdes de cada uma das disciplinas para observar a interligacdo entre a cultura e a

sociedade.
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Definir cultura passa por apontar ao que ela ndo estd restrita. A cultura ndo esti
somente restrita as praticas, as concepg¢des ou a uma parte da vida social. A cultura organiza-
se como construcado histérica coletiva que diz respeito a todos os aspectos da vida social para
além de algo natural sujeito a leis fisicas ou bioldgicas. Santos (1987) apresenta ainda outras
particularidades da cultura. Ndo é possivel concebé-la como algo estético, e para demonstrar
isto cabe tomar, por exemplo, manifestagdes culturais locais tradicionais, como o bumba-
meu-boi e outras tradi¢cdes que apesar de se repetirem estdo em mudanca a partir de uma

din&mica propria.

2.1.1 Cultura popular em contraponto a cultura erudita

A nocgdo de cultura como algo estatico foi responsavel pela producdo de alguns
conflitos como a ideia de cultura popular oposta a cultura erudita. Parte disso deve-se ao
conceito de popular estar envolvido em uma série de imprecisdes, com isso também
envolvendo o pop ja que no senso comum pop e popular sdo idénticos. Este conflito também ¢
alimentado pela visdo de que é possivel taxar a qualidade dos produtos culturais da cultura
popular e da cultura erudita em baixa cultura e alta cultura, respectivamente.

A ideia moderna a respeito de cultura popular data do século XVIII, com a
consolidacdo da burguesia e dos Estados Nacionais, 0 que gera a necessidade da consolidacéo
de uma cultura nacional que efetive uma identidade nacional. Martin-Barbero (1997) confere
grande destaque a nocao de cultura ao promover entrecruzamento com a noc¢ao de hegemonia
ja que a instituicdo de uma identidade nacional envolve, principalmente, a organizacao de
uma visdo de sociedade que se sobreponha as demais.

Ha também transformacgfes conceituais como a mudancga do conceito de povo por
classe ou para massa. Vale mencdo ao que é chamado de resgate positivo da cultura popular
mencionado por Martin-Barbero (1997) ao destacar que nem toda assimilacdo do hegeménico
pelo subalterno corresponde exatamente a uma submissao, assim como nem toda resisténcia
como recusa. Para enriquecer um pouco mais a discussdo, 0 autor menciona a nocdo de
cultura de massa e 0 maniqueismo que envolve a industria cultural por suas relacbes de
dominacéo.

A burguesia do século X1X cunha o termo massa pelo receio de mudangas na ordem

social a partir da urbanizac&o resultante do processo de industrializacdo. E uma diferenciacio
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a fim de diminuir a cultura relacionada anteriormente ao povo. Para Velasco (2010) a diluicdo
da nocdo de popular em massa acontece no século XI1X, mesmo que o termo massa sO seja

mais utilizado no século XIX com os avancos dos mass media.

Os apologistas da cultura de massa viam nesta nova relacdo das massas com
0s bens culturais uma supressao das diferencas de classe. Como se os bens
simbolicos veiculados pelos meios massivos fossem produzidos e
consumidos pelas classes populares, em vez de algo produzido pelos
detentores dos meios de producdo para a massa com a finalidade de garantir
lucro — isto é: a incorporagdo da maioria da sociedade por meio do consumo
cultural, via mass media. Ndo que as massas ndo tenham assumido uma
relevancia na sociedade nunca vista até entdo, mas a circulagcdo de bens
culturais com linguagem prépria das classes populares é questionavel na
medida em que circulam, nos meios de comunicacdo de massa, segundo
codigos da classe hegemdnica. (VELASCO, 2010, p. 18)

A cultura de massa atrai para si uma serie de criticas, de modo especial, criticas
relacionadas a associacdo desse termo a contetido de baixa qualidade contra a qual vigoraria
uma cultura de elite com qualidade superior. E nessa perspectiva que o conhecimento
dominante concebe a cultura de massa e reafirma essa posi¢cdo por meio da exclusdo de
algumas manifestacGes culturais e pela designacdo do que é cultura popular.

A partir do conceito de massa é organizada a descri¢cdo da noc¢do de industria cultural
sobre o qual diversos autores, como Max Horkheimer, Herbert Marcuse, Theodor W. Adorno,
Erich Fromm e Walter Benjamin tecem consideragdes. O texto sobre industria cultural de
Adorno e Horkheimer acaba por produzir uma dicotomia entre cultura superior e inferior.
Entretanto ndo cabe associar 0 movimento critico a uma cultura superior e o que é produzido
pela midia a uma cultura inferior. Apesar disso, as contribuicdes voltadas para uma
abordagem critica da cultura, baseadas em observar como a cultura ganha contornos
mercadologicos e de dominacdo ajudam a identificar com mais facilidade o quanto a cultura
de massa caracteriza-se como acritica e populista.

Com a expansao da cultura de massa, preconizada pelos autores ha importante impulso
para a relacdo entre pablico e idolos baseada principalmente na adoracdo. Relembrando
Morin, Velasco (2010) chama estes idolos de olimpianos por serem vistos como seres que
possuem caracteristicas extraordinarias. "O carater mitoldgico dessas vedetes nasce do
imaginario dos papéis encarnados em filmes, publicidades, performances em shows, vitorias

desportivas heroicas ou até mesmo do apelo erético.” (VELASCO, 2010, p. 29) Estes idolos
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passam a ocupar espagos anteriormente destinados a pais, educadores no sentido da formacéo
do individuo pela aura méagica que estes individuos ocupam na cultura de massa.

Outras contribuicdes para a compreensao da cultura sdo dadas pelos Estudos Culturais
Ingleses, que representam uma visdo menos radical a respeito da cultura do que a estruturada
por autores como Adorno e Horkheimer. As pesquisas desenvolvidas no Centre of
Contemporary Cultural Studies (CCCS) na Universidade de Birmingham sdo voltadas para a
analise textual, pesquisa do sentido marcadamente em oposicdo a metodologia de
pesquisadores funcionalistas. O centro foi fundado em 1964 e é destaque sob a coordenacédo
de Richard Hoggart e Stuart Hall.

O CCCS aborda, principalmente, estudos sobre cultura e sociedade. Richard Hoggard
faz criticas a cultura comercial e elogio as formas de resisténcia; Raimond Williams tece
criticas a dissociacao de cultura e sociedade e Stuart Hall aborda o papel ideoldgico da midia,
assim como a natureza da ideologia. Os autores aprimoram 0S conceitos marxistas e as
leituras apresentadas por tedricos criticos, como Adorno e Horkheimer, a fim de superar, por
exemplo, o primado da base sobre a superestrutura que reduz a cultura a uma determinacao
econdmica.

Mesmo partilhando a ideia de sistema cultural dominante advinda da teoria critica, 0s
Estudos culturais tratam a cultura como conjunto de significado de uma sociedade e midia,
dinamizador de culturas na sociedade moderna. Stuart Hall (2003) trata a relacdo entre midia
e cultura e, principalmente, o papel ideoldgico desempenhado pela midia. Hall (2003) realiza
uma discusséao sobre ideologia, mas de um modo preliminar procurando situar as relagdes de
forcas e como elas interferem na vida social.

Fundamentada em pesquisadores ingleses a pesquisa dos Estudos Culturais
desenvolve-se de modo semelhante na América Latina. Martin-Barbero (1997) aborda como o
Estado em sua funcdo de aparato juridico da coesdo social esta ligado ao processo de
enculturacdo pela centralizacdo politica e unificacdo cultural. A encultura¢do consiste na “[...]
transformacéo do sentido do tempo que, abolindo o ciclico, imp6e o linear, centrado sobre a
producdo, a transformacéo do saber e seus modos de transmissdo mediante a perseguicdo das
bruxas e o estabelecimento da escola.” (MARTIN-BARBERO, 1997, p. 130)

Conforme o autor a massa esta ligada as novas condi¢fes de existéncia das classes
populares, sejam tais condigOes direcionadas a opressdes ou demandas por democratizacéo

social. O massivo entdo ndo é algo que surge de repente e diretamente em confronto com o
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popular, mas lentamente e em coexisténcia com o popular. Neste processo estd situado o
folhetim, desde sua origem como parte do jornal até a sua consolidacdo como publicacédo a
parte com uma tiragem que cresce exponencialmente.

Em uma linha de pensamento diferente da desenvolvida por Martin-Barbero,
Escosteguy (2006) defende que a cultura é vista como prética a partir da reproducdo de uma
estrutura social, mas sem estar associada a ideia de uma sociedade governada por leis
imutaveis e sim a nocdo de que a acdo social pode transformar a sociedade. Sendo assim, a
cultura, embora constituida por uma estrutura social particular, ndo é estudada como mero

reflexo dessa Ultima estrutura.

Por tudo isso, identifica-se em tal proposta um cunho politico ja que deve
estar situada no contexto de debates e embates sociais em curso no momento
de sua realizagdo. E somente seré esclarecedora desde que situe o texto em
analise em seu contexto histérico. (ESCOSTEGUY, 20086, p. 5)

Os estudos culturais buscam a interligacdo entre a cultura e o contexto socio-histérico
e como ela contribui para a acéo social, seja ela como dominagdo ou como resisténcia. Entéo,
mesmo com a busca e o poder de homogeneiza¢do da indudstria cultural, representada pelos
meios de comunicacdo de massa, ha influéncias internas e, sobretudo, conflitos de interesses
entre classes e grupos sociais. Porém € inegavel a influéncia da cultura de massa no cotidiano
da sociedade moderna. Para Kellner (2001) cabe destacar que a cultura veiculada pela midia
ndo pode ser descartada. O autor argumenta a necessidade de que por novos modos ela seja
interpretada nos discursos e forcas sociais que as constituem.

Kellner (2001) comenta que a cultura veiculada pela midia estd implicada em
processos de dominagdo e também de resisténcia. O autor ressalta também que termo seria
mais adequado para designar este tipo de cultura. Ele rejeita a proposta de tratar por “cultura
popular” porque o termo sugere uma cultura que vem diretamente do povo, enquanto a cultura
da midia ¢ organizada para o povo. ‘“Portanto, chamar de “cultura popular” os produtos
comerciais da indudstria cultural feitos para as massas oblitera uma distin¢do entre dois tipos
bem diferentes de cultura.” (KELLNER, 2001, p. 51) O autor opta por utilizar o termo cultura
da midia por estar relacionada a industria cultural e os modos de producéo e distribui¢do da
cultura. Com esta distincdo, Kellner (2001) busca delimitar melhor a relacdo entre midia e

cultura na contemporaneidade.
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2.1.2 Cultura e contemporaneidade, mudancas nas tecnologias e nas relac6es sociais

A cultura passa por processos de mudancas em funcdo das modernas tecnologias de
comunicacdo ou pelas transformacgdes nas relacdes implementadas a partir da nocdo de
contemporaneidade. S&0 mudancgas no sistema capitalista, assim como no consumo amplo e
baseado na dissolucdo de fronteiras, na producdo social e nas formas de vida social. Kellner
(2001) pontua que a sociedade e a cultura contemporaneas passam por fortes mudancas e a
cultura esté inserida nas lutas sociais.

Abordando a evolugdo dos meios de comunicacdo, Kellner (2001) enfatiza que as
tecnologias tém forte influéncia nos padrdes de vida com reflexos na cultura, trabalho e lazer.
Festivais de masica classica podem ser transmitidos ao vivo para o mundo todo atraves de um
site de videos como o YouTube, do mesmo modo que reunides acontecem com funcionarios
em diferentes paises através de aplicativos como o Skype. Outros exemplos também estdo em
movimentos reivindicatorios e outras aces coletivas que sdo planejados através de redes
sociais. Esta evolucdo é associada muitas vezes a juventude, que por crescer em contato com
as novas tecnologias tem um aprendizado facilitado. Entretanto, todas as faixas etarias sao
atingidas por estas transformac@es através das mudancas que acontecem em habitos e padrdes
de vida.

Estas influéncias sdo apresentadas muitas vezes como positivas, porém seus efeitos
sdo marcados pela ambiguidade e até mesmo por divergéncias conforme o ponto de vista
tomado para observé-las. “Por um lado proporciona maior diversidade de escolha, maior
possibilidade de autonomia cultural e maiores aberturas para as intervengdes de outras
culturas e ideias. No entanto, também propiciam novas formas de vigilancia e controle [...]”
(KELLNER, 2001, p. 26) O controle também se estende para outros setores como a cultura
referente a possibilidade de ampliagdo das técnicas de doutrinagdo e dominacéo,
representadas por ter o aparelho de celular propagado como “o mais completo” ou a marca
“da moda”.

A cultura, neste caso, € marcadamente comercial e tem a sua divulgacdo como
mercadoria. Isso traz consequéncias importantes como a necessidade de producéo de coisas
que vendam, assim, a cultura passa a estar diretamente dependente da economia. Um produto
precisa estruturar-se como economicamente vidvel para apresentar-se como sucesso. Entéo a

cultura passa a ser a mercadoria com esta producdo voltada para o lucro a fim de atrair o
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maximo de “compradores”, ja que este ¢ o papel que o publico acaba por assumir nesta
configuracdo de cultura.

A cultura em questdo € marcadamente a cultura da midia. Os meios de comunicacao
acabam por configurar-se, por exceléncia, como o veiculo para a transmissdo da cultura na
contemporaneidade. Apesar disso, ndo cabe simplesmente rejeitar esta cultura como
instrumento da ideologia dominante, mas analisa-la como parte dos discursos das forcas
sociais que a constituem. Até porque ¢ esta cultura dominante que tem tomado outros espacos
na vida social dos individuos, como a familia e a escola, na constituicdo do gosto e do que é

cultura.

Alguns tedricos do poés-modernismo argumentam que as sociedades
contemporaneas, com suas novas tecnologias, novas formas de cultura e
novas experiéncias do presente, constituem uma ruptura decisiva em relagdo
as formas modernas de vida. Para eles, o cativo do sofa, incansavel surfista
das ondas de TV, e o joquei do computador plugado no ciberespaco e nos
novos mundos da informacdo e do entretenimento constituem um espantoso
desenvolvimento evolucionario, uma decisiva novidade na aventura humana.
Os midiolatras e os tecnomaniacos da atualidade séo vistos como cagadores-
coletores de informacdes e entretenimento, desafiados a sobreviver a uma
carta de “infroentretenimento” e a processar uma espantosa quantidade de
imagens e ideias. Assim como 0 mutante retratado por David Bowie em The
Man Who Fell to Earth, os novos individuos p6s-modernos, como se afirma,
terdo de aprender a conviver com uma imensa fragmentacdo e proliferacéo
de imagens, informacbes e tecnologias novas, que precisardo processar.
(KELLNER, 2001, p. 28)

E uma cultura voltada para a juventude que est4d ambientada com o ciberespaco e os
novos mundos da informacdo aos quais Kellner (2001) se refere. Sdo principalmente os
jovens o publico alvo para o infoentretenimento, em que as noticias sdo apresentadas sempre
em quantidade elevada e principalmente de modo fragmentado através de diversas
tecnologias.

A cultura passa a tomar parte em outros campos desempenhando um papel cada vez
mais importante. No campo econémico, como ja referido, € a relagdo da cultura com a
mercadoria que impulsiona o que seriam os valores consumistas. Para Kellner (2001) é
preciso trabalhar para obter os resultados desta sociedade de consumo, contudo € preciso
observar que a importancia do trabalho acaba por declinar em prol do lazer, ja que o lazer

proporciona mais satisfacdo do que o trabalho. Tal relacdo é impulsionada, principalmente,
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porque o lazer € o momento em que existe o consumo das formas culturais associadas a
mercadoria.

A cultura contemporanea é constituida a partir da disputa por capital cultural, em que
uma manifestacdo cultural precisa afirmar-se perante outras atestando a incapacidade delas de
corresponder a contemporaneidade. “Aumentamos o nosso capital cultural distinguindo nosso
trabalho e nossas posicdes dos trabalhos e posicdes dos outros, ligando-nos a fenémenos
populares e aderindo a novos movimentos tedricos e culturais que nos identifiquem como
entendidos [...]” (KELLNER, 2001, p. 72)

Bauman (1998) destaca que ha um impeto de consumo, baseado no impulso pela
liberdade, que acaba por ndo ter satisfacdo possivel ja que cada vez que é atendido, demanda
mais liberdade e, por consequéncia, mais consumo. A nova Vvisdo de cultura se caracteriza por
uma visdo de uma acao perpetuamente inquieta, insubordinada, rebelde e ordenadora, valores
habitualmente associados a juventude. Porém mesmo esta cultura ndo ordenada, desconsidera
profundamente a sacrossanta distincdo entre o substantivo e o marginal, 0 necessario e o

acidental.

Toda cultura, inclusive o tipo menos complexo segundo os padrfes da
vanguarda, esta diariamente envolvida naquilo a que Levi- Strauss deu o
memoravel nome de bricolage: ela infere continuamente novos signos de
qualquer coisa que, por acaso, se ache a mdo e verte continuamente novos
significados em tudo o que, por acaso, se ache proximo, a espera de se tornar
um signo. (BAUMAN, 1998, p. 174)

Tomando a arte como manifestacdo cultural Bauman (1998) esclarece que na
contemporaneidade a vanguarda inexiste porque hd constantes mudancas e sempre mais
drasticas. E a chamada era multicultural em que sdo oferecidos varios artigos, sejam
identidades ou possibilidades relacionadas a cultura e € possivel testar cada artigo disponivel
para escolher segundo a vontade. A arte vira entdo uma peca Unica, na medida em que ndo
segue padroes estabelecidos e a criagdo das “formulas” ¢ feita durante o processo de
Composigéo.

Os centros de poder passam a ter papel fundamental em relacdo a cultura, seja para
defini-la ou controla-la a fim de influenciar sem desenvolvimento. As preocupagdes com
cultura estdo associadas as relacfes de poder e as formas de dominag&o na sociedade. O autor
comenta que 0 cenario severo € justamente porque a maioria esta fora do banquete mundial

também pela desculpa do multiculturalismo. Os que estdo incluidos nas divisdes
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multiculturais colocam o povo como autor da escolha por permanecer fora do processo. E
como se houvesse a possibilidade de escolher a auto excluséo.

Kellner (2001) também trata do multiculturalismo como “rétulo” sob o qual é
afirmada a alteridade e a diferenca entre grupos sociais, assim como é preciso atender grupos
que estavam anteriormente excluidos do didlogo cultural. “O multiculturalismo provocou
novas guerras culturais, uma vez que, contra a ofensiva multicultural, os conservadores
defenderam a cultura ocidental, com seus canones ditados por grandes homens europeus.”
(KELLNER, 2001, p. 37) A prdpria nogdo de multiculturalismo é vista com Kellner como um
fendbmeno pds-moderno embalada em uma “febre tedrica” a fim de buscar uma grande teoria
que expligue as transformacdes sociais e culturais do fim do século XX.

Os meios de comunicacgdo sdo apresentados por Bauman (2005) como fornecedores de
matéria bruta para enfrentar a ambivaléncia da posigdo social. “A multiddo de pessoas que
teve negado o acesso a versdo real, a midia fornece uma “extraterritorialidade virtual”,
“substituta” ou “imaginada”.” (BAUMAN, 2005, p. 104) O autor destaca que os fios soltos
sdo dificeis de atar no sentido de compor uma identidade, mas que é um desafio a ser

assumido e, sobretudo, evitando a armadilha de versdes fechadas de cultura e comunidade.

2.2 Cultura pop: corruptela que liga popular e massificacéo

O primeiro aspecto a ser destacar da cultura pop é a sua natureza multifacetada. Como
uma corruptela do popular a expressdo esta ligada a cultura de massa, distinguindo-se,
portanto, da cultura popular. A cultura pop também € a contestacdo da cultura massiva, afinal
se fosse considerado somente como a cultura de massa ndo haveria a necessidade da distin¢ao
do termo cultura pop.

A cultura pop aproxima-se da cultura de massa por valorizar o ptblico como “alvo”,
mas a cultura pop diferencia-se ao apresentar-se como segmentada, no campo da moda, da
musica ou da arte enquanto a cultura de massa aborda um universo mais amplo de
consumidores. O pop em si tem como cendrio para seu surgimento, a consolidacdo da
industria cultural nos Estados Unidos. Nesse caso, o pop é marcado pela producdo para
grande quantidade de pessoas, portanto o ser popular e ter a arte como mercadoria de baixo

custo.
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H& uma variedade de possibilidades para compreender a cultura pop. Seja como
voltado ao jovem; ou como classe de consumidores ou estilo de vida, ou glamorosa a cultura
pop é marcada, principalmente, pela fugacidade. Mesmo voltada para aspectos como criacéo
de estrelas e propagacdo da fama pela midia, o pop também ndo é um equivalente da cultura
de massa, ja que pode aliar a massificagdo de um estilo e a diversidade de manifestacdes em

torno deste estilo particular.

A cultura pop, porém, ndo pode ser encarada como sindnimo de cultura de
massa, mas como uma vertente dela que comporta, simultaneamente, a
homogeneizacdo da massificagdo e a diversidade. Basta olhar os diferentes
estilos dentro da Pop Art e da musica pop — e sua profusdo de géneros e
subgéneros. (VELASCO, 2010, p. 35)

Khumthukit (2010) estabelece distin¢des na relacéo entre cultura popular e o folclore.
A cultura pop distingue-se da alta cultura porque enquanto a cultura pop possui um Viés
voltado para as massas, a alta cultura caracteriza-se como voltada para as elites. "Neste
sentido mais critico, o surgimento das sociedades industrializadas centradas em torno da
producdo em massa e do consumo gerou uma cultura popular comercializada que deslocou a
cultura popular tradicional mais auténtica." (KHUMTHUKIT, 2010, p. 62) A cultura pop é
entdo uma forma de expresséo presa a uma dualidade, entre ser arte ou mercadoria. Nesse
ponto absorve a cultura de massa, mas busca expressar a contracultura, como nos anos 60.
Esta dualidade apenas aprofunda-se ao longo dos anos com o capitalismo tardio e as
influéncias do pop.

Como Kellner (2001) comenta a respeito da cantora Madonna, a identidade é
constituida pela imagem e o estilo em que vale principalmente a criacdo de formas
inovadoras. “A identidade ndo tem nada de profundo, como supunham as teorias modernas,
que presumiam um eu essencial, ou o projeto de criagdo de um eu auténtico.” (KELLNER,
2001, p. 365) E uma cultura voltada para o showbiz com os filmes, apresentaces de tv, shows
e outras apresentacBes nas quais caiba a elaboracdo de estratégias de vendas e foco na
publicidade.

A cultura pop passa também por mais do que apenas um viés econdmico. E preciso
tomar a expressao também na relacdo que os consumidores mantém com os bens simbdlicos.
Retomando os anos 60, Velasco (2010) apresenta o pop como ligado a um viés antiautoritario

com repercussao cultural. Porém estas demandas foram absorvidas pela industria cultural,
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ressignificadas e reorganizadas no sentido de produzir mais lucros. Entretanto, ndo cabe
apontar somente uma analise pessimista a respeito da cultura pop, afinal, o publico reveste
estes produtos da cultura pop de sentidos préprios a partir de suas experiéncias e conviccoes.

Estas formacdes de sentido a respeito dos produtos da cultura pop acontecem de modo
cada vez mais rapido. E a valorizagdo do transitorio em que de modo cada vez mais frenético
é valorizada a novidade, a juventude e a efemeridade. E uma musica que faz sucesso e,
posteriormente, serve para apoiar o sucesso de outras, logo fadadas a serem obsoletas em prol
de uma nova tendéncia. “A industria do entretenimento trabalha o pop em sua porgédo
efémera, por meio de hits instantaneos e a obsolescéncia planejada, a0 mesmo tempo em que
cria estratégias que mantenham o interesse constante pelos seus produtos.” (VELASCO,
2010, p. 36) E uma moda que é substituida por outra e outras até que a primeira retorne, mas
absorvendo elementos de outras.

Kellner (2001) explica que os icones da cultura pop, em uma reflexdo sobre o que é
contemporaneo, estdo envolvidos em uma estética da criatividade que abrange e supera as
fronteiras da moda e da arte. Tendéncias sdo lan¢adas em conjunto como a cantora Lady Gaga

3

que choca pela vestimenta, como um “vestido” feito de carne, tanto como aponta outras
possibilidades para a organizacdo de videoclipes e letras de musicas.

A cultura pop é vista a partir do aspecto do consumo de massa preponderante: a
instituicdo de uma marca. A instituicdo de uma marca funciona como um atestado de
qualidade do produto e isso vale para os mais diversos produtos. “A partir de entdo, os
produtos, empacotados e distribuidos nacionalmente, ganham um nome. E em torno desse
nome, a marca, se faz toda uma publicidade que da as mercadorias valores, como qualidade,
de modo a seduzir o consumidor.” (VELASCO, 2010, p. 36) Na cultura pop cabe o destaque
principalmente para os pop stars, as pessoas-marca que tem a vida associada a cultura pop
sejam em suas atividades publicas ou privadas. Velasco (2010) menciona Morin para destacar
a espécie de culto que existe aos pop stars e que acontece através da cultura pop e seus
produtos.

Esta espécie de culto reflete-se até mesmo no modo em que os artistas pop sdo
percebidos. Enquanto Madonna, Lady Gaga e Bono Vox ndo sdo associados a um pais em
especifico; artistas populares como Ana das Carrancas, Mestre Dezinho e Luiz Gonzaga sao
apresentados sempre como intimamente ligados, respectivamente, ao Pernambuco, ao Piaui e

ao Nordeste do Brasil. Reflete-se entdo que a cultura popular sempre parece estar presa a uma
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regido especifica e a cultura pop aspira a um espaco universal que cada vez rompe fronteiras
de modo mais rapido.

Entre estes produtos cabe citar, por exemplo, a revista Rolling Stone Brasil. Fruto de
uma marca dos Estados Unidos j& consagrada, a revista chega ao Brasil como um tipico
produto da cultura pop. E um produto com caracteristicas tipicas da cultura pop: apelo para a
juventude, textos mais despojados na busca de estimular uma conversa com o leitor. E 0 que
poderia ser chamado de “versatilidade editorial” em que a musica ¢ apresentada como ponto
principal da revista, mas outras tematicas desse universo sdo abordadas no sentido de alcangar
o leitor que se interessa por cultura pop em geral.

A revista insere-se no que € chamado por Velasco (2010) de economia pop. Esta
economia pop vincula-se, principalmente, a mudanca do capitalismo industrial para o
capitalismo tardio, do poder pela forca para o poder pela atragdo. E um mecanismo em que as
culturas periféricas sdo adentradas por uma cultura mundial, por exemplo, a cultura pop, mas
sem a destruicdo da cultura local. Ambas coexistem mesmo que as identidades locais fiquem
esmaecidas diante do processo de globalizacdo econdmica que tem reflexos no aspecto

cultural.

Os estilhacos que compBem a cultura pop a partir dos anos 1960, por meio
de hibridizagBes, dialogos com culturas marginais, reprocessamentos e
conjugacdes seguem a mesma logica econdmico-mercadologica do periodo —
a passagem do fordismo para o pésfordismo, da l6gica massiva a logica da
segmentacdo. N&o quer dizer que ndo haja produtos culturais homogéneos,
mas eles coexistem com a diversidade, ou seja, € mais uma faceta do pop,
que ndo exclui manifestacbes culturais; pelo contrario, inclui. Exemplos
bastante claros da dindmica pop séo a ressemantizagédo de linguagens, como
no caso da Pop Art; as colagens, via sampling, que pSem a ideia de
singularidade em xeque; e as edi¢Oes velozes e ndo-lineares dos videoclipes.
(VELASCO, 2010, p. 38)

Dentre varios aspectos o pop destaca-se como uma estratégia de mercado, baseada na
producdo em série com distribuicdo global e pautada pela expressdo de um espirito jovem. A
partir disso, percebe-se que o crescimento do consumo € continuo e estimulado sem deixar
também de gerar conflitos, pois objetos novos acabam sendo relegados ao esquecimento em
pouco tempo em um comércio rapido de bens culturais. Um exemplo é a primeira capa de
Rolling Stone Brasil, com a modelo Gisele Bilindchen, icone da moda, do consumo, por

conseguinte, da cultura pop. A brasileira, apresentada pela revista como grande pop star
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brasileira representa o Brasil, mas em uma marca global e a partir da juventude, beleza,
glamour e transitoriedade que marcam a cultura pop.

O carater massivo da cultura pop esta relacionado a adocdo de estratégias para que o
leitor passe a consumir. Seja pela constituicdo de ideais de comportamentos ou sugestdes de
estilos de vida. A cultura pop interfere na constituicdo do publico como publico em suas
referéncias identitarias. Velasco (2010) explica que através das personalidades que compdem
a cultura pop como relacdes de identificacdo séo estabelecidas com o publico nos moldes da
cultura de massa. Contudo, este publico é mais segmentado, como no caso de bandas de
adolescentes ou fendmenos musicais que fazem sucesso por alguns meses apenas com uma
mesma mausica. A cultura pop é marcada por um aspecto agregador, mas também por uma
hipersegmentacéo.

E possivel tomar, por exemplo, a cultura pop japonesa. Khumthukit (2010) explica que
os consumidores ocidentais da cultura pop japonesa tem a oportunidade de abordar novos
universos mentais a partir de bases diferentes de suas proprias. Apesar da producao cada vez
em maior numero de produtos culturais relacionados a cultura pop japonesa, seja animés,
mangas ou cosplay, esta uma cultura bastante segmentada. A autora destaca que para o
publico consumidor a cultura pop japonesa também funciona como contraponto a cultura pop
americana, o que facilita a sua aceitacdo, mesmo com referéncias culturais tdo diversas em
relacdo a cultura ocidental.

A cultura pop passa a ter entdo um importante aspecto global. O que é produzido em
um lugar acaba sendo consumido em uma infinidade de outros lugares. Sdo filmes que sé&o
pensados no Japdo, sdo produzidos nos Estados Unidos e veiculados nos mais diversos
lugares do mundo. Entretanto, a cultura pop ndo chega como algo massivo e que busca
alcancar todos os publicos. Ela se segmenta e abrange determinadas faixas, como 0s super-
herdis japoneses ou os festivais de cosplay, onde fds vestem-se como personagens de animé,
mangéa ou videogames.

O contraponto entre agregar e hipersegmentar é algo explicavel a partir da relagcdo
entre cultura pop e contemporaneidade, porque a cultura passa a ocupar outros espacos, que
ndo 0s espagos institucionalizados anteriormente. Ainda outros aspectos que aproximam a
cultura pop da pdés-modernidade, sdo o declinio do que poderia se chamar de originalidade e

que coloca a arte como repeticdo, assim como o fim das grandes narrativas.
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A metéfora da modernidade leve de Bauman, com fronteiras menos rigidas e
uma ideia de mutabilidade, é bastante elucidativa no que se refere a algumas
das caracteristicas centrais do pds-modernismo, como aboli¢do da distincdo
entre arte e vida cotidiana, fim da hierarquizacao entre alta cultura e cultura
de massa/popular, ecletismo, mistura de codigos e de estilos. (VELASCO,
2010, p. 40)

A cultura pop mistura-se com a realidade a exemplo dos personagens de novelas que
sdo tratadas em conversas cotidianas como pessoas de convivéncia diéria. A realidade e a
ficcdo dividem espaco também em temas debatidos e vivenciados por personagens dentro das
novelas, em abordagens que caracterizam-se como educativas; como sobre trafico de
mulheres ou menores desaparecidos. Outros exemplos de como a arte acaba por migrar para a
indUstria cultural estdo em diversos produtos da inddstria cultural, como as capas de revistas,
de CD’s ou posteres para filmes de cinema. As capas de Rolling Stone Brasil representam
bastante desta cultura pop calcada na imagem, onde a celebridade é representada a partir de
uma producdo especial para transmitir um estilo a partir do que é fotografado.

Velasco (2010) cita ainda os shows ao vivo e os videoclipes como parte da
importancia que a imagem como traco da contemporaneidade possui na organizacdo da
cultura pop. Os shows ao vivo, vendidos como CD’s e DVD’s buscam estabelecer essa
aproximacdo entre publico e produto, enquanto os clipes buscam propor a imersdo de quem
assiste no universo engendrado pelo artista pop que esta no centro daquele espetaculo. Porém,
0 espetéaculo cria identidades marcadas pela fragilidade e fugacidade. E preciso estar sempre
mudando, em processo de atualizacdo para ndo perder a atencdo conquistada em um
determinado momento.

Esta necessidade continua de mudancas esta relacionada a uma tendéncia de manter a
juventude eternamente, uma caracteristica marcante da cultura pop. O pop é novo, em forma e
conteddo. A partir disso ele pode ser vendido em diversas representacdes e produtos
formando um mercado de espirito jovem. Por exemplo, o rock'n roll como manifestacdo
cultural que nasce na decada de 50 e hoje esta vivo a partir das inUmeras adaptacdes que
compreendem a contracultura dos anos 60, assim como a ascensdo de varios idolos nas
décadas seguintes como Madonna e Michael Jackson. A identificagdo, neste caso, vira um
eficiente recurso a fim de estimular o consumo dos bens produzidos pela industria cultural.

Para Kellner (2001) a identidade na cultura da midia é uma questdo de escolha e acéo
individual. Utilizando icones pop como exemplo, o autor pontua que a identidade acaba

permanentemente contestada e em transformacdo. O teorico lembra que na globalizacdo da
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cultura h& lutas por preservar a identidade nacional enquanto outras identidades coletivas
surgem mediadas por forcas coletivas e transformam-se de modo permanente conservando-se
jovens.

A juventude neste caso, ndo é restrita a uma idade em particular, mas uma meta, um
estado de espirito ou um desafio. Torna-se possivel ser jovem com 30, 40, 50 anos ou mais
desde que seja mantido o espirito e o estilo jovem através do consumo. N&o se sabe quando a
juventude comeca e quando ela termina no tocante a cultura pop, principalmente pelos
produtos que sdo apresentados por ela, calcados firmemente no presente. Artistas pop com
idade consideravel sdo vistos como icones de juventude e parte de padrdes de comportamento.

As hibridacdes, a desterritorialidade e a auséncia de fronteiras e limites bem
definidos tornam o pop universal. Analogamente, ndo se pode mais falar de
um publico jovem atrelado a uma faixa etéria pré-estabelecida, com limites
bem demarcados. Culturalmente determinado, o conceito de jovem se dilatou
de tal forma que ndo é mais possivel dizer objetivamente quando se comega
a juventude e quando se termina. [...] Madonna, com mais de 50 anos, e
Mick Jagger, acima dos 60 anos, continuam servindo de parametro para
artistas mais novos no que se refere a presenca de palco nas performances ao
vivo. A energia e a dindmica de suas apresentacGes levam a plateia a duvidar
da idade bioldgica deles. No pop, Peter Pan é o paradigma. (VELASCO,
2010, p. 47)

O tempo da cultura pop é o hoje, por um artista novo ou por um estilo novo. E uma
transformacdo continua que leva em conta as necessidades de consumo constituidas em um
mercado cada vez mais sedento de liberdade por continuar consumindo. A busca pela
liberdade daquele estilo gera a necessidade de um estilo novo e que em pouco tempo estara
obsoleto e gerando a necessidade de mais liberdade. E uma cultura globalizada e relacionada a
cultura de massa.

Apesar do alcance global a cultura pop também conta com tragcos responsaveis pela
distincdo dela em relacdo a cultura de massa. Apesar do carater mercantil que ambas possuem
0 pop propaga mudancas na relagdo de consumo. A cultura de massa esta diretamente voltada
para a producdo sem um dialogo efetivo com o publico. A exposicéo aos produtos da industria
cultural é continua para atendar a uma massa interpretada como passiva e homogénea. A
cultura pop, por sua vez apresenta-se, sem perder o carater massivo, como Vvoltada para
segmentos particulares; seja idade, sexo, etnia, regido geografica ou classe social.

A cultura pop também representa o desvio da cultura de massa quando quebra

tendéncias estruturadas de modo massivo. Por exemplo, a pop art que toma como base o
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cotidiano que é relegado nas artes tradicionais ao status de ndo-arte. “Se o artista modernista
estava revestido de uma aura que o fazia um ser distinto das pessoas comuns, o artista pop se
pretendia, pelo menos no discurso, romper com essa hierarquia.” (VELASCO, 2010, p. 49). E
a arte questionando a arte ja estabelecida e disseminada através da nogdo de superioridade
entre o0 artista e as pessoas comuns. Tudo pode virar arte embalada em uma logica de

consumo do periodo pos-segunda guerra mundial.

As ideias de pop como algo destinado a um grande publico e relacionado a
um modo jovem de ser sdo marcantes tanto no pop de meados do século XX
como no deste inicio de século XXI. O mesmo vale para a relagdo
desconflituosa entre arte e consumo inerente ao pop — e padréo desde entéo.
(VELASCO, 2010, p. 58)

A cultura pop acaba por ser, acima de tudo, controversa e fragmentada. Ela se coloca
como uma prética diferente de outras préaticas e sujeita a identificacdo ou ndo de segmentos e
pessoas. E vista a partir de uma infinidade de manifestacbes que podem se contrapor ou
resultarem como complementares. E marcada pela a-historicidade, pelo culto a um presente
continuo e infindavel, mas esta recuperando tendéncias do passado através de ondas "retrd"
ou vintage para a composi¢do de um estilo moderno.

Outro exemplo que representa esta relacdo entre cultura pop e a cultura de massa é a
instalacdo da primeira versdo da revista Rolling Stone Brasil. Datada de 1971, a revista traz
icones da cultura pop brasileira como Gal Costa, que esta presente na primeira capa. Contudo,
as musicas produzidas pela cantora ndo estdo encaixadas em uma cultura massiva e acritica,
mas de mudanga em relacdo ao cenario musical e o regime politico vigente do Brasil.

E uma cultura que através do massivo e do segmentado leva a distribuicdo de ideias e
tendéncias pelo mundo, mas abrangendo grupos especificos. E paradoxal por aproximar
estilos que em um senso comum seriam Vistos sempre como opostos. A busca é sempre por
estar sintonizada com o que é atual, mesmo que este atual seja constituido a partir da propria
cultura pop. A partir disso destaca-se a organizagdo de Rolling Stone Brasil para aproximar

estilos e tematicas, como a cultura pop e a politica nacional.
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3 ROLLING STONE BRASIL E POLITICA NACIONAL: UMA REVISTA DE
CULTURA POP QUE ABORDA POLITICA

A revista Rolling Stone Brasil, entdo, é um espaco voltado para um jornalismo de
revista intensamente especializado e que conta com uma editoria voltada para a politica
nacional. Em detrimento das noticias, mais comuns nos jornais impressos, as revistas
destacam-se por apresentarem textos que abordam determinados assuntos de forma mais
aprofundada. A reportagem é o espaco para este tipo de aprofundamento, seja em relacdo ao
tempo, ao publico ou até mesmo em sua estruturacdo, pois 0 género reportagem explora
principalmente o relato a partir da narrativa midiatica.

Em Rolling Stone Brasil os textos tratam principalmente sobre produtos culturais.
Como uma revista de cultura pop cada texto presente na revista conta uma historia, relativa
aos temas abordados pela publicacdo. Entre estes textos a respeito de produtos culturais
destaca-se a insercdo de uma editoria voltada para politica nacional que trata do processo
eleitoral brasileiro.

A editoria de politica nacional neste caso, ndo esta distante do que estd presente em
toda a revista. E uma abordagem sobre politica que leva em conta o estilo de Rolling Stone
Brasil como revista voltada para um publico jovem. Os temas do mundo politico; como
corrupcdo, eleigdes, politicas culturais, sdo abordados a partir de narrativas semelhantes as

matérias voltadas para tratar da cultura pop.

3.1 Narrativa midiatica como ponto de partida para a organizacdo do jornalismo de

revista

As revistas possuem varias diferencas em relagdo ao material jornalistico de outros
suportes de informacdo. Como as revistas sdo publicadas bem posteriormente aos
acontecimentos que nelas estao retratados é preciso, para atrair o leitor, uma abordagem mais
aprofundada sobre o acontecimento em questdo. Desde revistas semanais de informacdo, até
as especializadas em economia, cultura ou moda; cada publicacdo busca estabelecer com o
seu leitor a nocdo de que apresenta mais esclarecimento para ele a respeito de um

acontecimento em questéo.
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As diferencas entre jornalismo de impresso diario e jornalismo de revista passam
também pela constituicdo da narrativa midiatica. As narrativas do jornalismo diario séo
diferentes das narrativas de publicacfes de periodicidade mais longa. Enquanto a "piramide
invertida" consagrou no jornalismo diario aspectos como que, quem, quando, onde, as
narrativas de periodicidade mais ampla buscam contar o acontecimento de modo diferenciado,
com foco especial no aprofundamento. As motivacGes para a escolha da narrativa midiatica
para o jornalismo de revistas sdo varias. Situada além dos aspectos basicos do acontecimento,
a narrativa midiatica possibilita também a diferenciacdo da revista para o jornal, que tem
periodicidade menor.

Medina (2003) destaca a respeito da narrativa mididtica que “a arte de narrar
acrescentou sentidos mais sutis a arte de tecer o presente.” (2003, p. 47) A autora relaciona a
ascensdo da narrativa jornalistica a contemporaneidade, pela crise de modelos anteriores no
sentido de reportar uma realidade particular. Entretanto, aponta desafios na escolha de novos

modos para a enunciagdo jornalistica tanto na perspectiva social como individual.

O exercicio das narrativas, na trajetdria humana, carrega consigo as
dificuldades racionais (o aprendizado dos esquemas narrativos), intuitivos (o
enriquecimento continuo da sensibilidade, uma espécie de radar profundo
para sentir 0 mundo) e operacionais (a acdo do escrever-se e a dialogia em
uma escrita coletiva. [...] H4, sim, uma insatisfacdo latente nos profissionais
mais sensiveis diante das rotinas técnicas que comandam a producdo de
significados nas empresas, instituicdes e grupos organizados das sociedades
contemporaneas. Da comunicacdo sindical a grande imprensa, dos veiculos
comunitarios as potentes redes de informacdo, a narrativa que por ai passa
frequentemente deixa os consumidores, fruidores ou parceiros do caos
contemporaneo, frustrados com o universo simbdlico tal qual o organizam as
coberturas jornalisticas. (MEDINA, 2003, p. 48)

A narrativa € uma oportunidade de mudancas para os textos no rumo de coberturas
jornalisticas que possam se diferenciar do que ja foi realizado anteriormente. Entretanto, a
narrativa jornalistica também ndo deixa de contar alguns aspectos mais controversos de
organizacdo do mundo. Narrativas estruturam o mundo em uma histdria e as pessoas para
participar desta narrativa acabam assemelhando-se a personagens. Diversas narrativas
jornalisticas exploram personagens através de agrupamentos baseados em dualismos entre
“bons € maus”.

Florence Albenas e Miguel Benasayag (2003) destacam que as narrativas buscam

reduzir a amplitude dos diversos fatos que acontecem simultaneamente a um mundo
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condicionado com pessoas funcionando apenas como personagens. “Na imprensa, convocar
desconhecidos para o palanque tornou-se o ultimo “truque”. [...] Seus rostos sdo
desconhecidos, mas suas figuras familiares.” (AUBENAS; BENASAYAG, 2003, p. 19).
Neste aspecto os autores criticam o0 modo como o jornalismo tenta formatar a realidade para

caber em modelos de narrativa.

Encontrar os personagens ndo é tudo. E preciso também pd-los em cena. Um
cientista com avental branco cercado de tubos de ensaio terd& um ar mais
“verdadeiro” do que se estivesse no barbeiro. Se ele gaguejar em uma
palavra, sera preferivel fazer uma nova tomada de cena, para que desta vez o
som seja melhor. (AUBENAS; BENASAYAG, 2003, p. 19)

A organizacdo das narrativas midiaticas ndo estd resumida somente aos textos. O
esforco por montar um quadro para o leitor compreender o tema tratado através de uma
narrativa é representado também por imagens. Como texto visual ou ndo verbal a imagem €
cada vez mais um ponto de leitura, principalmente a imagem jornalistica, nas suas diversas
modalidades. “Uma foto jornalistica se 1& de forma ndo linear o olhar percorre a foto em
diferentes direcdes, orientado pelas caracteristicas formais da imagem.” (FARIA;
ZANCHETTA JR, 2007, p. 93) Os autores tratam da leitura da foto jornalistica e também de
outras imagens que constituem os textos jornalisticos, como as charges.

Faria e Zanchetta Jr (2007) destacaram a capacidade de sintese que as charges
possuem em relacdo ao texto. As charges, principalmente na crénica politica ganham a forca
de estimular a interpretacdo e a critica através do peso que possuem, semelhante ao de um
editorial. Os autores enfatizam que as charges acentuam também um carater especial dos
personagens da cena politica. Uma situacdo ou um aspecto da narrativa jornalistica através da
charge ganha contornos mais fortes a fim de destacar-se com mais for¢a. A imagem colabora
com o texto na composicdo da narrativa midiatica, principalmente quando faz sobressair 0s
principais personagens da histdria relatada.

A narrativa midiatica enfrenta percalgos principalmente quando a realidade ndo se
adequa aos esquemas propostos. Movimentos sociais apresentam-se sem lideranca instituida e
titulada como tal, categorias ou personalidades sociais manifestam-se diretamente com o
publico através de redes sociais, representam desafios a narrativa midiatica que tenta montar

um mundo organizado com diversos personagens-chave que representam o tema proposto.
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A narrativa midiatica encontra espaco em diversos suportes de comunicacao.
Entretanto, o jornalismo de revista € onde a narrativa jornalistica ganha espaco por exceléncia.
Vaérios fatores influem para a revista apresentar-se como espaco fértil da narrativa midiatica,
como o fato de a revista tratar o leitor com mais intimidade, ja que as revistas sdo veiculos
que buscam estar mais plenamente sintonizadas com o leitor.

Segundo Scalzo (2003) as revistas escutam o leitor de varias maneiras, como
pesquisas, telefonemas, cartas e e-mails. “[...] na absoluta maioria dos casos de publicacdes
bem-sucedidas no mercado, existe sempre algum modo, formal ou informal, de escutar
periodicamente o publico.” (SCALZO, 2003, p. 39) Outro aspecto de destaque para a revista &
a periodicidade mais alongada. Com prazos de fechamento mais longos, uma publicacédo

precisa trazer mais analises sobre os temas que aborda.

Além de se distanciar ainda mais do tempo real da noticia, a publicacdo de
periodicidade mais larga obriga-se a ndo perecer tdo rapidamente, a durar
mais nas méos do leitor. E por isso que a noticia “nua e crua” nunca teve
lugar de destaque em revistas (a ndo ser em lugares e periodos em que elas
eram o Unico meio de comunicacdo de que se dispunha). Nesse sentido, as
revistas ja se anteciparam ao problema que, hoje, os jornais enfrentam.
(SCALZO, 2003, p. 42)

Tavares (2012) destaca que na revista a formatacdo editorial detém um papel
importante sobre como 0s campos tematicos sdo apreendidos pela publicacdo, principalmente
as especializadas ou segmentadas. Para o autor esta formatacdo atua como um mapa para
guiar o leitor a fim de compreender as perspectivas graficas e textuais ali presentes e que
compdem o “espirito” da publicacao.

Independente do tema a revista acaba por ter a obrigacao de ser mais analitica e menos
factual. Com isso as revistas sdo veiculos que tem tendéncias a serem especializadas. Desde a
sua origem as revistas destacam-se neste aspecto. Scalzo (2003) em uma retrospectiva
historica aponta que entre as primeiras revistas, destacam-se as revistas femininas. Com o
passar do tempo as revistas especializadas passam a abranger também o entretenimento
representado pela televisdo e o cinema. No Brasil a autora lista “As Variedades” ou “Ensaios
de Literatura”, de 1812, como a primeira revista brasileira.

Entre as revistas com maior destaque sdo listadas pela autora “O Cruzeiro”, de 1928 e
“Manchete”, de 1952 como exemplos de revistas ilustradas com foco no fotojornalismo. Ja

entre as revistas semanais de informagdo a precursora ¢ “Visdo”, de 1952. O perioddico
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“Visdo” aponta os caminhos para as atuais revistas semanais de informagao brasileiras, como
“Veja”, “IstoE” e “Epoca”. Entre as experiéncias de vanguarda destacam-se “Realidade”
(1966-1976) e “O Bondinho” (1970-1972). Scalzo (2003) pontua que “O Bondinho” era
voltada para um publico jovem e tratava de comportamento com reportagens sobre liberacéo
sexual, medicina alternativa e musica. A década de 1960 e 1970, segundo a autora, é 0 ponto

de partida para publicac6es voltadas para cultura pop.

Publicacgdes ligadas a cultura pop, que falam sobre musica, comportamento,
moda, arte e consumo, surgem em profusdo nas décadas de 1960 e 1970,
quando comeca a ser identificada na populacdo uma faixa -etaria
intermediaria entre as criangas e os adultos: os jovens. Também nesse
mercado, a segmentacdo mostra-se mais eficaz do que a tentativa de falar
com muitos leitores ao mesmo tempo. No caso da musica, por exemplo,
guem gosta de rock ndo quer saber de MPB e vice versa. E quem gosta de
rock pesado nao quer saber de baladinhas. E por ai vai... (SCALZO, 2003, p.
36)

A segmentacdo € um aspecto que marca Rolling Stone Brasil e que segundo Scalzo
(2003) marca o proprio mercado de revistas no pais. A autora destaca que em alguns
segmentos ha em curso um fendmeno denominado de “segmentacdo da segmentacdo” com
publicacdes atendendo a um nicho de mercado bastante especifico. Tavares (2012) destaca
que a estrutura do periddico demonstra a demarcacdo do seu publico, assim como de um
conceito proprio.

Neste aspecto as revistas cumprem o papel de reafirmar identidades de grupos com
interesses especificos e até mesmo abrir oportunidades no mercado, afinal esta segmentacéo
também ¢é impulsionada pela intensa concorréncia interna entre revistas, quanto a
concorréncia deste com outros veiculos de comunicacdo. Para Tavares (2012) as revistas
atuam na busca pela composicao de um tipo de jornalismo com caracteristicas proprias e que
ndo fogem da nogcdo de que a revista € um negdcio comercial, regido por uma ldgica

econdmica.

Uma revista é, pois, um composto formado por légicas que se encontram
entrecruzadas — editoriais, mercadoldgicas, culturais —, cuja estrutura mais
gue condicionar partes fixas de uma producéo, padronizando-as, aciona uma
série de movimentos que, se analisados, tornam-se reveladores de um tipo de
jornalismo. (TAVARES, 2012, p. 2)
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O autor destaca ainda que em um universo regido pela loégica comercial a revista
destaca-se como um produto diferenciado. E caracterizada assim pela opcdo de dirigir-se a
nichos e entrar em concorréncia com outras revistas voltadas para grupos especificos. Além
disso, a revista caracteriza-se pela propria caracterizacdo de estilos de nichos na busca por
vender outros produtos relacionados a este publico particular.

3.2 Rolling Stone Brasil como revista especializada e a editoria Politica Nacional

A versdo brasileira da revista Rolling Stone possui duas fases. Apesar de carregarem o
mesmo nome, as duas versdes de Rolling Stone Brasil sdo revistas diferentes entre si ja que
tentam alcancar as tendéncias dos jovens dos momentos histéricos em que circulam. As duas
fases sdo momentos em que Rolling Stone Brasil busca atender aos anseios do publico no
tocante a cultura pop, mas abertos a outros temas voltados para a realidade social de cada
época.

Fundada, ambito internacional, por Jonn S. Wenner em 1967, a revista Rolling Stone
surge a partir de um contexto marcado pela contracultura norte-americana e que esta
interligada a um nicho editorial interessado em informagfes sobre temas relacionados a
producdo cultural. “As passeatas contra a Guerra do Vietna, os protestos e a atitude “paz e
amor” do movimento hippie e a emergéncia e reconhecimento do rock como arte eram parte
de uma conjuntura poderosa e que, se bem explorada editorialmente, poderia render frutos
duradouros.” (ALVES; SILVA; ROCHA JUNIOR, 2010, p. 4) A revista trata principalmente
sobre musica, mas também abre espaco para outros temas, até mesmo fora da cultura pop,
como politica.

Exemplos da atuacéo além da cultura pop estdo nas reportagens de Hunter Thompson,
que abordam a renovacéo estilistica do jornalismo norte-americano. Os autores lembram que
enquanto os Estados Unidos estavam em franca efervescéncia cultural, embalada pela
contracultura, no Brasil ha a ascensdo de outro fendmeno cultural: o Tropicalismo. Nos
desdobramentos e reflexos deste movimento que, em 1971, é impulsionado o langamento da
revista Rolling Stone Brasil que circula por pouco mais de um ano. A revista segue em parte o
estilo da matriz norte-americana em sua primeira incursdo no Brasil.

Anjos, Magalhdes, Oliveira Filho e Rocha Janior (2010) destacam entre as

personalidades que passam pelas primeiras capas de Rolling Stone Brasil, cantores como Luiz
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Gonzaga, Tom Jobim, Beatles e Bob Dylan. Os autores destacam que a revista deixa de
circular em 1972 apos conflitos com a matriz norte-americana a respeito do pagamento de
royalties. Sobre a pausa da revista Alves, Silva e Rocha Junior (2010) chamam a atencdo para

0 vécuo editorial instalado na ultima edi¢do do primeiro periodo.

Ap0s 36 publicacBes, a RS Brasil padece em janeiro de 1973. Sdo muitos 0s
fatores que levaram a revista ao precoce fim. Dentre os principais, é
pertinente ressaltar o grau de contracultura exalado por aqueles jornalistas
dos anos 70 (e que, ndo por mera coincidéncia, sera diferente da equipe que
traz a RS Brasil ao mundo dos vivos na sua volta ao mercado editorial em
2006). Chegando ao apice da préatica do desapego material, 0s jornalistas dos
anos 70, ap6s perderem o material da matriz norte-americana por falta de
pagamentos de royalties, mantiveram a revista em circulagdo sob um enorme
carimbo com a palavra “pirata” a cada nova edi¢do. O fim, decretado no
inicio de 1973, acabou deixando um vacuo editorial que sé seria preenchido
anos mais tarde com o aparecimento de outros titulos (dentre os quais a
revista Geragdo Pop e, posteriormente, a revista Bizz). (ALVES; SILVA;
ROCHA JUNIOR, 2010, p. 5)

Com o fim da primeira investida de Rolling Stone no Brasil as décadas de 70, 80 e 90
vao contar com outras publicacbes voltadas para o mercado editorial, também sujeitas aos
problemas e crises relacionadas a sustentabilidade financeira. A revista retorna em 2006
voltada para cultura pop em diversas manifestacdes, seja com a musica ou artes em geral. A
revista volta também abordando outros temas como o Brasil e a politica nacional. Tais
escolhas eram impossiveis na primeira investida de Rolling Stone, no contexto representado
pela ditadura militar brasileira que vigorou entre 1964 e 1989.

Rolling Stone volta ao Brasil com o que Anjos, Magalhdes, Oliveira Filho e Rocha
Junior (2010) chamam de editorial inovador, jovem e descontraido; voltado para o0 que a
revista chama de jovens entre 18 e 60 anos. A volta acontece em Outubro de 2006. As
mudangas em relagdo a primeira versdo ja séo percebidas a partir da capa como notado pelos
autores. Enquanto a primeira edicdo traz Gal Costa na capa, a primeira edi¢do da segunda

investida de Rolling Stone no Brasil vem ilustrada com a modelo e atriz Gisele Blindchen.

A revista apresenta-se como depositaria da responsabilidade de carregar a
marca Rolling Stone. Em trés momentos isso acontece: a historia da revista
nos Estados Unidos desde 1967, a forca da marca relacionada a jornalismo
cultural e politico e seu posicionamento como revista opinativa. (ANJOS;
MAGALHAES; OLIVEIRA FILHO; ROCHA JUNIOR, 2010, p. 8)
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Os autores destacam que a revista volta ao Brasil com a proposta de apresentar-se
como brasileira, mesmo vinculada a uma marca internacional; plural, para tratar de cultura
pop sem perder de vista outros temas e opinativa, para marcar posi¢do a respeito dos temas
abordados. Alves, Silva e Rocha Janior (2010) também destacam que o retorno de Rolling
Stone ao Brasil busca aproximar a revista de um publico mais amplo, além dos apreciadores
de musica através da tematica cultura pop e também de outras tematicas.

Na tentativa de apresentar-se como uma revista brasileira Rolling Stone Brasil aborda
a politica nacional. Desde a retomada de Rolling Stone Brasil, a editoria “Politica Nacional”
estd presente na revista. Abordando as primeiras matérias publicadas na editoria Anjos,
Magalhées, Oliveira Filho e Rocha Juanior (2010) destacam que a publicacdo tem dois
aspectos como ponto de partida: a op¢do de falar sobre politica e a imposicdo de fazer isso
para um publico eminentemente jovem. Rocha Junior (2012) destaca que a linguagem em
“Politica Nacional” ¢ diferente da encontrada em revistas semanais de informacdo, que
abordam mais costumeiramente a politica nacional. Ndo ha a ideia de um repdrter fixo para
cada se¢do, mas varios jornalistas que produzem cada edicdo a partir da decisdo da chefia da
revista a respeito do que publicar.

Rolling Stone Brasil é relancada a época das elei¢cdes presidenciais de 2006. No més
que ocorre a elei¢do, Outubro, a primeira edicdo € publicada com algumas caracteristicas que
se conservam até hoje, como um discurso pedagdgico ao tratar da cena politica brasileira.
Além disso, Anjos, Magalhaes, Oliveira Filho e Rocha Janior (2010) apontam outro desafio
que a revista tem de lidar com a editoria de politica: superar o distanciamento temporal entre
0 acontecimento e o relato na revista.

Nas primeiras edi¢Ges, segundo os autores, a revista tenta construir uma identidade
para as matérias a respeito de politica. No trabalho os autores tratam desde matérias que
abordam a cultura como politica pablica até desdobramentos das elei¢es de 2006 em relacao
a vencedores e perdedores. Entre as principais caracteristicas das matérias publicadas em
2006, Anjos, Magalhdes, Oliveira Filho e Rocha Janior (2010) destacam o discurso
pedagdgico, principalmente com o uso de recursos graficos para facilitar a compreensdo do
tema e a polifonia, com a remissdo a outros discursos para contextualizar a atualidade
abordada atraveés das reportagens.

Quatro anos depois Rolling Stone Brasil volta ao periodo de elei¢fes presidenciais

brasileiras. Diferente de 2006, em 2010 a revista acompanha todo o ciclo eleitoral brasileiro, a
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pré-campanha, a campanha eleitoral em si e os desdobramentos do processo eleitoral. As
reportagens publicadas ao longo daquele ano na editoria “Politica Nacional” vao contar as
historias envolvidas no processo eleitoral brasileiro, seja pelos textos ou pelas imagens que
apresentam cada matéria jornalistica veiculada.

Magalhdes e Rocha Junior (2013) explicam que as imagens funcionam como uma
ancora da reportagem. “Como um resumo do texto, esta ilustragdo explora por vezes
personagens da cena politica nacional e em outros momentos o0s elementos que sdo mais
abordados na matéria jornalistica.” (MAGALHAES, ROCHA JUNIOR, 2013, p. 7) Para o
ano eleitoral as imagens funcionam como uma cronica da cena politica nacional em
associacdo com as reportagens veiculadas, que assim como no inicio da revista ndo sao
assinadas por apenas um grupo de jornalistas, mas por profissionais convidados a escrever
para cada edicdo.

Segundo os autores em 2010 o cenério politico era diferenciado porque pela primeira
vez desde a redemocratizacdo brasileira 0 nome de Luis Inécio Lula da Silva (PT) néo iria
estar disponivel para votacdo a presidente, afinal Lula ja havia sido eleito em 2002 e reeleito
2006. Entretanto, o presidente langcou uma candidatura, a da ministra da Casa Civil, Dilma
Rousseff (PT). A candidata anteriormente ja tinha ocupado cargos no governo do Rio Grande
do Sul e de ministra das Minas e Energia, mas nunca tinha disputado um cargo eletivo.

Na oposicéo, o principal nome era de José Serra (PSDB). Derrotado por Lula em 2002
0 politico havia ocupado cargos de ministro no governo Fernando Henrique Cardoso, anterior
ao governo Lula. Antes de 2002, José Serra tinha sido deputado federal e senador. Apos a
derrota para Lula naquele ano ele foi prefeito da cidade de Sdo Paulo e governador do Estado
de Sdo Paulo, cargo que renunciou antes de terminar o mandato para poder concorrer a
presidéncia da Republica.

Outra candidatura considerada a partir das pesquisas de opinido de votos como
competitiva era a da entdo senadora Marina Silva (PV). Eleita senadora pelo PT, Marina Silva
foi ministra do Meio Ambiente, durante os dois mandatos do presidente Lula. Um ano antes
da eleigdo ela deixou o ministério e o PT por divergéncias em torno de varios temas, entre
eles a questdo ambiental. Com a filiacdo ao Partido Verde ela apresentou-se como candidata a
presidéncia da Republica como uma alternativa a PT e ao PSDB.

Nas eleicdes de 2010 também se apresentam como candidatos José Maria Eymael
(PSDC), Plinio de Arruda Sampaio (PSOL), Levy Fidelix (PRTB), José Maria de Almeida
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(PSTU), Rui Costa Pimenta (PCO), Ilvan Martins Pinheiro (PCB), Jodo Américo de Souza
(PSL). Estas candidaturas com baixo percentual de intencdo de votos acabam relegadas a um
papel secundario na cobertura midiatica das eleicdes.

As eleicGes presidenciais de 2010 séo as primeiras em que a revista Rolling Stone
Brasil realiza a cobertura completa, ja que em 2006 a revista foi langada no més de Outubro,
quando a elei¢do ja caminhava para o segundo turno. Em 2010 Rolling Stone Brasil através da
editoria Politica Nacional realiza uma cobertura abrangente, desde a pré-campanha com a
ascensdo de possiveis candidatos até a consolidacdo de candidaturas e, posteriormente, a
disputa eleitoral em si que culmina com a eleicdo de Dilma Rousseff para a presidéncia da
Republica.

Entre 12 edi¢cdes que direta ou indiretamente abordam o tema elei¢des 2010, a escolha
foi direcionada para as edi¢cBes que tratam o tema ap0s as candidaturas estarem instauradas,
ou seja, as edi¢cdes correspondentes ao periodo entre os meses de Julho e Dezembro de 2010.
Este € 0 momento em que a disputa eleitoral acontece de fato entre os postulantes ao cargo de
presidente da Republica, enquanto no primeiro semestre aconteciam principalmente
articulacbes de candidaturas e a preparacdo da Justica Eleitoral para conduzir o processo
eleitoral. A escolha do periodo em particular para a analise também abrange o final do
governo do presidente Luiz Inacio Lula da Silva.

Detalhadamente as edi¢cdes de Julho a Dezembro de 2010 dedicam-se a tratar do
desenrolar do processo eleitoral e suas consequéncias para as elei¢des subsequentes. Em Julho
de 2010, Rolling Stone Brasil, com a cantora Lady Gaga na capa, traz uma matéria na editoria
Politica Nacional titulada como “O Monstro da Derrota” para apresentar prognosticos a
respeito do futuro politico de Dilma Rousseff e José Serra no caso de perderem a eleicdo. Nao
se cogitava ainda um terceiro nome com forca eleitoral nos moldes da candidata petista e 0
candidato tucano.

A edicdo de Agosto de 2010, que traz a atriz Mariana Ximenes na capa € uma
chamada para a editoria Politica Nacional, “Eleigdes 2010: Vocé votaria em um nanico?” ja
apresenta um terceiro nome com potencial eleitoral nas intengdes de voto, a senadora Marina
Silva. Entretanto, a matéria daquela edicdo nao trata exatamente da ascensdo da candidata do
Partido Verde. A matéria “A Sombra de Gigantes” vai tratar justamente dos candidatos que
praticamente ndo tem destaque na disputa eleitoral, pejorativamente chamados de “nanicos”.

E uma matéria ilustrativa com as propostas dos candidatos José Maria Eymael (PSDC), Plinio
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de Arruda Sampaio (PSOL), Levy Fidelix (PRTB), José Maria de Almeida (PSTU), Rui Costa
Pimenta (PCO), Ivan Martins Pinheiro (PCB), Jodo Américo de Souza (PSL).

Entretanto, na edicdo seguinte, em Setembro de 2010, Rolling Stone Brasil ajusta-se
para abranger os principais candidatos a disputa presidencial: Dilma Rousseff, José Serra e
Marina Silva. O tema inclusive é capa da publicagdo para ilustrar que Rolling Stone Brasil fez
entrevistas exclusivas com os presidenciaveis. Esta edicdo conta com 3 opgles de capa com
igual contetdo interno, cada uma com a ilustracdo correspondente aos candidatos
entrevistados na editoria Politica Nacional. As entrevistas em si sdo antecedidas por um texto
do publisher de Rolling Stone Brasil, José Roberto Maluf, titulado como “O proximo
presidente do Brasil” em que ele refor¢ca os lagos da revista com a politica nacional assim
como apresenta resumidamente as circunstancias das entrevistas com os presidenciaveis.

Para a edicdo de Outubro de 2010 a revista néo trata do processo eleitoral, justamente
porque a chegada da revista as bancas coincide com a realizacdo das elei¢cGes. Nesta edigdo
Rolling Stone Brasil, com uma capa retratando o ator Wagner Moura, traz uma chamada de
capa que diz “Brasil 2011: O que o mundo pode esperar do sucessor de Lula” para realizar um
balanco sobre o governo do presidente Luiz Inicio Lula da Silva. A reportagem ‘“Na
Governanca Global” propde uma abordagem a respeito do fim do governo e o que havera de
positivo e negativo para o grupo politico escolhido na sucessdo no tocante as relacdes
internacionais.

Na edi¢do de Novembro de 2010, com o cantor Paul McCartney na capa, a revista traz
a repercussdo da eleicdo de Dilma Rousseff para o cargo de presidente com a reportagem
“Sim, Ela Pode”. A semelhanga do més anterior, a reportagem traz os desafios que a ento
presidente eleita teria a partir do inicio de seu mandato com a opinido de especialistas em
determinadas areas como politica, educacdo e seguranga. A presidente eleita aparece na
matéria apenas em um breve comentario que ela faz a partir da confirmacéo dos resultados do
segundo turno das elei¢cBes que apontam a vitoria.

Rolling Stone Brasil dedica novamente uma chamada de capa para a editoria de
Politica Nacional na edi¢do de Dezembro de 2010, que traz a banda Fresno como destaque. A
chamada de capa diz especificamente “Serra x Aécio: a guerra dos tucanos continua” para
ilustrar que a matéria “Pecado Original” que aborda os motivos para as derrotas do PSDB em

3 eleigOes presidenciais seguidas para o PT. A reportagem em si trata dos diversos pontos de
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desunido interna no PSDB e como tais problemas repercutem no momento em que partido
entra na disputa eleitoral em si.

As reportagens mencionadas formam uma grande narrativa das elei¢cdes 2010, desde a
constituicdo das candidaturas até os desdobramentos para vencedores e perdedores, passando
pela disputa em si quando cada candidato apresenta suas ideias e suas diferencas em relacéo
aos adversarios. As ilustracdes e as reportagens remetem ao estilo da revista Rolling Stone
Brasil como um todo, com o tema da matéria jornalistica apresentando ao leitor como

acontecem as elei¢Bes presidenciais brasileiras como observado no capitulo a seguir.
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4 AS ELEICOES PRESIDENCIAIS NAS PAGINAS DE ROLLING STONE BRASIL

Compreender a cobertura que Rolling Stone Brasil realiza na editoria “Politica
Nacional”, a respeito das elei¢cbes presidenciais, representa entender como o0s diversos
aspectos evocados se articulam em prol da composi¢do de um conjunto coeso. A proposta da
reportagem e do assunto abordado confere maior compreensdo das representacbes dos
personagens sociais. As escolhas realizadas pela publicacdo, para tratar cada tema, se
mostram relevantes para entender a cobertura empreendida na editoria Politica Nacional ao
longo das elei¢des presidenciais de 2010.

Rolling Stone Brasil promove uma cobertura jornalistica a respeito da politica
nacional sob uma perspectiva de rotinas produtivas diferentes, menos fragmentadas, o que é
caracteristico do suporte midiatico, a revista. Sendo fruto de uma periodicidade mais dilatada,
ja que a publicacdo é mensal, cada tema é abordado em profundidade a fim de compor o
processo eleitoral em si. Com o propoésito de compreender melhor a cobertura politica da
revista sobre as elei¢bes brasileiras de 2010 é preciso examinar as marcas textuais sobre a
abordagem que a revista confere a politica praticada no Brasil.

Sédo textos e ilustracBes que fazem parte das reportagens publicadas por Rolling Stone
Brasil na editoria "Politica Nacional" e que retratam a disputa eleitoral e tendéncias politicas
estruturadas de diversas maneiras na cena politica nacional. A compreensdo das marcas
relacionadas ao discurso politico, no que Courtine (2006) chama de campo discursivo de
referéncia, é realizada por meio da Analise do Discurso Critica. Para tal finalidade, serdo
aplicadas trés categorias ao objeto em estudo: a hegemonia, a ideologia e a avaliagao.

As disputas por hegemonia serdo compreendidas a partir das marcas textuais que
retratam a articulacdo, desarticulacdo e rearticulacdo de elementos em busca de alcangar o
poder como prop&e Fairclough (2001). A ideologia é motivada pela necessidade de entender
como 0s atores sociais sdo apresentados na luta pelo voto ao longo da cobertura empreendida
por Rolling Stone Brasil. A avaliacéo, por sua vez ¢ relacionada ao que Ramalho e Resende
(2011) consideram como apreciag¢des sobre o mundo feitas de modo mais ou menos explicito
a respeito do que é positivo ou negativo por parte da revista, e como através de uma mescla
resultam nas reportagens da editoria "Politica Nacional”.

A analise seré realizada vislumbrando o corpus selecionado: as seis edi¢des da revista

Rolling Stone Brasil correspondentes aos seis meses do processo eleitoral, em trés periodos
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especificos. O primeiro periodo é o pré-eleitoral, em que a campanha estava em preparacao; o
segundo periodo é o da campanha, quando os candidatos sdo apresentados ao leitor nas
paginas da revista e o terceiro periodo é o das consequéncias da eleicdo em que 0 processo
esta em discussao.

Destaca-se o posicionamento que Rolling Stone Brasil adota no processo eleitoral em
relacdo as candidaturas, maiores ou menores, retratando-as e, a0 mesmo tempo, realizando
questionamentos sobre sua posi¢do na cena politica nacional. A analise dos textos permite
compreender como uma revista de cultura pop trata do cenario politico brasileiro em um

momento de grande efervescéncia, o periodo de elei¢bes presidenciais no Brasil.

4.1 “O Monstro da Derrota”: A polarizaciao entre PT e PSDB

A primeira edi¢do de Rolling Stone Brasil no periodo eleitoral propde-se a situar o
leitor da publicacdo voltada para cultura pop na escolha do novo presidente da Republica. A
escolha da revista € por revisitar a polarizacdo eleitoral entre o Partido dos Trabalhadores
(PT) e o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB). Como os dois partidos, até aquela
eleicdo, passaram oito anos no poder, hd o estimulo a uma polarizacdo entre as duas
agremiacdes partidarias na disputa pela Presidéncia da Republica.

As duas tendéncias partidarias estdo em disputa para garantir a hegemonia no cenéario
politico brasileiro. Na construcdo discursiva da revista, as consequéncias de uma derrota
seriam graves tanto para PT quanto para PSDB. Com diversas afirmagdes avaliativas, em que
segundo Ramalho e Resende (2011), o elemento avaliativo estd mais explicito, a revista avalia
os resultados que uma derrota traria as carreiras politicas de José Serra (PSDB) e Dilma
Rousseff (PT) na reportagem "O Monstro da Derrota”, publicada na edi¢do de Julho de 2010.
Seguindo o titulo, a reportagem conta com uma imagem em que Serra e Dilma aterrorizados e
encurralados em um beco escuro diante do tal monstro, apresentado como aquele que aguarda

0 derrotado das elei¢6es 2010, conforme figura 1.
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Figura 1: llustragdo da reportagem “O Monstro da Derrota”
Fonte: Rolling Stone Brasil

O monstro que personaliza a derrota sai de uma urna eleitoral a moda antiga como um
génio, neste caso um génio do mal, numa associacdo promovida pela revista entre a derrota e
o fim da carreira politica do derrotado, assim como a hegemonia do vitorioso. A imagem
desempenha um papel de fundo semantico para a matéria jornalistica em seu conjunto, mesmo
que haja exagero na forca aparentada pelo monstro da derrota, assim como na expressao de
pavor por parte dos candidatos. E um traco exagerado, principalmente pela evocacio a
aspectos antigos do processo eletivo, como o fato do monstro sair de uma urna eleitoral,
mesmo que as eleigdes atuais acontecam com urnas eletronicas.

O destaque é pelo modo como o monstro confronta os dois principais candidatos com
um diploma de perdedor em uma mao e uma faixa presidencial moldada a moda de uma forca
em outra mio. E uma metaforizagio em que a derrota simboliza o fim da carreira politica do
perdedor da disputa entre Serra e Dilma, considerando a polarizacao entre eles e que um deles
sera o vencedor. Nesse caso, 0s outros candidatos sdo desconsiderados na disputa, que nesse
caso é configurada com um desempate entre PSDB e PT, depois que cada um ocupou a
presidéncia da Republica por oito anos respectivamente com os presidentes Fernando
Henrique Cardoso e Luiz Inacio Lula da Silva.
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Os materiais de campanha semidestruidos que aparecem no canto da ilustragdo
remetem as cores de PT e PSDB, assim como a esta polarizacdo apresentada em um aspecto
importante a ser observado para a compreensdo das disputas eleitorais brasileiras naquele
momento. A respeito destas marcas ideoldgicas em particular, é possivel enfatizar a busca
renitente por parte da revista em demonstrar a polarizacdo das candidaturas e que o derrotado
daquela eleicédo estaria diante de uma catastrofe em sua carreira politica, afirmacdo que nao
poderia ser comprovada aquele momento, e sim, apenas suposta, mesmo que no futuro revele-
se como algo n&o comprovado.

A avaliacdo, categoria destacada por Ramalho e Resende (2011) como
identificacional, moldada por estilos, em torno de Dilma Rousseff e José Serra, esta mais
detalhada ao longo do texto da reportagem. Em relacdo a candidata Dilma Rousseff, a revista
destaca o fato de que a petista nunca tinha disputado elei¢cGes anteriores, caracterizando-a

como uma nedfita na politica partidaria, mesmo com experiéncia administrativa.

Embora seja uma estreante nas urnas, uma eventual derrota de Dilma
Rousseff (PT) também deverd afastd-la de vez de uma segunda corrida
presidencial. O motivo principal é 6bvio: seu principal fiador, o presidente
Lula, se tornard um concorrente direto na indicagdo de candidatura junto ao
quadro partidario petista. E, nesse caso, as prévias sdo impensaveis, baseadas
na conjuntura atual. Ao mesmo tempo, ainda que sem a presenc¢a de Lula
como candidato no futuro, dificilmente ela conseguiria manter tantos apoios,
inclusive, internamente no PT. Na verdade, o apoio de Dilma é Lula. E
mesmo como a indicacdo do presidente houve forte resisténcia a seu nome
de inicio. (ROLLING STONE BRASIL, JULHO 2010, p. 46)

Ser uma estreante em relacdo a disputa de elei¢cdes é um dos destaques da reportagem
"O Monstro da Derrota”, onde sdo analisadas as consequéncias da derrota para Dilma
Rousseff e José Serra, em que a inexperiéncia nas urnas poderia significar o fim da carreira
politica, caso a candidata petista perdesse a eleicido. E uma avaliacio construida
ideologicamente, em virtude da associacdo entre experiéncia eleitoral e sucesso como
vencedora das eleicdes.

A avaliacdo é que a inexperiéncia de Dilma Rousseff em outras elei¢cGes é algo que
precisa ser destacado em relagdo a sua candidatura. Essa avaliagdo divide espa¢o com outros
aspectos, como o perfil eminente técnico, assim como a falta de uma identificagdo com uma

regido especifica do Brasil. Dilma nasceu em Belo Horizonte, mas exerceu seus principais
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cargos, antes de ser ministra, no Rio Grande do Sul. E uma ag&o por parte da revista que deixa
mais delineada a falta de experiéncia politica por parte da candidata petista.

Este destaque para a falta de uma associacdo a uma regido especifica do Brasil é
lembrado ainda para pontuar que em caso de derrota, a entdo candidata Dilma Rousseff ndo
conseguiria facilmente se recolocar para uma nova disputa presidencial. S&o aspectos
evocados para pontuar que a candidata petista a presidéncia é extremamente dependente do
apoio do entdo presidente Luiz Indcio Lula da Silva para poder viabilizar-se como candidata.

Com a avaliacdo de que Dilma Rousseff € uma presidenciavel que precisa do apoio do
presidente Lula, as apreciagdes que Rolling Stone Brasil faz sobre ele ¢ de um “fiador" da
candidatura petista a presidéncia da Republica. “Na verdade, o apoio de Dilma ¢ Lula.”
(ROLLING STONE BRASIL, JULHO 2010, p. 46). Neste caso, a estratégia € identificar a
dependéncia de Dilma Rousseff em relacdo a Lula para a viabilidade da candidatura e expor
ao maximo o quanto a candidata depende do presidente para ser eleita.

Por outro lado, José Serra é avaliado discursivamente como um derrotado. A revista
conjetura a possibilidade da segunda derrota do candidato do PSDB ao cargo mais alto na
hierarquia politica brasileira. Justamente por ja ter tido outra chance, e por ter estado em
praticamente todos os cargos da hierarquia politica, é que José Serra ficaria em uma situacédo
extremamente dificil em caso de derrota, segundo a matéria que observa como ficariam os

derrotados da elei¢do 2010.

Para José Serra (PSDB), sem dlvida, esta € a sua Ultima chance de ser
presidente. Na eventualidade de uma derrota, ele sera visto como um
“politico que teve chances de estar na cupula, no vértice da hierarquia

tucana”, mas que nao conseguiu aproveitar a oportunidade por um motivo ou
por outro (ROLLING STONE BRASIL, JULHO 2010, p. 45).

A derrota de Serra é avaliada como mais tragica do que a derrota de Dilma. Mesmo
que apresentada apenas como uma perspectiva a avaliacdo de derrotado, para o candidato do
PSDB € perceptivel a abordagem, em primeira instancia, das consequéncias de uma derrota
para José Serra ao invés de tratar primeiro da candidata Dilma Rousseff. Serra é apontado ndo
como um eventual derrotado, mas como um perdedor que pode ficar sem mais possibilidades
na carreira politica se ndo for eleito presidente, o que a revista chama de aposentadoria

eleitoral.
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A avaliagdo de Serra como derrotado € complementar de outra, a de que ele esta velho,
materializada em marcas que destacam ndo somente a idade do candidato, a época com 68
anos, mas também o tanto de tempo que o candidato do PSDB ja ocupa de espaco na vida
publica brasileira. No que Ramalho e Resende (2011) chamam de presuncdo valorativa, a
idade do candidato associada a uma nova derrota o impediria de disputar novas eleigdes para
presidente. Sdo avaliacdes ideoldgicas em que Serra é visto em desacordo com o0 que a revista
defende em relacdo a politica. Esta presuncdo destaca-se principalmente a partir de Rolling

Stone Brasil atribuir a Serra a qualificagdo de experiente.

Mas tamanha experiéncia, ironicamente, acaba se tornando um impeditivo
para novas aventuras eleitorais, porque € justamente resultado de uma
equacdo que envolve idade. E, nesse quesito, 0s 68 anos de Serra passam a
contar de maneira desfavoravel. (ROLLING STONE BRASIL, JULHO
2010, p. 46)

“Experiente” acaba neste caso funcionando como um eufemismo para ultrapassado ou
velho. Serra estaria velho demais para outra campanha eleitoral presidencial apds as elei¢des
2010, caso saia derrotado. A insinuacdo, mesmo que suavizada em outro momento por uma
declaracdo de que os politicos acumulam capital politico ap6s cada elei¢do, € de que ndo ha
espaco para Serra em novas disputas. Uma proposta aparentemente exagerada por propor algo
sobre o futuro do politico que ndo pode ser confirmado aquele momento, o fim da carreira
politica dele. Este aspecto é ressaltado na reportagem "O Monstro da Derrota”, em que 0
caminho para ele, caso fosse derrotado, seria encerrar a carreira politica, pelo menos na
disputa de eleicdes.

Para estabelecer estas visdes a respeito de atores sociais inseridos no campo politico,
Rolling Stone Brasil realiza um mapeamento das lutas hegeménicas, principalmente entre PT
e PSDB. A compreensdo da disputa entre as tendéncias ideoldgicas € realizada a partir de
discursos autorizados apropriados para legitimar o ponto de vista defendido pela revista. O
enunciador autorizado € representado principalmente pelos cientistas politicos que vao
comentar o que seria do futuro de José Serra e Dilma Rousseff em uma eventual derrota nas
eleicBes de 2010.

E uma articulagdo que, segundo Ramalho e Resende (2011), representa uma
oportunidade para investigar os discursos e suas conexdes em lutas hegemonicas entre dois

grupos: um anteriormente hegemonico e que deu lugar ao grupo que atualmente detém o
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poder. Os especialistas s@o acionados para comentar o assunto a fim de estabelecer um
enriquecimento em torno da discussdo e evitar 0 que seriam apenas as opinides de politicos.
Entretanto, sdo vozes apresentadas em disputa para defenderem as teses que apresentam com
a intensdo de conquistar a hegemonia entre o publico leitor a respeito do assunto. A busca é
por um equilibrio, mas a apresentacdo inicial da revista de que a derrota selaria o fim da
carreira daquele candidato, pois perder denota a opcdo preferencial da revista sobre o futuro
do derrotado.

Nesta reportagem, o discurso autorizado é representado principalmente pelas vozes de
cientistas politicos e sociais. S&o vozes que demonstram que um ou outro candidato pode ser
mais prejudicado em caso de derrota. A revista defende que perder a eleicdo seria
problematico para os candidatos no contexto da luta hegemonica, mas com mais énfase sobre
Dilma Rousseff. Em corroboracdo com a tese defendida pela revista, o especialista confirma
que a publicacdo estd apontando um aspecto importante do cenario politico brasileiro. Mesmo
com pontos de vista divergentes, apresentados em busca de um aparente equilibrio, a revista

prioriza 0s prejuizos que a derrota significa potencialmente para cada candidato.

Os politicos geralmente tem vida longa e, especialmente, aqueles que
ascendem a posi¢Bes importantes acumulam um cacife eleitoral elevado, o
que possibilita a ressurreicdo depois de derrotas importantes. S&o, por
exemplo, os casos de Janio Quadros e, acredite, Paulo Maluf. Nesse sentido,
0 cientista politico Jairo Nicolau, diretor-executivo do Instituto Universitario
de Pesquisas do Rio de Janeiro da Universidade Candido Mendes (luperj —
UCAM), explica que é impossivel afirmar que a derrota presidencial poderia
selar o “fim da linha” absoluto para qualquer candidato. [...] O sabor de
“quase” na eventual derrota do candidato do PSDB teria ainda a marca de
um politico que ja ocupou os principais cargos eletivos, como poucos em
trajetdrias historicas (ROLLING STONE BRASIL, JULHO 2010, p. 46).

O investimento de sentido por parte da revista, em apresentar a derrota como uma
catéastrofe para Dilma e Serra, ndo é modificado mesmo quando a publicacdo apresenta um
contraponto. Os pensamentos divergentes sdo apresentados como acgdo ideoldgica de
demonstrar que ha equilibrio na cobertura da revista. A atitude de esbogar um balanceamento
por parte da revista se fortalece na énfase principal da matéria: hd uma catastrofe para o
politico que perder a eleicdo. Mesmo que o cientista politico faga ponderacdes a respeito da
tese e a revista apresente isso, posteriormente retoma-se o raciocinio de que a derrota €

decisiva para a carreira de Serra e Dilma.
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O mesmo mecanismo é aplicado por Rolling Stone Brasil para a reflexdo sobre o que
seria a derrota para a carreira politica de Dilma Rousseff. No caso da candidata petista outro
aspecto é ressaltado, o fato de que a derrota aceleraria o fim da carreira politica da candidata
porque ela perderia o seu principal apoio, o presidente Lula. Assim como em relagdo a José
Serra, as explicagdes para os pontos de vista da revista s&o corroborados pela opinido de
cientistas politicos.

S&o vozes de um discurso autorizado apresentados em prol de uma tese defendida pela
revista em torno dos principais candidatos: uma derrota significa o fim de uma carreira
politica. Dilma é tomada em suas particularidades, como estar disputando a sua primeira
eleicdo e justamente comecando pelo cargo mais alto da hierarquia politica brasileira, a
presidéncia da Republica. Com apenas um cientista politico defendendo que a derrota nédo
seria o fim da carreira politica de Dilma Rousseff a revista denota que se ndo for eleita a
candidata ndo vai ter outra chance. A carreira politica de Dilma Rousseff em caso de derrota

ndo poderia recomecar em outros niveis segundo Rolling Stone Brasil.

O UOnico a destoar entre as opinides é Teixeira, que acredita na
“contaminacdo pela picada do bichinho eleitoral”. E afirma que o caminho
deveria ser pela base, como candidata a prefeita, seja de Porto Alegre, onde
fez carreira politica, seja de Belo Horizonte, sua cidade de origem. “O Unico
gue tentou uma Unica vez e nunca mais voltou foi o Antonio Ermirio de

Moraes. Mas ele tinha com o que se ocupar..”, cutuca o cientista
(ROLLING STONE BRASIL, JULHO 2010, p. 47).

Apresentado assim, Rolling Stone Brasil destaca que a maioria dos cientistas politicos
ouvidos corroboram a tese de que uma derrota seria o fim da carreira politica eleitoral de
Dilma Rousseff. Os discursos particulares corroboram as praticas ideologicas da revista em
relacdo a cada candidato, ao apontar as consequéncias da derrota para cada candidatura nas
caracteristicas associadas a cada um deles. Seja de Dilma Rousseff como nedfita, ou a de José
Serra enquanto velho e derrotado, a opgéo de recorrer a discursos particulares para consolidar
estas posi¢des da revista em relacdo aos candidatos e o que pode acontecer a eles no futuro se
eles forem derrotados.

O campo politico é mapeado por Rolling Stone Brasil nas lutas hegemonicas, entre PT
e PSDB, por alcangar o poder. Com ideologias diferenciadas, os dois partidos que passaram
mais tempo no comando do pais desde a redemocratizacdo em 1985 apresentam-se em mais

uma disputa em busca por estabelecer uma hegemonia.

87



O angulo inusitado do resultado das urnas revela um dos aspectos da corrida
eleitoral de 2010 que vao além do embate corriqueiro pelo poder. Trata-se,
inicialmente, de um estimulado tira-teima entre PT e PSDB, partidos que
governaram o pais, alternadamente, nos Gltimos 16 anos. E ainda traz a
dramaticidade de uma disputa acirrada, que poderd marcar o fim da linha
para uma geracéo de lideres politicos (ROLLING STONE BRASIL, JULHO
2010, p. 45).

Para retratar este campo vale a pena recorrer aos jargdes do discurso politico presentes
no discurso jornalistico da revista, a exemplo das referéncias a disputa eleitoral como uma
disputa esportiva. A mencéo a "corrida eleitoral”, ao "tira-teima" e aos "lideres politicos"
ajuda a demarcar que ha uma busca por uma compreensao sobre o campo politico a partir de
termos que pertencem ao jargdo usual que envolve o tema politica. O processo eleitoral
representado por uma linguagem metaférica demonstra quanto o processo se configura como
algo longo, cansativo e decidido somente ao final.

A disputa das elei¢cdes de 2010 é importante para PT e PSDB porque é por meio dela
que se estabelecera a supremacia de um dos lados em relagcdo ao outro, posto que ambos 0s
partidos ocuparam o maior cargo politico nacional por igual periodo, oito anos cada um. As
duas tendéncias partidarias que encabecam coligacdes na disputa pela presidéncia da
Republica nas eleicdes 2010 disputam para conseguir se estabelecer como a tendéncia
dominante nos quatro anos seguintes.

A luta hegemdnica é organizada dando destaque para a forca dos "lideres politicos",
contribuem para que o leitor possa compreender a organizacdo deste campo a partir das
diversas tendéncias partidarias. Neste caso, cada um dos partidos possuem grupos de lideres
que sd0 responsaveis por apresentar rumos para o partido. E uma metéafora para ilustrar que o
comando de um partido ndo esta ligado apenas a uma pessoa, mas que ele se caracteriza como
intensamente centralizado.

A matéria “O Monstro da Derrota” destaca isso ao se referir aos membros da cupula
do PSDB como os “lideres tucanos™, um jargdo politico para aludir aos filiados do partido. A
reportagem em analise conjectura a formag&o de um novo grupo de lideres do PSDB visto que
0 grupo de Serra esta, segundo a revista, em declinio. Essa é mais uma maneira de ressaltar
que o candidato do PSDB esta velho para novas disputas em caso de derrota nas eleicdes de
2010.
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O fato é que Serra encerra uma geracao de lideres tucanos, que comegou a
ruir com a morte de André Franco Montoro, em 1999, e a de Mario Covas,
em 2001, e com a aposentadoria eleitoral de Fernando Henrique Cardoso,
liderangas que participaram da retomada da democracia. Esse marco traz a
oportunidade de ascensdo de novos grupos (ROLLING STONE BRASIL,
JULHO 2010, p. 45).

Serra é situado em um grupo de lideres velhos e que estdo fora das disputas eleitorais.
Funciona como um convite a que o candidato do PSDB faga 0 mesmo. No lado oposto da
disputa ha uma mencéo implicita, relacionada a como o principal apoiador da candidatura de
Dilma Rousseff, o presidente Luiz Inacio Lula da Silva, teria de lidar com outras liderancas
do PT e suas insatisfacdes no caso da derrota de Dilma. Isso acontece porque a maior
lideranca do PT é justamente o presidente, sendo que a sua forca era tdo grande a ponto de
apresentar uma candidata ao partido segundo a proposta de Rolling Stone Brasil.

Rolling Stone Brasil apresenta entdo Lula acima do partido e, em caso de derrota, 0
prejuizo para o entdo presidente seria 0 de perder este status junto aos outros partidarios. “A
projecdo dos efeitos da derrota, para Lula, portanto, leva a crer apenas em seu
enfraquecimento “interna corporis”, ou seja, que sofrera as criticas dos que de certa forma
gritaram contra o caminho tragado no Planalto” (ROLLING STONE BRASIL, JULHO 2010,
p. 48). Além da derrota especialmente centralizada em Lula, ha também outros politicos que
sdo apresentados como preocupados com uma eventual derrota. Para a revista e para o PT, a
derrota de Dilma seria um problema grave a ser contornado.

Quanto o assunto é o efeito da derrota para o PT, institucionalmente, a
andlise ganha dramaticidade [...] Entre os analistas, a possibilidade da
circunstancia negativa é apontada como uma “tragédia” para o partido, em
mais de uma ocasido. E isso se deve por dois fatores principais. Primeiro, a
perda de milhares de cargos comissionados existentes no governo federal,
que, de certa forma, mantém a estrutura partidaria em atividade. Trata-se do
fenomeno a que Nicolau chama de “patronagem”, ou seja, o enorme
aparelhamento do Estado, que transformou milhares de militantes em
dependentes dos “salarios de confianga” (ROLLING STONE BRASIL,
JULHO 2010, p. 48).

Na luta entre PT e PSDB, uma derrota petista custaria ao partido, entdo governista, a
queda de toda a estrutura partidaria. A visdo da luta hegemdnica, neste caso, é apresentada por
Rolling Stone Brasil como uma luta por sobrevivéncia. O partido seria dependente da
estrutura de governo para continuar com saude financeira. Alcancar a hegemonia para o PT,

segundo a revista, significa que a estrutura partidaria, em sua organizacao interna, continua a
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funcionar sem problemas ao longo dos quatro anos seguintes de governo, ja que ndo haveria
uma crise interna de liderancas.

Rolling Stone Brasil coloca em destaque a disputa entre PT e PSDB. Para a revista, 0s
dois partidos ocupam o centro da cena politica brasileira. Entre eles estard o grande vencedor
e 0 grande perdedor das eleicdes 2010, principalmente porque o Brasil passou por
experiéncias iguais de oito anos sob o comando das duas agremiacdes. A revista enfatiza que
as duas tendéncias empregam esforcos para conseguir garantir a supremacia, firmarem-se

como hegemaonicas e garantir vantagem sobre o principal adversario.

4.2 “A Sombra de Gigantes” e “O Proximo Presidente do Brasil”: Distinciio entre os

candidatos e a distancia deles em relacéo ao poder

A Andlise de Discurso Critica destaca que a transformacao de situacdes opressoras é
possivel através de agdes sociais, ja que estas situacdes sdo criagdes sociais. Para Vieira
(2007), a linguagem faz parte deste processo pela construcao de identidades e veiculacdo de
ideologias. Apés a apresentacdo da polarizacdo entre PT e PSDB, Rolling Stone Brasil, ao
modo de uma revista de cultura pop, vai apresentar com mais detalhes as candidaturas que
disputam aquele pleito com mais detalhes. A campanha ja esta em curso naquele momento e a
revista mostra quais politicos estdo em busca de assumir a presidéncia da Republica.

E um momento em que as candidaturas estdo de fato instaladas, e a campanha esta em
curso, assim, se faz necessario que os leitores da editoria de “politica nacional” conhegam
mais sobre esses candidatos. A revista opta por apresenta-los em dois grupos em uma
separacdo ideoldgica que divide também a visibilidade que os candidatos possuem. Primeiro,
as candidaturas menores, representadas por partidos com pouca representatividade no
Congresso Nacional e baixo nimero de intengdes de voto nas pesquisas eleitorais.
Posteriormente sdo apresentadas as candidaturas consideradas como mais competitivas, com
maior estrutura e com indices mais altos nas pesquisas.

E uma divisdo ideoldgica, considerando que as candidaturas menores possuem poucas
chances de realmente elegerem o proximo presidente da Republica e que participam do pleito
figurativamente. Enquanto isso, os candidatos maiores protagonizam a eleicdo em que ha
megaestruturas e chances de vitoria. Para eles ha mais espaco para expor as ideias e projetos,

assim como para responder aos questionamentos apresentados pela revista.
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Nas imagens de Rolling Stone Brasil este trago é perceptivel ao destacar os candidatos
e o seu desejo de ser eleito para a presidéncia da Republica na reportagem “A Sombra de
Gigantes” de Agosto de 2010 e a série de entrevistas “O Proximo Presidente do Brasil”
publicada em Setembro de 2010. A ilustracdo de "A sombra de Gigantes" investe na
identificacdo que implica também uma avaliacdo sobre os postulantes. Segundo a figura
abaixo cada candidato ¢é apresentado de modo simbolico a partir do contexto e dos processos

sociais em que estdo inseridos.

Figura 2: Ilustragdo da reportagem “A Sombra de Gigantes”
Fonte: Rolling Stone Brasil

O objetivo de todos os candidatos é o mesmo: alcancar o Palécio do Planalto, simbolo
do governo brasileiro e que estd no canto da imagem e, naquele momento, é ainda um
objetivo distante, mesmo que alguns candidatos estejam mais proximos dele. E neste aspecto
que a distincdo entre as candidaturas j& € apresentada pela revista. Os candidatos mais
préximos sdo vistos como gigantes na imagem, em uma associacdo as estruturas de
campanha, o maior tempo no horério eleitoral gratuito de radio e televisdo e a presenca na
midia em geral. Os gigantes, perceptiveis através de suas silhuetas sdo os candidatos Dilma
Rousseff (PT), José Serra (PSDB) e Marina Silva (PV).
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Marina Silva passa a compor o conjunto dos candidatos considerados por Rolling
Stone Brasil como possiveis vencedores em uma importante mudanca sobre o retrato da luta
pela hegemonia. Em uma metafora a situacdo das candidaturas, a imagem apresenta oS
candidatos com o contraponto aos candidatos "gigantes”, representado pelos candidatos
menores. Na ilustragdo, para demonstrar ideologicamente a desigualdade entre as campanhas,
0s outros sete candidatos ocupam apenas a sombra dos gigantes.

Ocupar a sombra, neste caso, é ficar com acéo restrita na campanha e com o trabalho
ocultado pela acéo dos candidatos considerados como gigantes. Este acaba por ser o papel dos
candidatos considerados como menores. A ilustracdo denuncia entdo uma metafora
relacionada a um aspecto ideoldgico da eleicédo e que é apresentado ao eleitor: de uma eleicdo
com candidatos apresentados como “aqueles que podem ganhar” e 0 outros candidatos como
aqueles “que apenas estdo participando do processo”.

As distorgdes na representatividade do sistema politico brasileiro, com seus muitos
partidos, sdo observadas a partir da pouca representatividade que as candidaturas menores
possuem no cendrio politico. Metaforizando a situacdo dos candidatos menores, tanto na
imagem como na campanha, eles estdo em posicdo apenas de correr atras para tentar alcancar
0s gigantes na visibilidade junto a populacdo e tentar superar determinados estigmas. Um
desses estigmas € justamente o de “nanico”, apresentado pela revista e que alguns dos
candidatos preferem substituir por “emergente” em suas declara¢des ao longo do texto.

A imagem compde um texto multissemidtico, como destaca Vieira (2007), no tocante
a sintetizacdo das expressOes de poder presentes na comunicacdo humana, neste caso, a
reportagem. A ilustracdo explora para alguns candidatos o lado pitoresco, enquanto para
outros o0 aspecto ideoldgico. Sao representacdes por parte da revista a fim de consolidar o
papel menor que estes candidatos desempenham nas elei¢cbes 2010 e o leitor é convidado a
identifica-los com as marcas que carregam. O principal exemplo é o candidato Jose Maria
Eymael (PSDB) que aparece na ilustracdo com uma cruz e um aparelho de som em referéncia
ao seu jingle de campanha, utilizado desde 1985 e que diz: "Ey, ey, Eymael! Um democrata
cristao!".

Outros candidatos que estdo caracterizados sdo Levy Fidelix (PRTB), lvan Pinheiro
(PCB) e José Maria de Almeida (PSTU). Levy Fidelix esta sentado no aerotrem, um projeto
que ele defende para ser realizado em um futuro governo seu, enquanto Ivan Pinheiro é

apresentado com um cajado que tem na ponta a foice e o martelo, simbolos do comunismo e
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José Maria de Almeida; por sua vez, aparece trajado com roupa de operario. Plinio de Arruda
Sampaio (PSOL) e Rui Pimenta (PCO) séo apresentados sem caracterizacdes, mas também
como os candidatos que tem de correr atras dos candidatos chamados de gigantes.

A distinco é feita para delinear que de um lado estdo os candidatos com chances de
vitdria, os gigantes, e do outro os candidatos que ndo possuem a possibilidade de alcancar
votacdo expressiva, os menores. E uma avaliacdo que poderia ser apresentada como "da
imprensa”, que também é encampada por Rolling Stone Brasil. Mesmo com todos 0s
argumentos relacionados, a intencBes de voto e estrutura de campanha é feita uma cisdo em
torno das eleigdes brasileiras nas edigdes de Agosto e Setembro de 2010 que caracteriza-se
como ideoldgica.

A edicdo de Agosto de 2010 é para apenas delinear os gigantes da disputa pela
presidéncia da Republica. Eles vao ter seu espaco proprio na edicdo seguinte com a série de
entrevistas “O Proximo Presidente do Brasil”, em Setembro de 2010. Através das imagens, 0
leitor vai conhecer aquele que sera o proximo presidente brasileiro, o vencedor da luta
hegemaénica entre 0s trés que representam os que tem mais estrutura para a disputa.

As imagens estdo deslocadas do lugar habitual na diagramacéo da editoria, logo acima
do titulo da reportagem. Situadas ocupando uma pégina inteira ao lado da entrevista de cada
candidato, as ilustracdes de Marina Silva, José Serra e Dilma Rousseff sdo iguais as imagens
publicadas na capa da edi¢do. As imagens compdem o que Veron (2004) chama de fundo
semantico que reenviam ao texto e as impressdes que 0s entrevistadores tiveram sobre o
entrevistado. Naquela oportunidade o mesmo contetido foi disponibilizado pela revista em

trés capas diferentes, conforme imagem em seguida.

OS PRES!DENCIAVE[S ESCULHA A SUA CAPA 05 PRES]DBJC]AVEIS ESCOLHA A SUA CAPA

QUEREM %
SEUNOTO?

IOUSSES \ o  EUTE: lLL_uLm semem f [LITE2
& LEOKARDO 5 "N LEONARDO
I i M- - DICAPRID:

Figura 3: Capas de Rolllng Stone Brasil com |Iustragoes dos candidatos entrevistados
Fonte: Rolling Stone Brasil
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Vieira (2007) destaca que as imagens comunicam aspectos relevantes das relacdes
sociais. Estes aspectos podem ser fatos, estados de coisas ou percepcBes que o comunicador
deseja transmitir ao leitor. Neste caso, a revista organiza a construgéo da realidade social e da
luta hegemonica a partir da escolha dos candidatos selecionados para as entrevistas e suas
representacdes na imagem.

Entre os candidatos a primeira que aparece € Marina Silva, com um sorriso estampado,
enquanto José Serra esta com um sorriso mais contido, Dilma Rousseff aparece sem sorriso,
com um semblante semifechado. Estes aspectos podem ser associados a entrevista em
determinadas particularidades como a mansiddo de Marina Silva, a situacdo dificil de José
Serra nas pesquisas e a opcao de Dilma Rousseff em responder as perguntas da entrevista por
e-mail. Sdo avaliagdes promovidas por Rolling Stone Brasil e que estdo expressas na capa da
publicacéo.

A revista opta por estimular a familiaridade entre leitor, os candidatos, seus partidos e
0 que cada um deles defende ideologicamente em suas plataformas de campanha. A
apresentacdo deles na capa, entdo comega, com cores bem especificas relacionadas aos seus
partidos: Marina Silva aparece na ilustracdo vestindo verde, associado ao PV e a pauta da
candidata e do partido que é voltada para a sustentabilidade; José Serra é ilustrado vestindo
um terno cujas cores remetem ao PSDB, o azul e o amarelo; Dilma Rousseff surge vestindo a
cor associada diretamente ao PT, o vermelho.

A imagem de cada candidato também oferece alguns pontos importantes sobre como
eles se apresentam em suas entrevistas e sdo representados no texto de abertura das
entrevistas, situado antes das ilustracbes. O olhar quase informal de Marina denota a
proximidade entre a publicacdo e a candidata na entrevista, o jeito formal de Serra, mesmo
com o esforgo por parecer simpatico e uma fisionomia mais dificil de interpretar por parte de
Dilma, o que pode ser compreendido através da dificuldade de destacar determinados aspectos
a partir de uma entrevista formal, com respostas oficiais.

Ramalho e Resende (2011) pontuam que a avaliagdo esta ligada a processos de
identificacdo particulares e relacionadas as relagfes sociais que 0s atores sociais estabelecem
entre si. A respeito das entrevistas, trata-se da relagdo entre Rolling Stone Brasil e
entrevistados na conversa que eles realizam para ser publicada na revista. E no momento da

entrevista que cada candidato é confrontado com as percepcdes que a revista possui sobre ele.

94



As reacdes variam entre a recusa pura e simples, como também a busca por propor uma visdo
diferente em torno do tema. Confrontada com a ideia de ser uma neofita em termos de
experiéncia politica, a entdo candidata Dilma Rousseff rejeita o rotulo de inexperiente e

apresenta-se como a novidade da disputa eleitoral.

Fui executiva e servidora a maior parte da minha vida. O que se pode dizer é
que ndo sou uma politica tradicional, mas serd que isso € um defeito? Sou
uma novidade nesta disputa, e tenho consciéncia de que uma boa novidade.
Eu poderia dizer que mesmo sendo mulher e ndo sendo uma politica
tradicional, represento 0 povo. Uma representante do novo que pode dizer
que é a porta-voz da continuidade do melhor governo que esse pais ja teve.
(ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 82)

A lembranca de Dilma Rousseff ser uma principiante € um dos temas que mais ganha
espaco na publicacdo com as entrevistas com 0s principais presidencidveis publicada em
Setembro de 2010 com o titulo “O Proximo Presidente do Brasil”. A candidata trata do tema,
citando a experiéncia administrativa em cargos do Executivo, admitindo que o apoio do entdo
presidente Luiz Indcio Lula da Silva foi fundamental para a candidatura e que ser principiante
ndo é ruim. A candidata é apresentada como tentando refutar a avaliacdo que a revista
apresenta a ela em relacdo posicao que ocupa no cenario eleitoral brasileiro.

A avaliacdo recorrente por parte da revista € que o presidente Lula é o principal
apoiador de Dilma e o principal suporte da carreira politica da candidata petista. Enfatiza-se
que a candidata do PT seria dependente do presidente para tomar decisdes, e isto é
apresentado como um problema para ela ser eleita. A propria fala da candidata na série de
entrevistas com os presidenciaveis destaca-se no sentido, de reforcar que Lula é o principal

apoio na vida politica.

O presidente Lula é o meu grande aliado e meu grande apoiador. E um
presidente que conhece como ninguém a realidade brasileira. [...] Trabalhei
diretamente com o presidente Lula nos altimos anos. Seu éxito é meu
também. Fui seu bago direito e esquerdo. Sempre estarei aberta as suas
propostas. Temos uma relacdo muito forte, que se mantera (ROLLING
STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 82).

Dilma é avaliada de outros modos por parte de Rolling Stone Brasil. Antes dos
candidatos serem entrevistados ha um texto de apresentacdo das entrevistas, assinado pelo

publisher da revista, José Roberto Maluf. O prélogo, um retrato como a revista aborda
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ideologicamente os candidatos e retrata a luta hegemonica entre eles, explica a ligagdo entre
Rolling Stone Brasil e a politica nacional, explica ainda como aconteceu 0 encontro com cada
presidenciavel.

Dilma ¢ apresentada na descri¢do como hermética. “Dilma Rousseff, blindada pelo
ambiente hermético de uma entrevista por e-mail, ndo nos permitiu a aproximacao necessaria
para que pudéssemos observa-la e analisa-la, ainda que superficialmente” (ROLLING
STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 59). E o0 que Ramalho e Resende (2011) chamam de
avaliacdo afetiva, em que a revista baseia-se no contato que teve com Dilma Rousseff para
poder estruturar uma opinido a respeito da petista. A publicacdo pontua que o modo escolhido
para responder as perguntas por parte dos assessores da candidata resulta em uma entrevista

extremamente oficial.

Foram oito meses de tentativas, sucessivas negativas, quase uma dezena de
assessores consultados, inimeras explicagdes e frustracdes: as dificuldades e
0s percalgos em conseguir uma longa entrevista com a candidata Dilma
Rousseff (PT) foram — tragando um paralelo com os temas e personagens
normalmente retratados pela Rolling Stone Brasil - dignos de celebridade
musical, cinematografica ou televisiva de primeira grandeza. [..] Foi
somente apds a sua consolidagdo no topo das pesquisas de opinido que o
cerco a seu redor se afrouxou — mas ndo o suficiente: todas as nossas
insistentes solicitagdes para uma entrevista com Dilma em corpo presente
foram negadas, supostamente por causa da atribulada agenda de
compromissos relacionados a campanha (ROLLING STONE BRASIL,
SETEMBRO 2010, p. 77).

Este aspecto hermético da candidata é apontado como algo que prejudica a visao que a
revista - por consequéncia, a visdo que o leitor, - pode ter dela e do projeto de governo por ela
encabecado. E uma estratégia voltada para evitar que a revista seja vista como antipatica com
Dilma, visto que sequer teve a oportunidade de conhecé-la em uma entrevista em
profundidade.

Dilma ainda seria descrita como hermética ou inacessivel outra vez por Rolling Stone
Brasil. Na introducéo da entrevista com a candidata do PT o tema é Unico: as dificuldades em
conseguir uma entrevista presidencial com Dilma Rousseff. Enquanto os outros dois
candidatos receberam os entrevistadores, a relagdo com a candidata do PT acontece, fato
relatado com énfase pela revista, através de troca de e-mails. Até mesmo as justificativas para
que uma entrevista presencial ndo acontecesse sao relatadas de modo a que o leitor questione

porgue a candidata se manteve tao distante da revista.
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A comparacdo com celebridades ndo acontece por acaso. A sugestdo apresentada € que
assim como estrelas de cinema adotam exageros ao proteger-se da exposicao a candidata
petista adota 0 mesmo comportamento. Outra sugestdo € que este comportamento hermético é
adotado inicialmente por causa das pesquisas de intencdo de voto, nas quais Dilma ainda néo
tinha atingido a primeira colocagio. E uma sugestdo apresentada apenas como primeira
justificativa, ja que mesmo depois que a candidata alcanca o primeiro lugar nos levantamentos
eleitorais ndo ha abertura para uma entrevista presencial.

O perfil de Dilma Rousseff nesta entrevista ¢ de uma candidata que esta “blindada” do
contato com a imprensa. Aspecto que também transparece no conjunto da amostra, ja que
mesmo depois da eleicdo, a presidente eleita aparece apenas em momentos de entrevistas
coletivas. E um distanciamento que a revista enfatiza que ndo foi causado pela publicacéo,
mas especificamente pela assessoria da candidata, aspecto que recai sobre a percepcao feita a
respeito da prépria Dilma Rousseff.

As avaliagbes em torno do candidato José Serra sdo realizadas por Rolling Stone
Brasil com a mesma contundéncia. As consideracdes da revista a respeito de Serra sdo
baseadas em alguns aspectos que podem ser tomados como desfavoraveis ao candidato. Na
série de entrevistas com os presidenciaveis, publicada na edicdo de Setembro de 2010,
intitulada "O Préximo Presidente do Brasil™ o candidato é apresentado como mal humorado e
ndo pontual, ja que o texto menciona a surpresa por parte dos entrevistadores por encontrar
José Serra de bom humor e "apenas" 30 minutos apds o horéario marcado para o inicio da

entrevista.

Mantendo uma linha de discurso forgosamente otimista, com lampejos
nostalgicos, o ex-ministro da Saude e ex-governador de Sdo Paulo, hoje
candidato do PSDB ao maior cargo da nacdo, demonstrou impaciéncia
somente diante de questfes relacionadas ao seu ego (ROLLING STONE
BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 69).

Rolling Stone Brasil ndo abandona a avalia¢do sobre o humor do candidato do PSDB,
ja que destaca posteriormente que José Serra demonstrou impaciéncia durante a entrevista.
Este € 0 momento em que a revista retoma outro aspecto que segundo a publicacéo, associado
a personalidade do politico tucano, o egocentrismo. No momento da entrevista, o candidato ja

havia sido ultrapassado por Dilma Rousseff nas intenc6es de voto medidas pelos institutos de
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pesquisa. Entdo a revista também avalia que o candidato estd mais proximo da derrota,
mesmo que Serra mencione a possibilidade de sair-se vitorioso.

A énfase na linha de discurso forcosamente otimista € mais um dos aspectos que a
revista utiliza para associar José Serra a derrota, afinal quem esta mais perto da derrota
precisa acreditar que ainda pode reverter o cenario e vencer. Até mesmo por isso que 0
candidato do PSDB se destaque mais em buscar estabelecer o diferencial entre ele e sua
principal adversaria, a candidata Dilma Rousseff.

Na tentativa de angariar votos, os candidatos também buscam estabelecer um
diferencial em relacéo aos outros candidatos. E um momento de luta hegemonica nas paginas
de Rolling Stone Brasil em que sdo explorados os principais defeitos entre os candidatos que
estdo bem cotados na disputa pela Presidéncia da Republica. Os candidatos trocam opinides
uns em relacdo aos outros, com destaque para os candidatos do PT e PSDB, o que caracteriza
um estimulo a polarizagdo entre os dois partidos, mesmo com a presenca de outra candidata

forte nas elei¢bes 2010, como Marina Silva.

O Zé Dirceu, que é o chefe da quadrilha, segundo o procurador-geral da
Republica, € um dos comandantes da campanha da Dilma. [...] Errou, tem
que ser punido! E, segundo, ndo lotear, ndo fazer como se faz hoje, em que
se entrega a diretoria financeira de uma estatal para um partido, para um
grupo de deputados (ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p.
74).

Dilma Rousseff é associada por José Serra aos escandalos protagonizados pelo PT ao
longo dos mandatos do presidente Lula. Nas entrevistas que Rolling Stone Brasil promove
com os presidenciaveis, Serra menciona Dilma como conivente com a corrupcdo logo apos ter
de responder uma pergunta sobre o apoio de Roberto Jefferson, delator de um dos escandalos
durante o governo do PT, a sua campanha. Dilma é apresentada por Serra como conivente
ainda quando ele menciona o que chama de “loteamento de cargos” no governo.

Tais aspectos mencionados por José Serra em sua resposta a respeito de Dilma
Rousseff convergem para a avaliacdo feita pela revista em relagdo a candidata do PT: ser
nedfita nas disputas eleitorais. E uma avaliacdo anterior, mas que nas entrevistas com 0s
presidenciaveis é reforgada através das falas de José Serra. Ao apontar o ex-ministro da Casa
Civil durante o governo Lula, José Dirceu, como chefe da campanha de Dilma, o candidato do
PSDB tenta demonstrar que ha alguém mais experiente apoiando a candidata do PT,

justamente o ex-ministro implicado em um escandalo de corrupcdo. A meta, neste caso, é
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desestabilizar a campanha da adverséria implicando a suspeita de que esta sob 0 comando de
um politico acusado de corrupcao.

Por sua vez, Dilma Rousseff associa José Serra com outros aspectos ja levantados por
Rolling Stone Brasil como a derrota e a velhice. Ao responder a respeito do quanto era
dependente ou né&o dos apoios para poder governar, a candidata do PT estabelece um paralelo

entre ela e o seu principal oponente.

E curioso quando me criticam por ter Lula a0 meu lado. No fundo, ter Lula
como aliado parece ser também o grande desejo do lider da oposicdo, que
tentou, em seu programa na TV, aproximar sua imagem a do presidente
Lula. Mas esse tipo de atitude ndo cola. Em 2002, ele ndo conseguia dizer o
nome do entdo presidente Fernando Henrique Cardoso. E ndo conseguia
dizer o nome ndo é porgue ndo gostava do presidente, mas porque a
populacdo rejeitava FHC (ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010,
p. 82).

Este paralelo na luta hegeménica é favoravel a candidata porque ela pode mencionar o
apoio do presidente, enquanto José Serra, quando esteve na mesma situacdo, ndo poderia
adotar o mesmo procedimento. Ao lembrar o episddio, oito anos depois da eleicdo em que
José Serra perdeu para Lula, e que segundo Dilma, o candidato do PSDB néo podia citar o
apoio do entdo presidente Fernando Henrique Cardoso, hd uma busca por mencionar também
0 quando Serra esta velho para a disputa. Além da mencédo a passagem do tempo h& também
uma associacdo de Serra a derrota ja que se antes ele ndo poderia mencionar o presidente,
agora isso € possivel para Dilma, a candidata apoiada por Lula.

A candidata Marina Silva é avaliada pela revista de maneira diferenciada em relacéo a
avaliacéo dos candidatos do PT e PSDB. A candidata do PV ¢ apresentada por Rolling Stone
Brasil como a novidade da elei¢do 2010, atribuindo uma avaliacéo afetiva em que o rétulo de
novidade que a revista coloca sobre Marina Silva esta acima da vitéria ou da derrota nas
eleicdes. E uma novidade até mesmo na cobertura eleitoral da revista, afinal, no inicio desta
analise nota-se que Marina Silva sequer € mencionada durante a cobertura. Ela é apresentada

como uma terceira forca politica ao lado de José Serra e Marina Silva.

Marina, que aos incautos parece viver a tranquilidade da certeza da derrota,
se mostrou uma leoa em pele de cordeiro, fortemente apoiada por setores da
juventude e ja vitoriosa pelo fato de estar entre os grandes protagonistas das
urnas neste ano (ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 59).
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Ser “novidade” e a “terceira via” sdo os aspectos da avaliagdo afetiva por parte de
Rolling Stone Brasil em relacdo a Marina Silva. A novidade destaca-se na cobertura anterior a
eleicdo do primeiro turno enquanto para o segundo turno, a candidata do PV é apresentada
como uma terceira via a polarizagdo entre PSDB e PT. Na edicdo de Setembro de 2010, em
entrevista com os presidenciaveis, a revista estabelece uma associacéo entre o publico leitor e
a candidata Marina Silva, o0 que pode ser interpretado até mesmo como uma associacao da
candidata com o publico jovem.

Para Rolling Stone Brasil a vitoria de Marina Silva estaria em um aspecto além da
maioria eleitoral nas elei¢cBes 2010, j& que mesmo disputando a eleicdo em um partido que
ndo figura entre as principais agremiacfes, a candidata esta em terceiro lugar e em alguns
Estados com cotacdo melhor que os outros dois candidatos principais. Esta impressdo da
revista é resultante também do contato entre a revista e a candidata através da entrevista
presencial. Este aspecto de novidade € ressaltado porque Marina € a primeira entrevistada
apresentada por Rolling Stone Brasil entre os trés principais candidatos. As caracteristicas
positivas da candidata ganham mais destaque na descri¢do que Rolling Stone Brasil faz do

ambiente partilhado com a entrevistada.

Mas, a impressdo se dissipa no exato momento em que comeca a disparar
suas respostas, elaboradas com um misto de serenidade, clareza de discurso e
agilizada eloguéncia — conforme fomos avisados a todo instante, a candidata
precisaria estar no aeroporto em menos de duas horas para voar a Salvador.
Compromissos obrigatérios de uma campanha que oficialmente ainda nem
havia comegado (ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 51).

Mesmo que haja menc¢éo ao desconforto da candidata com o frio de Sao Paulo no final
de Maio, quando ocorreu a entrevista, e a fragilidade fisica da senadora que teve hepatite por
trés vezes, o destaque € para o contraponto a estas caracteristicas representado pela “forga”
das palavras da candidata. E uma opg&o da revista por uma visdo mais simpatica em relagéo a
Marina Silva, levando em conta até mesmo a acessibilidade da equipe em relagéo a candidata.

Rolling Stone Brasil ainda destaca que Marina caracteriza-se como uma oportunidade
de unir aspectos das ideologias do PSDB e do PT. E uma posi¢io ideoldgica da revista ante o
cenario politico brasileiro em prol da candidata do PV. Na entrevista com a candidata, Marina
Silva é apresentada como uma novidade e uma vitoriosa, mesmo que nao chegue ao segundo

turno, porque conseguiu romper a propagada polarizacdo entre os dois partidos que
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governaram por mais tempo desde a redemocratiza¢do do Brasil na década de 80 do século
XX.

Em meio a luta entre PSDB e PT, a revista toma uma posi¢éo e a apresenta para seus
leitores, posicdo esta identificada na apresentacdo simpética em relacdo a Marina Silva. A
revista ndo necessariamente encampa as ideias da candidata, mas a escolhe para representar o
que deseja em termos positivos a respeito da cena politica brasileira. Além de fazer a escolha
pelo que considera “novidade” na “terceira via”, Rolling Stone Brasil apresenta esta selecdo
ideoldgica para o seu publico.

Os outros candidatos de menor expressdo nas pesquisas eleitorais ndo recebem da
revista 0 mesmo tratamento, no rumo de serem vistos como uma terceira via entre a
polarizacdo representada por PT e PSDB. A principal avaliacdo em relacéo a estes candidatos
vinda de Rolling Stone Brasil é que no cenario politico brasileiro eles sdo simplesmente
“nanicos”. ldeologicamente, sdo candidaturas menores pelo baixo indice nas pesquisas de
intencdo de voto, bem como sua pouca representatividade no horario gratuito de radio e
televisdo. E uma escolha por cindir a cena politica entre as candidaturas menores e as maiores.
A editoria aborda estes candidatos menores na reportagem “A Sombra dos Gigantes”,

veiculada em Agosto de 2010.

A corrida presidencial é uma disputa de gigantes. Quer dizer, nem sempre. A
excecdo a regra aparece em todas as eleicdes, com as candidaturas da
minoria. Diante da estrutura cinematografica dos trés candidatos que
despontam nas pesquisas, h4 sete presidenciaveis que se esforgcam para
sobreviver em um combate mais discreto. Ndo porque assim o queiram. Mas
a realidade é que acabam a sombra dos lideres, praticamente alheios ao
proprio desempenho na corrida eleitoral mais importante do pais (ROLLING
STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p. 55).

Mesmo que a eleicdo seja apresentada como um espetaculo em que trés candidatos
estdo disputando, o papel de protagonista, ha outros personagens que também tomam parte na
cena politica brasileira. Rolling Stone Brasil reserva um espaco para eles em sua cobertura a
respeito do tema politica nacional. A propria revista 0s apresenta sob o aspecto da baixa
representatividade que eles possuem no cenario politico brasileiro. “Eles representam 1% do
Congresso, e, juntos, poderdo ocupar um quarto da propaganda eleitoral gratuita. Mas quem
sdo e 0 que pensam os chamados candidatos nanicos a Presidéncia nas elei¢des de 2010?”
(ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p. 55). Apresentar estes candidatos em
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conjunto também reforca a identificagdo de que eles sdo de pequena representatividade na luta
hegeménica.

E estabelecida uma diferenciacio entre os candidatos desde o comeco da reportagem.
Uma divisdo que demarca ideologicamente o espaco ocupado pelos grupos nas elei¢cdes 2010.
H& uma parte desses candidatos que vao ter o protagonismo da disputa, os considerados por
Rolling Stone Brasil como “gigantes”. Por outro lado, em nome da democracia, as
candidaturas fora deste cenario sdo apresentadas como legitimas mesmo que sejam vistas pela
propria revista como pouco competitivas. Sdo as exce¢Bes que confirmam a regra que a
eleicdo “de verdade” vale para os candidatos gigantes, enquanto oS outros estdo apenas
desempenhando um papel menor.

Na avaliac¢do de “nanicos”, oferecida aos candidatos por Rolling Stone Brasil, a revista
explica porque estes politicos ocupam este papel. Sdo afirmagdes avaliativas, como destacam
Ramalho e Resende (2011) que situam as candidaturas de partidos com pouca
representatividade no Congresso Nacional como ao mesmo tempo causa e efeito dos
problemas do sistema eleitoral brasileiro. “Ao mesmo tempo que permite uma proliferagao de
partidos sem fim, o sistema politico brasileiro coloca as candidaturas pequenas em condi¢des
desiguais frente ao eleitor” (ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p. 55). No campo
politico estes candidatos sdo apresentados como detentores de pouca ou nenhuma influéncia,
0 que a revista realca ao apresenta-los com variantes do termo nanico, como “pequeninos”.

Os proéprios candidatos manifestam-se contra a designa¢do de “nanicos” que se
estende também as ideologias que defendem. Ao refutarem o titulo de ‘“nanicos”, seja
ignorando-o simplesmente ou propondo outra marca, como “emergentes”, 0S candidatos
tentam além de garantir visibilidade para si, conseguir também apresentarem suas propostas.
E uma atitude ideoldgica por parte dos candidatos para tentar garantir algum espaco na
cobertura politica maior e também a diferenciacdo em relag@o aos outros candidatos.

Entretanto, pela propria organizacdo da matéria, a atitude dos candidatos é ofuscada
pela revista que reforga a delimitagdo entre os grupos de candidatos. “Com maior ou menor
destaque, o fato é que qualquer um deles, em teoria, podera ser o proximo presidente do
Brasil. E as dificuldades para chegar |4 sdo inversamente proporcionais as dimensées de suas
campanhas” (ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p. 55). Os candidatos menores
sdo abordados pela revista como sem chances de chegarem & vitdria, mesmo que faga um

consentimento em propor que qualquer um deles pode ser eleito presidente do Brasil. Esta
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concessao configura-se como uma maneira de reforcar ideologicamente que as chances de que
um deles seja eleito sdo irrisorias.

Nesta avaliacdo, a revista se posiciona a partir do perfil de cada um dos candidatos é
ressaltado em particular. No caso de José Maria Eymael (PSDC) destaca-se o fato de ele ser
um candidato “musical”, pelo jingle que faz sucesso desde sua primeira eleicdo em 1985.
Outro aspecto da avaliagcdo ¢ em relagdo ao fato de que o candidato € um “democrata cristao”,
ideologia defendida por seu partido e pelo candidato em sua histéria politica. O candidato,
neste caso, oferece um posicionamento ideoldgico claro, mesmo que, pela organizacdo da
revista, fique claro que a ideologia defendida ndo possui grande divulgacao.

Ja Levy Fidelix (PRTB) € apresentado como um megalomaniaco por causa dos
delirios de grandeza do candidato em torno de seus projetos e também de como Fidelix se vé
no cenario politico nacional. “Fidelix considera que a proposta inovadora fez dele uma
espécie de Neil Armstrong das ideias de transporte” (ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO
2010, p. 56). Ao dar vazdo ao programa de governo do candidato do PRTB a revista ressalta a
megalomania do candidato em outros projetos como o dominio da bomba atémica e a criacéo
de penitenciarias em ilhas e navios abandonados.

Para os dois primeiros candidatos a avaliacdo acontece destacando aspectos pitorescos
das candidaturas. Entretanto, para os candidatos seguintes, o destaque é para o aspecto
ideoldgico. Todos os candidatos estdo situados no campo politico de esquerda, entretanto, a
reportagem vai destacar diferencas entre eles. José Maria de Almeida (PSTU) é identificado
pela revista como um politico “de esquerda” devido a relacdo que mantém com os sindicatos,
por ter dividido uma cela com o entdo presidente Lula durante a ditadura militar e,
posteriormente, ter divergido de Lula nos rumos a serem tomados para o PT, motivo da
fundacdo do PSTU.

No campo da esquerda esta também o candidato Plinio de Arruda Sampaio (PSOL). A
revista prefere associa-lo a longa experiéncia na vida pablica, um modo sutil de pontuar que o
candidato é idoso. “Plinio de Arruda Sampaio (Partido Socialismo e Liberdade — PSOL) tem
mais tempo de politica do que alguns candidatos tem de vida. E o politico mais velho na
disputa presidencial” (ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p. 57). Mesmo que
posteriormente hajam falas comentando que a idade ndo € um problema para o candidato ele

acaba identificado por Rolling Stone Brasil com este aspecto. A identificacdo de Plinio com a
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idade é apresentada até mesmo para questionar se as pessoas gostariam de votar em alguém
que ¢ considerado velho para assumir o cargo presidencial.

A avaliacdo sobre Rui Costa Pimenta (PCO) é de que ele esta contra a vontade popular
por ele ser contrario a implementacdo da lei de candidaturas ficha limpa. A lei prevé que
sejam ampliadas as condicGes de inelegibilidade para candidatos que tenham condenagdes na
Justica por 6rgdos colegiados em ultima instancia. Como a lei foi bastante festejada a época
de sua aprovacdo como parte da moralizacéo da politica a posicdo contraria de Rui Pimenta é
vista como estranha. “Para manter a coeréncia com a “soberania popular”, o candidato aborda
a polémica do Ficha Limpa sob um ponto inusitado. Ele ¢ contra a lei [...]” (ROLLING
STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p. 58). Apesar de contar com uma argumentacao
ideologica para ser contrario a lei o candidato acaba apresentado como alguém radical por se
opor a uma lei apresentada como positiva.

Ivan Martins Pinheiro (PCB) ¢é identificado pela revista com a superagdo do
capitalismo. O candidato ¢ avaliado como um “revolucionario”, que ndo esta associado a luta
armada, mas em um governo voltado para a administracdo do capitalismo. Este rétulo da
superacdo é retirado das falas do candidato que busca afastar-se de teses defendidas
anteriormente pelo partido e que, segundo o proprio candidato, ndo tem espaco na atualidade.
A apresentacdo por parte da revista ressalta que o candidato busca tornar-se mais palatavel
diante da opinido publica, mesmo que demonstre também que ele defende pautas
essencialmente ideoldgicas como a retirada das tropas brasileiras no Haiti.

Uma ironia € empregada para avaliar o ultimo candidato elencado por Rolling Stone
Brasil. Américo de Souza (PSL) até o0 momento da reportagem ainda nédo tinha conseguido a
aprovacdo no Tribunal Superior Eleitoral (TSE) para a sua candidatura, mas ainda assim €
apresentado tomando por base uma declaragdo sua na reportagem como “Futuro Presidente do
Brasil”. Américo de Souza ¢ avaliado como um “nao-candidato”, mencionado ali apenas por
uma formalidade, a de tratar de todos aqueles que s&o ou podem vir a ter a candidatura
homologada.

A partir das avaliagbes em torno destes candidatos, a revista busca uma organizagao
do campo politico para que o seu leitor possa compreendé-lo melhor. As delimitagbes do
campo politico séo realizas a partir de jargdes como na matéria publicada em Agosto de 2010,
"A Sombra de Gigantes". A reportagem trata das candidaturas & presidéncia que ndo possuem

tanto espaco na midia em geral. Na tentativa de explicar a situagdo destes candidatos em
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relacdo aos que possuem mais espaco € tracado um marco delimitatério em que 0s que
possuem mais espaco sdo chamados de "gigantes™, enquanto aos outros ficam reservados 0s

papeis de "nanicos".

No final de 1981, sem a Democracia Cristd, Eymael volta & politica com
passagens rapidas pelo PDT e PTB. Trés anos mais tarde, o0 PDC é criado
para as elei¢cbes de 1985 e ele é chamado para reestruturar o partido e
concorrer a prefeitura de Sdo Paulo. [...] O governo do PRTB pretende
consolidar o Brasil poténcia e compreende que o pais tem que ter, sim, a
bomba atomica, pois s6 dessa forma podera “ter dominio, respeito e
condigdes de defender a Amazonia e o Pré-Sal”. Levy segue no discurso
citando a expressdo em latim: “si vis pacen parabellun” [se queres paz,
prepare-se para a guerra] (ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO 2010, p.
56).

E uma distincdo ideoldgica proposta ao leitor. Esta diferenciacio entre os candidatos
maiores e menores no campo politico é perceptivel até mesmo por uma reportagem que
aborda as propostas apresentadas pelos candidatos que a revista chama de “nanicos”. O
discurso politico destaca-se pela demarcacdo das ideologias de cada um dos candidatos
considerados por Rolling Stone Brasil como nanicos, distincdo que alguns rejeitam com
veeméncia preferindo o rotulo de “emergentes”. Quando cada candidato apresenta-se &
possivel ressaltar o viés ideoldgico encampado por eles.

Ao propor que todos os candidatos menores tenham voz, Rolling Stone Brasil acaba
por reforcar a menor representatividade dessas candidaturas no cendrio politico brasileiro. A
ideologia defendida por cada um deles situa o seu aspecto mais relevante, mas todos ainda
estdo resumidos ao conjunto de candidatos nanicos. Seja José Maria Eymael e a Democracia
Cristd, ou Levy Fidelix e o desenvolvimentismo, ou 0s outros candidatos que defendem
diferentes tendéncias relacionadas ao socialismo, a apresentacdo de cada candidato vem
acompanhada do jargdo do discurso politico relacionada & pouca representatividade da

candidatura.

O Partido Socialista dos Trabalhadores Unificado (PSTU) defende como
programa assegurar o pleno emprego para todos, com reducdo de jornada e
salério digno, estatizar as grandes empresas e 0 sistema bancério, parar de
pagar as dividas externa e interna e promover a reforma agraria com o fim
das grandes propriedades. [...] A primeira medida em seu governo [de Plinio
de Arruda Sampaio] seria a reforma agraria. “Todas as propriedades acima
de mil hectares podem ser desapropriadas para efeito de desconcentracéo das
fazendas, para dividir para o povo que nao tem terra.” Depois, a redugdo da
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jornada de trabalho. “Aumentar imediatamente o emprego.” [...] O lema do
partido é salério, trabalho e terra, sendo que o primeiro ato de Pimenta, caso
seja eleito, sera a reforma agraria (ROLLING STONE BRASIL, AGOSTO
2010, p. 57-58).

A respeito dos outros candidatos, todos sdo tomados pela defesa do socialismo ante o
capitalismo. Entretanto, na busca por diferencia-los a revista chama a atencdo para as teses
defendidas pelos candidatos, mesmo que assim acabe por inclui-los em um rétulo comum
voltado para a ideologia socialista. 1sso passa, inclusive, pela defesa de pontos em comum,
mesmo em candidaturas diferentes como a de José Maria de Almeida (PSTU), Plinio de
Arruda Sampaio (PSOL) e Rui Pimenta (PCO).

Rolling Stone Brasil menciona as pesquisas para explicar o fato de separar 0s
candidatos menores na edicdo de Agosto de 2010 e as entrevistas dos maiores na edi¢do de
Setembro de 2010. A publicacdo aproveita também para se posicionar a respeito de ser uma
revista de cultura pop que aborda politica em suas paginas. A revista busca reforcar que
possui legitimidade para abordar o campo politico e trazer o discurso politico para as suas

paginas.

Mas esta ndo ¢ uma revista de musica?”, surpreendeu-se um dos candidatos
ao ser questionado sobre o seu programa de governo. Em resposta, podemos
citar as capas com Fernando Gabeira (maio 2008) ou Barack Obama (julho
2008) e as diferenciadas pautas politicas publicadas desde nossa primeira
edicdo. Mais que uma revista de musica, a Rolling Stone Brasil tenta
entender 0 mundo por meio, entre outros, da politica, do comportamento, do
cinema, da televisdo e também da musica (ROLLING STONE BRASIL,
SETEMBRO 2010, p. 56).

Nas entrevistas com o0s candidatos cabe destacar algumas posturas de Rolling Stone
Brasil, como a abordagem sobre a corrupcdo. Serra, Dilma e Marina tém de responder a
perguntas sobre o tema e neste momento é que eles organizam suas manifestacdes sobre um
tema de destaque no discurso politico delimitando suas posi¢fes na luta hegemonica travada
por eles.

Marina Silva representando a terceira via € avaliada como positiva pela revista e acaba
por apresentar uma verdade consolidada em torno do tema. “A melhor forma de governar ¢
com democracia e transparéncia. A democracia, e ndo uma ditadura, ou regime autoritario é a
unica forma de governar” (ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 66). No tema

a candidata encampa uma verdade universal em torno do discurso politico a respeito dos
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aspectos mais aceitos em matéria de governo na atualidade, a democracia, com a
administracdo descentralizada e a transparéncia para que cada integrante do governo tenha de
prestar contas de seus atos.

Por serem apresentados pela revista, e encarem-se como opostos José Serra e Dilma
Rousseff estabelecem um “didlogo” ao tratar do tema corrup¢do em busca de empurrar a
responsabilidade da corrupcdo para o outro lado e conseguir a adesdo do eleitor. O discurso
politico é apropriado para o jogo politico entre o PSDB e o PT que estdo na luta para
conquistar a hegemonia do cenario politico. ‘“Primeiro, ndo passar a mao na cabeca de
ninguém que tenha praticado corrupg¢do, como estad acontecendo no Brasil” (ROLLING
STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 74). Na acusacdo, José Serra coloca a
responsabilidade da corrupcdo no Brasil para a candidatura adversaria.

Do outro lado cabe a Dilma Rousseff defender o governo do qual fez parte e
representa na eleicdo. “Ou seja, € possivel fazer politica e passar incolume pelo assunto
corrupcdo. E claro que, como em qualquer atividade de qualquer setor, desvios éticos podem
ocorrer” (ROLLING STONE BRASIL, SETEMBRO 2010, p. 80). E uma linha de defesa
baseada em enfatizar que ha o combate a corrupcao por parte do governo para fazer frente as
criticas da oposicdo de que ha um sistema de corrup¢do instalado no governo. As duas
tendéncias em luta hegemonica empregam formulagdes ideologicamente orientadas para

enfatizarem suas posicoes e pelo consenso com o eleitor alcancarem a vitoria.

4.3 “Na Governanca Global”, “Sim, Ela Pode” e “Pecado Original”: Vitoriosos,

derrotados e consequéncias das elei¢cdes 2010

Rolling Stone Brasil propde a observacao sobre a situacdo politica brasileira tomando
como base ndo somente as elei¢des, mas o cendrio politico brasileiro em geral. Nas Gltimas
edicdes de 2010 a revista opta por apresentar aspectos sobre o futuro brasileiro e das
tendéncias politicas apos a realizacdo deste pleito. Sdo consideragdes a respeito do governo,
mas também de como as forcas politicas passam a se articular ap6s o processo eleitoral.

A revista busca compreender como 0 cenario politico brasileiro se reorganiza com o
encaminhamento do processo eleitoral de 2010. Para isso comeca abordando as relacGes
internacionais brasileiras, na reportagem "Governanca Global" de Outubro de 2010. A

abordagem busca compreender como o Brasil esta posicionado no campo politico mundial,
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nas suas diversas lutas hegeménicas, e como os diversos governos, representados por vérias
tendéncias ideoldgicas, observam o pais. E um momento da cobertura das eleicbes em que
ainda nao havia defini¢do em torno do futuro presidente, e a revista lanca méo disto para tratar
do legado que o entdo presidente Luiz Inécio Lula da Silva confere a quem ird sucedé-lo em
termos de relagdes internacionais.

Para Vieira (2007), a pratica do texto intersemidtico acontece principalmente porque o
sujeito conhece o repertdrio visual do seu publico. A ilustracdo apresentada abaixo representa
a partir das referéncias que Rolling Stone Brasil possui de seu publico outro patamar nas
relagcOes internacionais brasileiras, no qual os estrangeiros tem interesse especial no que
acontece na politica brasileira. Sdo relagdes que a revista analisa como ideologicamente
complexas por lidar com vérias tendéncias politicas mundiais tanto social quanto

economicamente.

Figura 4: Ilustracdo da reportagem ‘“Na Governanga Global”
Fonte: Rolling Stone Brasil

A fim de ilustrar esse interesse, de que a eleicdo brasileira desperta em outros paises, a
revista oferece uma ilustracdo em que lideres mundiais se aglomeram em frente a uma luneta
para observar quem vai subir a rampa do Palacio do Planalto, uma referéncia a candidatura
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vencedora nas elei¢des para presidente do Brasil. No momento em que a edicdo € publicada
ndo esta definida a vitéria de nenhum dos que disputam o cargo, entdo a imagem do novo
presidente é resumida a um rabisco escuro com um esboco da faixa presidencial no peito.

Conforme preconizado por Veron (2004), o papel de fundo seméntico para esta
imagem, é de evocar o campo semantico das relacBes internacionais nas quais o Brasil esta
inserido. E uma disputa além de politica, eminentemente ideoldgica, ja que os principais
lideres mundiais estdo disputando espaco em frente a luneta para obter a vista, e 0 acesso
privilegiado, em relagdo & nova lideranga responsavel por dirigir os rumos do Brasil. Entre os
lideres mundiais, Barack Obama, presidente dos Estados Unidos, aparece logo a frente na
ilustracdo e ganha mais espaco. O presidente norte-americano é apresentado para representar
0 grande peso nas relacdes internacionais entre Brasil e Estados Unidos.

No entanto, Obama ndo est4 sozinho para observar a luneta no qual aparece o proximo
ocupante do Palacio do Planalto, assim como as relagGes internacionais brasileiros ndo estéo
mais concentradas nos Estados Unidos. Outros lideres se acotovelam diante da luneta em
referéncia a como o Brasil expande as suas relacdes internacionais com outros paises e que
estes paises disputam a atencdo e os investimentos do Brasil.

Sao mudancas econémicas, mas também mudancas politicas e ideoldgicas nas relagdes
internacionais brasileiras. Este € um aspecto sob o qual Rolling Stone Brasil dedica especial
atencdo, afinal estas mudancas politicas e ideoldgicas ao longo dos oito anos do governo Lula
refletem-se nas escolhas que o Brasil fard nos anos seguintes para estar inserido, como aponta
o proprio titulo do texto, “Na Governanga Global”.

Nesta profusdo de novas relagdes ha adesbes e conflitos ideoldgicos expressos no
texto, aspectos estes que sdo, sobremaneira, ressaltados na imagem. A busca por saber o que
se passa e pode ser visto através da luneta envolve uma disputa que acontece entre varios
lideres como Nicolas Sarcozy, entdo presidente da Franca; David Cameron, primeiro-ministro
inglés; Mahmoud Ahmadinejad, entdo presidente do Ird; Hu Jintao, entdo presidente da China
e Hugo Chavéz, entdo presidente da Venezuela. Diversas ideologias unem e afastam estes
lideres mundiais e até mesmo a posicao deles na ilustragcdo demonstra isso.

A escolha dos lideres também n&o ocorre ao acaso. Os lideres selecionados também
representam pontos diferentes da politica internacional com as quais 0 governo brasileiro
mantém relacBes. A histdria destas relacdes é contada na reportagem que trata do Brasil na

governanca global. Porém, dois grupos podem ser selecionados a partir dos lideres que
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aparecem na ilustracdo: Obama, Cameron e Sarkozy pelas disputas e acordos politicos e
comerciais. J& Ahmadinejad, Hu e Chavéz pela aproximacdo ideoldgica e o desejo de
estabelecer um contraponto aos desenvolvidos, assim como uma presenca mais significativa
nas discussdes mundiais.

Segundo a revista, o Brasil esta situado ideologicamente entre estes dois grupos e
principalmente pelo que representaram 0s oito anos do governo do presidente Luiz Inacio
Lula da Silva. Rolling Stone Brasil chama o periodo de “era Lula”, uma definigdo também
ideoldgica e que expressa uma avaliagio a partir da personalidade do presidente. E uma
avaliacdo realizada para depois perguntar quais os reflexos deste periodo para o periodo
posterior, com Lula fora da presidéncia.

Para isso, Rolling Stone Brasil, em relacdo a Lula, realiza a afirmacédo avaliativa do
presidente como "polémico”. A avaliacdo por parte da revista ndo € nova, ja que Lula é
mencionado pela polémica no proprio PT ao apoiar o nome de Dilma Rousseff como
candidata. Porém, nesta reportagem ela é desenvolvida com mais profundidade ja que o tema
da matéria sdo as consequéncias das escolhas politico-ideoldgicas de Lula para o futuro das
relagdes internacionais brasileiras.

O ideoldgico é apropriado pela revista Rolling Stone Brasil para tratar do governo do
presidente Luiz Indcio Lula da Silva e suas conquistas no plano da politica internacional. Para
isso, vale cunhar um termo novo, ou um jargdo: pés-lulismo. O termo marca o periodo em
que Lula esteve no poder, mas também ¢é relacionado as escolhas feitas pelo governo do entéo
presidente a respeito das relacfes internacionais e no caso do pés-lulismo o que resta destas

escolhas para quem suceder Lula.

Em meados de 2008, quanto os titulos podres do mercado imobiliario norte-
americano sacudiram o sistema financeiro mundial, Lula ndo perdeu a
chance de criticar os paises ricos pela confusdo criada na economia do
planeta. "A culpa é da gente branca, loira, de olhos azuis." Os 'ricos'
entenderam a mensagem. E convocaram 0s emergentes na tentativa de
encontrar a solugdo do problema. [...] Os louros da empreitada, conquistados
a partir do avanco no campo econémico, injetaram animo para voos maiores.
E o Itamaraty decidiu que deveria tentar resolver a complexa questéo do Ira.
Nesse aspecto, a politica externa pode ser definida como fracasso
(ROLLING STONE BRASIL, OUTUBRO 2010, p. 77).

A revista posiciona-se ideologicamente ao abordar o legado que Lula deixa ap6s oito

anos de governo, periodo que a revista chama de “Lulismo”, a partir da politica externa do
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governo na reportagem “Governanga Global”, publicada em Outubro de 2010. Quando
proxima ideologicamente da tal “gente branca, loira, de olhos azuis” as solu¢des apresentadas
pelo governo brasileiro sdo vistas como positivas e validas, mas quando apresenta uma
contraposi¢do a este grupo ela é vista como fracasso e fruto de uma ingenuidade por parte da
diplomacia brasileira.

Vérias lutas hegemdnicas sdo representadas em torno das relacbes internacionais
firmadas pelo governo Lula ao longo do periodo no poder. Quando se trata de economia ha a
disputa entre o capitalismo liberal dos Estados Unidos e o “socialismo de mercado” chinés, ao
tratar de direitos humanos esta a disputa entre Ocidente e Ird a respeito da bomba atbmica e
promocdo de direitos a mulheres e homossexuais, por exemplo.

O Brasil é apresentado como personagem desta luta hegemdnica entre diversas
tendéncias, na qual tem relagdes com todas elas. “O gigante sul-americano estaria mais para
um articulador-chave na governanga global. Um ‘player’ de destaque, utilizando o jargdo da
diplomacia” (ROLLING STONE BRASIL, OUTUBRO 2010, p. 78). Para o lado que o Brasil
pender, influenciado ou ndo pelo “lulismo”, havera um rearranjo nas forcas de poder mundial,
segundo o texto. Este rearranjo é visto como um momento de oportunidade para 0s outros
atores sociais destas disputas internacionais no sentido de firmar o Brasil como parceiro.

Nas perspectivas para o0 pds-lulismo, mesmo com as criticas, Rolling Stone Brasil
projeta um cenario de continuidade como heranca dos oito anos de Lula no poder. “H4 um
caminho definido. Ndo havera aventuras ou 0 medo de que, de repente, haja uma guinada
abrupta. O sistema politico estd consolidado. E h& consenso sobre o rumo a seguir”
(ROLLING STONE BRASIL, OUTUBRO 2010, p. 80). A politica internacional € interligada
aos rumos que a politica nacional estava tomando naquele momento no Brasil com a eleicao
para a presidéncia.

A avaliacdo apresentada pela revista, baseada nos discursos autorizados a respeito das
relacfes internacionais brasileiras, é que independente do eleito ndo haveria uma guinada
brusca na orientacdo ideoldgica da politica externa. Para apontar os caminhos que podem ou
ndo serem seguidos pelo governo brasileiro apds Lula deixar o poder, a revista utiliza-se de
discursos autorizados a tratar do tema, neste caso, relagdes internacionais. Ao apropriar-se do
discurso autorizado a revista passa a discutir um assunto considerado como bem especifico, as

relagdes internacionais do Brasil a partir das agdes empreendidas durante o governo Lula.
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Para Julia Buxton, Ph.D em ciéncias politicas da Universidade de Bradford,
Inglaterra, o pais trouxe uma voz muito importante para o debate nuclear e
deve manter essa linha. [...] A especialista reconhece que o peso do Estado é
maior que a figura do presidente Lula. E explica que a comunidade
internacional, em especial a Europa Ocidental, vai receber a nova diplomacia
brasileira com enorme atencdo, e trabalhar com ela nas negociagdes globais.

“Ninguém estd muito preocupado com a saida de Lula do Planalto”, finaliza
de forma incisiva (ROLLING STONE BRASIL, OUTUBRO 2010, p. 78).

H& o reconhecimento da revista de que ao analisar o0 tema exige a participacdo de
guem detém o maior conhecimento possivel a respeito de politica internacional. Para além
deste reconhecimento ha também a apresentacdo da tese de que para determinados passos na
diplomacia é preciso muita preparacdo e conhecimento a fim de que se evitem erros. O uso
dos discursos autorizados configura uma estratégia para evitar que as apreciacdes sobre o
periodo estejam associadas diretamente a propria revista. Entretanto, a avalicdo encampada
por Rolling Stone Brasil é de que houve erros por parte da politica externa do governo Lula e
que elas geram consequéncias para 0 governo seguinte.

Em sua proposta, a matéria é apresentada com o delineamento dos acertos e erros nas
relagdes internacionais durante o governo Lula e nas consequéncias que estes aspectos devem
trazer para a candidatura vencedora e que sucedera ao presidente. “E possivel incentivar o
protagonismo bloqueando iniciativas que ndo se mostraram sauddveis?” (ROLLING STONE
BRASIL, OUTUBRO 2010, p. 78). Sobre este assunto, a revista enfatiza o seguinte aspecto:
como evitar 0 que é considerado como erro na tematica politica externa. Para dar a resposta
vale recorrer a quem tenha muito conhecimento da area de relac@es internacionais, neste caso,
diplomatas, analistas e cientistas politicos.

Ramalho e Resende (2011) relembram que lutas hegemonicas envolvem disputas pela
legitimacdo e universalizacdo de uma representacdo particular de mundo. Para defender que
no “pos-lulismo” ocorrerdo ou nao mudancas fortes na abordagem da relagdes internacionais,
estes especialistas apresentam-se ao longo da matéria também explicando em que aspectos o
Brasil se destacou em oito anos do governo Lula. Seja pela questdo da guerra nuclear
envolvendo o Ird ou a presenca forte na economia mundial como pais emergente a Unica

conclusdo é de que o Brasil subiu de patamar.

Engrossa o coro de questionamentos sobre as amizades brasileiras, o diretor
do Centro para o Desenvolvimento Internacional da Universidade de
Harvard University, Ricardo Hausmann. Ele ndo se acanha na hora de
criticar a postura de Lula na esfera global. “Esta se automutilando porque
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ndo tem sido um parceiro confiavel”, dispara o especialista sem meias-
palavras (ROLLING STONE BRASIL, OUTUBRO 2010, p. 80).

Se a mudanca n&o promete mexer nos resultados da diplomacia brasileira, a avaliagdo
em torno dos oito anos de governo Lula é promovida de modo negativo, nesse sentido dois
aspectos sdo ressaltados atraves da utilizacdo de discursos autorizados. A reportagem aponta
que com os erros do governo petista no “pds-lulismo” havera a exigéncia de corre¢cdes nas
relagbes internacionais mesmo que isso ndo signifique que mudangas bruscas devam ser
realizadas por parte do governo brasileiro. E uma critica a0 modelo de diplomacia promovido
pelo governo brasileiro, mesmo que sejam reconhecidos alguns bons resultados.

Assim como o discurso autorizado € utilizado para entender o futuro das relacGes
internacionais do Brasil a partir do fim do governo Lula, ele é utilizado para compreender o
futuro dos principais personagens da disputa eleitoral apés a consolidacéo dos resultados, com
a vitoria de Dilma Rousseff ou de José Serra. Para compreender o que espera Dilma Rousseff
a partir do momento em que ela tomar posse, e porque José Serra e 0 PSDB perderam mais
uma eleicéo, a revista toma emprestado o discurso autorizado com as vozes de especialistas a
fim de explicar os temas propostos. Para isso sdo articuladas duas reportagens publicadas nos
meses de Novembro e Dezembro de 2010.

As Ultimas duas imagens em edicdes de Rolling Stone Brasil no ano de 2010 sédo
complementares na explicacdo dos resultados das eleicdes sobre o campo politico, assim
como nas avaliagdes empreendidas e na apresentacdo da luta hegemonica entre PSDB e PT.
Enquanto a edi¢do de Novembro estampa os vencedores, Dilma Rousseff e seus assessores; a
edicdo de Dezembro traz em sua ilustracdo aqueles que foram derrotados, José Serra e o
PSDB.

A vitoria de Dilma aparece na ilustragdo com o centro sobre a candidata, naquele
momento eleita, enquanto a ilustracio do més seguinte apresenta diversos personagens
responsabilizados por aquela que se caracteriza como mais uma derrota do PSDB. S&o
imagens que se apresentam como parte de uma logica paradigmatica a partir de um fato
consumado, a vitoria de um grupo e a derrota de outro, para observar as consequéncias deste
momento.

Ao leitor é oferecida a oportunidade de conectar de maneira sequencial a ilustracdo
com o texto. Com a reportagem "Sim, Ela Pode", publicada por Rolling Stone Brasil em

Novembro de 2010, a proposta é de observar a eleicdo de Dilma Rousseff em suas
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consequéncias. Isso é perceptivel no modo como a entfo presidente eleita aparece a seguir. E
a imagem de alguém sorridente, como ainda ndo tinha aparecido na revista. A metafora visual,
como designa Veron (2004), é de Dilma Rousseff ambientada com o poder e agora com o fato

de que esta no cargo de maior importancia na hierarquia politica brasileira.

Figura 5: [lustragdo da reportagem “Sim, Ela Pode”
Fonte: Rolling Stone Brasil

A visdo de Dilma mais a vontade é perceptivel também a partir de outras agdes
expressas na ilustracdo como a que ela aparece ajeitando a faixa presidencial enquanto posa
para um fotdgrafo. A ilustracdo tem como cenario um estudio fotografico em que assessores
estdo a sombra, enquanto a presidente eleita ocupa o centro como a apresentar como novidade
e ocupar o cargo para o qual estava disputando. Uma compressao, a partir da imagem, é de
que para Dilma é possivel, e a partir da eleicdo é obrigatorio, ocupar o centro e que isso
acontece com a eleicdo dela para a presidéncia da Republica.

Dilma ocupa o centro do poder a partir do momento em que € eleita para o cargo
maximo na hierarquia politica brasileira, vencendo a disputa contra José Serra. Isto é

apresentado por Rolling Stone Brasil como uma obrigacdo que esta sobre a nova presidente.
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Esse protagonismo é metaforizado na imagem pelas luzes do estddio concentradas na
presidente, instituida como presidente pela faixa presidencial que ela ajusta para ficar
apresentavel e legivel como simbolo da conquista da hegemonia. Assim como ela estd no
centro dos holofotes, estard no centro das aten¢Bes para a populacdo, seus assessores que se
encontram na sombra do estidio da ilustracdo vdo ocupar os espacos periféricos no governo.
Estes assessores apontam para o que ha além dos holofotes, os problemas que vao ter
de receber a atencdo de Dilma no momento em que ela assume 0 cargo, neste caso sem estar
diretamente ligada ao presidente Lula. Aponta-se para o fato de que Dilma passara a ter de
lidar com os problemas do poder sozinha, sem estar ligada continuamente ao entéo presidente
Lula. Neste caso, a revista apresenta novamente Dilma Rousseff como nedfita na politica,
como ja foi realizado ao longo da disputa eleitoral, mas destacando que agora ela representa a

supremacia nas disputas hegemdonicas contra o PSDB.

Prestes a completar 63 anos, a mineira é a primeira mulher a ocupar a
Presidéncia da Republica. Teve nas elei¢cbes de 2010 o apoio de 55 milhdes
de pessoas - ou 56% dos votos -, mas vai governar para 190 milhGes. Na
democracia é assim — a maioria dos que votam decide. Cabe a populagdo
fiscalizar, acompanhar de perto, cobrar e confiar que tudo dara certo a partir
do novo ciclo que se inicia, em pouco menos de dois meses. Nao ha espaco
para tergiversacdo (ROLLLING STONE BRASIL, NOVEMBRO 2010, p.
67).

A lembrancga recorrente é de que Dilma Rousseff é uma principiante e essa qualidade
serve para evidenciar que os problemas que a presidente terd de enfrentar ao assumir o
governo serdo potencializados pela inexperiéncia. Rolling Stone Brasil destaca que ser uma
nedfita pode ser a oportunidade para resolver os problemas das relacfes politicas entre
Executivo e Legislativo, assim como outros problemas, como na saude publica, na educacao e
nas politicas sociais.

Como marcas desta pouca ambientagdo com o cendrio politico sdo apresentados
alguns aspectos como marcas da presidente eleita. “Logo depois de ter a vitéria confirmada
matematicamente pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), a petista fez um pronunciamento
técnico e pouco emotivo, bem proximo de suas caracteristicas pessoais” (ROLLING STONE
BRASIL, NOVEMBRO 2010, p. 67). Nao sdo descritas que caracteristicas pessoais de Dilma
seriam estas, entdo a proposta € por uma associacdo entre essas caracteristicas e 0

pronunciamento de pouca emocao.
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Dilma € vista como uma neofita e o debate em torno da equipe ministerial € visto
como o primeiro teste da nova presidente. Essa seria em tese uma oportunidade para fazer
mudancas necessarias nas relacdes politicas. Este aspecto € ressaltado também no texto da
reportagem. “Primeira mulher eleita ao cargo méximo da nacdo, Dilma Rousseff chega ao
Pal&cio do Planalto com o apoio da maior bancada governista desde a redemocratizacao”
(ROLLING STONE BRASIL, NOVEMBRO 2010, p. 69). Tais mudancas sdo apresentadas
como importantes para acabar com o fisiologismo e a presidente recém eleita é apresentada a
partir de sua propria eleicdo com a possibilidade de impulsionar a reforma politica que
reorganizaria o jogo politico para ndo ser pautado apenas por préticas fisiologistas, segundo a

visdo ideoldgica da revista sobre o campo politico brasileiro.

O fisiologismo impera desde que Dom Jodo VI partiu para o além-mar. O
debate em torno da préxima equipe ministerial torna 0 momento mais que
oportuno para discutir o assunto. Chega a hora de estabelecer um ponto de
ruptura na sociedade brasileira, em que o Executivo possa manter relacdes
pragmaticas com o Congresso Nacional (ROLLING STONE BRASIL,
NOVEMBRO 2010, p. 68).

Na reportagem “Sim, Ela Pode” o foco ¢ mais centralizado em Dilma Rousseff, do que
em seu partido, o PT. Esta é uma demonstracdo de que a revista avalia a vitoria como de
Dilma e ndo exatamente do seu partido. Além disso, quando o PT é mencionado como
vitorioso faz-se também referéncia as dificuldades enfrentadas pelo partido para conseguir
vencer. “A vitéria do PT nas eleigdes foi expressiva e, em grande parte, financiada por uma
enorme coligacdo partidaria firmada, principalmente pelo gigante das siglas: o PMDB. A
fatura sera cobrada” (ROLLING STONE BRASIL, NOVEMBRO 2010, p. 68). E uma vitoria
apresentada na reportagem de modo a fazer o leitor questionar se vale a pena vencer para ficar
sujeito ao que representa 0 PMDB no jogo politico brasileiro.

Mesmo com o destaque conferido por Rolling Stone Brasil a identificagdo em relagéo
a Dilma ndo é tdo favoravel em uma comparacdo com outra candidata que disputou o pleito
de 2010, Marina Silva. Torna-se visivel novamente a avaliacdo afetiva que a revista possuli

sobre a ex-candidata do PV.

Na visdo da senadora Marina Silva, decisiva para que a eleicdo fosse ao
segundo turno, os ultimos 16 anos ensinaram "muito”, mas os partidos e as
liderangas "ndo conseguiram™ aprender a licdo. Para ela, € necessario
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unificar o Congresso em torno de projetos nacionais (ROLLING STONE
BRASIL, NOVEMBRO 2010, p. 68).

A candidata do PV esta situada na mesma reportagem que aborda Dilma Rousseff,
mas identificada com o que poderia ser chamado de “terceira via” na politica, fora da
polarizacdo entre PT e PSDB. A partir disso, Marina Silva é apresentada por Rolling Stone
Brasil como uma voz privilegiada na busca por antever como seria o cendario politico para
Dilma Rousseff assim que a petista assumisse a Presidéncia da Republica, tema da
reportagem "Sim, Ela Pode". A avaliacdo sobre Marina Silva é positiva, afinal a revista
destaca que a senadora foi decisiva para a realizacdo de um segundo turno no processo
eleitoral.

A avaliagdo sobre Marina Silva por parte de Rolling Stone Brasil consolida
principalmente o papel de "terceira via" na diferenciacdo em relacéo & oposigéo tradicional,
derrotada nas elei¢cbes 2010. "Marina Silva, que promete manter-se como "a terceira via",
aposta que "o modelo de situacdo por situacdo e de oposicdo esta esgotado.” (ROLLING
STONE BRASIL, NOVEMBRO 2010, p. 68) Nesse caso Marina Silva é identificada
ideologicamente como terceira via, em associacdo a uma alternativa ao PT e o PSDB e
principalmente & polarizagdo criada entre eles ao longo das ultimas eleigdes, em que apenas 0s
dois partidos haviam vencido, respectivamente com Fernando Henrique Cardoso, Luiz Inécio
Lula da Silva e Dilma Rousseff.

A publicacdo avalia, inclusive, que Marina Silva tem a forca de uma lider Gnica na
politica brasileira. Isso a credencia como uma das vozes autorizadas para opinar sobre 0s
desafios de Dilma Rousseff na presidéncia e a se posicionar como parte na luta hegemonica
travada entre PT e PSDB.

Tomando o discurso politico como base, em que a lider é conferida a autoridade para
falar em nome do partido ou da coalizdo de partidos a revista apresenta Marina Silva como a
lider do PV. Na reportagem “Sim, Ela Pode” publicada por Rolling Stone Brasil em
Novembro de 2010, esta lideranca € apresentada de modo a até mesmo colocar o lider acima
do grupo liderado. Outros discursos autorizados sdo convocados para colocar em
questionamento a capacidade administrativa da nova presidente.

Sédo especialistas como historiador, cientista social, filésofo, economista, sociélogo e
médico que na reportagem “Sim, Ela Pode” vao apresentar os desafios de suas areas para a

presidente eleita, que a revista apresenta como uma neoéfita. Para cada um esta reservado o
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papel de analisar em sua area 0 que espera e merece atengdo da presidente eleita em seu
governo. Os titulos que possuem confere a legitimidade para apontar pontos que sdo delicados

e a0 mesmo tempo fundamentais para serem resolvidos em um novo governo.

O historiador Marco Antonio Villa, professor de ciéncias sociais da
Universidade Federal de Sao Carlos (UFSCar), afirma que “a questdo ¢
muito complicada. O vice-presidente, Michel Temer, ja disse que quer
repartir o pao”. E o especialista conta que “repartir o pdo, em se tratando de
PMDB, sempre significa prejuizo do interesse publico” (ROLLING STONE
BRASIL, NOVEMBRO 2010, p. 68).

O primeiro tema abordado sdo as relacdes politicas que, segundo a reportagem, sao
marcadas pelo fisiologismo. E uma analise ideoldgica sobre como estdo estruturadas as
relacdes politicas no Brasil entre os partidos politicos que ocupam espacgos no governo. Dessa
forma, o especialista convidado apresenta o precisa ser feito no ambito das relacdes publicas e
cabe a presidente Dilma escolher as ferramentas adequadas no intuito de resolver os
problemas diagnosticados.

Nos outros temas, Rolling Stone Brasil desenvolve 0 mesmo mecanismo ao convidar
pesquisadores que sdo referéncias para que possam analisar a situacdo atual do Pais e o
desafio oferecido para a presidente. Ao tratarem de desafios na educacdo, distribuicdo de
renda, seguranca e salde, respectivamente Mario Sérgio Cortella, Marcelo Neri, Ignéacio Cano
e Marcos Boullos, respectivamente legitimam a revista para abordar os temas apresentados.

Em boa parte a revista acaba encampando as teses defendidas pelos pesquisadores.

O modelo atual de sociedade valoriza de forma excessiva a producéo e o
consumo, mas sSe esquece que a cultura e a formagdo sdo aspectos
fundamentais. O filésofo Mario Sérgio Cortella, professor da Pontificia
Universidade Catolica de Sdo Paulo (PUC-SP), explica que a educacao
apresentou avancos significativos nos Gltimos 16 anos. H& um impulso de
gestdo. Mas, por que resultados ndo sdo mais rapidos e seguem tdo pouco
perceptiveis? “E necessario, sim, acelerar mais este processo”, ele aponta,
“para que cheguemos em 2022, quando completarmos o bicentenario da
nossa independéncia formal, com um pardmetro de desempenho mais
significativo entre as principais nagdes” (ROLLING STONE BRASIL,
NOVEMBRO 2010, p. 68).

E uma postura ideoldgica de Rolling Stone Brasil estabelecer uma contraposi¢do a
presidente eleita. Indiretamente a revista promove um confronto entre a presidente eleita, que

ainda é vista como uma neo6fita para o cargo, e 0s problemas que o pais enfrenta e que sdo 0s
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desafios para ela assim que assumir o poder. O discurso autorizado permite conferir
credibilidade as demandas apontadas pelos pesquisadores em questdo, afinal sdo referéncias
em suas areas e estas areas sao vistas como as principais para 0 bom funcionamento de um
governo.

A revista analisada ndo faz consideragOes a respeito da capacidade de Dilma em
enfrentar os desafios propostos pelos especialistas. A matéria retrata mais a necessidade de
alguém que tenha o perfil que possa resolver os problemas do fisiologismo nas relacbes
politicas, assim como as falhas na salde e na educacgdo. A avalia¢do é que ha a necessidade de
alguém que esteja no poder e resolva estes desafios.

Rolling Stone Brasil questiona Dilma Rousseff sobre como ird gerenciar o pais ap6s
ganhar o pleito e também confronta os derrotados da eleicdo que perderam a oportunidade de
estabelecerem-se como hegemodnicos. A edigdo seguinte pretende estabelecer uma
compreenséo sobre os motivos do PSDB ter perdido mais uma eleico, a terceira seguida para
a presidéncia da Republica. Vieira (2007) destacam que as formas simbolicas fazem parte de
contextos em processos socialmente estruturados. Para a compreensdao de mais esta derrota,
texto e imagem fazem remissdo um ao outro para delinear a situagcdo do PSDB e razdes para
mais uma derrota politica.

A reportagem “Pecado Original”, da edi¢ao de Dezembro de 2010, ndo tem a situagédo
de um protagonista Unico na imagem que acompanha o texto da reportagem. Porém, é
possivel tomar a imagem como um ponto central para a compreensdo da matéria justamente
pela metéfora da responsabilidade compartilhada em relacéo a derrota.

Enquanto na edicdo anterior Dilma Rousseff personaliza a vitdria do PT nas eleicdes
de 2010, na reportagem em questdo o custo da derrota é dividido entre as principais liderancas
do PSDB naquele momento. A partir da situacdo de cada um, a imagem abaixo imputa
responsabilidades sobre as derrotas do partido nos anos anteriores para o seu principal

adversario.
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Figura 6: [lustracdo da reportagem ‘“Pecado Original”
Fonte: Rolling Stone Brasil

Na imagem o partido é representado a partir de uma paisagem arida, esturricada de sol
forte com liderangas do PSDB em papeis destacados. Todos 0s personagens sao
metaforizados em relacdo ao papel que desempenham naquele momento no partido. Aécio
Neves e Geraldo Alckmin sdo colocados como dois passaros, uma lembranca ao simbolo do
partido, o tucano. Contudo, a paisagem arida também sugere que pode tratar-se de dois
carcaras ou qualquer outro passaro que esteja habituado com ambientes aridos.

Metaforizando a situacdo das liderancas do PSDB, os dois carcaras olham para José
Serra que aparece com um olhar cansado e roupas esfarrapadas, mas com um cajado dourado
gue com um tucano na ponta simboliza 0 comando do partido. O ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso é um visto a semelhanca de um ermitdo sentado ao canto, encostado no
cacto que possui uma placa que aponta a direcdo de 2014. As metaforas sobre as situacGes das
liderancas implicam também em avaliacGes dos papeis que desempenham naquele momento
Aécio Neves, Geraldo Alckmin, José Serra e Fernando Henrique Cardoso.
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Cada um dos elementos aponta para diversas interpretacbes fazendo com que a
imagem sirva como um fundo semantico para a reportagem, conforme Veron (2004) designa a
imagem evoca 0 campo semantico situado pelo texto que a acompanha. No caso em
particular, a imagem apresenta Serra com a lideranga, mas definha diante do sol enquanto
tenta caminhar rumo a 2014 mesmo com a derrota que o deixa com uma aparéncia deploravel.
H& uma énfase na tentativa de Serra ainda deter o comando do partido, mesmo que
internamente ndo haja consenso a respeito disso.

Esta auséncia de consenso é representada por Aécio e Alckmin que estdo a espera de
Serra perecer para tomarem o comando do partido. Mas, eles esperam em posicoes diferentes.
Enquanto Aécio estd empoleirado mais proximo de Serra, Alckmin esta em pleno voo
esperando 0 momento de reassumir o governo do Estado de Sdo Paulo para o qual havia sido
eleito.

No momento em que ambos chegam a esbocar um sorriso, que contrasta com a agonia
de Serra, Fernando Henrique Cardoso esta isolado na imagem, o que também representa seu
isolamento no partido. Porém, mesmo nédo integrado nas disputas do partido e ocupando na
imagem o papel de um ermitdo, a ilustracdo destaca que o caminho do PSDB para a elei¢céo
seguinte em 2014 passa pelo ex-presidente do Brasil entre 1995 e 2002.

Fernando Henrique Cardoso é apresentado como um personagem fundamental para
que o partido possa entrar em paz interna antes de novas disputas contra o PT. A postura do
ex-presidente, recostado no cacto que tem a placa apontando para 2014, representa também a
necessidade de que a agremiacao partidaria decida sobre o que fazer a respeito da heranca dos
governos do ex-presidente.

A situacdo apresentada é que o lider que conseguir se estabelecer entre Alckmin, Serra
e Aécio ainda precisara passar pela situacdo espinhosa, como o cacto, de decidir como lidar
com as impressdes em torno do governo Fernando Henrique Cardoso para poder se viabilizar
como candidato nas elei¢Oes seguintes. Nesse sentido, a imagem promove uma avaliacdo
preliminar sobre a situagédo do PSDB para novos pleitos.

A avaliagdo de José Serra na imagem é corroborada com outros aspectos ressaltados
pela revista na reportagem. Ao discorrer com mais profundidade a respeito dos problemas do
PSDB e tratar com mais detalhes da derrota no processo eleitoral, Rolling Stone Brasil

consolida a avaliacdo de Serra como derrotado. Ao contar a histéria de como houve a derrota,
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Rolling Stone Brasil conta a histdria da derrota do PSDB, mas representada principalmente na

figura de José Serra, candidato e um dos fundadores do partido.

“Naturalmente, o PSDB ndo vai poder dispensar a experiéncia de Serra,
Tasso [Jereissati], [Arthur] Virgilio e Fernando Henrique, que ndo precisam
de mandato”, segue Narcio Rodrigues, incluindo o ex-candidato ao clube dos
politicos que ja viveram o seu tempo (ROLLING STONE BRASIL,
DEZEMBRO 2010, p. 69).

O rotulo da derrota é dividido entre José Serra e 0 comando do PSDB na avaliacéo
promovida por Rolling Stone Brasil. Através do que Ramalho e Resende (2011) chamam de
afirmacGes avaliativas, todos os politicos do partido sdo responsabilizados pela derrota,
principalmente as liderancas do PSDB. A identificacdo entre Serra e a derrota € vista nas falas
de liderancas do partido e também na fala do préprio candidato, tentando evitar ser visto
como derrotado, mesmo havendo perdido a elei¢dao. “O fato ¢ que Serra se julgou no direito
de concorrer e se deu mal” (ROLLING STONE BRASIL, DEZEMBRO 2010, p. 69). A
revista menciona ainda a “aposentadoria eleitoral” de Serra como uma possibilidade, mais um
aspecto que reforca o rétulo de derrotado do candidato.

A avaliacdo de que José Serra estd velho para novas empreitadas eleitorais também é
apresentada por Rolling Stone Brasil mais uma vez. A velhice de José Serra é enfatizada na
reportagem "Pecado Original”, em que especialistas e politicos do PSDB falam sobre a
necessidade de politico retirar-se do cenario politico eleitoral ap6s mais uma derrota. Isso
acontece quando Serra é incluido em um conjunto de politicos que ja ndo disputam eleicGes
como o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso e outros que foram também derrotados nas
eleicBes de 2010.

A velhice de Serra o credenciaria apenas para ser um conselheiro no PSDB, a partir da
experiéncia que inclui as derrotas nas eleigdes presidenciais de 2002 e 2010. O ex-candidato é
marcado ainda como velho por causa da ligacdo dele com os fundadores do partido, como
Fernando Henrigue Cardoso, Mario Covas, André Franco Montoro. Assim como estes, alguns
que ja morreram e outros que ndo disputam mais eleicdes, a revista aponta que José Serra

estaria velho para uma nova disputa eleitoral.

Mesmo conquistando oito estados importantes nas Gltimas elei¢fes e com a
expressiva marca de 44 milhdes de votos para José Serra — o Ultimo dos
fundadores presidenciaveis -, 0s tucanos amargam, na verdade, o gosto da
derrota. [...] Em uma Unica sentenca, o ex-presidente Fernando Henrique
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Cardoso definiu o tumulto das eleigdes de 2010 para seu partido: “O PSDB
precisa calcar as sandalias da humildade” (ROLLING STONE BRASIL,
DEZEMBRO 2010, p. 67).

N&o somente José Serra € visto como velho e derrotado. Rolling Stone Brasil também
avalia que o PSDB € um partido derrotado. Diversos aspectos sdo explorados para detalhar
esta derrota em relacdo ao partido. Na reportagem “Pecado Original”, publicada em
Dezembro de 2010, a derrota do partido é associada a soberba, a falta de comando
representada por uma bagunca interna e auséncia de identificagdo com a maior parte da
populacdo. Ao afirmar que houve tudo isso na campanha, a revista ressalta que o Unico
resultado possivel para o partido era uma derrota ante o principal adversario, o PT.

Na luta hegemdnica expressa nas paginas de Rolling Stone Brasil a explicacdo da
vitdria do PT é outra parte da analise do campo politico brasileiro, tomando por base a derrota
do PSDB. “O PT se coloca no papel de mae. Ao PSDB resta o semblante do padrasto “gente
fina”, que nada mais tem a acrescentar — pelo menos do ponto de vista presidencial”
(ROLLING STONE BRASIL, DEZEMBRO 2010, p. 67). A proposta de compreender as
posicBes que sdo assumidas no campo politico apds as elei¢cbes 2010 buscam reconfigurar a

disputa entre PT e PSDB, apds o PT ganhar a terceira eleicdo seguida para presidente.

O Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB), que governou o pais por
oito anos, vive hoje um purgatdrio sem fim — a julgar pelo enredo repetitivo
gue alimenta o projeto para o Palacio do Planalto. Seus principais
personagens seguem em conflito pelo poder préprio. O futuro é incerto. A
arte de perder continua (ROLLING STONE BRASIL, DEZEMBRO 2010,
p. 67).

A fim de esclarecer as posicGes reservadas a PT e PSDB no cenario politico brasileiro,
vale recorrer a termos do discurso politico como jargdes para ilustrar os problemas
enfrentados pelo PSDB nas disputas eleitorais. Tomados de empréstimo do discurso politico,
cada jargdo busca ilustrar mais claramente para o leitor a situacdo sobre a qual o comentério
esta sendo feito e como os partidos ficaram apds a disputa pela presidéncia da Republica.

Além de todas as explicacOes politicas para a derrota do PSDB, outro ingrediente é
retomado para tentar explicar porque o partido coleciona trés derrotas consecutivas em
eleigcdes presidenciais. O PSDB ¢é avaliado a partir do que Ramalho e Resende (2011) chamam
de presuncgdes valorativas como um partido desunido. As presuncdes valorativas sdo feitas de

modo implicito com poucos marcadores aparentes que estdo ligados a processos de
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classificacdo e elaboragcdo de papeis sociais. Para tentar explicar este outro ingrediente, a
desunido interna, o discurso autorizado é apropriado por Rolling Stone Brasil. Ao relembrar
as origens do PSDB, a revista propde que em sua origem o partido foi constituido sob pilares

que naquela elei¢do favoreceram a desuniao.

Com os resultados obtidos nos ultimos pleitos e mantida a ressaca, 0
caminho do caos esta indicado no PSDB. “A coisa estd mais feia do que
parece. O partido tem uma espécie de ‘pecado original’, de erros de origem
que depois da eleicdo do Fernando Henrique, ndo conseguiu superar”,
dispara o cientista politico José Augusto Guilhon de Albuquerque, da
Universidade de Sdo Paulo (USP). O partido nasceu de faccdes regionais,
gue ndo convergiam necessariamente por questfes ideoldgicas. Segundo
Guilhon, em vez de um processo de convergéncia das diferentes
dissidéncias, com uma identidade desenhada, o0 quadro se agravou durante o
periodo de oposicdo e viveu uma espécie de déja vu na Ultima eleigdo
presidencial (ROLLING STONE BRASIL, DEZEMBRO 2010, p. 68-69).

A revista busca uma voz autorizada para justificar que o PSDB ja foi fundado como
um partido desunido e diante da impossibilidade de conseguir entre os politicos do PSDB
resta a um observador externo, com autoridade representada pelos estudos que faz sobre a
ciéncia politica, fazer esta analise. E um momento em que revista e pesquisador n&o
divergem, mas oferecem visdes complementares sobre a explicacdo para o PSDB ter se
tornado um partido derrotado nas elei¢cdes presidenciais.

A tentativa de desvendar os motivos de mais uma derrota do PSDB avancga ainda com
outros pesquisadores convidados a opinar a respeito do tema, e tentar tragar um “diagnostico”
a respeito do futuro do partido. Neste aspecto, vale utilizar as falas dos pesquisadores para
conjecturar sobre o futuro de Serra, como aposentado politico ou de outros politicos do
PSDB, como Aeécio Neves. Neste ponto, a revista oferece também um posicionamento
ideologico em torno do que o PSDB deve fazer para enfrentar o seu principal adversario apds
a terceira derrota presidencial.

A luta hegemonica entre PT e PSDB, apos as elei¢des presidenciais é retomada a partir
do conjunto das duas ultimas reportagens do ano de 2010. “Sim, Ela Pode” e “Pecado
Original” expdem as dificuldades que os dois partidos vao enfrentar ao longo dos anos
seguintes a partir das posi¢des que ocupam, governo e oposic¢ao, respectivamente. Ndo ha um
enfrentamento direto, como na reportagem “O Monstro da Derrota”, mas ao serem

confrontados com as dificuldades os dois partidos continuam em luta. O PT para manter-se
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como hegembnico e o PSDB para reconquistar esta hegemonia ap0s trés derrotas
consecutivas.

As reportagens da editoria Politica Nacional, publicadas na revista Rolling Stone
Brasil, sdo resultado da articulacdo de diversos discursos. O campo politico é observado pelas
articulagcbes das diversas tendéncias politicas representadas pelos diversos aspectos do
discurso politico. A compreensdo do campo politico € proposta atraves das reportagens com o
apoio do discurso autorizado, representado por especialistas de diversas areas opinando sobre
aspectos da politica brasileira.

Na abordagem sobre politica Rolling Stone Brasil apropria-se do discurso politico para
organizar os seus relatos, mas o faz de modo a apontar particularidades no cenario politico.
Seja pela ascensdo de candidatos, ou pela distorcdo do sistema politico ou mesmo a disputa
entre PSDB e PT, a entrada do discurso politico na revista vem para legitimar a revista no
tocante ao tema superando a possibilidade de ser apenas uma revista sobre cultura pop.

A revista Rolling Stone Brasil busca apropriar-se, principalmente, de vozes
provenientes do discurso cientifico para poder estabelecer uma avaliacdo aprofundada a
respeito do campo politico. A aplicacdo do discurso autorizado, representado pelos cientistas
politicos, vem para estabelecer o aprofundamento da cobertura politica e enfatizar atos e
consequéncias das acdes dos atores politicos. Mesmo em situacdes em que ha contrapontos
entre as vozes conclamadas nos discursos autorizados, é possivel destacar que elas servem ao
proposito de aprofundar a cobertura da publicacdo a respeito da politica nacional.

Os discursos autorizados séo utilizados, principalmente, no sentido de estabelecer a
legitimidade de Rolling Stone Brasil para analisar o campo politico brasileiro. Na busca por
tentar estabelecer um distanciamento em relacdo aos acontecimentos, a revista acaba por
recorrer ao pensamento dos pesquisadores em suas paginas. E uma estratégia da revista para
conferir validade as suas teses apresentadas tanto como para apresentar sua cobertura politica

ndo apenas como repeticdo dos discursos politicos correntes.
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CONSIDERACOES FINAIS

A respeito das observacdes de como Rolling Stone Brasil aborda as elei¢bes
presidenciais brasileiras em 2010, destaca-se o fato de que a revista realiza uma cobertura que
leva em consideracdo trés momentos da elei¢do. O primeiro deles pode ser considerado como
“pré-eleitoral”, pois explora o que ja é conhecido da campanha; a polarizacdo entre PSDB e
PT. Como o PSDB ja havia ocupado a presidéncia da Republica por oito anos e o PT
completava igual periodo no cargo mais importante da hierarquia politica brasileira naquele
ano, aquelas elei¢Oes sdo apresentadas como a disputa que vai garantir a hegemonia para um
dos lados.

O segundo momento da eleicdo, representado pela apresentacdo dos candidatos,
corresponde a campanha que esta em curso. E um momento em que determinadas divisdes s&o
feitas, como entre os candidatos maiores e menores. Os candidatos de partidos menores foram
agrupados em matéria Unica, com a oportunidade de apresentarem-se ao eleitor. Por outro
lado, os candidatos maiores foram entrevistados e explicaram suas ideias em edi¢do
especialmente organizada para eles.

Os desdobramentos da eleicdo compbdem o terceiro momento da cobertura
empreendida por Rolling Stone Brasil. E 0 momento em que a revista apresenta o que a
vitéria de Dilma Rousseff representa para a presidente eleita, para o entdo presidente Luiz
Indcio Lula da Silva, assim como para o0 PSDB e José Serra, estes ultimos; partido e
candidato, que sofrem mais uma derrota eleitoral. Nesta parte da cobertura, a revista consolida
as avaliacdes feitas anteriormente, e situa como 0s atores sociais estdo reposicionados a partir
dos resultados vindos das urnas apos a eleicdo.

Com um espaco fixo para abordar a politica nacional, o tema estéa de fato inserido na
proposta da revista, mesmo que sua linha mestra esteja representada por matérias que tratem
de cultura pop em suas mais diversas manifestaces. Rolling Stone Brasil néo apenas reporta
a cena politica brasileira, mas também se posiciona em relacdo a ela, ao confrontar os
candidatos e também ao apresentar-se como uma revista que pode abordar politica nacional.

A publicacdo enfatiza que com a histdria em relagédo a cobertura politica, empreendida
tanto no Brasil quanto em outros paises, ela esta credenciada para abordar as elei¢des 2010. E
algo que se faz necessario para Rolling Stone Brasil porque o processo eleitoral de 2010 é o

primeiro em que ela posiciona como um enunciador atento, j& que a revista foi lancada em
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Outubro de 2006, quando o processo eleitoral daquele ano ja se finda. Entdo, a revista
apropria-se de varios temas para demonstrar que esta pronta para fazer a cobertura politica
eleitoral para escolha da pessoa que vai suceder ao entdo presidente, Luiz Inacio Lula da
Silva.

Retratar os candidatos e como ocorrem as disputas por hegemonia entre eles, é outro
objetivo que ¢ alcancado com a realizacdo da pesquisa. Isto € perceptivel pelas avaliacdes que
a revista faz a respeito dos candidatos ao longo da cobertura das elei¢des 2010. Nas relactes
dialéticas entre articulacdo e internalizagdo, que marcam o discurso como pratica social, estdo
presentes as diferentes posicBes ideoldgicas em disputa representadas pelas candidaturas a
presidéncia da Republica. Rolling Stone Brasil apresenta estas diferentes posicdes
ideologicas, tanto quanto a luta em que os candidatos buscam estabelecerem-se
hegemonicamente em relagéo aos outros.

As disputas ideoldgicas tornam a campanha eleitoral o campo de batalha pela
conquista do consenso, representada pela maioria eleitoral. Em meio a estas batalhas esta a
cobertura midiatica que leva em consideracdo diversos personagens e as suas lutas, com
identificacOes e explicagOes sobre o processo. Os principais atores sociais das elei¢cdes 2010
séo apresentados considerando as relagdes travadas entre eles ao longo do pleito.

Com Dilma Rousseff (PT) e José Serra (PSDB) representando uma propalada
polarizacdo entre seus partidos no cenario politico nacional, a revista destaca Marina Silva
(PV) como uma candidata que consegue situar-se entre os dois candidatos no desenrolar da
cobertura das elei¢cdes presidenciais de 2010. Quanto aos outros candidatos, resta a eles um
papel figurativo, representado pelas candidaturas menores e que tem de lutar até mesmo para
ter espaco no pleito eleitoral.

A revista apresenta avaliacbes sobre cada um dos candidatos e posiciona-se
firmemente a respeito deles. As avaliacdes de que Dilma Rousseff € neofita e de que Jose
Serra é velho sdo recorrentes ao longo da cobertura, e expdem que nenhum dos dois
candidatos acaba por representar a mudanca de cendrio que a revista propde para a politica
nacional. Neste caso, a mudanca acaba sendo mais visivel na avaliagdo que é feita sobre a
candidata Marina Silva.

Rolling Stone Brasil apresenta Marina Silva como uma candidata vitoriosa, pois, para
a publicacgéo, ela se situa na terceira via da polarizagdo amplamente divulgada entre PT e

PSDB. Este € um exemplo de que as posi¢des ndo sao estanques ou permanentes para Rolling
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Stone Brasil, até porque a cobertura da revista se adequa ao crescimento da candidata Marina
Silva em relacdo a José Serra e Dilma Rousseff. Na avaliacdo da revista sdo enfatizados
apenas alguns aspectos destes personagens com a finalidade de apresentar ao leitor de maneira
mais clara como eles sdo observados pela revista durante a campanha eleitoral. Dilma
Rousseff e José Serra sdo avaliados negativamente, enquanto Marina Silva é vista
positivamente pela publicacéo.

A avaliacdo dos candidatos, presente em Rolling Stone Brasil, acontece através da
articulacdo de diversos géneros de discurso, como o discurso politico, discursos jornalisticos,
inclusive por meio da autenticagdo de discursos autorizados, representado por Varios
especialistas convidados para explicarem fenbmenos da politica nacional para a revista. O
discurso politico como lugar de memoria é o principal a ser requisitado, porque, ao se propor
em tratar de politica nacional, a revista precisa contar com este discurso para abordar o tema e
realizar proposicdes eficazes a respeito do campo politico.

Por diversos momentos Rolling Stone Brasil opta por utilizar-se das vozes politicas
representadas pelo discurso autorizado para explicar e problematizar, por exemplo, a
influéncia do presidente Luiz Inacio Lula da Silva no cenario politico, ou a vitdria de Dilma
Rousseff, ou, ainda, a derrota do PSDB e José Serra. Sao situacdes em que, para defender o
mote escolhido para a reportagem, a revista recorre a especialistas do campo politico a fim de
tratar do tema com maior profundidade.

O discurso autorizado é representado pelas vozes de especialistas da ciéncia politica e
apropriado principalmente para delinear vozes com diversos posicionamentos em torno do
tema da reportagem e auxiliar a revista na defesa de seu posicionamento ideoldgico. Neste
aspecto, cabe destacar as reportagens "O Monstro da Derrota"”, publicada em Julho de 2010,
"Na Governanca Global" que esta presente na edi¢do de Outubro de 2010.

S&@0 reportagens em que a aplicagdo do discurso autorizado € adequada para
compreender as situagBes que passam Dilma Rousseff e José Serra naquele momento da
campanha. O discurso autorizado também ¢é aplicado para que a revista possa tecer
consideracBes a respeito do entdo presidente Luiz Inécio Lula da Silva, de seu governo, e,
sobretudo, no que se apresenta para quem o suceder.

Especificamente a respeito do presidente Lula, Rolling Stone Brasil avalia que ele é
um “fiador” para a candidatura de Dilma Rousseff a presidéncia da Republica. E uma

avaliacdo que aparece na reportagem "O Monstro da Derrota"”, publicada em julho de 2010 e
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se mantem ao longo da cobertura eleitoral para destacar que, para a revista, a candidata petista
depende do presidente para ser viavel como politica. E uma consideragdo, que além de
ressaltar a dependéncia de Dilma Rousseff, reforca também que Lula continuaria como uma
grande forca politica no Brasil na figura de um “presidente sem mandato”.

A revista qualifica Lula como “polémico”. A polémica em torno da figura de Lula é
atualizada em diversos momentos, como ao analisar o legado do presidente para o sucessor
nas relagdes internacionais, na reportagem “Na Governanga Global”, de outubro de 2010.
Além disso, este aspecto é ressaltado ao repercutir a vitoria de Dilma Rousseff na reportagem
publicada em novembro de 2010, “Sim, Ela Pode”, e na edigdo seguinte em que aborda a
derrota do PSDB, na reportagem “Pecado Original”. Sdo reportagens que refor¢am a divisdo
das opinides em torno da avaliacdo sobre Lula em que admiradores e detratores defendem
com paix&o suas opinides sobre o entdo presidente.

Nas defesas e criticas sobre as atitudes do governo Lula na politica internacional, o
ideologico é tomado como aspecto importante e para isso, vale até mesmo cunhar um termo
novo, ou um jargdo: pos-lulismo. O termo origindrio do discurso politico e que marca o
periodo em que Lula esteve no poder, mas também pode relacionado as escolhas feitas pelo
governo do entdo presidente a respeito das relagdes internacionais, analisadas por
especialistas ouvidos pela revista para compreender o que acontecera para a pessoa que
suceder Lula a partir das escolhas que Lula fez quando presidente.

Por parte de Rolling Stone Brasil h4 uma contraposicdo a respeito dos avangos destas
escolhas, destacadas principalmente a partir das opinides dos especialistas em relagdes
internacionais. ldeologicamente, a revista se posiciona tecendo pondera¢des sobre o quanto a
postura brasileira nas relagdes internacionais foram realmente benéficas para o Brasil.

As imagens atuam como parte da reportagem a fim de apresentar aqueles personagens
da cena politica brasileira ao publico e realizar avaliacBes a respeito deles. Neste aspecto, as
imagens traduzem a flexibilidade por parte da publicagéo ao transitar na apresentacdo de um
cenario polarizado e em que ha o aparecimento de outra candidatura competitiva que ganha
seu espaco, assim como uma avaliagdo positiva da revista.

Dilma Rousseff e José Serra ganham mais destaque, como parte da apresentacdo da
disputa como polarizada entre PT e PSDB promovida por parte de Rolling Stone Brasil. A
primeira imagem, relacionada a matéria “O Monstro da Derrota” evidencia que eles serdo

aqueles em que as atencgdes estardo mais concentradas ao longo dos meses seguintes que
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compdem o processo eleitoral. Nas reportagens seguintes, também nas imagens, Marina Silva
esta inserida e passa a ter um papel central nas elei¢cdes 2010 para Rolling Stone Brasil.

Nos discursos da revista restara, para os outros candidatos, um espago menor, como 0
evidenciado na ilustragio da reportagem “A Sombra de Gigantes”. E uma imagem que reforga
0 estigma de candidatos menores, de ndo-competitivos diante dos outros, mas que ressalta a
flexibilidade de Rolling Stone Brasil ao inserir Marina Silva, ndo abordada na primeira
ilustracdo, no conjunto dos candidatos que podem ser chamados de gigantes. E algo que pode
ser compreendida como uma avaliagdo positiva em torno da candidata, afinal ela “subiu de
patamar”.

A insercdo de Marina Silva entre as candidaturas competitivas é perceptivel pela
inclusdo dela na série de entrevistas “O Proximo Presidente do Brasil”. Na compreensao sobre
0 cenario politico brasileiro, Marina Silva atinge um patamar diferente dos candidatos
menores. Situada entre os candidatos gigantes e retratada do mesmo modo deles, com uma
ilustracdo ocupando uma pagina inteira, Marina Silva estd em uma categoria das candidaturas
que realmente entram para tentar vencer a eleicdo. E uma proposta de compreenséo do cenario
politico que extrapola a disputa PT contra PSDB, que representa uma compreensao anterior e
que coloca Marina como a candidata que representa uma opcdo aos dois partidos que ja
detiveram a hegemonia do cenério politico brasileiro.

As avaliacbes sobre os candidatos também acontecem através das ilustracdes
publicadas pela revista. Alguns dos simbolos mais claros sdo o tucano e a estrela, presentes na
primeira imagem da amostra, referente a matéria “O Monstro da Derrota”. Respectivamente
ligados ao PSDB e ao PT, estes simbolos reforcam que a ilustracdo trata especificamente de
José Serra e Dilma Rousseff e 0 quanto a eleicdo era crucial para a situacdo deles e de seus
partidos. Estes simbolos evocam a familiaridade que possuem com os partidos e 0S
personagens em questdo, Como também estdo enraizados na memoria do eleitorado pela,
podemos dizer, facil similaridade.

Para lidar com os candidatos menores, na reportagem “A Sombra de Gigantes”
recorre-se ao mesmo expediente. Como muitos destes candidatos sdo desconhecidos eles sdo
apresentados a partir de aspectos que os simbolizem. Ivan Pinheiro (PCB) com a foice e 0o
martelo que s&o simbolos do comunismo e do partido, José Maria de Almeida (PSTU) com
macacdo de operario, Levy Fidélix montado sobre o aerotrem e José Maria Eymael (PSDC)

com um aparelho de som aludindo ao seu jingle sdo os exemplos mais claros deste intenso
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simbolismo presente nas ilustragGes de Rolling Stone Brasil. Para a revista h a necessidade
de estabelecer uma ligacdo entre estes candidatos e o seu leitor, e estas marcas sdo aspectos
apresentados para facilitar a assimilacdo do que aquele candidato em questdo representa.

As imagens também traduzem o transcorrer das elei¢ces de 2010, j& que a cobertura da
editoria “Politica Nacional” de Rolling Stone Brasil € marcada por uma pausa na edicdo de
Outubro de 2010. A pausa tem um motivo técnico: no momento em que a revista € editada
ainda ndo esta definido o nome de quem vai ocupar a presidéncia da Republica. Isso se traduz
na imagem da matéria “Governanca Global” pela imagem sem nitidez de quem esta na rampa
do Palécio do Planalto. Sabe-se que é o presidente por causa da faixa presidencial, mas nao
fica delineado quem € a pessoa retratada ali.

Com a vitoria de Dilma Rousseff, a imagem de quem vai assumir a presidéncia esta
definida e Rolling Stone Brasil entra na fase final da cobertura das elei¢bes 2010 com o
retrato de vitoriosos e derrotados. As ilustracdes retomam a ideia da polarizagéo eleitoral
entre o PT e PSDB nas imagens. Esta leitura é possivel se as imagens forem observadas em
conjunto. A vitdria de Dilma Rousseff é publicada na edicdo de novembro de 2010, enquanto
a imagem da derrota de José Serra e do PSDB ganha espac¢o na edi¢do seguinte, em dezembro
de 2010.

Na historia das eleicdes 2010 atraves das imagens, as duas ilustracdes atuam como
finalizadoras ao apresentarem Dilma Rousseff vencedora, com sorriso, faixa presidencial,
holofotes, atencdo de assessores. Por sua vez, José Serra aparece como derrotado, roto,
esfarrapado, em uma paisagem éarida, diante de uma situacdo dificil e cercado de
adversidades. Aqui ficam implicitas também avaliacGes a respeito das eleicdes 2010. Dilma
estd no centro e agora vai ter de lidar com os desafios do Pais a partir do ano seguinte,
enquanto Serra vai ter de passar o comando do PSDB para outros lideres.

Na conexdo com o texto, as imagens oferecem ainda a continuidade para outras
narrativas. Na mesma imagem em que José Serra aparece agonizante ha um cacto que tem
uma plaquinha apontando para 2014, ano em que ocorrem as elei¢cbes seguintes para a
presidéncia da Republica. E um simbolo de como o caminho até a proxima eleicdo seria
espinhoso para o PSDB. As imagens da cobertura das eleicdes 2010 buscam destacar 0s
candidatos tambeém a partir de simbolos de suas campanhas ou atuacfes politicas a fim de

estabelecer, diante do leitor, uma associac¢ao rapida com os personagens em questao.
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A escolha destes simbolos busca estabelecer um pacto com a linguagem com o intuito
de representar o cenario politico brasileiro. Assim, as ilustragdes fazem parte de textos em que
as diversas formas semidticas estabelecem avaliacdes sobre as disputas entre PSDB e PT pelo
poder, assim como a ascensdo de Marina Silva como um novo nome na disputa anteriormente
polarizada, e a busca dos candidatos menores por espaco. A multimodalidade também é um
aspecto de destaque na representacdo do cenario eleitoral com outros candidatos,
principalmente na énfase em quanto estes outros candidatos estdo distantes da realidade dos
primeiros nas pesquisas de opinido.

As ilustracOes tem o papel de construcdo da realidade social, em conjunto com o texto,
como também de ressaltar aspectos diferentes da politica brasileira e a atencdo que outros
paises conferem ao processo eleitoral brasileiro. A importancia da ilustragdo na compreenséo
do discurso da revista pode ser exemplificada na imagem da reportagem “Na Governanga
Global”, publicada em outubro de 2010. As imagens destacam-se também pela auséncia de
neutralidade em relacéo aos seus retratados e o cenario politico brasileiro.

Ao tratar da desigualdade entre os candidatos ao apresentar gigantes e nanicos, a
publicacdo mostra com mais forca o quanto as elei¢fes sdo desiguais e o sistema eleitoral
brasileiro possui candidatos “competitivos” e “nao-competitivos”. A critica também ¢ outro
aspecto presente ao retratar a organizacdo do PSDB, baseada em brigas internas em que um
lider esta a espera que o outro caia para poder assumir 0 comando do partido. Rolling Stone
Brasil lanca médo da avaliacdo com a intensdo de estruturar uma série de imagens que sao
marcadas pela criticidade em relagc&o aos personagens retratados.

Na busca por abranger a politica nacional, Rolling Stone Brasil utiliza varias
possibilidades para situar as imagens nas reportagens. Sdo imagens que atuam como fundo
semantico e metaforizam a situagao de candidatos e partidos no pleito, assim como que falam
em conjunto com o texto sobre a situacdo dos diversos atores do campo politico.

A respeito do objetivo especifico de observar se a revista encampa as teses de alguns
dos partidos que disputam a eleicdo, a revista ressalta o protagonismo entre PT e PSDB nas
elei¢des 2010 no cenério politico brasileiro. Neste aspecto, a ascensdo de Marina Silva ndo
equivale a um movimento semelhante por parte de seu partido, o PV. Os partidos que ocupam
a maior parte da atencéo de quem observa o campo politico sdo mesmo das duas agremiacoes

gue com Fernando Henrique Cardoso e Luiz Inacio Lula da Silva ocuparam a presidéncia por
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16 anos. E mais perceptivel uma simpatia a candidatura de Marina Silva do que em relag&o ao
PV.

O principal exemplo do protagonismo entre PT e PSDB € a respeito da primeira
matéria do corpus analisado, “O Monstro da Derrota”, publicada em Agosto de 2010. Na
reportagem, os dois partidos séo identificados a partir de uma possibilidade: a derrota diante
do principal adversario naquelas eleicdes. Além disso, destacam-se as matérias “Sim, Ela
Pode”, de Novembro de 2010, abordando a vitoria de Dilma Rousseff e “Pecado Original”, de
Dezembro de 2010, que aborda as falhas do PSDB que levaram a mais uma derrota nas
eleicOes presidenciais.

Entretanto, PT e PSDB sdo abordados de modos diferentes por Rolling Stone Brasil ao
longo da cobertura, mesmo que a polarizacdo entre eles na disputa seja retratada amplamente.
Na vitdria de Dilma Rousseff, retratada em Novembro de 2010, ao publicar a reportagem
“Sim, Ela Pode”, o PT ¢ pouco mencionado, e ainda sim ¢ lembrado no contexto da
necessidade de desfazer as relacGes fisioldgicas entre governo e parlamentares. Ja o PSDB é
apresentado como co-responsavel pela derrota, junto com o candidato José Serra na edi¢do
seguinte com a reportagem “Pecado Original”.

Com relacdo a Marina Silva, destaca-se a escolha da revista por apresenta-la de modo
mais sociavel do que os outros candidatos na série de entrevistas e de modo mais simpatico
apos a eleicdo. Nas reportagens em que sao retratados os vitoriosos e derrotados das elei¢cGes
2010, Marina Silva ndo ¢ apresentada pela revista entre aqueles que perderam a elei¢do, mas
entre aqueles que ganharam. Para isso, ela é citada como a candidata que fez com que a
eleicdo fosse para o segundo turno devido & forca eleitoral que conseguiu. E uma associacio
que a revista faz com a plataforma de campanha de Marina até mesmo pela ligacdo proposta
pela candidata e a juventude, publico alvo da revista.

Utilizando as imagens e os textos, Rolling Stone Brasil trata com mais profundidade a
cena politica brasileira, convidando especialistas para opinar sobre os temas solicitados como
vozes de um discurso autorizado para tratar da politica nacional, e também apresentando os
posicionamentos préprios. Além disso, os candidatos e politicos em geral, posicionam-se na
disputa pela presidéncia da Republica e fazem-se presentes nas paginas da revista travando
com ela diversas relagdes.

S&o relagbes que vao desde a simpatia com a candidatura de Marina Silva, a fortes

criticas em relacdo a José Serra e a manifestacdo das limitagdes de Dilma Rousseff. E uma
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cobertura em que a prépria revista apresenta-se como um personagem devidamente
identificado, e que vai dialogar com os especialistas a respeito das posturas dos candidatos e
também dos outros politicos. Rolling Stone Brasil organiza diversas representacdes do campo
politico e posiciona-se também sem deixar de ser uma revista de cultura pop, mas

caracterizando-se como uma revista em que a politica nacional tem o seu espago.

134



REFERENCIAS

ALVES, Thiago Meneses; ROCHA JUNIOR, Carlos Augusto de Franca; SILVA,
Emanuel Alcéntara. O papel do contrato de leitura na linha editorial das revistas
Billboard Brasil e Rolling Stone Brasil. In: XII Congresso de Ciéncias da
Comunicagdo na Regido Nordeste, 2010, Campina Grande. Anais XII Congresso de
Ciéncias da Comunicacao na Regido Nordeste, 2010.

ANJOS, Edienari Oliveira dos; MAGALHAES, Francisco Laerte Juvéncio; OLIVEIRA
FILHO, Juarez Fernandes; ROCHA JUNIOR, Carlos Augusto de Franga. Na linha fina
da relevancia: Uma andlise dos editoriais da revista Rolling Stone Brasil. In: |
Coloquio Discurso E Préticas Culturais, 2009, Fortaleza. Anais On Line | Coloquio
Discurso E Praticas Culturais, 2009.

ANJOS, Edienari Oliveira dos; MAGALHAES, Francisco Laerte Juvéncio; OLIVEIRA
FILHO, Juarez Fernandes; ROCHA JUNIOR, Carlos Augusto de Franga. Um beijo da
Manu: Uma analise da secdo politica nacional da revista Rolling Stone Brasil. In: XII
Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste, 2010, Campina Grande.
Anais XII Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Nordeste, 2010.

ARAUJO, Inesita. A Reconversdo do Olhar: préatica discursiva e producdo dos
sentidos na intervencéo social. S&o Leopoldo, RS: Unisinos, 2000.

AUBENAS, Florence; BENASAYAG, Miguel. A fabricacdo da informacéo: os
jornalistas e a ideologia da comunicacdo. [Por: Luiz Paulo Rouanet]. Sdo Paulo: Loyola,
2003.

AUGUSTI, Alexandre. As relaces de poder do campo jornalistico: reflexes sobre
as noticias como construcdo social. In: Revista Brasileira de Ensino de Jornalismo, v. 1,
n. 6, p. 5-32, 2010.

BAUMAN, Zigmunt. O mal-estar da pés-modernidade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Ed. 1998.

BAUMAN, Zigmunt. La cultura como préaxis. Barcelona: Paidés, 2002,

BAUMAN, Zygmunt. Identidade: entrevista a Benedetto Vecchi. Rio de Janeiro : J.
Zahar. 2005

BENVENISTE, Emile. Problemas de Lingiiistica Geral Il. Traducio de Eduardo
Guimaraes et alli. Campinas/SP: Pontes, 1989.

BORELLLI, Viviane. Jornalismo como atividade produtora de sentidos. in Biblioteca
online de Ciéncias da Comunicacdo. http://www.bocc.ubi.pt/ Acesso em 12/04/2010.

BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas linguisticas: o que falar quer dizer. 2 ed.
Sdo Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo, 1998.



BOURDIEU, Pierre. A economia das trocas simbdlicas. Sdo Paulo: Perspectiva. 1974
BOURDIEU, Pierre. As regras da arte. S&o Paulo: Companhia das Letras, 1996.

BOURDIEU, Pierre. Os usos sociais da ciéncia: Por uma sociologia clinica do campo
cientifico. Sdo Paulo: Editora Unesp. 2004

BRANDAO, Helena H. Nagamine. Introducdo a analise do discurso. 2. ed. rev.,
Campinas: Editora Unicamp, 2004.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das Midias. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

CHAUI, Marilena. Conformismo e Resisténcia: Aspectos da cultura popular no Brasil.
Sao Paulo: Brasiliense, 1994.

CHAUI, Marilena. O Que é Ideologia. 2 ed. S&o Paulo: Brasiliense, 2004.

COURTINE, Jean-Jacques. Metamorfoses do discurso politico: as derivas da fala
publica. Sdo Carlos: Claraluz, 2006.

ESCOSTEGUY, Ana Carolina. Estudos culturais: as margens de um programa de
pesquisa. In: Revista E-compds, v. 06, p. 1-16, ago. 2006.

FARIA, Maria Alice e ZANCHETA, Juvenal. Para ler e fazer o jornal na sala de
aula. Séo Paulo: Contexto, 2007.

FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e Mudanca Social. Brasilia: UNB, 2001.

FAIRCLOUGH, Norman. Analysing discourse: Textual analysis for social research.
Londres: Routledge, 2003.

FERREIRA, Jairo. Dispositivos discursivos e o campo jornalistico. In: Revista
Ciberlegenda, n, 09, 2002.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de pesquisa. 4.ed. Sdo Paulo: Atlas,
2002.

HALL, Stuart. Da Diaspora: Identidades e mediacGes culturais. Belo Horizonte:
UFMG: Representagdes da UNESCO no Brasil, 2003.

JAMESON, Frederic. O pds-modernismo e o mercado. In: ZIZEK, Slavoj (org.) Um
mapa da ideologia. Rio de Janeiro, Ed. Contraponto, 1995.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia. Bauru, SP: Edusc, 2001.
KHUMTHUKTHIT, Ploy. A nova diplomacia publica do Japéo. 28 de maio de 2010.

115 paginas. Dissertagdo - Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro. Rio de
Janeiro, 2010.



LULL, James. The Clash of Global Hegemonies. In: Revista E-Compds, v. 07, p. 01-
18, 2006.

MACHADO, Marcia Benetti. Jornalismo e perspectivas de enunciacdo: uma
abordagem metodoldgica. in Intexto. Porto Alegre: UFRGS, v. 1, n. 14, 1-11
janeiro/junho 2006.

MAGALHAES, lzabel. Analise de discurso critica: questdes e perspectivas para a
América Latina. In: Resende, Viviane Melo; Pereira, Fabio Henrique (Org.). Préticas
socioculturais e discurso: debates transdisciplinares. Covilh&: Livros LabCom, 2010. p.
9-28. Disponivel em: www.livroslabcom.ubi.pt.

MAGALHAES. Francisco Laerte Juvéncio. Veja, isto é, leia: Producdo e disputas de
sentido na midia. Teresina: Edufpi, 2003.

MAGALHAES, Francisco Laerte Juvéncio; ROCHA JUNIOR, Carlos Augusto de
Franca. Rolling Stone Brasil: representacdes da crbnica politica através de ilustracGes
na editoria Politica Nacional. Revista Compolitica, v. 3, p. 237, 2013.

MAINGUENAU, Dominique. Génese dos Discursos. Sdo Paulo: Parabola editorial,
2008.

MARCARIAN, Eduardo. Lugar e papel das investigacdes da cultura nas ciéncias
sociais modernas. In ENGELS, F.; GEERTZ, C.; BAUMAN, Z.; LEONTIEV, A;
MARCARIAN, E. O papel da cultura nas ciéncias sociais. Porto Alegre: Ed. Villa
Martha, 1980.

MARTIN-BARBERO, Jestis. Dos meios as mediacbes: Comunicacdo, cultura e
hegemonia. Rio de Janeiro: Editora UFRJ, 1997.

MARX, Karl; ENGELS, Friedrich. A Ideologia Alema. SP: Martin Claret, 2002.

MEDINA, Cremilda. A Arte de Tecer o Presente. Narrativa e Cotidiano. Sdo Paulo:
Summus, 2003.

NEVEU, Eric. Sociologia do jornalismo. Sdo Paulo: Loyola, 2006.

PEREIRA, Fabio Henrique; RESENDE, Viviane de Melo. Praticas Sociais e Discurso
Debates Transdisciplinares. Corvilhd: LabCom, 2010.

PINTO, José Milton. Comunicacéo e discurso. Introducdo a analise de discursos. Sao
Paulo, Hacker Editores, 1999.

POLISTCHUK, Ilana; TRINTA, Aluizio Ramos. Teorias da comunicagdo: o0
pensamento e a pratica da comunicacdo. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

PONTE, Cristina. Para entender as noticias - Linhas de analise de discurso
jornalistico. Florianépolis: Insular, 2005. 248 p.



RAMALHO, Viviane; RESENDE, Viviane de Melo. Anélise do Discurso Critica. Sao
Paulo: Contexto, 2006.

RAMALHO, Viviane; RESENDE, Viviane de Melo. Analise de Discurso (para a)
Critica: O texto como material de pesquisa. Campinas, SP: Pontes: 2011

ROCHA JUNIOR, Carlos Augusto de Franca. Representagdes sociais do Brasil no
fim do governo Lula através das revistas Rolling Stone Brasil e Piaui. Tematica
(Jodo Pessoa. Online), v. 1, p. 1-13, 2012.

ROCHA JUNIOR, Carlos Augusto de Franga. O conceito de ideologia e sua aplicagdo
na perspectiva critica da comunicacdo. Tematica (Jodo Pessoa. Online), v. 1, p. 1-15,
2014.

ROCHA, Harrison da. Repensando o Ensino de Lingua Portuguesa: uma Abordagem
Multimodal In: VIEIRA, Josenia Antunes [et al.]. ReflexBes sobre a lingua portuguesa:
uma abordagem multimodal. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2007.

SCALZO, Marilia. Jornalismo de revista. So Paulo: Contexto, 2006.
SANTOS, Joseé Luiz dos. O que é Cultura. 14 ed. Sé&o Paulo: Brasiliense, 1994,

SILVA, Gislene. De que campo do jornalismo estamos falando?. In: Revista
Matrizes, v. 03, n, 01, p. 197-212, ago. dez. 2009.

SILVA, Marconi Oliveira. da. Imagem e verdade: jornalismo, linguagem e realidade.
Séo Paulo: Annablume, 2006.

SOUSA FILHO, Alipio. Ideologia e transgressdo. Rev. psicol. polit.,, S&o Paulo, v.
11, n. 22, dez. 2011 . Disponivel em
<http://pepsic.bvsalud.org/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1519-
549X2011000200003&Ing=pt&nrm=iso>. acessos em 20 jul. 2013.

THOMPSON, John B. ldeologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos
meios de comunicacdo de massa. Petropolis: Vozes, 1996.

THOMPSON, John B. O escandalo politico: poder e visibilidade na era da midia. Trad.
de Pedrinho A. Guareschi. Petrépolis, PJ: Vozes, 2002.

VIEIRA, Josenia Antunes [et al.]. Reflexdes sobre a lingua portuguesa: uma
abordagem multimodal. Petrdpolis, RJ: Vozes, 2007.

VIZEU Alfredo. A producéo de sentidos no jornalismo: da teoria da enunciagdo a
enunciagdo jornalistica. In: Revista FAMECQOS, Porto Alegre: n® 22,quadrimestral,
dezembro 2003.

VERON, Eliseo. Fragmentos de um tecido. Sdo Leopoldo: Editora Unisinos, 2004.



VELASCO, Tiago Monteiro. Onde estdo 0s pop stars?: a coexisténcia dos idolos de
massa e de nicho na musica pop contemporanea. 26 de abril de 2010. 138 péaginas.
Dissertagédo - Universidade Federal do Rio de Janeiro, Escola de Comunicagdo. Rio de
Janeiro, 2010.

ZIZEK, Slavoj (org.) Um mapa da ideologia. Rio de Janeiro, Ed. Contraponto, 1995.
ROLLING STONE BRASIL

ROLLING STONE BRASIL, Séo Paulo: Spring Publicaces, n. 46, Julho/2010.
ROLLING STONE BRASIL, Sdo Paulo: Spring Publica¢bes, n. 47, Agosto/2010.
ROLLING STONE BRASIL, Sdo Paulo: Spring Publica¢es, n. 48, Setembro/2010.
ROLLING STONE BRASIL, Sdo Paulo: Spring Publicaces, n. 49, Outubro/2010.
ROLLING STONE BRASIL, Sdo Paulo: Spring Publicac6es, n. 50, Novembro/2010.

ROLLING STONE BRASIL, Sédo Paulo: Spring Publicaces, n. 51, Dezembro/2010.



ANEXO A - REPORTAGEM “O MONSTRO DA DERROTA”, PUBLICADA EM
JULHO DE 2010










ANEXO B - REPORTAGEM “A SOMBRA DE GIGANTES”, PUBLICADA EM
AGOSTO DE 2010













ANEXO C - REPORTAGEM “0O PROXIMO PRESIDENTE DO BRASIL”,
PUBLICADA EM SETEMBRO DE 2010

















































ANEXO D - REPORTAGEM “NA GOVERNANCA GLOBAL”, PUBLICADA
EM OUTUBRO DE 2010













ANEXO E - REPORTAGEM “SIM, ELA PODE”, PUBLICADA EM
NOVEMBRO DE 2010










ANEXO F - REPORTAGEM “PECADO ORIGINAL”, PUBLICADA EM
DEZEMBRO DE 2010










