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RESUMO

A proposta histérica de legitimacdo do jornalismo é informar os fatos que afetam os modos
institucionais e pessoais de ser na sociedade. No entanto, 0 mercado local, tem ao longo da
ultima década, colocado em xeque este modus operandi historico ao comercializar espago
para a insercdo de noticia de interesses pessoais e mercadoldgicos que circula com aparéncia
de informacdo de interesse social nos jornais. A pesquisa desenvolve-se sob 0 eixo-tedrico
metodologico da Teoria dos Discursos Sociais, com o0 objetivo de verificar as tensdes
existentes entre 0 mercado e 0s impressos diarios pesquisados — Diario do Povo, Meio Norte e
O Dia — buscando-se identificar os discursos presentes nesse contexto. Para entender essa
conjuntura, parte-se das proposicdes da Economia Politica da Comunicacdo, que procura
explicar a relacdo entre a comunicacdo e as formas de distribuicdo do poder na sociedade e,
ainda, como se estruturam e se reproduzem as relagcGes de legitimacdo sociopolitica. Tendo
como pressupostos as questdes da Teoria dos Discursos Sociais, baseados nos postulados de
Pinto (2002) e Veron (2004) busca-se investigar como se da a mercantilizacdo dos espacos
noticiosos nos impressos piauienses. Como essa pratica afeta a producdo do jornalismo e,
ainda, as estratégias utilizadas pelos veiculos para trazer para si a condicdo de produtor de
sentidos que em tensdo com os discursos jornalisticos acabam por interferir na produgéo
noticiosa, provocando tensdo entre mercado e pratica jornalistica. Este estudo utiliza os
preceitos da pesquisa qualitativa, que ndo pretende numerar ou medir unidades, mas
estabelecer relacfes, relacionar valores, crencas e ideias. A andlise foi realizada a partir das
unidades selecionadas pela técnica de amostragem probabilistica aleatoria simples. A escolha
dos jornais deu-se a partir do seguinte critério: a selecdo de uma semana por més de cada
impresso, publicado em 2012. Apés as analises verificou-se, entre outras coisas, que a relacdo
de parceria entre os veiculos e as organizagdes funciona de forma bastante peculiar. Onde
ambas as partes buscam parcerias. Os media ao seu tempo silenciam na cobertura de tematicas
guando tais parcerias ndo sdo concretizadas. Contrariando a ideia de que os veiculos de
comunicacdo se codeterminam e pressupdem, o que os diferencia neste interim € tdo somente
0 modo como a teméatica € apresentada.

Palavras-chave: Mercado. Jornalismo. Discursos. Local.



ABSTRACT

The historical proposal for the legitimation of the journalism is to inform the facts that affect
the institutional ways and manners that people are in society. However, the local market, has
for the last decade, put a dent in that historical modus operandi when they commercialize
space for the insertion of personal interest and marketing news and circulate with the
appearance of social interest in the newspapers. The research develops under the
methodological theory-axis of the Social Discourse Theory, with the objective to verify the
existing tensions between the market and the daily prints that were researched - Diario do
Povo, Meio Norte and O Dia — looking to identify the discourses present in that context. To
understand that conjunction, we start off with the Political Economic of Communication
proposition, that seeks to explain the relation between the communication and the ways of
distribution of power in the society and, also, how they are structured and reproduce the
sociopolitical legitimation relations. Having as basis the questions of the Theory of Social
Discourse, based on the ideas of Pinto (2002) and Verdn (2004), we seek to investigate how
the commercialization of the spaces for news are dealt with in the newspapers from Piaui.
How this practice affects the journalism production and, still, the strategies used by the means
of communications to bring about the condition of producer of senses that when in tension
with the journalistic discourses end up interfering in the news productions, provoking tension
between the market and the journalism practices. This study utilizes the precepts of the
gualitative research, that does not intend to number or measure unities, but to establish
relations, relate values, beliefs and ideias. The analysis was made starting with the units
selected by the simple random probability sampling technique. The choice of the newspapers
happened by following the criteria: the selection for a week each month of every newspaper,
published in 2012. After these analyses it was verified, among other things, that the relation of
partnership between the newspapers and the organizations works in a very peculiar manner.
Where both parts seek to work together. The “media” at its time was silenced in the coverage
of thematic when such partnerships were not solidified. Contrary to the idea that the media
codetermines and assumes, what differentiates this interim is only how the theme is presented.

Keywords: Market. Journalism. Speeches. Local.
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“[...] Antes de ser um negocio, jornal deve ser visto como um servigo publico.
E como servidor publico devera proceder. Mas do que informagéo e conhecimento,
o jornal deve transmitir entendimento [...]".
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(Ricardo Noblat)
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1 INTRODUCAO

A proposta histérica de legitimacdo do jornalismo centra-se no ato de informar os
fatos que afetam os modos pessoais e, a posteriori, 0s modos institucionais de ser na
sociedade. A pratica jornalistica surgiu a partir de demandas sociais atreladas as pressdes e as
necessidades conjunturais e, paulatinamente, tornou-se parte da vida social. Tao logo os
poderes vigentes na sociedade, sobretudo europeia, acercaram-se da importancia dos media,
passaram a utiliza-los para informar ao povo — aos contribuintes —, suas agées. E, aos poucos,
foram aumentando sua atuacdo junto a esses.

Neste estudo, utiliza-se o surgimento dos jornais politicos na Europa, no século XVII,
como marco da atuacdo da imprensa, vez que O jornalismo passou a ocupar lugar
preponderante na sociedade a partir do estabelecimento das atividades pré-capitalistas
(HABERMAS, 2003). Se antes, vivendo em pequenas comunidades praticamente
homogéneas, a populacdo tinha acesso direto a todos os acontecimentos ocorridos e ao
conhecimento da totalidade de informacdo circulante, hoje, imersa em comunidades cada vez
mais heterogéneas e maiores — por sua extensdo territorial e pelo nimero de individuos nelas
congregados —, informam-se a partir dos meios de comunicacdo de massa, que realizam a
selecdo e a divulgacdo dos fatos de maior relevancia para o desenvolvimento social de dada
comunidade.

Dessa forma, faz parte do mister do jornalismo a tarefa de estar em contato com os
acontecimentos, extrair deles informacdes, produzir e publicizar noticias, com 0 compromisso
de atender as diferentes necessidades de determinado grupo e, ainda, dar voz as vertentes
opiniosas que permeiam o imaginario de seus integrantes. A atividade jornalistica consolidou-
se como espaco ideal para circulagdo de informacOes e, também, como arena de debates na
qual os atores sociais buscam espago para fazer ecoar suas opinides pessoais ou para colocar
determinada tematica em discussdo. Como exposto, tal espaco foi inaugurado pelo Estado e,
paulatinamente, atraiu a atencdo de profissionais liberais e de organizagcGes privadas, de modo
geral, que vislumbravam alcancar os mesmos resultados auferidos pelo poder estatal.

De acordo com Benedeti (2009), no final do século XIX a dindmica da atividade
jornalistica modificou-se, com o objetivo de atender a nova necessidade de seus leitores: a
circulacdo periddica e sistematizada de informacdes e opinibes, privilegiando nessa visada, 0
espaco dedicado a abordagem de situacOes atuais e de interesse publico. Essa mudanca no
foco central da imprensa — que nos primordios se ateve em apresentar apenas um resumo da

atuacdo do Estado, levando ao conhecimento dos cidaddos as atividades desenvolvidas pelo
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poder publico, consequentemente, legitimando a representatividade do poder estabelecido —
significou profunda mudanca na relacdo dos cidaddos com o Estado, em decorréncia das
mudancas conjunturais experimentadas pelas comunidades, conforme evidenciado.

Nesse ponto, a imprensa assume o papel de vigiar a atuacdo estatal e, ainda, cobrar a
execucdo das atividades reivindicadas pela comunidade. Ao assumir esse novo papel, a
imprensa fortalece a premissa de que o “[...] jornalismo e a democracia desenvolveram-se sob
uma relacdo de mdtuo fortalecimento na historia ocidental; essa relagdo influenciou tanto o
conceito de jornalismo quanto o de democracia.” (BENEDETI, 2009, p. 50). Esse
desenvolvimento conjunto deu ao jornalismo funcdo social e fez da atividade ferramenta de
emancipacdo do publico, capaz de atuar livre de interferéncias e de censuras, de abordar uma
universalidade de temas e de fatos, respeitando, sempre, a pluralidade de opinides.

Dessa forma, o jornalsmo abandonou a fungdo essencial de representar,
exclusivamente, os interesses particulares quando a sociedade exigiu desse — mesmo que nao
oficialmente —, o papel de dar conhecimento, de tornar pulblico e transparente, as acdes
originadas no ambito do poder publico e, ainda, outros acontecimentos de interesse social.
Outrossim, a democracia também proporcionou ao jornalismo, por meio das constituicdes
democraticas, o reconhecimento legal dessa funcdo social (BENEDETI, 2009).

No Brasil, a génesis do jornalismo deu-se de forma andloga ao europeu. Assim, 0
jornalismo nasceu pela mdo do governo imperial — com o objetivo de servir, anunciar e
promover suas agdes —, com o langamento, em 1808, da “Gazeta do Rio de Janeiro”, editada
pelo governo, a partir do episddio de transferéncia da corte portuguesa de Lisboa (Portugal)
para 0 Rio de Janeiro (Brasil). Ap6s o fim do Império, o Brasil vivenciou certo nimero de
episddios histdricos, que alternaram periodos democraticos e ditatoriais. Com o fim do
Regime Militar (1964 — 1985), e a promulgacdo da Constituicdo Democratica — vigente até o0s
dias atuais —, o jornalismo brasileiro pdde, enfim, desenvolver-se (SA, 1999).

A experiéncia “exitosa” do Estado no contato com a imprensa brasileira despertou na
iniciativa privada o desejo de aproximar-se dela e, também, constituir-se em fonte para
jornalistas dos diversos veiculos. Com a reabertura democratica, a nagcdo suplanta a ditadura e
passa a trabalhar na busca da estabilidade econdmica e na garantia dos direitos dos cidad&os.
Dessa forma, nos governos de José Sarney (1985 — 1990), Fernando Collor de Melo, (1990 —
1992), Itamar Franco, (1992 — 1995), Fernando Henriqgue Cardoso (1995 — 2003) e Luis
Indcio Lula da Silva (2003 — 2011) a diversidade de teméticas trabalhadas pela imprensa
suscitou a necessidade de fontes cada vez mais especializadas — em alguns casos ndo oficiais

—, arregimentadas junto a sociedade civil organizada e a iniciativa privada.
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No Piaui, a “mio forte” do Poder Executivo ainda utiliza os veiculos de comunicagao
com a finalidade de tornar publico seus atos, com a diferenca de que essa prerrogativa, aqui, €
compartilhada com os representantes do poder econbmico em ambito local, responsaveis
pelas contas publicitarias mais expressivas. O subsidio aos veiculos de comunicagdo aparece

sob a rubrica “parceria™.

Partindo dessa constatacdo, observa-se que o mercado local tem
colocado em xeque o modo de agir histérico do jornalismo, ao comercializar espaco para
insercdo de conteddos de cunhos pessoais e mercadologicos — conforme exemplos
apresentados no capitulo 5 deste estudo —, que circulam com aparéncia de informacdo de
interesse social nos veiculos — no caso especial desta pesquisa, aborda-se essa pratica junto
aos impressos diarios.

Tendo como pressupostos as questdes propostas pela Teoria dos Discursos Sociais, na
perspectiva proposta por Pinto (2002) e Veron (2004), investiga-se como se di a
mercantilizacdo dos espagos noticiosos nos impressos piauienses; de que maneira a producédo
do jornalismo é afetada por uma pratica de mercado; e, ainda, quais as estratégias utilizadas
pelos veiculos, na condicdo de produtores de sentidos, enfocando o confiito entre os discursos
jornalisticos e o0s dos anunciantes que acabam por interferir na producdo noticiosa,
provocando tensdo entre mercado e pratica jornalistica. Utiliza-se a Teoria dos Discursos
Sociais, na perspectiva proposta por Milton José Pinto, segundo a qual a Andlise de Discursos
(AD) “...] procura descrever, explicar e avaliar criticamente 0s processos de produgéo,
circulacdo e consumo dos sentidos vinculados aqueles produtos na sociedade.” (PINTO, 2002,
p. 11). Dessa forma € interesse estudar os modos de dizer e de apresentar do texto publicado.

Parte-se do pressuposto de que os veiculos de comunicacdo funcionam como filtros
que auxiliam o leitor/espectador na construcdo da realidade. Por esse motivo, as teméticas por
eles abordadas séo capazes de provocar modificacfes no bojo da sociedade. A fungdo sine
qua non do jornalismo é informar. Para atingir esse fim, utiliza-se da veiculagdo de noticia, de
reportagem e de outros produtos jornalisticos observando a premissa da objetividade e
pautando-se na verdade contida nos fatos noticiados (MORETZSOHN, 2002).

A objetividade busca aproximar a realidade social do fato das realidades apresentadas
pelos weiculos de comunicacdo. A exortagdo da objetividade, realizada do ambito do
jornalismo, tem como objetivo afastar o jornalista dos fatos noticiados, minimizando a
impressdo — e a posterior percepcdo —, de julgamentos e de opinides pessoais do profissional

no material por ele produzido. Acredita-se, e defende-se, que a partir do seu emprego, 0

' Neste estudo, utiliza-se o vernaculo “parceiro” para designar pessoas e/ou empresas anunciantes dos
veiculos de comunicacéo.
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jornalista apresente-se despido de conceitos e de pré-conceitos na producdo da noticia sobre
determinado acontecimento.

Tal definicdo ndo resiste a discussdo baseada na Teoria dos Discursos Sociais —
conforme se propde nesta pesquisa —, vez que, a partir de suas premissas, a objetividade torna-
se um ideal dificil de ser alcancado. Segundo a Teoria, ao olhar determinado acontecimento, o
profissional o vé por meio de filtros particulares que sdo constituidos ao longo de sua vida.
Nesses filtros, encontram-se presentes suas experiéncias anteriores, sua forma particular de
perceber o mundo e, ainda, as caracteristicas editoriais do veiculo para o qual trabalha. Uma
série de nuancas por vezes imperceptiveis. O fato inicial de eleger um acontecimento em
detrimento de outros ja levanta questionamentos sobre a objetividade jornalistica. De acordo
com Ponte (2005), o discurso jornalistico € resultado da soma das politicas editoriais dos
veiculos de comunicacdo e dos valores culturais e éticos dos profissionais da imprensa, 0 que
faz da objetividade no discurso jornalistico um atributo ilusorio.

A discussdo sobre a verdade — pelo prisma da Teoria dos Discursos Sociais — segue a
mesma linha de raciocinio empregada por Aristoteles — para quem ndo existe uma Unica
verdade, mas verdades — que ajuda a entender o processo da objetividade: sobre dado
acontecimento ndo se pode apontar uma verdade soberana e imutavel, mas sobre ele repousam
verdades — no plural —, decorrentes, também, da forma individual como cada individuo
percebe 0 mundo.

Assim, a imprensa apresenta, a cada edicdo, uma selecdo com os fatos que se
sobressaem e que sdo tidos como mais importantes — na visdo dos veiculos e dos profissionais
a esses vinculados. Aqueles sobre os quais seus publicos devem ter conhecimento e,
imiscuidas nesse contexto, as opinibes que a posteriori os mesmos venham a filiar-se. Tal
ideia ¢ reforcada pelo pensamento de Bauman (2005, p. 104), segundo o qual ‘|...] a midia
fornece a matéria bruta que seus leitores/espectadores usam para enfrentar a ambivaléncia de
sua posicao social [...]".

Diante da variedade de weiculos — réadio, TV, impressos (jornais, revistas, etc.) —, e
todas as possibilidades de atualizacdo de conhecimento — via internet —, a sociedade espera
gue seus cidaddos estejam em contato e posicionem-se sobre um ndmero crescente de
teméticas trazidas a tona pelos veiculos de comunicacdo. Também é crescente a variedade de
coberturas e de angulagbes por meio das quais o cidaddo acaba por utilizar mais de uma
plataforma para manter-se informado, conforme apregoa Mariani (2007, p. 199), ao afirmar

que a imprensa ‘|...] narra, descreve e recobre a fragmentacdo e a dispersdo cotidiana em
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secbes [...] realizando uma espécie de catalogacdo do real, deixando o real palatavel e
simbolicamente disciplinado [...]".

A fragmentacdo e a dispersdo de que trata a autora representam o0 grau de
complexidade do trabalho dos weiculos de comunicagdo, a partir da entrada em cena da
globalizagdo — encurtando as distancias e reduzindo o tempo a tragos efémeros — fazendo com
gue a oferta noticiosa alcangasse um numero tal, impossivel de ser comprimido nas paginas
dos impressos ou no tempo de duracdo dos noticiarios no radio e na TV. proporcionando ao
leitor/espectador a falsa impressdo de estar em contato com todos 0S acontecimentos, que
eventualmente, apresentem reflexo sobre sua realidade, ignorando que o silenciamento sobre
determinada tematica também, comunica e, por conseguinte, tem reflexos na sociedade.

A problemética da escolha das noticias gira em torno, principalmente, da mudanca que
esse processo promove na esfera publica, vez que ela estd “|...] permanentemente definindo e
redefinindo, constituindo e reconstituindo fendmenos sociais [...]” (VIZEU, 2004, p. 111). A
partir do momento em que o jornal, gradualmente, passou a fazer parte da vida social e a
exercer papel primordial nessa, seus membros estdo impedidos de gerir sua vida produtiva, de
programar-se, de orientar-se no mundo e, assim, de formular opinides sobre importantes
tematicas (CHINEM, 2003; LAGE, 2008).

As noticias veiculadas pela imprensa desempenham, portanto, papel fundamental na
organizacdo da sociedade, vez que é a partir dos media® que o cidaddo tem contato com o0s
principais acontecimentos, com aqueles fatos capazes de influenciar direta ou indiretamente
no dia a dia de uma sociedade. Segundo Traquina (2005), o jornalismo tem a responsabilidade
permanente de apresentar 0 que estd acontecendo no mundo, e de responder as inquietacGes
da sociedade no que tange a discussdo das tematicas que fazem parte de sua vivéncia.

Nesse aspecto, a noticia pode ser definida como o relato de fatos ou de acontecimentos
atuais, de interesse e de importancia para a comunidade, capaz de ser compreendido pelo
publico (RABACA; BARBOSA, 2001). A noticia € um bem perecivel, tem vida curta, porque
ocupa espaco no presente, igualmente efémero. Um fato ocorrido ha um minuto ndo ocupa
mais lugar no presente e, sim, no passado. Na escolha dos acontecimentos que serdo alcados
ao status de noticia, alguns critérios sdo considerados e a esses se convencionou denominar

valores-noticias, que sdo definidos como ‘|..] o conjunto de critérios e operagdes que

> Emprega-se aqui o termo media a partir da definicdo apresentada por Hohlifeldt (2001), com a
tradugdo de “meio; aquilo que esta entre duas coisas”. O termo tem origem no latim medium, é
utilizado pelos pesquisadores estadunidenses e pela corrente francesa. Seu uso em Comunicagao
designa os mass media, em geral, sejam impressos, eletrdnicos ou produtos jornalisticos inseridos no
contexto das Tecnologias da Informacdo e Comunicacéo (TICs).
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, .

fornecem a aptiddo de merecer um tratamento jornalistico, isto é, possuir valor como noticia.”
(TRAQUINA, 2005). Dessa forma, as definicbes tomadas no ambito das redacbes devem
considerar 0 maximo de valores-noticia em voga, para atender a necessidade premente do
maior ndmero de leitores.

Os media podem até ndo ser os Unicos responsaveis pelo agendamento das questdes,
gue sdo amiude discutidas pela sociedade, mas tém participacdo na determinacdo dessas
discussbes. Tal processo inicia-se na reunido de pauta e ganha corpo nas mdos dos
profissionais da imprensa, antes de chegar as ruas. Na definicdo da pauta, editores, repoérteres,
chefes de redacdo e outros profissionais envolvidos no processo elegem informacdes capazes
de gerar eco na sociedade.

A busca por informacdo, historicamente, aflige e impulsiona o ser humano. Esse ritual
frenético tornou-se cada vez mais necesséario e evidente. Se antes estava restrito a leitura de
jornais, nos dias atuais diversificou-se a partir da atuacdo dos portais de noticias, nos quais 0s
acontecimentos sdo apresentados em primeira mdo. E a partir dessa leitura, que o homem
busca entender o mundo e a conjuntura na qual estd inserido. E bem verdade que cada
informacdo pode gerar nos leitores sensacOes distintas, 0 que justifica inclusive a forga dos
media, vez que sua atuacdo baliza 0 homem na construcdo de conceitos, de ideais e de valores
(PARK, 2008a).

Os media reclamaram para si a funcdo de informar os fatos relevantes do dia a dia a
sociedade. Na configuracdo da esfera publica, os atores sociais utilizam informacGes colhidas
no contado com os media, que se assemelham a um funil, selecionando e apresentando ao
leitor/espectador as teméticas que ganharam status de noticia e que, portanto, sdo postas em
discussdo. Dentro desse contexto, a sociedade funciona como uma caixa de ressonancia em
que tais tematicas reverberam em suas nuancas.

O desejo de ver ecoar as informacGes absorvidas no contato com o0s veiculos de
comunicacdo encontra base em Park (2008b). Segundo o autor, 0 contato com a noticia instiga
no individuo o desejo de repeticdo. Dai decorre uma segunda ideia: o fato gerador da noticia
ndo € o mais importante; importa, sim, sua capacidade de fomentar sentimentos diversos no
leitor quer sejam de surpresa, de indignagdo, de contentamento, etc. A informagéo veiculada
pelos media deve ser capaz de produzir uma carga emocional desestabilizadora, levando a
sociedade a pensar, e a posicionar-se sobre determinada teméatica. Importa frisar que os media
ndo tém a prerrogativa de disseminar um ponto de vista particular, mas de propor discussao

acerca de um tema — a carga cognitiva do receptor € que determina o raciocinio, a ideia
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desenvolvida —, e levantar a forca da discussdo das teméaticas entre 0s agentes sociais, a

medida que esses participam do debate.

c) 0s meios de comunicacdo, embora ndo sejam capazes de impor 0 que
pensar em relagdo a um determinado tema, como desejava a teoria
hipodérmica, sdo capazes de, a médio e longo prazo, influenciar sobre o que
pensar e falar [...] Ou seja, dependendo dos assuntos que venham a ser
abordados — agendados — pela midia, o pdblico termina, a médio e longo
prazos, por inclui-los igualmente em suas preocupacgdes. Assim, a agenda da
midia de fato passa se constituir também na agenda individual e mesmo na
agenda social. (HOHLFELDT et al., 2001, p. 191).

No entanto, 0 mercado piauiense posiciona-se de modo a produzir uma distor¢do sobre
a funcéo principal do jornalismo, e, além de selecionar, de apurar e de apresentar as verdades
gue constituem os principais acontecimentos, passa a também oferecer ao leitor publicidade e
informe publicitario sob o formato de género jornalistico, tais como: noticias, reportagens,
notas, etc. A inquietacdo com essa problematica nasceu da observacdo informal realizada pela
pesquisadora, no periodo de 2007 a 2011, que coincidiu com sua atuacdo profissional no ramo
de Assessoria de Comunicacdo, junto a pessoas fisicas e juridicas no estado do Piaui. Dentro
desse contexto, verificou-se que a publicacdo de contelGdo informativo e publicitario
confunde-se nas paginas destinadas as editorias e, ainda, nas colunas especializadas dos
jornais diarios locais. A noticia, antes definida como forma elementar de conhecimento
(PARK, 2008c), utilizada como base para discussdes, agora tem seu valor venal disposto em
tabela de preco. Processo que interfere na construcdo de conceitos pelo leitor.

Conforme se discorreu até aqui, a comunicagdo e, consequentemente, os media tem o
papel fundamental de auxiliar os membros da sociedade na atribuicdo e na modificacdo de
significados dado as coisas e, assim, participa da constituicdo das bases sobre as quais essa se
funda. Segundo Bordenave (2003, p. 92), essa ideia justifica “[...] o imenso poder da
comunica¢do. Dai o uso que o poder faz da comunicagao”. Nesse contexto, palco dos contatos
dos media com dada comunidade, o poder encontra-se disseminado entre 0s agentes
envolvidos no processo, tais como: profissionais da imprensa, empresarios do ramo da
comunicacdo, governos, anunciantes, leitores, poder publico, sociedade civil organizada, etc.
Cada um desses segmentos busca expressar sua importancia e seu valor dentro desse
processo, em um embate por espaco e por legitimidade, permanente e ciclico.

No entanto, a discussdo pode ser apresentada sob outro prisma. Para Bolafio (2000, p.
31), “[...] a informa¢do ¢é condicdo de existéncia, pressuposto de uma economia mercantil

[...]”, vez que a atividade jornalistica tem Sua origem nas atividades pré-capitalistas; seu
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desenvolvimento acontece pari passu ao da democracia — condi¢do plena para a introdugéo, o
fortalecimento e o desenvolvimento de uma economia mercantil —, assim, apresenta-se como
natural o fato de que ela transmute-se no cenéario ideal para a consolidacdo e a expansdo do
capitalismo.

E bem verdade que veiculos de comunicacdo carregam os onus e os bonus de uma
empresa. Configuram-se em um negdcio, em uma associacdo mercantil como as demais dessa
categoria, voltada para a producdo mercantilista e cuja dimensdo comercial centra-se na
criagio de riqueza traduzida em beneficios e mais-valias®, vez que seus rendimentos estdo
ligados a venda, a audiéncia dos géneros jornalisticos com ela produzidos (REBELO, 2000).
Entretanto, sua natureza comercial ndo pode sobressair-se as demais disputa de poder — e,
consequentemente, de espaco e legitimidade —, de que os media séo palco.

No ambito local, verifica-se realidade dissonante, que, no entanto, ndo constitui
priviegio do mercado piauiense, pois fato semelhante foi trazido a discussdo por Moretzsohn
(2002 p. 108), por exemplo, quando a autora afirma que “[...] 0 poder de censura passou — ou
melhor, retornou —, as maos dos empresarios”, e quando aponta a defesa dos preceitos da
“objetividade” e do “profissionalismo” como solugdes para equilibrar as tensdes presentes no
campo comunicacional.

Ndo se constitui segredo, tampouco novidade, que os confortos éticos e as
necessidades comerciais efou financeiras dos media promoveram, promovem e, certamente,
promoverdo batalhas nos weiculos de comunicacdo, muitas delas tendo as redagdes como
cenario. E vélido ressaltar que a propalada ética jornalistica ndo estd circunscrita aos
profissionais que abracaram o jornalismo como profissdo e causa, ela é extensiva a seus
dirigentes, que, além dessa observancia, devem definir como gerir com eficiéncia pequenas,
médias e grandes produtoras de informacdo, em ambientes competitivos (LAGE, 2008). Tal
assertiva ¢ reforcada pelo pensamento de Chinem (2003, p. 15), “[...] de que quem trabalha
com comunicacdo sabe [ou deveria saber] que a informacdo tem funcdo social, [e, portanto]

ndo deve ser apenas um negocio”. Conforme, também, explicita Chagas (2003, p. 211):

[...] Qual a finalidade Ultima dos meios de comunica¢do?

Ha quem julgue ser o enriquecimento dos proprietarios de jornais, revistas,
emissoras de radio e televisio. Para eles, o jornalismo é um negécio e a Etica
deve servir a seus propositos. Alguns até vendem a noticia como se vendem
latas de sardinha. [...]

3 A expressdo mais-valia é usada pelo alemao Karl Marx (1818-1883), para expressar a diferenca entre
0 valor da mercadoria produzida e a soma do valor dos meios de producéo e do valor do trabalho,
base do lucro no sistema capitalista.
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Exposto isso, a pesquisa desenvolve-se sob o eixo-tedrico metodoldgico da Teoria dos
Discursos Sociais, com 0 objetivo de verificar as tensbes existentes entre o mercado e 0S
impressos didrios pesquisados — Diario do Povo, Meio Norte e O Dia —, buscando-se
identificar os discursos presentes nesse contexto. A escolha de analisar os veiculos de
comunicacao impressos baseia-se na visdo de Noblat (2003), segundo a qual a funcdo social
do jornalismo é exercida com mais profundidade — no ponto de vista da recepcdo —, pelos
veiculos de comunicacdo impressos, com a funcdo jornalistica de servir a sociedade em
primeiro lugar.

Para entender essa conjuntura, parte-se das proposicbes da Economia Politica da
Comunicagéo, que procura explicar a relacdo entre a comunicacdo e as formas de distribuicdo
do poder na sociedade e, ainda, como se estruturam e se reproduzem as relacbes de
legitimacdo sociopolitica (SILVA, 2006), com o objetivo de demonstrar como as alteragdes
ocorridas no mercado piauiense, a partir das Ultimas décadas do século XX, colaboraram para
0 desenho do quadro atual. Esse periodo compreende dois importantes eventos, em ambito
local: (1) a abertura do jornal Meio Norte, em 1995, e (2) a disseminacdo dos veiculos on-line.
Eventos que provocaram significativas mudancas no mercado, bem como no modo de atuagéo
dos demais veiculos instalados no Piaui. Essa modificacdo no mercado é denominada por
Brittos (2010) como “fase da multiplicidade da oferta”.

E um periodo marcado pela introducdo de um conjunto de mudancas
tecnologicas [...]. Também ¢ o momento assinalado pelo ingresso de outros
agentes econdmicos, muitos oriundos de A&reas extra-comunicacionais
(capitais de ramos industriais e financeiros), que passam a investir em midia,
ndo raro em busca de resultados rapidos, nem sempre concretizados.
(BRITTQOS, 2010, p. 22).

Este estudo utiliza os preceitos da pesquisa qualitativa, que ndo pretende numerar ou
medir unidades, mas estabelecer relagOes, relacionar valores, crencas e ideias. O objetivo
dessa tipologia de pesquisa é esclarecer determinada situagdo, revelando os problemas
implicitos e fornecendo condicbes para que 0 objeto pesquisado e, consequentemente, a
prépria sociedade possam reavaliar suas estratégias e rotinas. O trabalho guarda, ainda,
caracteristicas de pesquisas analitica e fundamental, vez que analisa dados extraindo deles
conclusBes, e tem como proposta diversificar o saber disponivel, podendo, posteriormente, ser
utilizada para solucionar determinada probleméatica (SANTAELLA, 2010).

A analise foi realizada a partir das unidades selecionadas pela técnica de amostragem

probabilistica aleatoria simples. A escolha dos jornais deu-se a partir do seguinte critério:
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selecionou-se uma semana por més de cada impresso, publicado em 2012, seguindo a seguinte
ordem: 1) janeiro, maio e setembro: dias um a sete; 2) fevereiro, junho e outubro: dias oito a
14; 3) marco, julho e novembro: dias 15 a 21; 4) abril, agosto e dezembro: dias 22 a 28.
Utilizando-se esse critério, foram selecionados 252 jornais, sendo 84 de cada titulo. A partir
da catalogacdo das unidades que compdem a amostra desta pesquisa, foram definidas as
categorias de analise.

O trabalho desenvolve-se tendo como base cinco capitulos: 1) Introducdo; 2)
Paradigmas: jornalismo e mercado; 3) A teoria dos discursos sociais; 4) Categorizacdo das
Varidveis; 5) Analisando o processo jornalistico; e 6) Conclusdes e Recomendagfes. O
capftulo 2 baseia-se na discussdo epistemoldgica, sobre a relevancia do estudo da
comunicacdo, e sociologica, acerca dos processos e das praticas do jornalismo, passando por
suas rotinas produtivas para se chegar a tensdo verificada entre o jornalismo e o mercado.
Neste estudo, a nocdo de mercado encontra-se influenciada pelo fenémeno da globalizacdo. O
terceiro capitulo € um apanhado sobre a Teoria dos Discursos Sociais, na perspectiva proposta
por Milton José Pinto, travando debate sobre os discursos e suas economias para justificar a
utilizacdo do postulado da Economia Politica do Significante, neste trabalho. A Categorizacéo
das Varidveis apresenta as categorias propostas para analise da amostragem. Posteriormente,
discussdo, no capitulo cinco; e apresentacdo de conclusdes e de recomendacfes, no capitulo

final.
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“O grande dever do jornalismo ¢ fazer conhecer o estado das coisas publicas,

ensinar ao povo os seus direitos e as garantias de sua seguranca, estar atento as atitudes que toma a
politica estrangeira, protestar com justa violéncia contra os atos culposos, frouxos, velar pelos nocivos,
pelo poder interior da patria, pela grandeza moral,

intelectual e material em presenca de outras nacdes, pelo progresso

que fazem os espiritos, pela conservacdo da justica, pelo respeito do direito,

da familia, do trabalho, pelo melhoramento das classes infelizes”.
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(Eca de Queiroz)
2 PARADIGMA: JORNALISMO E MERCADO

2.1 Paradigmas comunicacionais

A imprensa piauiense encontra-se inserida em um contexto histérico e econdmico
peculiar, que tem reflexos sobre a producdo noticiosa dos veiculos sediados no estado. De
maneira tal, que interfere no trabalho de catalogacdo do real realizado pelos media e,
consequentemente, no processo de producdo da realidade operado pelo leitor.

Segundo Ponte (2005), a circunstancia historica e, implicitamente, a configuracao
econdmica de um lugar afetam o modo como se desenvolve sua imprensa e, ainda, que as
pressdes e 0s constrangimentos externos, do tipo comercial ou do publico potencial, causados
ao jornalista, também alteram a dimensdo comunicacional. As afirmacBes da autora
corroboram com a hipotese inicial desta pesquisa de que a comercializacdo de espaco para a
insercdo de informacdo de caracteres pessoais e mercadologicos, que circula com a aparéncia
de informacdo de interesse social nos veiculos de comunicagdo — utilizando-se, para tanto, 0s
géneros proprios do jornalismo — afeta os processos de responsabilidade dos media e do leitor.

De acordo com Régo (2001), o primeiro jornal do Piaui, foi fundado em 15 de agosto
de 1832, sob o titulo de “O Piauiense”, portanto, 24 anos apos a fundacao do primeiro jornal
brasileiro — a “Gazeta do Rio de Janeiro”, em 1808. Desse periodo até os dias atuais existem
lacunas que ainda carecem de investigacdo cientifica. O primeiro obstaculo que se configura
nesse campo € o resgate de memdrias desses 180 anos de atuacdo da imprensa piauiense; com
o0 advento da informatica, na Ultima década do século XX, esse problema foi, em parte,
minimizado, sobretudo pelos veiculos impressos que, atualmente, preocupam-se em manter
seus exemplares em arquivo. Mas o hiato historico, em determinados periodos, permanece.

No que tange a profissdo de jornalista, o primeiro instrumento regulador do oficio no
Brasil foi o Decreto-Lei 910, de 1938, assinado pelo presidente Getdlio Vargas. Em 1943,
novo Decreto criou o primeiro curso de Jornalismo, mas a disseminagdo dos cursos de
Comunicacdo no pais s6 aconteceu na década de 1990, quando cerca de 200 foram postos em
funcionamento (GUIMARAES, 2006).

De modo geral, somente em meados do século XX — ap6s a Primeira Guerra Mundial
— foram iniciados os estudos referentes aos fendmenos ligados aos usos e aos efeitos dos
meios de comunicacdo de massa. Tais estudos buscaram compreender mais precisamente 0S

efeitos e o alcance da publicidade. Paulatinamente, os estudiosos passaram a dedicar-se,
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também, ao conteldo jornalistico veiculado pelos media. Preocupacdo ligada & importancia
gue a Comunicacdo, como campo de producdo de conhecimento, conquistou em ambito social
e pelo modo como a sociedade delegou a imprensa a funcdo de apresentar um panorama do
real. De acordo com Rebelo (2000), hoje a preocupacdo dos estudiosos da Comunicagdo
deixou de ser o estudo dos efeitos dos meios de comunicacdo de massa e passou a ser O
entendimento da funcdo por eles exercida na sociedade.

Pode-se afirmar que a pesquisa em Comunica¢do foi iniciada ha pouco mais de meio
século. Esse comeco, considerado tardio por alguns autores, em comparacdo ao tempo de
estudo e de desenvolvimento de outras areas do conhecimento faz da Comunicagdo um campo
jovem e, ainda, em formacdo. Em a&mbito local, a pesquisa na area ainda ndo contabiliza 30
anos. No Piaui, seu marco inicial ¢ a implantacdo do curso de Bacharelado em Comunicacdo
Social — habilitagdo em Jornalismo —, pela Universidade Federal do Piaui (UFPI), em 1984.

Ja no século XXI, outras quatro Instituicdes de Ensino Superior (IES) passaram a
também ofertar cursos nessa area, a saber: Universidade Estadual do Piaui (UESPI) — com as
habilitacdes em Jornalismo e Relagcdes Publicas, nos campus Torquato Neto, em Teresina e,
Junco, na cidade Picos; Faculdade Santo Agostinho (FSA), em Teresina, com habilitagdo em
Jornalismo; Faculdade R. S&, no municipio de Picos, com habilitacdo em Jornalismo; e o
Centro de Ensino Unificado de Teresina (CEUT), na capital piauiense, que, diferente das
demais IES, oferece o curso de Bacharelado em Jornalismo. Em 2011, um novo espaco foi
aberto, com a criacdo do Programa de Pdés-Graduacdo em Comunicagdo — aprovado pelo
Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensdo (CEPEX), da Universidade Federal do Piaui,
conforme a Resolucdo n° 113/10 de 28.06.2010, e recomentado na 1242 reunido do Conselho
Técnico-Cientifico da Educacdo Superior (CTC-ES), da Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior (CAPES) com conceito 3, que, nesse mesmo ano, passou a oferecer
0 curso de Mestrado em Comunicagdo, com duas linhas de pesquisa: Processos e préticas do
jornalismo e Midia e producéo de subjetividades.

O campo da Comunicacdo é marcado por forte tensdo, sobretudo interna e padece,
ainda, de pouco reconhecimento institucional, fruto da auséncia de mecanismos de promogao
académica, principalmente, nos paises ibero-americanos, onde para iniciar a carreira 0
pesquisador precisa obter o titulo de doutor (SCOLARI, 2008). Outro ponto crucial € que a
onipresenca da Comunicacdo fomentou o interesse de estudiosos ligados a outras disciplinas
por seus fenémenos, fazendo com que o campo passasse a sofrer, também, pressdes externas.

Cabe destacar que esses agentes externos encontram-se situados em um ponto fora do campo
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comunicacional, ocupando, portanto, lugar impréprio para realizar incursbes (BOURDIEU,
2004).

Assim, as primeiras teorias elaboradas com a intencdo de entender e de explicar os
fenbmenos comunicacionais nasceram carregadas de conceitos e de paradigmas originados de
outras areas do conhecimento. A indefinicdo da abrangéncia do campo de estudo da
Comunicacdo, a curiosidade dos pesquisadores por seus fendmenos e a gama crescente de
questdes levaram ao répido crescimento do numero de estudos tedricos, antes mesmo que O
préprio campo pudesse se apresentar como tal.

Como se pode perceber, a Comunicacdo experimentou origem diferenciada, pois a
institucionalizagdo do campo foi realizada antes da definicdo de suas teorias bases e mesmo
da delimitacdo do seu campo de estudo e de atuacdo. Neste estudo, utiliza-se o conceito de
campo introduzido por Bourdieu (1983, p. 122), definido como “{...] o lugar, 0 espaco de jogo
de uma luta concorrencial [...]”, marcado pela disputa do monopdlio da autoridade cientifica,
que legitima a fala, a capacidade técnica e o poder social dos membros no interior do campo.
E por meio de Iutas que se faz *{...] a historia do mundo social que se constroem as categorias
de percepcdo do mundo social e, a0 mesmo tempo, 0S grupos construindo segundo tais
categorias.” (BOURDIEU, 2008, p. 123).

Segundo Martino (2007), o desenvolvimento normal de uma disciplina da-se,
inicialmente, como conhecimento, em seguida, essa libera seu objeto de estudo e apresenta
sua pertinéncia; segue constituindo um corpus de conhecimento; para lancar suas bases
tedrico-epistemoldgicas e assim, finalmente, experimentar seu desenvolvimento institucional.
Como se percebe, a Comunicacdo fez o percurso inverso: desenvolveu-se institucionalmente,
para somente depois alcancar o cumprimento das demais etapas.

O objetivo da ciéncia, de modo geral, é criar paradigmas gque possam ser verificados e
empregados de forma exitosa. A via pela qual tais paradigmas sdo elaborados inicia-se na
pesquisa e encerra-se na divulgacdo da producdo cientifica. O conhecimento cientifico ndo
esta completamente pronto, ndo representa verdade absoluta e incontestavel. Segundo Popper
(2007, p. 305), a “I...] ciéncia ndo é um sistema de enunciados certos ou bem estabelecidos,
nem ¢ um sistema que avance continuamente em direcdo a um estado de finalidade™.

Em se tratando de ciéncia, a verdade é sempre relativa, vez que a qualquer tempo
novas pesquisas podem revelar incompletude ou total incoeréncia paradigmatica, obrigando a
revisdo e a atualizacdo, ou mesmo, a suplantacdo do conhecimento até entdo utilizado. Dessa
forma, o conhecimento cientifico estd, por meio da pesquisa empirica, sistematicamente,

testando e revendo seus paradigmas. O termo paradigma é conceituado por Kuhn (2011, p.
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125) como modelo ou padrdo aceito, que de tempos em tempos é revisto num fenémeno
denominado de revolucdo cientifica. Essa se apresenta como ‘|..] episodios de
desenvolvimento ndo-cumulativos, nos quais um paradigma mais antigo € totalmente ou
parcialmente substituido por outro, incompativel com o anterior”.

A construcdo do conhecimento empirico segue caminho l6gico: parte da observacdo e
da inquietagdo do pesquisador, passa pela experimentacdo que gera conclusées e culmina com
a divulgacdo efou a publicacdo de resultados. O cientista parte em sua analise dos modelos
apreendidos por meio da educacdo e da literatura (KUHN, 2011), ou seja, do conhecimento
desenvolvido por estudiosos que o antecederam, com o objetivo de reforcar ou refutar
paradigmas. Nesse contexto, 0 questionamento proposto pelo pesquisador assenta-se na
observacao e na experiéncia.

No que tange a aceitacdo ou a refutacdo de paradigmas, a Comunicacdo difere de
outras areas do conhecimento, pois permite a existéncia de paradigmas completamente
diametrais, decorrente da préopria génese da Comunicacdo, conforme apresentado até aqui.
N&do se pode afirmar que a Comunicagdo ja tenha vivenciado a derrubada de paradigmas,
tamanha é a diversidade de teméaticas e objetos por ela investigados. Tal efervescéncia de
discussbes torna o campo mais dinamico e pulsante, capaz de se reinventar para acompanhar o
ritmo das transformacfes que promove na sociedade e, consequentemente, as revolucdes que

a sociedade promove na Comunicacéo.

2.2 Globalizacdo, neoliberalismo e mercado

Os media auxiliam a sociedade na atribuicdo e na modificacdo do significado dado as
coisas. Esses sdo caracterizados, por Miege (2009), como os dispositivos sociotécnicos e
sociossimbolicos. A primeira caracteristica refere-se ao fato de que o funcionamento dos
veiculos de comunicagdo centra-se em um conjunto de técnicas pré-estabelecidas e difundidas
mundialmente, com o objetivo de emitir e de receber informagdes dos mais diversos
segmentos, obedecendo a regularidade estabelecida no contrato tacito entre emissor e
receptor; a segunda caracteristica vincula-se a crenga de que a fungdo dos media é selecionar e
apresentar ao leitor as tematicas que devem ser conhecidas e, posteriormente, discutidas pelo
publico consumidor de informagdo, fornecendo a cada individuo as ferramentas necessarias
para a configuracdo da realidade que o cerca.

Inicialmente os media reclamaram para si 0 papel de informar. Com o aprofundamento

da sua atuacdo junto a sociedade, essa funcdo social primeira foi modificada ao longo do
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tempo, e de acordo com a necessidade. Atualmente, os veiculos de comunicacdo passaram a
desempenhar funcdo mais criticas e pedagdgicas, eximindo-se de ater-se somente ao carater
informativo da comunicacdo, tendo como objetivo fundamental ndo apenas promover o
debate, mas fazer circular opinibes formuladas, das quais se espera adesdo do publico, que a
cada dois anos é chamado as urnas, para exercer sua cidadania a partir do sufragio eleitoral
(GOMES, 2008). Assim, os media tornaram-se o canal por onde passam as informacdes que
aos poderes vigentes interessam que chegue ao conhecimento publico, e sobre as quais a
sociedade deve refletir e posicionar-se.

Os media ocupam o lugar de porta-voz da sociedade, em decorréncia do respaldo e a
credibilidade que alcancaram junto ao seu pulblico. Dessa forma, a imprensa ndo €
responsavel, apenas, por propor discussdes pontuais sobre determinadas tematicas, mas
passou a atuar no campo préatico, executando atribuicdes que, prioritariamente, caberiam a
outros poderes constituidos da sociedade, mas que em determinado momento, e por motivos
desconhecidos, ndo estejam sendo devidamente executadas.

Assim, o jornalismo enveredou na execucdo de atribuicGes designadas ou restritas a
outros profissionais. Atualmente, a imprensa realiza o papel de policia: investigando;
arrolando provas e testemunhas; inquirindo e indiciando suspeitos; e questionando as acdes
dos demais poderes atuantes na sociedade. Outrossim, também, desempenha as atribuiches da
Justica, sentenciando publicamente os implicados, antes mesmo do julgamento propriamente
dito. Essa modificacdo da fungdo social dos media teve consequéncias na relacdo entre a
imprensa e o Estado, entre as empresas de comunicacdo e 0s seus clientes — 0s consumidores
de informacdo —, e entre o Estado e a sociedade civil.

Hipoteticamente, tais mudancas aconteceram, primeiramente, tendo como pano de
fundo o fenbmeno da globalizagio e suas consequéncias até hoje inumeraveis.
Posteriormente, fortaleceram-se com o advento e a disseminagdo das Tecnologias da
Informacdo e da Comunicacdo (TICs). Esses dois acontecimentos, que se transfiguraram em
outros, incontaveis, modificaram 0 modo de se produzir e de consumir informacdo, em ambito
mundial. A globalizacdo, como fenbmeno em si, ndo é tdo recente quanto se imagina,
caracteriza-se pela integracdo e conexdo de continentes, de nagcdes e de pessoas,
ressignificando os conceitos de tempo e de distancia (espago). Nesse ambito, ndo se trata de
contato fisico ou virtual apenas, mas do compartihamento de desejos, de anseios e de
necessidades.

Segundo Hall (2006), o ritmo e o alcance da globalizagdo intensificaram-se a partir

dos anos 70, do século XX, transformando as relagcdes politica, econdmica e cultural entre as
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nacOes, e dessas com seus habitantes. O advento das TICs, de acordo com Miege (2009), é
consenso para a maioria dos autores e centra-se no surgimento da Internet em 1962, a partir
do lancamento da Advanced Research Project Agency Network (ARPANET), rede de
computadores pertencente ao Departamento de Defesa Norte-Americano.

Durante certo tempo seu acesso e uso foram restritos a fins militares ou de seguranca
nacional, mas na década de 90 uma sucessdo de acontecimentos, tais como: a miniaturiza¢do
dos chips e, consequentemente, dos computadores, o lancamento dos PCs pessoais e 0s
avancos no setor das telecomunicagcbes promoveram a popularizagédo e a abertura comercial
para 0 acesso em larga escala. Atualmente as transacOes das mais diversas naturezas, realizada
entre paises, empresas, e pessoas € feita por meio dessa tecnologia que, mesmo tdo importante
e necessaria, nao esta acessivel a totalidade da populacéo.

Teoricamente, ndo existe nacdo isolada, nem tampouco distancia instransponivel. O
isolamento politico, econbmico e cultural quando imposto causa sérios problemas a uma
nacdo, como no caso de Cuba, que vive embargo econdmico, financeiro e comercial, imposto
pelos Estados Unidos desde a década de 1960. De outro lado, com a globalizacdo, um
problema interno, seja econdmico, militar ou mesmo cultural, tem impacto imediato sobre as
comunidades situadas fora daquela area geografica como, os desdobramentos da bolha
imobilidria norte-americana na economia mundial, ou mesmo, os reflexos da atual crise
financeira da Europa. A questdo identitaria também sofre os reflexos da globalizacdo, no
momento em que essa a torna mais exposta e acessivel a influéncia externa.

Verifica-se, no entanto, que a nova ordem mundial, representada pelo fendmeno da
globalizacdo e pela explosdo das TICs, modificou o locus de atuacdo dos suportes de
comunicacdo, mudanca que alterou 0 modo de producdo e consumo dos géneros jornalisticos.
As mudangas estruturais observadas no mundo, desde a expansdo dos mercados, e que
culminaram com a globalizacdo e a disseminagdo das TIC, aproximaram outros poderes dos
mass media, modificando a relacdo desses com o publico consumidor de noticias.

Saiu-se, portanto, de uma ideia de esfera publica burguesa, apresentada por Habermas
(2003) — uma concepcao europeia de nlcleo de vida civico, comercial, académico e artistico —
para o atual desenho, desagregador, explicitado por Canclini (2010): uma concepc¢do de vida
estadunidense, com metropoles e cenarios cadticos de mercados. A globalizacdo, que como a
imprensa teve suas raizes fincadas junto & nascente do capitalismo, é apresentada como
processo desarmonico e desequilibrado, pois beneficia nacdes e individuos de forma desigual
(OLIVEIRA, 2009).
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Como se observa, o fenbmeno ndo homogeneizou as sociedades conforme se pensou
em principio. De acordo com Bauman (2005), globalizar-se era sem davida o destino do
mundo, dele nenhuma nacdo ou individuo se furtaria. No entanto, o autor apresentou tal
fenbmeno como um processo uniforme, que seria percebido por todos na mesma medida e da
mesma maneira, 0 que ndo se confirmou. Assim, segundo Canclini (2010), o que ocorreu, na
realidade, foi um reordenamento das diferencas e das desigualdades, dessa vez, em funcdo da
capacidade de consumo dos individuos e das nagdes, sem, contudo, suprimi-las.

Convencionou-se que os efeitos da globalizacdo s&o sentidos de forma diferenciada
entre as nacOes e entre os individuos. A priori, 0 agravamento da heterogeneidade € o mais
evidente. Outro efeito desse fendmeno é a competitividade, que modifica as regras de
convivéncia e promove o individualismo. “A globalizagdo mata a nocdo de solidariedade,
devolve 0 homem a condicdo primitiva [...] reduz as no¢des de moralidade publica e particular
aum quase nada” (SANTOS, 2011, p. 49).

Desse modo, a iniciativa privada, representada pelo mercado assumiu funcGes
anteriormente proprias do Estado, que no inicio do século XX atuava na posicdo de agente
regulador das decisBes sociais, politicas e econdmicas e promotor de todas as decisGes e
necessidades. Configurando, assim, o desenho neoliberal atual, no qual o mercado goza de

absoluta liberdade, enquanto o governo restringe ao maximo sua atuacao.

As dindmicas que demarcam o planejamento, desenvolvimento, circulacao e
consumo comunicacionais na contemporaneidade inserem-se no periodo do
capitalismo caracterizado pela mudanca no papel do Estado, que se afastou
da atividade econdmica direta, alterando e redirecionando a regulamentacao,
na linha de fortalecimento dos mercados, com base em privatizagOes e
desregulamentacdo, caminho parcialmente alterado apds a crise de 2008.
(BRITTOS; MIGUEL, 2009, p. 44).

O desequilibrio que ora se observa entre sociedade, mercado e Estado é resultado da
mercantilizacdo da vida social, proposta pela globalizacdo e agravada pelo emprego das
politicas neoliberais, até aqui descritas (BORON, 2009). Destarte, o consumo € alcado ao hall
de valor universal, Unico capaz de converter necessidades, desejos e fantasias em bens
integrados & esfera da producdo (BRITTOS; MIGUEL, 2009). Ou mesmo promover o
movimento contrario, em que primeiro se da a criagdo de um bem de consumo para, somente,
depois promover-se no mercado a necessidade, o desejo e a fantasia por determinado produto.

Segundo Miege (2009, p. 7), as TICs “[...] fazem parte daquelas questdes que estdo em
intima relagdo com a globalizagdo”, ja que foi sob a plataforma das primeiras que tal
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fenbmeno ganhou forma, forca e profundidade. Assim, se a globalizagdo modificou o génesis
dos media, o advento das TICs também provocou mudancgas significativas nesse campo. Aqui,
trata-se das mudancas ocorridas no modo de atuacdo dos suportes, vez que com as TICs a
imprensa foi obrigada a redefinir suas plataformas e, desse modo, elas tiveram ativa
participagdo, porque estdo associadas a valores positivos, tais como: a horizontalidade da
comunicacdo e circulacdo da informacdo — fatores necessarios ao pleno desenvolvimento da
democracia; o enfraquecimento da propaganda e das operacfes de manipulacdo da opinido
publica (MIEGE, 2009).

A Comunicacdo, no entanto, tem sua vertente contraditdria, pois, de um lado abre-se a
liberdade, mas do outro ndo consegue operacionalizar essa abertura, excluindo muitos atores
do processo. E nessa limitagio dos suportes “ditos tradicionais” que as TICs atuam,
promovendo o contato dos atores situados & margem do processo comunicacional com o
publico consumidor de informacdo. Contornando, a funcdo selecionadora e excludente dos
media, que dispensa, no processo de producdo noticiosa, um ndmero significativo de
informacdes e acontecimentos que ndo chegam a ganhar espaco nas publicagdes das mais
diversas naturezas.

E nas lacunas deixadas pela imprensa tradicional que as organizacbes, publicas e
privadas, cientes da limitacdo fisica dos suportes tradicionais, apropriaram-se dos avangos
promovidos pelas TICs, para superar essa barreira e comunicar-se diretamente com seus
publicos. Utilizando, para tanto, a enunciacdo jornalistica propria dos media, disponibilizando
informacdes sobre sua atuacdo e gestdo, participando, assim, da construcdo social do real
operado pelo publico consumidor de informacdo. O preocupante nesse ambito € que tais
organizagdes empregam técnicas jornalisticas na escolha, apuragdo e producdo dos géneros
jornalisticos, que sdo disponibilizados nos seus suportes de comunicacdo, furtando dos media
“tradicionais” a prerrogativa de auxiliar o leitor na construcdo social do real (MIEGE, 2009).

Destacando, assim, o componente comunicacional das TIC, Miege (2009) salienta,
ainda, que as modificacbes proporcionadas pela insercdo de um novo dispositivo técnico no
seio da sociedade instituem funcGes e espacos, que tornam possiveis o0 surgimento de outros
dispositivos técnicos. Ou seja, com a inser¢cdo da internet no contexto da globalizacdo, outras
necessidades foram detectadas as quais levaram ao estudo, ao melhoramento dos
equipamentos disponiveis, ou mesmo, ao desenvolvimento de equipamentos voltados para
atender as necessidades nascentes.

No campo dos media, para citar apenas um exemplo, a introducdo das TICs levou a

modernizacdo das redacdes e dos parques graficos; a criacdo da versdo on-line dos jornais
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impressos até entdo existentes; a criacdo de eiculos de comunicacdo dispostos,
exclusivamente, nessa plataforma e, ainda, a revisdo da funcdo dos jornais impressos, vez que
os furos jornalisticos chegam ao conhecimento publico primeiro pelos portais de noticia,
cabendo aos impressos apresentarem um panorama detalhado e aprofundado da situacao.

Desse modo, Miege (2009) adverte que, para continuar desempenhando papel de
referéncia no espaco publico, os media tradicionais precisam entender e utilizar as TICs,
diversificando, assim, seus suportes de comunicacdo, tornando-os mais atrativos e dinamicos,
e, ainda que utilizem uma plataforma tradicional — o papel —, possam seguir despertando
interesse no leitor.

Estar acessivel ao publico, em geral, é condicdo para a existéncia dos media, vez que a
opinido publica é formada no embate de pontos de vista, em torno de dada problemética
(HABERMAS, 2003). Contrariando essa ideia, Gomes (2008) acredita que a nova opiniao
publica é formada por meros consumidores de pontos de vista de toda espécie que, de modo
geral, trocam a opinido ora vigente por outra posta em meio a discussdo.

Contudo, o processo de formacdo da opinido publica torna-se cada vez mais complexo
diante do crescimento populacional e da dispersdo dos centros de decisdo e poder. Assim, a
imprensa tornou-se incapaz de destinar espaco a todas as demandas que chegam as redacdes.
Abrindo espaco para a atuacdo de outros agentes, a partir do emprego das TICs. Dessa forma,
a mudanca estrutural da esfera publica esta ligada a mudanca do papel da imprensa.

Com o desenvolvimento das TICs, os media tornaram-se o fio de conexdo entre as
cidades. Contudo, observa-se que eles ndo impedem a fragmentacdo, as lutas e as
discriminages, acabando por transformarem as pessoas, seus leitores e/ou espectadores, em
objetos de mercado, ndmeros de audiéncia disponiveis a venda (SANTOS, 2011).

Observando-se a heterogeneidade dos consumidores, é inegavel afirmar que os media
esforcam-se para compor programacdo atraente a todos o0s estratos sociais. O fator
preocupante nessa discussdo ¢ a centralizagdo do seu controle em ‘|...] oligopolios de
enunciacdo e difuséo, favorecidos pelas desregulamentacdes neoliberais e pela retirada das
esferas publicas de sua missao reguladora.” (BRITTOS; MIGUEL, 2009, p. 54).

Diante dessa discussdo de como a fungdo social dos media foi modificada frente as
mudancas conjunturais experimentadas pelo fendbmeno da globalizacdo, a partir da década de
1970 e do advento das TICs na década de 1960, do mesmo século, é importante discorrer
sobre 0 modo como 0s media constroem a enunciacdo jornalistica e como essa construcdo

conduz o processo de formacdo da nogdo de realidade.
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2.3 Tenséo entre mercado e redacao

Informar para formar; essa se tornou a fungdo principal dos media, espaco em que 0S
acontecimentos capazes de provocar modificacbes na estrutura social encontram expressao.
No entanto, em ambito local, ocorreu nas ultimas duas decadas, uma serie de mudancas
conjunturais na imprensa, que acabaram por interferir na producdo noticiosa e,
consequentemente, na producédo de realidade operada pelo leitor.

Nesse periodo, a estrutura dos jornais locais, que estava até certo ponto estatica, desde
o final da década de 1980, quando do fechamento do jornal O Estado, foi abalada pela
abertura do jornal Meio Norte, de propriedade do grupo empresarial representada por Paulo
Guimaraes, em 1° de janeiro de 1995. O empresario ja atuava no setor de comunicacdo desde
0 ano de 1985, quando inaugurou em Timon (MA) a TV Timon, que em 1986, depois de um
breve periodo fora do ar, retornou como emissora afiliada ao Sistema Brasileiro de Televisao
(SBT). Na ocasido do fechamento do jornal O Estado, decorrente do assassinato do
empresario Helder Feitosa, em 25 de julho de 1987, Paulo Guimardes adquiriu a estrutura do
antigo jornal, e das radios Poty AM e FM pertencentes ao falecido empreséario.

A partir desse episodio, a estrutura do mercado local passou por outras modificacdes,
seja a partir da abertura de novos veiculos, como os portais AZ, 180graus e Acesse Piaui, ou
da reconfiguracdo dos ja existentes, a saber: @) A TV Timon passou a se chamar TV Meio
Norte, quando da abertura do impresso de mesmo nome; b) A TV Pioneira, afiliada a Rede
Bandeirantes, é rebatizada de TV Cidade Verde, em 1998 e torna-se afiliada do SBT, em
2000; c) A TV Antena 10, fundada em 1988, deixa de transmitir o sinal da Rede Manchete,
em 1997, e filia-se a Rede Record. Outras mudancas também ocorreram no interior das
redacbes com 0 objetivo de atender a nova demanda do publico e do anunciante e, mais do
que isso, garantir lugar no mercado frente a concorréncia e a diversificagdo dos negocios.

Vale lembrar que somente na primeira década do seéculo XXI, os veiculos impressos
lancaram versdo on-line, comecando pelo Meio Norte, em 2006; seguido pelo O Dia, em
2007, e Diario do Povo, em 2010. Como se observa, diferente de outras pracgas, nas quais 0s
impressos foram os primeiros suportes de comunicagdo a utilizar a internet como espago

jornalistico, no Piaui os primeiros portais de noticia nasceram sem vinculo com nenhum
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media, hegemonicamente, estabelecidos no mercado. O primeiro a ser criado foi o Portal AZ*,
lancado em julho de 2000, por Arimatéa Azevedo®. Em 2001, o empresério Helder Eugénio®
inaugurou o portal 180graus’ que, hoje, posiciona-se no mercado como o maior portal do
Piaui. Em 2004, entrou em cena o terceiro portal, o Acesse Piaui®, criado pela jornalista
Cristiane Sekeff.

O impacto dessas mudancas no mercado de comunicacdo € explicado por Miege
(2009, p. 48) ao afirmar que “[...] com o advento das TICs, as médias foram conduzidas a se
redefinir, ¢ as TICs participam de diversas configuragdes”. No mercado piauiense, as
mudancas ocorreram em trés vertentes, a saber: 1) na infraestrutura dos veiculos; 2) no fazer
jornalistico dos profissionais da imprensa; 3) na forma de administrar as empresas de

comunicacdo. As primeiras foram visiveis nas redacdes e nos parques graficos dos veiculos.

2.3.1 Mudancgas na infraestrutura dos suportes de comunicacéo

O jornal Meio Norte j& nasceu moderno, mas seguiu ao longo dos anos implantando
novidades e ditando tendéncia no mercado local. Cabe ressaltar que o impresso nasceu
atrelado ao telebingo Poupa Ganha, sucesso de vendas e de arrecadacdo a época, 0 ue

alavancou todos os negdcios do Grupo Meio Norte, hoje, designado Sistema Meio Norte de

* www. portalaz.com.br

® O jornalista foi um dos fundadores do jornal Meio Norte, no qual também exerceu a funcéo de editor.
No periodo de 1996 a 2000, assinou coluna diaria nesse veiculo. Ap6s sua saida do impresso,
transferiu-se para o jornal O Dia, em que atualmente é titular da Coluna AZ, publicada diariamente e
voltada para a cobertura da cena politica local. No inicio, o portal funcionou no endereco eletrénico
www.arimateaazevedo.com.br, a partir de janeiro de 2001 passou a utilizar o enderego
www.portalaz.com.br.

® Advogado, jornalista e especialista em Marketing, iniciou sua atuacdo na area da Comunicacdo em
1989, em Campo Maior (PI), onde gerenciou as sucursais dos jornais O Dia e Diario do Povo e
dirigiu as radios Herdis do Jenipapo e FM Verdes Campos. Em 1990, fundou o jornal Folha do
Nordeste, de circulagdo regional; em 1994, assumiu a direcdo de circulacdo do jornal Meio Norte;
posteriormente dirigiu o portal poupaganha.com, em Sdo Paulo — telebingo controlado pelo mesmo
grupo empresarial ao qual pertence o jornal Meio Norte. Na volta ao Piaui, assumiu a dire¢do de
marketing do jornal O Dia. Criou o projeto Marcas Inesqueciveis. Em 2001, fundou o portal
180Graus, que atuou primeiro como site de busca. Ao longo do primeiro ano de funcionamento
foram abertas as areas destinadas a insercdo de material jornalistico. Em 2002, o portal ja dispunha
de equipe jornalistica e posicionou-se no mercado como um portal de noticias.

" www.180graus.com
WWwWWw.acessepiaui.com.br

® Mestre em Ciéncias da Comunicacéo pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos — Unisinos, em
S840 Leopoldo (RS) e graduada em Comunicagdo Social com habilitagio em Jornalismo pela
Universidade Federal do Piaui (UFPI). Com ampla experiéncia profissional, a jornalista ja trabalhou
nas quatro TVs piauienses, nas quais exerceu as funcdes de produtora, editora, editora-chefe,
repérter, apresentadora, entrevistadora, ancora e diretora. Também, atuou nas radios Antares AM e
FM; Pioneira e Comradio do Brasil. E autora do livro Telejornal: do processo ao produto e docente
da Universidade Estadual do Piaui (UESPI) e da Faculdade Santo Agostinho (FSA). Ja exerceu as
funcdes de coordenadora de Comunicacdo Social do Estado do Piaui, Secretaria Municipal de
Comunicacgédo de Timon (MA) e Secretéria Executiva de Comunicacgdo da Prefeitura de Teresina.


http://www.portalaz.com.br/
http://www.arimateaazevedo.com.br/
http://www.portalaz.com.br/
http://www.180graus.com/
http://www.acessepiaui.com.br/

43

Comunicacdo. Ao tempo em que o Meio Norte tornava-se lider de mercado, os jornais Diario
do Povo e O Dia pouco a pouco modernizavam seus processos, e durante certo periodo
experimentaram uma retracdo em seus negocios.

Gradativamente, as antigas redacfes passaram por mudangas, com a inser¢cdo de novas
maquinas e novos softwares. Como em todo movimento de modernizacdo, alguns processos
foram suplantados e outros incluidos a rotina produtiva. Algumas funcBes foram extintas e
outras criadas, com o objetivo de atender ao novo organograma da redacdo. A inser¢do do
novo weiculo também modificou o quadro profissional dos impressos. Alguns dos
profissionais de maior destaque no mercado foram convidados a compor a equipe do jornal
Meio Norte, que contou, também, com jornalistas que atuavam fora do Piaui. O critério
salarial e o atributo de modernidade e de liberdade foram utilizados nesse processo. Nas
redacbes j& existentes, 0 espaco aberto pelo levante de profissionais foi ocupado por
jornalistas que, de certa forma, almejavam reconhecimento e um convite para, também,
transferir-se para a redacdo do Meio Norte.

A perda de mercado foi sentida mais profundamente pelo jornal O Dia, lider de
mercado a época e que, paralelo as mudancas do mercado da comunicagdo, também enfrentou
problemas de ordem interna, tais como: a insercdo das TICs no pais, em 1996, despontando
COmo espagco promissor para 0 setor da comunicacdo, mas, de certa forma, ameacando a
posicdo hegemonica dos veiculos impressos; a alta do dolar, em 1999, que encareceu a
importacdo da matéria-prima utilizada na feitura do jornal e o agravamento da forte
concorréncia mercadologica ja exercida pelo jornal Meio Norte, a partir do lancamento do
jornal popular Agora, vendido ao preco de R$ 0,50. A reunido desses fatores que, somados a
inexisténcia de outras fontes de subsidio financeiro ao jornal, minaram as financas do veiculo,
que mergulhou numa profunda crise financeira. Somente no ano 2000, 0 IMPresso comegou a
dar sinais de superacdo dessa fase.

Esse processo é apresentado em Miege (2009) como mercantilizacdo das atividades
comunicacionais, que se caracteriza por modificar a fungdo social da imprensa ao tempo em
que contribui para seu estabelecimento. E essa continuidade dos media a que o autor se refere
depende da capacidade dos suportes de comunicacdo de manter o ritmo de crescimento e a
diversificacdo de seus negoOcios, para antever-se as mudancas e acompanhar 0

desenvolvimento e/ou crescimento do mercado.

Embora ndo deva ser considerada o Unico agente de transformacdo da
imprensa, a tecnologia foi seguramente um de seus principais instrumentos.
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Os avangos nessa area, com o desenvolvimento das telecomunica¢6es, com a
difusdo da informatica a partir dos anos 80, com as novas possibilidades de
impresséo e de registro audiovisual, ocorreram em escala mundial e afetaram
a coleta da informacéo, a producdo da noticia e sua distribuicdo. (ABREU,
2002, p. 28).

Diferente de outras areas que adotaram a tecnologia com o objetivo de reduzir custos e
acelerar o processo de producdo na comunicacdo, e mais especificamente nos veiculos
impressos, esses resultados apareceram somente como o Ultimo dos beneficios alcancados
nesse desenvolvimento. Os suportes de comunicagdo incorporaram tais ferramentas para se
tornarem mais atrativos e, por conseguinte, lucrativos, principalmente para compensar 0
investimento inicial que, em geral, € muito alto. Assim, a conquista de novos mercados, ou ao
menos a manutencdo dos indices de satisfacdo ja alcancados junto aos leitores e anunciantes —
pelo suporte de comunicacdo — aparece como a primeira preocupacdo dos media (ABREU,
2002).

2.3.2 Mudancas no fazer jornalistico dos profissionais da imprensa

Conforme se enumerou, essa sucessdo de acontecimentos no mercado de comunicacdo
do Piaui teve reflexos no fazer jornalistico e, mais profundamente, na relagdo entre os
profissionais da redacdo e do departamento comercial. Diferente dos impactos estruturais, a
modificacdo do fazer jornalistico € sutil, perceptivel somente em longo prazo e, portanto, mais
dificil de ser apresentada e mensurada. Mas € inegavel que a nova ordem de funcionamento
das empresas ditou 0 compasso nas redacdes.

A principal mudanca observada nesse @mbito é relativa a influéncia que o jornalismo
recebeu da publicidade. Tais atributos tornaram os media e, principalmente, os veiculos
impressos mais atraentes e sedutores e, portanto, mais propicios a insercdo de andncios,
garantindo, assim, a sobrevivéncia das duas categorias de empresa. A publicidade tambeém
teve participacdo na segmentacdo dos impressos, abrindo campo de conversagdo com publicos
distintos, dentro do mesmo jornal. Dessa necessidade, surgiram 0s suplementos, cada um
voltado para um nicho de mercado.

Segundo Abreu (2002), a influéncia da publicidade pode ser observada no layout e nos
textos jornalisticos. A preocupacdo com 0 processo de diagramacdo levou a producdo de
textos mais curtos e de titulos mais sintéticos; ao desenvolvimento do fotojornalismo, que
elevou a qualidade das fotografias utilizadas nos impressos e mesmo a producdo de imagens

para fins especificos, como se costuma fazer nas campanhas publicitarias; & insercdo de
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recursos gréficos, para facilitar a assimilagdo de nimeros e de dados estatisticos; a utilizagdo
de outros recursos, tais como: cores, reticulas, sombreados, cercaduras, etc., intervencdes que
inegavelmente deixaram 0s jornais mais atraentes.

Sobre as mudangas no texto jornalistico, Ponte (2005) destaca que esses se apresentam
mais reduzidos e simples, no que se refere ao espaco ocupado no layout dos impressos, em
tensdo com a crescente area ocupada pela publicidade, e, ainda, no que concerne a apuracdo
do conteldo, pecando na precisdo e no rigor do levantamento dos acontecimentos. Em parte,
esse quadro foi influenciado pela insercdo das TICs na sociedade, fato que promoveu a
aceleracdo de processos em diversas areas, entre elas, a comunica¢do. De outro lado, a queda
qualitativa deu-se pela competicdo entre as categorias de veiculos — portais, radios, TVs e
jornais —, disputa desvantajosa para 0S iImpressos, no que tange a instantaneidade da
informacgdo repassada.

O texto jornalistico apresenta-se mais impessoal, seco e descritivo; 0s comentarios
pessoais estdo agora reservados aos artigos e as colunas assinadas. O jornalista assumiu uma
postura menos politica e ideoldgica diante dos acontecimentos, trocando as premissas da
objetividade e da imparcialidade pelo conceito de neutralidade que, segundo Benedeti (2009),
caracteriza-se pelo ato consciente de ndo envolvimento e de manifestacdo de posicionamento
do profissional ou da organizacdo jornalistica, nos géneros por eles produzidos.

Dessa forma, a informacdo que resulta do trabalho da imprensa de levar ao
conhecimento publico os fatos atuais é inicialmente extraida de um dado acontecimento e,
posteriormente, produzida e divulgada sob o formato de género jornalistico. Esse, por sua vez,
é utilizado pelo leitor para entender a conjuntura em que esta inserido e, consequentemente,
formular sua nocdo de realidade. Se antes era tida como um bem simbolico, agora se tornou
um bem econdmico, uma mercadoria, justificando-se, assim, a preocupacdo com a
apresentacdo (BENEDETI, 2009, p. 9).

Como se V&, 0s géneros jornalisticos sdo o resultado do trabalho coletivo de registro de
acontecimentos, que se caracterizam por [..] uma ruptura, uma descontinuidade que
redireciona uma dada historia [...]” (PONTES; SILVA, 2010, p. 51). Dessa forma, 0os media
se apresentam como o0 lugar apropriado para o acontecimento transformar-se em texto e
ganhar vida real, porque o jornalismo possibilita o confronto de visbes, de interpretacdes e de
interesses (BENEDETI, 2009, p. 56), fazendo com que o debate social suscite a atividade
jornalistica e que a mesma seja o ponto de partida dos debates promovidos dentro da
sociedade (NEVEU, 2006).
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A atividade jornalistica compde-se de duas etapas. Na primeira o jornalista seleciona
entre os fatos disponiveis aqueles capazes de despertar o interesse do publico leitor e que se
enquadrem na linha editorial do weiculo que representam, transformando-os em
acontecimentos para, na segunda etapa, sistematizar sua narrativa, apresentando os detalhes

necessarios para seu entendimento (NEVEU, 2006).

[...] a importancia da informacdo jornalistica nas sociedades modernas
extrapola a sua finalidade democratica de possibilitar aos cidaddos a
formacdo de um juizo qualificado sobre as questes publicas. A informagéo
produzida pelo jornalismo também orienta, emociona, diverte, mobiliza,
rompe preconceitos e expde curiosidades, além de informar. Tal relevancia
social exigiu do jornalismo e da prépria sociedade um esforco de
normatizacdo da atividade, no campo profissional e legal, a fim de
resguardar o interesse da coletividade. (BENEDETI, 2009, p. 25).

O acontecimento ndo estd circunscrito ao media, ele possui existéncia anterior e
posterior ao tratamento dos suportes de comunicacdo e, nesse ambito, as consequéncias de sua
publicizacdo ndo podem ser determinadas com exatiddo. E nessa probleméatica que reside o
ponto central desta pesquisa, vez que, pela configuracdo atual dos media piauienses sdo postas
em circulacdo e em discussdo teméaticas que ndo atendem aos critérios de noticiabilidade, ao
tempo em que a imprensa silencia acerca de outras, em virtude das barreiras impostas pelo

departamento comercial (LEAL et al, 2010).

Como mediador desse universo democratico, o jornalismo é parte e reflexo
de seus avancos e dilemas: ele é um espaco de conflito, do contraditério, do
embate de visdes, de interpretacdes dos fatos e de interesses, mas também é
um espaco de acomodagdo da multiplicidade de perspectivas existentes e de
formacgédo de consenso; ele promove, assim, tanto a renovagao (instabilidade)
quando a manutencdo (estabilidade) da vida em sociedade. (BENEDETI,
2009, p. 116).

Conforme exposto, o trabalho da imprensa é fazer com que os fatos, 0s
acontecimentos cheguem ao publico consumidor de noticia, e a esses resta a tarefa de
formular impressdes acerca dos acontecimentos. Assim sendo, a imprensa faz uso dos
critérios de noticiabilidade, que foram elaborados para auxiliar o jornalista na definicdo dos
fatos que se constituem em acontecimentos relevantes, vez que unem ‘I...] uma nog¢do do que
¢ noticia, uma suposicdo do que o publico espera ver noticiado e um reconhecimento das
condigdes organizacionais de atender a essa demanda [...]”, explica Benedeti (2009, p. 53). A

autora alerta para o fato de que os critérios de noticiabilidade devem ser utilizados, somente,
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como ponto de partida pelo jornalista, em virtude da imprecisdo, dos interesses ocasionais que
os circundam e, ainda, das restricdes que promovem ao principio da universalidade.

Tais caracteristicas fazem do jornalismo o [...] lugar de selecdo e de construcdo desse
acervo de conhecimentos, entre as escolhas do que é dito e do que é silenciado, de quem
participa activamente na definicdo do conhecimento e de quem ¢ ausentado desse processo.”
(PONTE, 2006, p. 99). Segundo Benedeti (2009, p. 102) “...] o jornalismo € visto como um
conhecimento verdadeiro e necessario a sociedade justamente por ser capaz de superar as

adversidades e fornecer informagdes de qualidade em suas construgdes linguisticas [...]".

Na midia, o acontecimento ganha a forma de informagdo: € um fragmento
extraido de uma totalidade que ndo pode ser compreendida. Trata-se do
acontecimento midiatico, um enquadramento, que emoldura um fragmento
da experiéncia, separando-a de seu contexto e, com isso, permitindo sua
conservagdo e seu transporte. (VAZ; FRANCA, 2001, p. 172).

No que tange as dificuldades enfrentadas pelo jornalismo, Benedeti (2009) ressalta
que, as restricbes operacionais e financeiras enfrentadas pelos suportes de comunicacdo nao
podem ser usadas como justificativa para explicar as deficiéncias do jornalismo, vez que a
ampliacdo da sua atuacdo e, consequentemente do seu poder, na sociedade imp&e-Ilhe
exigéncias de qualidade cada vez maiores. Relembra, ainda, que a independéncia na atividade
jornalistica esta centrada na auséncia de dependéncia dos profissionais e dos suportes de

midia a visdo ou interesses particulares.

2.3.3 Mudancas na forma de administrar os media

Segundo Neveu (2006), o jornalismo de mercado traduz-se, entre outros contornos,
por priorizar a(s) editoria(s) que despertam maior interesse no publico consumidor de
informacdo. No caso piauiense, a editoria de politica desponta como vedete, ocupando lugar
privilegiado nas paginas de 2 a 4 no primeiro caderno. Essa valorizagdo deve-se ao destaque
que as disputas politicas ainda ocupam no estado e pela importancia que o poder publico tem
na economia local, vez que, os Municipios, Estado e Unido foram responsaveis por 35,93%

dos empregos formais, disponiveis em 2011, segundo dados da Relacdo Anual de
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Informacdes Sociais (RAIS) °. Outro fator de peso é a importancia que os contratos piblicos

tém na manutencdo de parte da arrecadacdo da iniciativa privada.

O fato de que as primeiras paginas sejam dedicadas majoritariamente a
contar os feitos do Estado, ndo importa se criticamente ou elogiando, vem
atestar essa funcdo do jornalismo de reconfirmacgédo, sempre na palavra, da
instituicdo social. (GOMES, 2000, p. 20).

A editoria de politica hoje ocupa espago preponderante dentro dos impressos, vez que
0 jornalismo desenvolve a funcdo de observador e abracou como tarefa trazer a publico os
erros cometidos pelo poder pudblico instituido. Ressalta-se, contudo, que, nas Ultimas décadas,
as pautas relacionadas a editoria de economia, também ganharam espaco nesse conjunto, visto
que a preocupacdo com essa teméatica ganhou corpo ap6s a reabertura democrética do pais e
foi renovada com o controle da inflagdo, iniciado em 1994, com a implantacdo do Plano Real.
E bem verdade que as pautas econdmicas tém sua raiz na politica, pois no Brasil politica e
economia caminham lado a lado.

No ambito da comunicacdo, o cliente da imprensa é o leitor, o consumidor de géneros
jornalisticos, que mantém a audiéncia do media, cujas necessidades estdo no topo da cadeia
hierarquica do suporte de comunicagdo. Por sua vez, o cliente do departamento comercial é o
anunciante, o comprador de espaco publicitario e da audiéncia oportunizada pelo leitor, que
deseja veicular andncio, observando as caracteristicas do publico consumidor de determinado
suporte de comunicagédo (SCALZO, 2003).

E natural que, atuando na esfera piblica, o jornalismo seja alvo de pressdes variadas —
culturais, econdmicas, politicas, religiosas — e palco de tensGes por disputa de poder e de
legitimidade de toda natureza. Dessa forma, a administracdo do suporte de comunicacdo deve
observar as consequéncias das acGes nele implantadas, com o objetivo de ndo comprometer
sua sobrevivéncia financeira, como negécio privado, tampouco colocar em xeque a fungéo
principal da imprensa, como servico publico (BENEDETI, 2009).

Neveu (2006) defende que o poder da imprensa reside no fato dessa valorizar e
propagar a crenga de sua influéncia sobre a cena social e, ainda, na ideia de que 0s
profissionais a ela ligados — os jornalistas — dispdem de ferramentas capazes de influenciar os

individuos, de direcionar o debate social e de impor suas impressdes sobre determinada

1% A RAIS foi instituida pelo Decreto n. 76.900, de 23 de dezembro de 1975, com o objetivo de suprir
as necessidades de controle da atividade trabalhista no pais, de prover dados para a elaboragdo de
estatisticas do trabalho e disponibilizar informacdo do mercado de trabalho as entidades
governamentais.
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temdtica. Acreditando nessa competéncia, 0os poderes disseminados na sociedade investem na
relacdo com os suportes de comunicacdo, com o objetivo de utilizar essa influéncia para
legitimar sua existéncia, como ente social.

A tensdo entre redacdo e departamento comercial resulta da progressiva perda de
autonomia da primeira, face a importancia da segunda nos empreendimentos de comunica¢éo,
fato considerado tendéncia global (NEVEU, 2006; ABREU, 2002). No mercado piauiense,
essa tensdo nasceu da incapacidade dos impressos de manter sua estrutura funcionando, com
0S recursos oriundos de assinaturas, venda awvulsa de exemplares e venda de espago para
insercdo de andncio. A alternativa implementada para superar esse quadro foi a negociacdo de
espaco editorial, ou seja, a venda de espago para insercdo de material jornalistico, ora
produzido pelos profissionais da redacdo, ora encaminhado aos media pelas assessorias de
comunicacao.

O crescimento e a diversificacdo do mercado de comunicacdo local proporcionou o
desenvolvimento do nicho de mercado das assessorias de comunicagdo. Esses profissionais,
em sua maioria jornalistas, trabalham junto as pessoas fisicas, juridicas e, ainda, ao lado do
poder pulblico para levantar, junto aos seus clientes, pautas de interesse dos suportes de
comunicacdo. Tal movimentacdo decorre da necessidade que a imprensa tem por fontes
diversificadas, conforme explicado, e que as corporacdes tém em figurarem positivamente nos
media, processo que contribui para a construcdo dos conceitos de imagem e da identidade,
aditivo importante para a fixagdo da marca, fidelizacdo e conquista de consumidores
(FRANCA, 2004).

Assim, imiscuida na funcdo precipua de informar esta, também, a capacidade de
disseminar a reputacdo dos entes envolvidos nos géneros jornalisticos produzidos pelos media
(CHAJET apud ALMEIDA, 1997).

No trato com a imprensa, as relacbes devem ocorrer dentro de uma
diplomacia de respeito e intercAmbio constante. Se a empresa tem algo a
comunicar, precisa criar uma sintonia fina com a opinido publica. Se os
jornais procuram as empresas é porque 0 negécio empresarial tornou-se
noticia. [...] A estrutura tradicional da cooptacdo da midia pela presséao, pelo
dinheiro e favorecimento ndo funciona mais [ou pelo menos ndo deveria
mais funcionar]. As relacbes entre empresa e imprensa levam em
consideracgéo o interesse pela informagdo. (TORQUATO, 2002, p. 87).

A busca das organizacbes por visibilidade e a necessidade dos suportes de
comunicacdo por solucBes para o descompasso financeiro, favoreceu o desenho do quadro

atual do mercado piauiense. Assim, segundo Neveu (2006), sobre a imprensa atuam trés
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pressOes de naturezas distintas, a saber: 1) A precarizacdo do trabalho do jornalista, resultado
do enxugamento do quadro de pessoal das redacbes, o que obriga o profissional a produzir
cada vez mais e em menos tempo, cenario que favorece a pratica do jornalismo sentado'! e,
ainda, gera dependéncia das pautas encaminhadas pelas assessorias de comunicagdo; 2) A
preocupacdo com a manutencdo e/ou o crescimento do nivel de lucratividade do suporte de
comunicacdo. No caso especifico do Piaui, a probleméatica reside no nudmero reduzido de
leitores, que restringe o lucro com assinatura, venda awvulsa e, consequentemente, venda de
espaco para insercdo de anuncios; 3) A posicdo que o jornalista ocupa dentro do organograma
do media e a que sua editoria ocupa dentro do veiculo — esse nivel de importancia reflete-se
na disponibilidade de recursos para execucdo do trabalho, tais como: acesso a fotdgrafo,
veiculo para locomogdo durante as coberturas, telefone, etc.

Essas pressdes acabam por gerar tensbes nos media. A principal delas é a pressdo
econdmico-financeira realizada pelo conjunto de anunciantes do weiculo, sejam eles
governamentais ou privados, na tentativa de controlar o conteddo jornalistico produzido na
redacdo. Depois, a tensdo gerada pela censura moral exercida pela religido que, de tao
diversificada, impede a atencdo aos preceitos disseminados por cada uma. Em se tratando de
tensOes internas, essas podem atuar de duas formas: a) a partir de politicas editoriais bem
definidas, como os manuais de redacdo; b) em meio aos implicitos imiscuidos em questdes
hierarquicas, que disseminam importancia de determinada editoria ou de jornalista.

Assim, 0s suportes de comunicacdo incorporam a ja histérica dependéncia de repasses
do Governo, a submissdo a iniciativa privada. Cabe ressaltar que, a excecdo do jornal O Dia,
os demais impressos, Diario do Povo e Meio Norte, pertencem a grupos empresariais que
congregam empresas gue atuam em outros setores da economia, e a marca dessa dependéncia
esta expressa nas paginas dos impressos, que trazem publicidade das empresas irmés e, ainda,
na auséncia da weiculacdo de publicidade dessas empresas nos ImMpressos concorrentes.
Situacdo semelhante também se repete entre as TVs locais, a excecdo, nesse caso, € a TV
Rédio Clube de Teresina, a primeira emissora inaugurada no Piaui, afiliada Rede Globo.

O jornal Diario do Povo é uma empresa do grupo R. Damasio, fundado em 1967, e

que hoje é distribuidor de todos os fabricantes nacionais e 0o maior importador de pegas para

! De acordo com Neveu (2006), o termo tem origem no francés “journaliste assis ”, e é utilizado para
designar um jornalismo orientado a formatacdo de textos cuja informacdes ndo foram coletados pelo
préprio jornalista, mas que chegaram a redacdo por meio da Assessoria de Comunicacdo ou de
agéncia de noticia, ou mesmo via telefone tendo como origem fontes ou mesmo um reporter da
equipe, que na rua apurando as informacGes e as repassa a redagdo. No Brasil, essa pratica ganhou
espaco apds a insercdo dos portais de noticia no mercado.
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motocicletas e bicicletas da América Latina. O grupo congrega as seguintes empresas: MDM
Distribuidora, MotoBike Pecas e Acessorios, RD Motos, Garden, Afrodite, Metropolitan
Hotel, Jornal Diario do Povo, Grafica do Povo, RD Clube e CPL Import. O jornal Meio Norte
integra o Sistema Meio Norte de Comunicagdo composto pela TV Meio Norte, Portal Meio
Norte e pelas rddios FM Meio Norte e Boa FM. Atrelada ao sistema funciona a empresa Kalor
Producdes, especializada na promocdo de eventos culturais de grande porte, tais como shows
e micaretas’?> na capital e no interior do Estado. O grupo empresarial é formado pelas
concessiondrias Volkswagen (Alemanha), Chevrolet/General Motors (Canadd) e Renault (Via
Paris) e pelo Emporio Jodo XXIII, especializado na venda de veiculos usados. O grupo
construiu 0 Shopping Riverside, em 1996, e, em 2012, lancou o projeto dos shoppings
Dunnas, em Parnaiba (PI), e Cocais, em Timon (MA). E proprietario de outras cinco
empresas, a grafica Expansdo, a Imediata Distribuidora de Produtos Farmacéuticos, o
Hospital Alianca Casamater, a Faculdade Piauiense (FAP) e a Faculdade Alianca, que no final
de 2012 foram adquiridas pelo Grupo Ser Educacional, holding mantenedora da Faculdade
Mauricio de Nassau. O grupo é responsavel pela administracdo do Rio Poty Hotel, que em
2012 passou a integrar a rede Blue Tree.

Em 2012, a assinatura de cada um dos trés jornais pesquisados, custou em média R$
443,00. Segundo dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) (2010),
88,5% dos domicilios piauienses tém renda de até cinco salarios minimos o que restringe o
universo de publico potencial para os jornais. Outro problema que também incide sobre o
numero de leitores é decorrente da distribuicdo dos impressos que chegam somente aos
municipios mais proximos da capital, ou de maior importancia econémica para o estado.

Diante desse cenario, a mercantilizacdo das atividades comunicacionais no Piaui
contribui para elevar os ganhos das empresas de comunicacdo, jA que as informacBes sdo
antes submetidas & avaliagdo do departamento comercial, para que se verifique a relagcdo de
parceria entre 0s entes envolvidos na pauta e o veiculo de comunicagdo. A inexisténcia dessa
relacdo inviabiliza a veiculagdo do material produzido pela redagdo ou encaminhado pelas
assessorias de comunicacao.

No caso especifico do mercado piauiense, a relacdo é de imposicdo de regras pelo
departamento comercial, situagdo que em outros momentos provocou tensdes entre 0S

profissionais de ambas as areas, mas que hoje foi incorporada pelos jornalistas e, em alguns

2 Termo utilizado para denominar as festas carnavalescas realizadas fora do periodo de carnaval. No
Brasil as micaretas popularizaram-se na década de 90, quando passaram a ser realizadas tantos nas
capitais, quanto nas cidades interioranas. A férmula da micareta, no entanto, segue a mesma: trios
elétricos, axé music, e a venda de abadas — camisas utilizadas como uniforme pelos folides.
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casos, até tidas como acles legitimas. O preocupante nesse ambito é a interiorizacdo dessa
pratica pelos profissionais da imprensa ou, ainda, quando a adequacdo a essa realidade é
utilizada como critério de avaliacdo de competéncia profissional (NEVEU, 2006).

Se de um lado o jornalismo esta engessado pelas barreiras impostas pelo comercial, de
outro, os leitores, alheios a essa situacdo, seguem discutindo as tematicas que lhes sdo
apresentadas pelos veiculos e que, em alguns casos, quando analisadas sob o prisma dos
critérios de noticiabilidade, ndo ganhariam as paginas dos jornais.

Os media utilizam outras estratégias, como a celebracdo de contratos para a veiculagdo
de anuncios atrelada a publicacdo de noticias de interesse do ente contratante e, ainda, a
promogdo de eventos como forma de agregar credibilidade ao veiculo, promover a imagem de
Seus parceiros e gerar recursos a partir da venda de cotas de patrocinio. Tornou-se corriqueira
a producdo de cadernos especiais, para reunir anincios de dado segmento ou em datas
comemorativas, como 0 aniversario de Teresina, em 16 de agosto, e o Dia do Piaui, em 19 de
outubro (ABREU, 2002).

O Sistema O Dia de Comunicagcdo, por exemplo, realiza anualmente a entrega do
Prémio Contribuintes, concedido aos maiores geradores de ICMS do Piaui e a cada dois anos
promove 0 Projeto Marcas Inesqueciveis, uma votacdo popular para escolha das marcas mais
lembradas pelo pudblico. J& o Sistema Meio Norte de Comunicagdo realiza anualmente a
entrega do Prémio Piaui de Inclusdo Social, que elege as melhores acdes da iniciativa privada
e do poder publico para insercdo da pessoa com deficiéncia, evento que tem como financiador
0 Governo do Estado do Piaui, a exemplo de outros projetos desenvolvidos pelo Sistema, que
englobam a producdo e a veiculacdo de géneros jornalisticos na TV, no portal e no jornal, tais
como: “Meu Novo Piaui” ¢ as “7 novas maravilhas do Piauf’.

Benedeti (2009) destaca que, se de um lado a venda de anincios despolitizou a
atividade jornalistica, vez que, proporcionou aos suportes de comunicagdo outras fontes de
renda, eliminando, gradativamente, a dependéncia dos repasses publicos; de outro, acentuou a
tensdo entre interesses publicos e 0s privados.

Preocupacdo semelhante também foi expressa por Noblat (2003, p. 22), ao defender
que ‘[...] Antes de ser um negocio, jornal deve ser visto como um servico publico. E como
servidor publico deverd proceder. Mas do que informacdo e conhecimento, o jornal deve
transmitir entendimento [...]”. Benedeti (2009, p. 24), também, defende a fun¢do pdblica do
jornalismo, no entanto, destaca que sua execucdo € de responsabilidade da iniciativa privada,

definindo o jornalismo °|...] como um servico publico e um negocio privado”.
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O carater empresarial das organizagdes jornalisticas motivou e ainda motiva
abordagens teoricas instrumentalistas que veem o jornalismo apenas como
instrumento para a geracao de lucro e dominagao politica. Essas abordagens
desconsideram o papel social do jornalismo ou optam por enfocéa-lo como
um discurso ideologicamente construido para legitimar a atividade.
Entretanto, restringir o jornalismo a manipulacdo e ao interesse econdmico €
um equivoco; o que ndo significa que ele esteja livre de interesses privados,
econbmicos e politicos. (BENEDETI, 2009, p. 24)

Conforme exposto, 0 jornalismo guarda em si duas premissas que sustentam sua
existéncia. De um lado o trabalho realizado pelos media atende a uma necessidade da
sociedade por informacdo e formagdo. Do outro, despontam os interesses de um ente privado,
inserido num contexto capitalista que visa 0 lucro. No ponto de equilibrio destas premissas
encontra-se a autossuficiéncia financeira e editorial das empresas de comunicacdo, garantindo

gue os media desempenhem sua funcdo social.

2.4 Jornalismo e mercado: a construcdo da realidade

A construcdo da realidade ¢ um processo operado pelo leitor, mas centra sua base na
rotina produtiva dos media, vez que esse processo € realizado a partir da escolha e da
categorizacdo dos fatos e das questbes gque se pode resgatar pelo jornalismo que, por sua vez,
exerce certa influéncia sobre a opinido publica (NEVEU, 2006), conforme discutido no item
2.3.

Costumeiramente, afirma-se e acredita-se que os fatos que ndo passaram pelos
suportes de comunicagdo ndo aconteceram e, por esse motivo, ndo integram o menu utilizado
pelo leitor na construcdo social da realidade. Sobre os fatos silenciados, ndo serdo emitidas
opinides e juizos e, consequentemente, esses ndo terdo reflexos sobre a sociedade e seus
membros (GOMES, 2000). Dessa forma, pode-se afirmar que os media promovem 0 acesso a
informacdo, que € ofertada ao leitor/telespectador, cujo consumo é necessario para tornd-los
sujeitos no processo de constituicdo do real. A informacdo, por sua vez, € apresentada por
Mouillaud (1997) como aquilo que se deve ter ou aquilo que se deve saber, por sua
importancia e amplitude.

Atuando como operadores da verdade, os media, conforme define Silva (2006),
apresentam ao leitor um tratamento da realidade, que ndo pode ser confundido com um
espelho do mundo, uma reflexdo fiel. O produto do trabalho de um dado suporte de
comunicacdo representa sua forma particular de perceber os fatos que o circundam. Cabe

lembrar que, imiscuido nessa particularidade, estd o background dos profissionais de
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imprensa responsavel pela cobertura e edicdo das informacGes e, ainda, as definicdes

editoriais de cada media expressas de forma tacita ou disseminadas pelo uso.

Na percepcdo individual, a realidade é vivenciada dentro de um contexto. O
jornalismo tenta, por meio de técnicas profissionais, reconstruir este
contexto, para que o leitor, o telespectador ou o ouvinte possa se colocar no
seu lugar. (SPONHOLZ, 2009, p. 108).

A responsabilidade publica e social dos media ndo estd restrita a oferta noticiosa,
centra-se no fato que os géneros jornalisticos por eles produzidos séo ofertados ao consumidor
carregados de ideologias. Tais acontecimentos representam tematicas circulantes, que o
publico consumidor de noticia deve saber e, sdo apresentados pelos veiculos de comunicacdo
e consumidos pelo publico como a expressdo da verdade contida nos fatos (PONTE, 2005;
SILVA, 2006).

Importa lembrar que a imprensa, conforme definiu Habermas (2003) serviy,
inicialmente, as necessidades do Estado, para divulgacdo de atos administrativos;
posteriormente a burguesia, com o intuito de publicizar criticas e cobrar a acdo do Estado e,
agora, encontra-se a servico do mercado — representada pelo interesse de seus dirigentes e
anunciantes.

Derruba-se, assim, o mito da objetividade e da imparcialidade nos géneros
jornalisticos produzidos no interior das redacGes dos media. Os meios de comunicacdo
oportunizam ao leitor o acesso a um real fragmentado, uma cena ou recorte do acontecimento,
um ponto de vista que representa a percepcao particular do media (MOUILLAUD, 1997).
Para Charaudeau (2010, p. 19), “{...] as midias ndo transmitem o que ocorre na realidade
social, elas impdem o que constroem do espago publico”. Nos géneros noticiosos produzidos
pelas organizacBes, essa caracteristica € preponderante.

Conforme se pode perceber, o real é inapreensivel e no processo comunicacional, 0s
jornalistas e o pulblico consumidor de noticia s6 tém acesso as representagdes que dele séo
feitas. Desse modo, nenhuma noticia, nenhum género jornalistico pode ser considerado um
fato puro, visto que a percepcdo dos profissionais que atuam dentro das redacdes tém de
determinado fato é permeada de conceitos adquiridos por meio da educacdo formal ou da
vivencia social, que ndo sdo propriamente fixos, estdo em constante mudanga
(MAGALHAES, 2003; SILVA, 2006). “Na verdade, o jornalismo apresenta aos leitores um
tratamento da realidade, mas que pode ser confundido com um retrato do mundo.” (SILVA,

2006, p. 15).
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Essa compartimentacdo da realidade é um ponto negativo na relacdo leitor/veiculos de
comunicacdo, conforme expressa Rebelo (2000, p. 49), “O perigo existe para [...] qualquer
lettor fiel de qualquer jornal, de ver o mundo em fragmentos [...]°, de enxergar os
acontecimentos por um prisma Unico, limitando a capacidade de compreensdo e de discussdo
do leitor. Nesse campo, Ricoeur (1984 apud REBELO, 2000, p. 17) fortalece essa ideia, ao
afirmar que ‘{...] narrar é ja refletir sobre os acontecimentos narrados [...]”, ¢é, portanto, ja
deixar nele impressos as tensdes que habitam a redacdo, corroborando por sua vez com a
mitificacdo da imparcialidade.

Diante da incapacidade dos media de “transformar” em noticia todos os fatos
ocorridos ao longo do dia e que chegam ao conhecimento dos jornalistas nas redagdes, um
fenbmeno peculiar desenvolveu-se com o crescimento das TICs, e para o qual Miege chama

atencdo:

[...] mas o novo fendbmeno é que as organizagOes, as grandes empresas, as
agéncias publicas e até mesmo as associacles, as igrejas, os sindicatos
utilizam cada vez mais os médias para difundir suas proprias informacdes.
Essa estratégia encontrou um impulso forte nas possibilidades oferecidas
pela tela e pelos websites. Foi assim constituida em poucos anos uma imensa
rede onde € possivel ter acesso a uma informacdo gratuita, ndo valida
segundo critérios profissionais, e da qual conhecemos muito pouco o
impacto, com certeza muito variavel. (MIEGE, 2009, p. 114).

Historicamente, as organizagdes encaram a comunicagdo como uma obrigacdo. Se
antes, a dependéncia dos media limitava o contetdo da mensagem levada aos consumidores e
a periodicidade com que conseguia esse contato, com as TICs esse problema é suplantado. A
eliminacdo dos media, como intermediarios nesse processo, € encarada positivamente pelas
organizagbes. Vale lembrar que as mesmas guardam a consciéncia que a relacdo com os
suportes “tradicionais” ¢ imprescindivel no processo de construgdo dos conceitos de imagem,
da identidade e da reputacdo. Mas, agora, tornaram-se acessorios, pois ndo representam mais
0 Unico canal de contato com a opinido publica.

O poder do discurso do jornal reside na sua capacidade de construir uma ilusdo da
realidade, visto que a matéria-prima utilizada pelos media € resutado de uma cadeia
enunciativa de dimensdo indefinida (REBELO, 2000). Essa cadeia é formada pelas estruturas
e rituais institucionais, que encerram a tecnologia e 0s recursos de que dispéem o media, a
qualificacdo profissional do emissor, as relagdes politicas e sociais — do media e do emissor —,
com o0s ndcleos concorrentes, 0 momento historico e, por fim, a figura do receptor idealizado
pelo emissor (ARAUJO, 2000).
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Isso posto, assevera-se que a mudanca da configuracdo da esfera publica, atrelada aos
fenbmenos que nela atuaram — globalizacdo e advento das TICS -, promoveu uma
modificacdo na funcdo dos mass media e, consequentemente, no modo de producdo e
consumo de informacdo, dado que a imprensa apresentava em seu génesis funcdo difusa da
que opera na contemporaneidade e que o emprego das TICs pela comunicagdo promoveu uma
ressignificacdo dos conceitos de tempo e distancia (espaco), tornando os media o fio de
conexdo entre as cidades.

As modificac0es operadas no mercado e, consequentemente, nas relagcbes entre
individuos e nacdes, foram em parte promovidas pela atuacdo dos media, principalmente,
ap6s o advento das TICs, mas essa assertiva ndo implica dizer que os media figuraram
somente, como agentes modificadores pois, na medida em que transformam a conjuntura,
também sofrem transformacfes, como bem apresenta Canclini (2010).

A enunciacdo jornalistica, expressa nos produtos ofertados pelos media, configuram-se
na base utilizada pelo consumidor na delimitacdo e hierarquizacdo da realidade que o cerca,
pois 0s meios de comunicacdo de massa atuam como filtros, selecionando, interpretando e
apresentando os fatos importantes sobre 0s quais 0 leitor deve ter conhecimento para atuar
como membro de determinada sociedade. Entretanto, percebe-se que esse processo €
polifonico e particular a cada media, que determina os valores-noticia empregados na selecéo,
a linha editorial que baliza a interpretacdo e a apresentacdo dos fatos que conquistaram o
status de noticia.

O discurso jornalistico dos media € legitimado pela atuacdo do leitor, fato que
fortalece o entendimento do leitor como participante ativo do processo de construgdo
discursiva dos media, ja que parte dele a validagdo, a legitimacdo desse discurso. Isto posto,
as ideias apresentadas por Miege (2009) levantam a necessidade de observar como as
organizagOes estdo ressignificando o real a partir da utilizacdo das TICs, no contato direto
com o publico consumidor de informagoes.

A partir da enunciagdo jornalistica, o leitor obtém os elementos necessarios para
entender 0 meio que 0 cerca e agir na construcdo da sua realidade de mundo. Tal realidade €
dindmica e mutavel, assim, faz-se necessario que esse processo ndo seja interrompido e que
siga em constante repeticdo. A atividade jornalistica busca na sociedade o respaldo, a
legitimidade que necessita para realizar a tarefa de leitura, apresentacdo e construcdo do real.
Em contrapartida, a sociedade “permite” que os suportes de comunicagdo desenvolvam esse

papel, por julgé-los capacitados para a tarefa.
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Embora ndo seja o foco da discussdo, importa lembrar que a relagdo entre os suportes
de midia e seu leitor da-se a partir do Contrato de Leitura — termo apresentado por Verdn
(2004) —, mas que identificado na leitura de Bourdieu (2008) como sendo o fruto do Capital
Simbdlico amealhado pelos suportes de midia, a partir do advento dos meios de comunicagdo
de massa. Para Vizeu (2003), os suportes trabalham na construcdo social da realidade, tal
construcdo da-se a partir do discurso construido pelos media acerca dos fatos que elegeu para

alcar ao status de noticia.
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Um discurso € um espaco habitado, cheio de atores, de cenarios e de objetos, e ler “¢ movimentar”
esse universo, aceitando ou rejeitando, indo de preferéncia para a direita ou para a esquerda,
investindo maior ou menos esforco, escutando com um ouvido ou com os dois. Ler é fazer: é
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preciso, pois terminar com o procedimento tradicional que se limita a caracterizar o leitor
“objetivamente”, isto ¢, passivamente em termos de CPS.
(Eliseo Veron)

3 A TEORIA DOS DISCURSOS SOCIAIS

Este estudo sintetiza os preceitos de trés tipologias de pesquisa, a saber: qualitativa,
fundamental e analitica. A primeira ndo pretende numerar ou medir unidades, mas relacionar
valores, crencas e ideias. O objetivo desse tipo de pesquisa € lancar luz sobre determinada
situacdo, apresentando os problemas nela contidos, oferecendo condicdes para que 0 objeto
pesquisado e a propria sociedade possam reavaliar suas estratégias e suas rotinas. A pesquisa
fundamental, por sua vez, busca elevar a soma do conhecimento disponivel que,
posteriormente, podera ser empregado na resolucdo de problemas empiricos. E, por fim, a
pesquisa analitica que trabalha a partir da andlise de dados, de onde serdo extraidas
conclusdes acerca de determinada problematica (SANTAELLA, 2010).

Para atender aos objetivos a que se propde, utiliza-se aqui a Teoria dos Discursos
Sociais, na perspectiva proposta por Pinto (2002). A escolha dos trés impressos que compde o
corpus deste estudo — a saber: Diario do Povo, O Dia e Meio Norte —, deu-se em virtude do
papel preponderante dos veiculos impressos que se apresentam como lugar propicio para a
observacdo e a andlise das modificaches experimentadas por dada sociedade. Na analise dos
impressos é possivel, ainda, relacionar tais modificacdes ao processo de evolugcdo dos media,
partindo da anélise dos géneros jornalisticos produzidos nas redacdes (VERON, 2004). A
escolha dos trés suportes de comunicacdo para integrar a andlise, também, repousa na
premissa de que as similaridades existentes entre eles, tais como: periodicidade, funcgéo,
género, etc., fazem-se necessarias para se desenvolver uma andlise comparativa, atendendo ao
modelo proposto por Verdn (2004) e Pinto (2002).

Para Ver6n (2004), a andlise comparativa faz-se necesséaria porque os suportes de
comunicagdo se codeterminam e se pressupdem. Segundo O autor, 0S jornais apresentam ao
leitor praticamente as mesmas tematicas, 0 que varia nesse ambito é a abordagem particular
dada aos acontecimentos por cada um dos Suportes. “[...] Do ponto de vista do contetudo, a
oferta ¢ quase a mesma, o unico meio de cada titulo construir sua ‘personalidade’ ¢ através de
uma estratégia enunciativa propria [...] construndo um certo vinculo com seus leitores.”
(VERON, 2004, p. 249). Esse vinculo é construindo a partir da enunciacio que carrega em si
a ideologia proposta pelo suporte de comunicacdo. A filiagdo a essa ideologia € traduzida pela

fidelidade do leitor ao media.
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Diante da gama diaria de fatos, os suportes de comunicacdo podem presumir aqueles
que serdo alcados ao nivel de noticia pelos veiculos concorrentes e, em alguns casos, até
antever a abordagem que a eles serd dada. Vale frisar que o silenciamento sobre tematicas
que, prioritariamente, deveriam ser levadas ao conhecimento pulblico pode suscitar
questionamentos sobre a independéncia e a imparcialidade do veiculo ou mesmo sobre sua
capacidade técnica.

As diferencas entre as abordagens dos media somente sdo perceptiveis quando o
analista pode comparar, sistematicamente, 0s géneros jornalisticos produzidos a partir da
cobertura da mesma tematica, pelos media em estudo. Porque em andlise dos discursos parte-
se do principio de que o processo de producdo é diferenciado em cada suporte de
comunicacao, tendo em vista a existéncia de pressdes e de tensdes distintas. Assim, 0 objetivo
da andlise dos discursos € destacar e descrever as operacGes presentes no discurso do suporte,
que podem esclarecer as posicbes ocupadas pelos diversos enunciadores, bem como a dos
destinatarios da mensagem. E valido destacar que enunciadores e destinatarios sdo entidades
discursivas, ndo se tratam de seres que possuem existéncia real fora do texto (VERON, 2004).

Pinto (2002), por sua vez, afirma que o modelo de andlise comparativa por ele
proposta objetiva apresentar as pressdes e as tensdes expressas no texto, no qual estdo
marcados os processos de producdo do suporte; os roteiros de compreensdo das noticias
proposto pelo media; a relacdo entre os processos de producdo de subjetivacdo, a partir da
analise das subjetividades presentes no texto jornalistico, as préaticas vigentes na sociedade em
gue os veiculos em questao estdo inseridos.

A analise de discursos aqui proposta busca identificar na superficie discursiva,
apresentada por Verén (2004, p. 159) como “{...] uma rede de relagdes assumidas por marcas
[...]", os vestigios que indicam as condicoes de produgdo dos discursos, ja que as
caracteristicas particulares do género jornalistico produzido por dado veiculo somente sdo
visiveis quando é possivel compara-las com os discursos produzidos por outro veiculo, na
cobertura da mesma teméatica. As diferencas entre as coberturas deixaram expostas as tensdes
presentes em cada construcdo (VERON, 2004). Nessa perspectiva, segundo Manhdes (2011) a
analise que se prople consiste em isolar nos discursos as vozes que se fazem presente no

texto, desmontando-o para entender como ele foi construido.

Um discurso é um espaco habitado, cheio de atores, de cendrios e de objetos,
e ler “¢ movimentar” esse universo, aceitando ou rejeitando, indo de
preferéncia para a direita ou para a esquerda, investindo maior ou menos
esforco, escutando com um ouvido ou com os dois. Ler é fazer: € preciso,
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pois terminar com o procedimento tradicional que se limita a caracterizar o
leitor “objetivamente”, isto €, passivamente em termos de CPS (Categorias
socioprofissionais) ou de estilo de vida, sem jamais indagar-se sobre a
questdo de saber o que ele faz (ou ndo faz) quando Ié: caso se chegue a
responder essa questao, compreender-se-d0 melhor as razdes pelas quais se
lé o que se I&. (VERON, 2004, p. 236).

O discurso é resultado da juncdo do contexto em que se da a producdo dos géneros
jornalisticos, com o modo pelo qual eles sdo apresentados. S&o, portanto, a reunido das
condicBes intra e extradiscursivas as responsaveis pela producdo do sentido. Cabe ressaltar
que o sentido ndo é escolhido antecipadamente, ele é constituido no contexto, pela linguagem,
em cada contato social particular. “Descrever sentido de discurso consiste, portanto, em
proceder a uma correlacao entre dois polos.” (CHARAUDEAU, 2010, p. 40). Para Magalhdes
(2003), “T...] o sentido ¢ produzido no atrito de um discurso com outro(s), na negagdo de um
pelo outro, nas diferencas que se estabelecem na disputa de lugares e olhares”.

Segundo a Teoria dos Discursos Sociais, a imprensa escrita ndo se caracteriza como o
lugar de manifestacdo da lingua e de suas leis, mas se apresenta como o0 locus de sua
materializacdo, a partir dos discursos produzidos, que se tornam objeto no processo de
analise. A analise de discursos baseia-se no principio fundamental de que a mutabilidade da
significacdo dada aos signos estd em consondncia com seu emprego no enunciado. Dentro
dessa perspectiva, trabalha-se com a premissa de que as palavras ndo possuem sentido Unico e
fixo, mas, que esse varia conforme as tensbes que se presentificam na constituicdo do
enunciado (MARIANI, 2007). Muito embora ndo tenham sentido fixo, as palavras podem se
tornar portadoras de determinados valores quando s&o usadas pelos mesmos tipos de
locutores, repetidamente (CHARAUDEAU, 2010).

O sentido ndo é imanente ao objeto nem as palavras, € produzido nas
praticas sociais de linguagem, na inter-relacdo dialdgica entre sujeitos, em
que cada interlocutor localiza-se e assume posicdes que Ihe possibilitam por,
interpor e sobrepor a sua fala, disputando os melhores lugares, através de
estratégias discursivas. (MAGALHAES, 2003, p. 48-49).

Como se V&, a dependéncia do contexto € uma das bases da Teoria dos Discursos
Sociais, proposta por Pinto (2002), segundo a qual os sentidos presentes nos discursos sdo
dependentes do contexto sociocultural e econdmico no qual estdo inseridos. Tal contexto é
representado pelo processo de producdo, de circulacdo e de consumo de géneros jornalisticos,

que é permeado por duas instancias, quais sejam: o ideoldgico e o poder.
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Os discursos estdo longe de resumirem-se a signos destinados a decifracdo e a
compreensdo automatica. Na concep¢do de Bourdieu (2008), os signos sdo apresentados sob
duas modalidades: riqueza e autoridade. Na primeira, Sd0 postos para que sejam avaliados e
apreciados pelo leitor, enquanto na segunda, sdo colocados em circulagdo para que recebam

crédito e obediéncia.

Produto da neutralizacdo das relagdes praticas nas quais funciona, a palavra
que serve para tudo encontrada no diciondrio ndo tem nenhuma existéncia
social: na pratica, ela s existe imersa em situagdes, a ponto de o ndcleo de
sentido que se mantém relativamente invariavel através da diversidade dos
mercados poder passar despercebido. (BOURDIEU, 2008, p. 25)

Conforme exposto pelo autor, o sentido ndo se encontra imiscuido nas palavras, vez
que estas ndo sdo objetos estanques no qual o significado repousa diretamente. Ao contrario,
as palavras sdo dinamicas e recebem o significado que o contexto lhes oferta, e que a
experiéncia do leitor é capaz de compreender.

A instancia ideologica estd marcada no texto, mas somente alguns de seus fragmentos
especificos podem ser percebidos na superficie textual, em cada evento comunicacional. O
ideologico ndo é formado por propriedades que podem ser separadas do texto e, sim por um
sistema de relacOes existente entre o textual e 0 extratextual, entre o texto e suas condicOes de
producdo. Tais condicBes sdo definidas como eventos que deixam vestigios de sua agdo no
discurso e envolvem, por exemplo, a posicdo historica dos enunciadores (VERON, 2004). S&o
essas pistas, resultantes das disputas ocorridas dentro e fora dos media, que o analista de
discursos busca encontrar e interpretar no processo de analise. Pelo ideologico, emissor e
coemissor se reconhecem e determinam, promovendo processo particular de interacdo, que
acontece somente porque ambos compartilham impressdes acerca dos fatos noticiados
(PINTO, 2002).

Na analise de discursos, trabalha-se com uma concepcdo de poder diferenciada da
historicamente empregada, na qual parte dos sujeitos o detém em detrimento de outros que,
por sua vez, encontram-se envolvidos num processo de subjugacéo e, ainda, trabalha-se com a
ideia que o poder encontra-se espacialmente disseminado. Assim, na andlise dos processos
comunicacionais 0 analista busca encontrar fragmentos de poder, que possam identificar os
sujeitos — no ambito interno ou externo aos media, que Se encontram representados no
processo comunicativo. Assim, pode-se inferir que a analise de discursos centra-se nas
relacbes de poder e nos efeitos desse no processo de producédo, de circulagcdo e de consumo de

sentidos.
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Cabe ressaltar que nos dias atuais e, principalmente dentro da conjuntura de
funcionamento dos media, o poder estd ligado a necessidade de controle da populacdo, mas
ndo se trata de um processo de subjugacdo, de alienacdo ou de anulacdo e, sim, de uma
tentativa de encantamento, de convencimento e de producdo de aliados nos moldes desejados
pelos enunciadores cujas marcas estdo presentes nos géneros jornalisticos produzidos pelos
suportes de comunicacdo (FAIRCLOUHG, 2008).

Conforme se percebe, a proposta de analise aqui apresentada ndo se afasta do processo
de analise dos discursos ja difundidos e tradicionalmente empregados. Segundo Verdn (2004,
p.- 250), “[...] a andlise dos discursos consiste na identificacdo, na superficie discursiva, dos
tragos que remetem as condicdes de produgdo dos discursos”. Assim, a partir do texto, o
analista busca identificar as marcas que representam 0s Vestigios da presenca do social,
conforme expressa Pinto (2002, p. 26): “E na superficie dos textos que podem ser encontradas
as pistas ou marcas deixadas pelos processos sociais de producdo de sentidos que o analista
vai interpretar”. Dito isso, seu papel ¢ observar a distancia ‘[...] para tentar compreender e
explicar com funciona a maquina de fabricar sentido social, engajando-se em interpretaces
cuja relatividade devera aceitar e evidenciar.” (CHARAUDEAU, 2010, p. 29).

A partir dessas marcas, 0 analista propde um desenho da conjuntura no qual os
discursos foram produzidos, levando em consideracdo suas nuangas de circulagdo e de
consumo. Tal processo promove um desmembramento do texto em discursos e esses ultimos
em marcas, vestigios, impressdes, que sdo resultados das tensbes ideoldgicas e das disputas de
poder interpostas pelos sujeitos participantes desse processo. Esses vestigios sdo tracos que
asseguram a existéncia das vozes presentes na enunciagcdo, “|...] participagdes outras das quais
sequer o enunciador tem consciéncia, vozes que procedem da histéria e da cultura da
sociedade na qual se inserem.” (MAGALHAES, 2003, p. 38).

Parte-se do pressuposto de que a producdo de géneros jornalisticos é permeada por
tensOes, resultantes da disseminacdo espacial do poder, conforme se discorreu. Da jungéo
dessas duas premissas iniciais, resulta a terceira: o texto ndo é uniforme e homogéneo como
parece a primeira vista; ele é constituido por vozes, que ddo ao produto final um aspecto de
colcha de retalhos em que, embora as vertentes consonantes estejam unidas, sejam
perceptiveis nos géneros jornalisticos produzidos as diferencas que, constituem 0 processo
comunicacional ali expresso. Devido a essa marcada heterogeneidade do texto, utiliza-se neste
estudo o vernaculo “discursos”, no plural, para expressar a ‘[...] ideia da sua multiplicidade

[...].” (PINTO, 2002, p. 20).
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Um discurso ndo se caracteriza por produzir um Unico efeito automético e previsivel,
tampouco, um efeito qualquer. Nesse ambito, um discurso promove a constituicio de um
campo de efeitos de sentidos, no qual o leitor busca reconhecer-se para filiar-se. Trata-se de
uma rede de interferéncias causadas por uma série de sistemas, que se manifestam

concomitantemente fazendo com que ndo seja uno (VERON, 2004).

A passagem do singular da primeira expressdo para o plural da segunda nao
é devida ao acaso: para um determinado tipo de discurso, e em dado
momento, deve ser possivel reformular regras de uma gramatica de produgéo
e de uma Unica; em contrapartida, um tipo de discurso é sempre suscetivel de
varias “leituras”: ha sempre varias graméticas de reconhecimento. (VERON,
2004, p. 264).

Nesse escopo, 0 resultado do trabalho do analista de discursos apresenta-se sob a
forma de um “novo” discurso, que guarda algumas das marcas existentes no texto analisado —
reforcando a ideia da intertextualidade presente no processo discursivo —, e, ainda, relne as
marcas do contexto produtivo no qual o analista encontra-se inscrito no momento da analise.
O analista de discursos utiliza apenas algumas marcas do texto analisado na producdo de seu
“novo” discurso. Isso acontece porque a AD, aqui proposta, trabalha na comparacdo de
discursos produzidos por media que guardam certa similaridade, mas, as vezes, o analista ndo
encontra nos media analisados parametros para que possa realizar a andlise de todas as
nuances. Conforme expressa Veron (2004, p. 159), a analise de discursos trabalha nos q...]
desvios interdiscursivos. Ela tem por objetivo reconhecer economias discursivas: a
especificidade de uma economia discursiva pode ser expressa sendo como diferenca de
funcionamento em relagdo a outras economias”.

No isolamento das marcas, o analista busca desvendar como o texto apresenta
determinada teméatica. No caso especifico dos suportes de comunicagdo, 0 objetivo € mostrar e
analisar como cada suporte estudado apresenta dado acontecimento, na tentativa de
reconstruir seu processo de criagdo. Nesse ambito a comparagdo é de suma importancia, vez
que é a partir das diferencas identificadas nas abordagens dos veiculos que se marcard o modo
de atuacdo de cada media (PINTO, 2002; VERON, 2004).

Pinto (2002) define os discursos como praticas sociais de producdo de sentidos.
Conceito que, segundo o autor, implica afirmar que durante o processo de analise sdo
observadas a linguagem verbal e as demais semiéticas que constituem o texto. As semioticas
podem ser expressas por qualquer linguagem ndo verbal presente no texto, tais como cores,

imagens, destaques graficos, etc. Na concepcao do autor,
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[...] a analise de discursos defende a ideia de que qualquer imagem, mesmo
isolada de qualquer outro sistema semittico, deve sempre ser considerada
como sendo um discurso. [...] Nas imagens encontramos intertextualidade,
enunciadores e dialogismo, tal como nos textos verbais. (PINTO, 2002, p.
37).

Sua importancia reside no fato de que a linguagem verbal e as outras semidticas
remetem uma a outra, em equilibrio e, ainda, que ela compbe o contexto no qual o texto
encontra-se imerso e por isso ndo podem ser consideradas, puramente, COMO recursos
técnicos, ja que sua constituicdo também se encontra permeada de pressdes e tensdes. Assim,
a analise da imagem ndo pode ser realizada em separado, ela deve ser feita em concomitancia
ao estudo dos elementos linguisticos em que esta apoiada (VERON, 2004).

A intercorréncia de pressdes e/ou tensdes no processo de constituicdo do texto ndo
implica afirmar que o enunciador seja plenamente responsavel pelas representacdes que se
fazem presente e, tampouco, que seja 0 Unico responsavel pelas marcas deixadas em sua

superficie, conforme ja se discorreu. E bem verdade, que

[...] o processo de comunicagdo € entendido atomisticamente como uma
interacdo cooperativa entre individuos que detém controle total e consciente
das regras a serem utilizadas e que sdo capazes de contribuir em pé de
igualdade para o desenvolvimento do processo. (PINTO, 2002, p. 21).

Dentro dessa discussdo, faz-se necessario apresentar dois conceitos que serdo
empregados no processo de analise. O primeiro € a definicdo de enunciacdo, apresentada por
Pinto (2002) como ato de producdo de um texto, cujo resultado final € o enunciado, o texto
materializado. Dentro da perspectiva de estudo aqui adotada, pode-se afirmar que o discurso,
em termos de comparacdo, € opaco, visto que na analise de discursos proposta por Pinto
(2002) e Veron (2004) a enunciacdo sobrepde-se ao enunciado, ou seja, interessa conhecer e
entender os modos de dizer, o processo de enunciacdo, mais do que o efetivamente dito, 0
enunciado.

Nos enunciados publicados por diferentes suportes, “I...] o que varia de uma frase para
outra ndo é o dito, mas a relagdo do locutor ao que ele diz, as modalidades do seu dizer.”
(VERON, 2004, p. 217). De acordo com Veron (2004), a enunciagdo ndo diz respeito ao
contetdo, ao que é dito no texto. A enunciacdo esta relacionada aos modos de dizer, modos

que ddo forma aos dispositivos de enunciacéo.
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A enunciacdo é uma espécie de tomada de posicdo, a instancia que estrutura
o valor do dito — as mensagens que ganham formas de matérias, segundo
economias especificas a cada sistema e/ou suporte (veiculo) de comunicacéo
e que produzem dimensdes classificatorias da realidade. (VIZEU, 2004, p.
112).

Conforme se observa, 0 sucesso do processo comunicacional ndo estd ligado ao

conteudo da mensagem, ao enunciado; mas a enuncia¢do, aos modos de dizer presentes no
texto (VERON, 2004). Na enunciagdo, o sujeito da contorno a si proprio — sujeito locutor — e
ao sujeito-alocutario, definindo as posicdes ocupadas pelo eu e, também, pelo tu (VIZEU,
2004). O enunciado é o resultado do processo de enunciagio. E na superficie do primeiro eu
que estdo marcadas as pistas, 0s vestigios que podem desnudar o processo de enunciacdo e as
amarras a que estio presos os enunciadores (MAGALHAES, 2003).

O segundo conceito fundamental é o de enunciadores, definido como:

[...] posicBes discursivas a quem se creditam as representacdes copresentes
no enunciado, sem que se lhes possa atribuir palavras precisas e com as
quais o emissor se identifica ou ndo, conforme seus interesses pragmatico-
argumentativos. (PINTO, 2002, p. 34).

A relevancia desse segundo termo reside no fato de que, para o analista, o texto é
povoado por diversas vozes, portanto inimeros enunciadores encontram-se marcados no
enunciado. Importa frisar que, segundo o autor, 0s enunciadores ndo estdo restritos aos
sujeitos empiricos, ou seja, sujeitos de carne e 0sso, expressamente, marcados no texto com
quem o enunciador dialoga na sua construcdo. Nesse contexto, o autor destaca 0s sujeitos da
enunciacdo, ndo como aqueles que se encontram explicitos no texto, mas aqueles com quem o
leitor afina-se.

Aradjo (2000) apresenta a Teoria dos Discursos Sociais a partir de trés postulados,
baseados nos estudos de Pinto (2002), a saber: a heterogeneidade enunciativa, a semiose
infinta e a economia politica do significante. A heterogeneidade enunciativa nega a
intencionalidade presente na comunicacdo entre emissor e receptor. A intencdo, nesse
processo, reside somente na acdo de comunicar alguma coisa a alguém. Sendo, portanto,
inexistente a intencionalidade no que tange aos reflexos que o contetdo informado venha a ter
frente ao leitor.

Segundo esse postulado, “|...] o discurso € proposto por diversas vozes, cuja
consciéncia e controle escapam em parte ao locutor e que se manifestam em cada ato

enunciativo” (ARAUJO, 2000, p. 124). O termo heterogeneidade enunciativa foi proposto por
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Authier-Revuz em substituigdo ao vernaculo “polifonia”, proposto por Mikhail Bakthin, visto
gue a autora discorda, em parte, com o estudo realizado pelo filbsofo russo.

A discussdo sobre heterogeneidades leva a outro conceito, o de dialogismo, que
levanta a responsabilidade conjunta de emissor e receptor no processo comunicacional
(ARAUJO, 2000). Ao contrario do que se pensa, 0 emissor ndo € responsavel por tudo que
comunica e, ainda, ndo ¢ o Unico responsavel pelo processo comunicacional, ‘...], todo texto
é hibrido ou heterogéneo quanto a sua enunciacdo, no sentido de que ele é sempre um tecido
de ‘vozes’ ou citagdes, cuja autoria fica marcada ou ndo, vinda de outros textos preexistentes,
contemporaneos ou do passado.” (PINTO, 2002, p. 31). Nesse ambito, Rebelo (2000, p. 62)
também corrobora com o pensamento de Pinto (2002), pois, segundo o autor, “{...] no ato da
producdo do discurso, cada um de nos utiliza palavras ja utilizadas por outros. [...] Um
discurso produz-se, portanto, a partir de outros discursos, sobre outros discursos”. Nesta linha
de pensamento, Aradjo (2000, p. 125) melhor explicita a importancia do dialogismo ao
afirmar que o “Eu s6 se constitui pela existéncia do Outro, em didlogo com o Outro™.

Os discursos sdo formados por conjuntos de enunciados, que nem a lingua nem o
sentido podem esgotar inteiramente (ARAUJO, 2000). Nessa ideia reside o conceito de
Semiose Infinita: “[...] os limites para o processo de associacdo de representacdes [...] sdo
estabelecidos pela historia, pela cultura e pelo momento que se vive.” (ARAUJO, 2000 p.
131).

Segundo o postulado da Economia Politica do Significante, os fenémenos culturais, e
por analogia a Comunicacdo, obedecem a logica propria do mercado: producdo, circulagdo e
consumo. Inseridos no processo comunicacional, os discursos também sdo regidos pela
mesma logica. Assim, a tarefa do analista de discurso € partir das “[...] pistas fornecidas pelas
marcas do discurso, reconstruir as operacGes que levaram ao seu engendramento e entdo
compreender 0s mecanismos de base do funcionamento social” (ARAUJO, 2000, p. 136), na
tentativa de elencar as heterogeneidades neles presentes.

As palavras-chave nesse contexto sdo: enunciagdo e dispositivo de enunciacdo. O
primeiro termo significa a “palavra no mercado” ¢, que para la estar desenvolve estratégias de
enfrentamento da concorréncia. O segundo caracteriza-se “I...] pela forma particular pela qual
os varios sujeitos (ou vozes) se organizam e dialogam nos discursos” (ARAUJO, 2000, p.
136). E por meio dos dispositivos de enunciagdo que o emissor constri a imagem do eu e do
outro, e 0 modelo de relacdo existente entre eles. Tal dispositivo € composto pela organizacédo
dos textos, que inclui o texto escrito, imagens, cores, diagramacdo e, ainda, o meio de

comunicacdo, o formato do material e 0 modo de circulacdo escolhido por ambos. Cabe
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ressaltar que, nesse meio, “[...] um texto ou discurso ndo tem propriedades em si, ele se
caracteriza por aquilo que o diferencia de outros textos ou discursos que disputam o0 mesmo
mercado simbolico” (ARAUJO, 2000, p. 137).

O poder dos media, em geral, apoia-se na qualificacdo que esses receberam, e
continuam recebendo, da sociedade ¢ que ¢é traduzido por meio do “capital simbolico”,
segundo o qual ‘]...] o peso dos diferentes agentes depende de seu capital simbdlico, isto é, do
reconhecimento, mstitucionalizado ou ndo, que recebem de um grupo [...]” (BOURDIEU,
2008 p. 60). E certo, portanto, que os suportes de imprensa receberam da sociedade o “cetro”,
que os qualifica a filtrar os acontecimentos significativos sobre 0s quais seus membros
necessitam estar informados e apresentar opinido. Nesta linha de pensamento, Araujo (2000)
afirma que o capital simbolico € composto pelos capitais econdémico, cultural e social, quando

esses se encontram reconhecidos como legitimos. Ainda segundo a autora, tal legitimidade

[...] Passa por interesses individuais, grupais e de classe (contexto
existencial), pela historia das relacdes institucionais anteriores e pela forma
de mediagdo discursiva (contexto situacional), pela concorréncia de outras
falas (contexto intertextual) [...] E o reconhecimento de um discurso como
legitimo, pelos receptores, que instaura as relagbes de poder que lhe sdo
inerentes. (ARAUJO, 2000, p. 145).

Para Charaudeau (2010), o crédito depositado na informacdo € proporcional ao que é
dispensado ao seu enunciador; ao papel que esse ocupa noO Processo enunciativo; a sua
representatividade perante 0 grupo a que pertence; e ao seu grau de engajamento diante da
informacdo publicizada.

O leitor ndo é apenas um decodificador de signos, ele desenvolve papel fundamental
na producdo do discurso, vez que esse é produzido para ser consumido, reforcando a teoria da
enunciacdo que centra a sua acdo no nivel do enunciado e da enunciacdo e, por conseguinte, a
ideia de “contrato de leitura” interposta por Verén (2004). Bourdieu (2008) lembra, ainda,

que:

A eficacia simbdlica das palavras se exerce apenas na medida em que a
pessoa-alvo reconhece quem a exerce como podendo exercé-la de direito, ou
entdo, o que da no mesmo, quando se esquece de Si mesma ou se ignora,
sujeitando-se a tal eficacia, como se estivesse contribuindo para funda-la por
conta do reconhecimento que lhe conceda. [...] (BOURDIEU, 2008, p. 95).

3.1 A enunciacdo jornalistica: como o jornal diz o que diz?
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A busca por informacdo, historicamente, aflige e impulsiona o ser humano. Embora
ainda seja possivel observar, as primeiras horas do dia, sempre, ou quase sempre, um
aglomerado de pessoas a volta de bancas de jornal, recorrendo a leitura desse, para informar-
se dos fatos que constituem o lugar onde vivem, com o intuito de entender o mundo e a
conjuntura na qual estdo inseridas, o advento das TICs emprestaram a fendmenos como esse

novo contorno e dindmica, conforme exposto no capitulo 2, deste estudo.

A informacdo é, numa definicdo empirica minima, a transmissdo de um
saber, com a ajuda de uma determinada linguagem, por alguém que o possuli
a alguém que se presume ndo possui-lo. Assim se produziria um ato de
transmissdo que faria com que o individuo passasse de um estado de
ignorancia a um estado de saber [...] (CHARAUDEAU, 2010, p. 33).

O homem diferencia-se dos demais animais pela capacidade de comunicar, de
compartilhar informacGes e impressbes por meio da linguagem, esse uso faz da lingua, uma
instituicdo social, tendo em vista que esse papel é anterior a insercdo e ao desenvolvimento
das demais praticas sociais até hoje vigentes (GOMES, 2000). Partilhando, inicialmente, a
mesma lingua, os seres humanos entendem-se membros da mesma sociedade, percebendo
similaridades em sua vivéncia cotidiana, quando essa é comparada a realidade dos demais
atores sociais. Assim, entende-se que a lingua, grosso modo, uniformiza os cidadaos.

Nesse ambito, o jornalismo age com o0 objetivo de organizar, discursivamente, as
estruturas hierarquicas que compdem a sociedade. Mas, cabe ressaltar que a informacgéo
apresentada pelo suportes de comunicacdo € pura enunciagdo (CHARAUDEAU, 2010), que
disponibiliza uma série de conteudos sobre os quais o leitor deve pensar (GOMES, 2000). Os
media configiram seus contetidos tendo como base ‘]...] a representacdo sociologica das
respectivas  audiéncias [...] relacdo de adequacdo que nem sempre ¢ pacifica” (REBELO,
2000, p. 33). Tendo a linguagem como ponto de partida, busca-se desenhar pardmetros que
balizem a convivéncia entre os comuns. Essa uniformizacdo é realizada pelos suportes de
comunicacdo, fonte na qual o leitor busca informagdes para definir seu locus social. Essa
busca é realizada com o objetivo de partihar 0 mesmo comportamento, 0 mesmo ritual
instituido  socialmente (PONTE, 2005). Dessa forma, o jornalismo funciona como a
confirma¢do de uma alianga social, atestando o |...] pacto primeiro fundado na comunidade
estabelecida pelo compartilhamento de uma lingua.” (GOMES, 2000, p. 20).

A informacdo é essencialmente uma questdo de linguagem, e a linguagem
nao é transparente ao mundo, ela apresenta sua propria opacidade através da
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qual se constr6i uma visdo, um sentido particular do mundo.
(CHARAUDEAU, 2010, p. 19).

A linguagem é plastica e possui a capacidade de permitir, € ndo realizar, a construcao
do conhecimento. A linguagem jornalistica, por sua vez, ndo retrata 0 mundo, apenas
apresenta os fatos necessarios para que o leitor elabore sua ideia de realidade. A funcdo do
jornalismo é selecionar, tratar e apresentar os fatos ao leitor. Nessa selecdo e tratamento se
apresenta o discurso do media, vez que o enunciado apresenta as caracteristicas intrinsecas
dos enunciadores, derrubando a ideia de fatos puros (OLIVEIRA, 2006).

Cabe lembrar que o campo jornalistico é permeado por tensdes, entre as quais
podemos destacar: as politicas editoriais; as dimensfes éticas dos profissionais envolvidos na
producdo da noticia: reporteres, fotografos, editores, diagramadores, etc., e outras forcas
individuais e coletivas envolvidas nesse contexto que, de posse de suas ideologias disputam
espaco na formacdo, na manutencdo e na disseminacdo do discurso do media. ‘|...] 0 processo
de producdo do jornalismo ndo pode ser pensado de forma isolada, mas deve privilegiar a
articulacdo das varias instancias de producdo de sentidos e, também, levar em conta 0s
diversos eixos de poder presentes no campo do jornalismo” (LOPES, 2008, p.129). Dessa
forma, a atividade jornalistica tornou-se alvo de observacdo e de critica da sociedade e, por
isso, paralela a producdo de géneros jornalisticos, também produz um discurso para justificar
sua existéncia e atuacdo na sociedade, “|...] como se¢ além de dizer ‘eis o que ¢é preciso saber’,
as midias dissessem o tempo todo: ‘eis porque temos a competéncia para informar’.”
(CHARAUDEAU, 2010, p. 34).

Para Vizeu (2004), a funcdo do jornalismo ndo é apresentar ao leitor/telespectador a
realidade pronta, estatica, imutavel, pois o profissional em contato com os fatos torna-se um
reprodutor e, também, um produtor de sentidos. Reprodutor porque a noticia que é
apresentada ao consumidor final chega carregada de contribuices das fontes e de outros
tantos enunciadores, que participam desse processo. Produtor, porque seu background,

também, deixa marcas no texto.

As pecas jornalisticas ndo sdo assim apenas representacdes do mundo pela
linguagem, que lhe imp8e uma estrutura valorativa semantica. Circulam no
discurso jornalistico diferentes textos e vozes, imagens iconicas e para-
icénicas, como os titulos, pautam hierarquias de visualizagdo e de leitura.
(PONTE, 2005, p. 18).
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Ao longo do tempo, a imprensa assumiu o papel de apresentar didaticamente o real,
separando os fatos em editorias — politica, cidade, internacional, cultura, esporte, etc. —, para
facilitar o trabalho de consulta realizada pelo leitor que, assim, pode buscar diretamente as
tematicas de sua preferéncia. Ndo estando, portanto, obrigado a ler a totalidade do suporte, na
busca por informacdes de interesse especifico. A informacdo é definida por Mouillaud (1997)
como aquilo que a sociedade deve conhecer, fato que é legitimo apresentar ao leitor e,
conforme afirma Rebelo (2000), tem carater imperativo.

A noticia é responsavel por definir e redefinir os fatos, por construir e reconstruir 0s
fendmenos sociais, fazendo do texto jornalistico um doador de sentidos (VIZEU, 2003).
Importa frisar que os suportes ndo tém a prerrogativa de disseminar um ponto de vista
particular, mas de propor discussdo acerca de um tema. A carga cognitiva do receptor € que

determina o raciocinio, a ideia desenvolvida. Segundo Vizeu (2003, p. 114), o jornalismo:

[...] transmite um conjunto de saberes, converte, em noticia, os fatos
ocorridos no mundo, informa sua audiéncia daquilo que de relevante
aconteceu, mas ndo controla a heterogeneidade de sentidos que essas
transmissdes e esses saberes adquirem por parte dos seus interlocutores, ndo
lhes comunica um sentido, ndo integra esses sentidos num mundo
mutuamente partilhado.

Conforme prop6e Mouillaud (1997), a producdo de sentidos comeca na diagramacao
do impresso. Aqui, resgata-se a ideia de Borelli (2012) que os fatos eleitos pelos suportes de
midia para alcar o status de noticia sdo antes por eles filtrados e adaptados a sua ideologia e
estrutura pré-determinada, atendendo a linha editorial e aos interesses especificos da empresa
de comunicacdo. Comportamento que derruba, definitivamente, o mito da objetividade e da
imparcialidade, tradicionalmente impostos ao jornalismo. “A escolha dos paradigmas ¢
responsabilidade do jornal. E a expressdo da identidade do jornal que o distingue dos restantes
[...]”, conforme explica Rebelo (2000, p. 47). Pressupde-se que a audiéncia esta interessada
nesses fatos, que sdo motivos de disputa, de negociacdo e de trocas simbolicas, que
contribuem para a complexidade do processo de enunciacdo jornalistica. Assim, cada jornal
produz o seu proprio acontecimento, a sua nogdo particular da realidade (VIZEU, 2003).

O jornal apresenta um panorama, um resumo dos fatos ocorridos, cuja politica
editorial julgou relevante ofertar a seu publico. Vale lembrar que cada sujeito observa a
realidade de um lugar especifico. E o sujeito que da as coisas os sentidos e os valores que ela

possui. A responsabilidade publica e social do jornalismo ndo se restringe a oferta noticiosa,
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mas centra-se no fato de que as noticias sdo carregadas de ideologia, pois representam as
tematicas circulantes que o leitor deve conhecer (PONTE, 2005).

O discurso jornalistico apresenta 0s conceitos vigentes na sociedade, ao tempo que
nela opera mudangas. Por ele se acredita que passam os fatos, sobre os quais devem ser
emitidas opinides e juizos. Os excluidos, portanto, ndo integram o menu utilizado pelo leitor,
a partir do qual esse organiza discursivamente a realidade (GOMES, 2000). Como se pode
perceber, esse processo de constituicdo da realidade é operado pelo leitor, embora ndo seja ele
0 unico implicado na acdo, ja que tal construcdo depende, também, das condicGes de producdo
do discurso. Para Pinto (2002), tais condicdes englobam todo o processo comunicacional, que

se inicia na producéo, segue na circulagdo e finda no consumo dos sentidos.

O discurso jornalistico é produzido com base no concurso e do efeito
daquilo que Ihe ofertam outros cddigos, isto €, outras vozes e mdltiplas
polifonias provenientes de outros campos culturais ou que deles sdo tomadas
por empréstimo: vozes deontoldgicas — que ddo conta de um certo fazer
discursivo; as vozes da divisdo social do trabalho inerente ao jornalismo; as
vozes da pedagogia — cada vez mais o discurso jornalistico se insinua como
uma espécie de saber explicativo dos processos sociais. (VIZEU, 2004, p.
113, grifos do autor).

O jornalismo é, portanto, o locus de circulacdo e de producdo de sentidos que, por sua
vez, sdo utilizados na configuracdo da realidade. Tal caracteristica contribui para a
complexidade da atividade jornalistica, que se ampara na credibilidade dos agentes
envolvidos (veiculos, jornalistas e fontes) para apresentar-se como porta-voz desse processo
(MACHADO, 2006). Borelli (2012) também reforca essa ideia, ao definir a imprensa como
“espago de legitimacdo e consolidacdo do real”. A visibiidade dada pelos suportes ao
acontecimento empresta a esse um selo de legitimidade, importancia e verdade, validando os
mesmos como parte integrante do conhecimento coletivo.

Segundo Silva (2006), o jornalismo ndo pode ser confundido com um espelho do
mundo, pois sua acdo selecionadora de acontecimentos e produtora de noticias oferta ao leitor
apenas um tratamento da realidade. O real ofertado pelos suportes de comunicagdo n&o
representa uma reflexdo fiel do mundo e de seus acontecimentos. Ndo se pode esquecer que
0s profissionais, dentro das redacfes, ndo sdo testemunhas oculares da grande maioria dos
fatos que noticiam. Assim, 0s géneros jornalisticos, em alguns casos, sdo resultado do modo
como as fontes enxergam o0s acontecimentos. Dessa forma, convenciona-se que 0S suportes de

comunicacdo ndo apresentam o mundo, mas, sim, sua forma de perceber o mundo, um
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desenho de realidade por eles cunhada. Assim procedem com 0 objetivo de organizar
discursivamente as estruturas hierarquicas que compdem a sociedade (GOMES, 2000).

Pelas funcbGes aqui descritas, a imprensa apresenta-se como porta-voz da sociedade.
Partindo dessa premissa, pode-se concluir que os suportes de comunicacdo sdo qualificados
pela sociedade para executar a tarefa de filtrar os acontecimentos mais significativos, sobre 0s
guais seus membros necessitam ter conhecimento e apresentar opinido para, também,
sustentar sua posicdo na sociedade, alicercada pelo capital simbolico que recebeu dos demais
membros.

O valor do discurso esta intimamente ligado a competéncia linguistica dos locutores,
dos porta-vozes. “A eficacia simbdlica das palavras se exerce apenas na medida em que a
pessoa-alvo reconhece quem a exerce como podendo exercé-la de direito [...]” (BOURDIEU,
2008, p. 95). Como dito, tal competéncia é fornecida aos suportes de comunicacdo pela
sociedade, mas € necessario que esse elo seja continuamente renovado a cada novo contato

entre o suporte e leitor, para que se configure o elo proposto pelo contrato de leitura.

O conceito de contrato de leitura implica que o discurso de um suporte de
imprensa seja um espacgo imaginario onde percursos multiplos sdo propostos
ao leitor; uma paisagem, de alguma forma, na qual o leitor pode escolher seu
caminho com mais ou menos liberdade, onde héd zonas nas quais ele corre o
risco de se perder ou, ao contrario, que sdo perfeitamente sinalizadas.
(VERON, 2004, p. 236).

Conforme se pode inferir, o contrato de leitura da-se pela relacdo de filiagdo proposta
pelo suporte de comunicacdo ao leitor e sustenta-se a partir da formacdo de vinculo entre
ambos. E importante ressaltar que o contrato cumpre-se na figura do leitor, a partir do
reconhecimento e da filiagio desse ao enunciado que lhe fora proposto. E valido destacar que
“[...] o produtor de discurso ndo sO constrdi seu lugar ou seus lugares no que diz; fazendo
isso, ele define igualmente seu destinatario” (VERON, 2004, p. 218). “No momento em que
ele se localiza como locutor e assume a lingua, funda o outro diante de si, ndo importa o nivel
de presenca que atribua a esse outro.” (MAGALHAES, 2003, p. 38). Assim, o sucesso do
contrato de leitura reside na realizacdo da definicdo acertada de seu publico, pelo media, uma
vez que o leitor que se fideliza a determinado veiculo, o faz porque compreende que como 0s
enunciadores nele presentificados irdo enunciar determinado acontecimento no ambito da
producdo dos géneros jornalisticos, que serdo por eles veiculados.

Conforme se processa, as preferéncias do leitor residem nas representacfes sociais por

eles interpostas. Dessa forma, as estratégias enunciativas apresentadas pelos suportes de
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comunicacdo ao publico consumidor de informacdo ndo serdo recebidas da mesma forma por
dois individuos que estejam inseridos em distintos contextos sociocultural e econdmico. Tal
fato decorre das caracteristicas proprias dos discursos, tais como heterogeneidade enunciativa
e dialogismo, que fazem com que cada leitor perceba as ideologias presentes no enunciado de
forma impar.

E certo que o discurso jornalistico ofertado pelos media é a base utilizada pelo leitor
na delimitacdo e na hierarquizacdo da realidade que o cerca e que 0s meios de comunicacao
de massa atuam com filtros, selecionando, interpretando e apresentando diuturnamente 0s
fatos mais importantes, sobre os quais o leitor deve ter conhecimento, para ocupar seu lugar
numa determinada sociedade. Assim, o jornalismo € o lugar de selecdo e de construgdo do
conhecimento disponivel para a sociedade, “[...] entre as escolhas do que é dito e do que é
silenciado, de quem participa ativamente na definichio de conhecimento e de quem é
ausentado deste processo.” (PONTE, 2005, p. 99).

No entanto, ha que se observar que o processo de selecdo, de interpretacdo e de
apresentacdo de noticia € fruto de uma polifonia particular a cada media, que determina 0s
valores-noticia empregados na sele¢do; a linha editorial que baliza a interpretacdo e a
apresentacdo dos fatos que conquistaram o status de noticia. O discurso jornalistico,
caracteristico de cada media, é legitimado pela atuacdo do leitor, fato que colabora com o
entendimento que esse tem participacdo ativa no processo de constru¢do discursiva do media,

ja que parte dele a validagdo, a legitimacdo desse discurso.

Na verdade, como toda linguagem veiculada por um grupo € uma linguagem
autorizada, investida de autoridade desse grupo, ele autoriza o que designa e
ao mesmo tempo o exprime, extraindo sua legitimidade do mesmo grupo
sobre 0 qual exerce sua autoridade e para cuja produgdo enquanto grupo
contribui oferecendo-lhe uma expressdo unitaria de suas experiéncias.
(BOURDIEU, 2008, p. 119).

A legitimacdo do discurso ocorre quando do reconhecimento do capital simbdlico dos
diferentes agentes envolvidos na sua constituicio. Conforme explicita Bourdieu (2008, p. 87),
“[...] o uso da linguagem [...], depende da posicdo social do locutor que, por sua vez, comanda
0 acesso que se lhe abre a lingua da nstituicdo, a palavra oficial, ortodoxa, legitima”. Como
se pode perceber, o poder ndo estd nas palavras, mas na constatacdo da altivez do seu porta-
voz, na Verificacdo da capacidade que Ihe foi conferida, por dada sociedade, a fazé-lo. Assim,
0 poder das palavras é na verdade o poder que fora delegado ao seu porta-voz, cujo discurso

lanca a sociedade. Inicialmente, o rito necessita que 0 porta-voz apresente-se e seja pelos
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demais reconhecido, vez que a forca simbdlica das palavras tem sua raiz na efetividade do
reconhecimento desse. (BOURDIEU, 2008).

Os discursos alcangam seu valor (e seu sentido) apenas através da relacdo
com um mercado, caracterizado por uma lei especial de formagéo particular
dos precos: o valor dos discursos depende da relacdo de forcas que se
estabelece concretamente entre as competéncias linguisticas dos locutores,
entendidos ao mesmo tempo como capacidade de producéo, de apropriacdo e
apreciacdo ou, em outros termos, como capacidade de que dispdem os
diferentes agentes envolvidos na troca para impor os critérios de apreciacdo
mais favoraveis a seus produtos. Tal capacidade ndo é determinada apenas
do ponto de vista linguistico. (BOURDIEU, 2008, p. 54).

3.2 O jornal como produtor de discursos

O leitor, como construtor da nogdo de realidade, pauta-se no contato permanente com
os media, conforme descrito até aqui. Essa aproximacdo é realizada a partir do discurso
jornalistico, que nasce, mantém-se e renova-se a partir da ideologia expressa por cada veiculo,
e pelas vozes discursivas que nele atuam. Dessa forma, uma noticia guarda nas informacdes
que leva ao leitor a ideologia do profissional jornalista responsdvel pela selecdo e pela
apuracdo dos fatos, a politica editorial adotada pelo veiculo de comunicacdo e outras forcas
internas e externas ao media que também nele atuam.

A preocupacdo com a fidelidade do leitor resume-se ao fato de que ele percebe o
mundo pelas péaginas do jornal, no qual estdo impressos apenas fragmentos do cotidiano,
como numa colcha de retalhos. Portanto, leitor e veiculo precisam estabelecer um contrato
para garantir a correta leiturabilidade do real. O seu ndo estabelecimento implica em
problemas, como o apresentado por Mouillaud (1997, p. 44): “O jornal ¢ uma forma
ameacada de, a cada dia, transformar-se em pd. Nele, as informacGes aparecem como figuras
ndmades, que sdo apagadas em seu fluxo quotidiano”. Rebelo (2000, p. 47), por sua vez,
destaca a capacidade que o ‘|...] microssistema titulo referencial/titulo informacional oferece,
assim, ao jornal, essa possibilidade espantosa de, de um dia para o dia seguinte, ser outro,
continuando, no entanto a ser o mesmo”.

A fragmentacdo proposta pelos meios de comunicacdo apresenta ao leitor somente
uma cena do acontecimento, um ponto de vista do suporte de comunicacdo e,
consequentemente, do jornalista (MOUILLAUD, 1997). Esse enquadramento apresenta como
ponto negativo o perigo de o leitor “ver o mundo em fragmentos”, (REBELO, 2000, p. 49).

Tal fragmentacdo ocorre porque o discurso é produzido a partir de outro ja existente e
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conhecido, pelo menos pelos leitores que acompanham determinado suporte de comunicacao.
Essa remissdo ao discurso anterior acontece sempre com o intuito de reforca-lo e de destaca-
lo entre os demais. Importa frisar que “|...] o discurso do jornal ndo se realiza diretamente
sobre o acontecimento, mas, sobre um discurso sobre o acontecimento, recorta-se o discurso
do jornal do discurso sobre o acontecimento” (REBELO, 2000 p. 66), o que reforca a tese de
gue o0s suportes de comunicacdo buscam acontecimentos e enfoques que refletem seus
interesses.

Kristeva (apud Gomes, 2000, p. 46) afirma que ‘]...] o discurso contém e impde uma
ideologia, e cada ideologia encontra o seu discurso”. Salientando, que o leitor busca nos
media referéncias ideoldgicas para reforcar sua construcdo de realidade. Nesse contexto,
percebe-se a necessidade diaria deles apresentarem-se renovados e tradicionais, para
conquistar novos adeptos as ideologias enunciadas, além, de manter os que dele
compartilham.

Percebe-se, que a linguagem jornalistica ndo oferece ao leitor um modelo pronto, mas
promove o contato com a “verdade dos fatos”, expressao formulada por Silva (2006), para
que cada membro da sociedade fundamente o seu processo de constru¢do. A linguagem
jornalistica realiza uma selecdo e interpretacdo dos fatos, para que o leitor possa legitima-los
ou ndo por meio da sua participacdo ativa. A legitimidade garante aos media lugar de porta-

voz da sociedade.

3.2.1 Condic¢des de producdo: jornalismo X mercado

Conforme se pode constatar, dentro do mercado, indmeros titulos representantes do
mesmo género disputam a preferéncia do publico consumidor, concorrendo para uma
evolugdo continua de oferta e, também, de demanda. Essa realidade faz com que as alteracGes
realizadas no suporte de comunicacdo, e que representam modificacdes no produto final
ofertado ao publico leitor, sejam necessarias a sobrevivéncia do media no mercado, ao tempo
em gue se apresentam como tarefas delicadas de executar.

Para os media, as mudancas sdo realizadas com o intuito de conquistar novos publicos,
ampliando, assim, sua penetracdo no mercado, aumentando, e por vezes diversificando, a
cartela de clientes do suporte de comunicagdo que é utilizada na estratégia de convencimento
de anunciantes. Por outro lado, as mudancas, se ndo forem bem trabalhadas junto ao leitor,

podem representar um rompimento do contrato de leitura estabelecido entre ambos. O que
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pode significar decrescimento no numero de leitores e, consequentemente, de anunciantes, a
curto, médio e longo prazo (VERON, 2004).

Para compreender a acdo dos discursos sobre os leitores, faz-se necessario entender o
seu processo de produgdo. Veron (2004) afirma que a producdo de discursos nos media da-se
em trés niveis: 1) a producdo do leitor; 2) o posicionamento do titulo diante de seus
concorrentes e; 3) a valorizacdo do publico leitor. O primeiro nivel tem por objetivo definir o
publico consumidor dos géneros jornalisticos produzidos pelo suporte de comunicacdo, tal
producdo estd a cargo do media e acontece ‘...] somente por meio das percep¢des-
representacfes que 0s atores sociais implicados na producdo do titulo de referéncia enquanto
produto possuem dos setores sociais visados como ‘alvo’” (VERON, 2004, p. 247). Conforme
se discorreu, 0 enunciador delimita o seu lugar de fala, ao tempo que delimita o seu
interlocutor, no caso especifico dos impressos, o leitor. E uma prerrogativa do media definir
as figuras EU e TU.

O segundo nivel — posicionamento do titulo diante de seus concorrentes —, da-se em
virtude do desenho do contrato de leitura do suporte de comunicagdo. Essa agao ‘[...] ¢ da
ordem da estratégia e, em situacdo de concorréncia, as estratégias dos titulos se
interdeterminam” (VERON, 2004, p. 247). A partir do desenho do mercado, o media pode
buscar diferenciar-se dos demais titulos, na tentativa de atingir a uma fatia de publico
inexplorada ou, ainda, propde-se a atuar dentro de um nicho ja abarcado por outras

publicacbes, com o objetivo de disputar com esses titulos a preferéncia do leitor.

Essa singularidade (relagdo entre seus concorrentes) é capital para a
valorizacdo do titulo junto aos anunciantes: € essa singularidade que deve
permitir justificar, aos olhos dos investidores publicitarios, o fato de
anunciar neste titulo e ndo em um titulo concorrente. (VERON, 2004, p.
249).

No terceiro nivel os leitores conquistados nas duas primeiras etapas do processo Sao
apresentados, e ofertados, aos pretensos anunciantes do media. Nessa etapa, eles constituem-
se em numero e graficos, em planilhas ou aparecem expressos em pesquisas de mercado, que
expressam o gosto de parte significativa da sociedade. Pode-se inferir que esse nivel

representa o sucesso, ou fracasso, do media na producdo de discursos.

A estratégia discursiva que parece poder corresponder melhor & valorizacao
do titulo junto aos anunciantes pode ndo ser compativel com aquela que
parece satisfazer mais os leitores do titulo e, portanto, parece a mais
adequada a producao-reprodugido do leitorado. “Acordos” entre instincias
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podem ter como resultado modalidades discursivas que tém por efeito seja
uma diminuicdo da publicidade, seja uma diminuicdo dos leitores, seja as
duas. (VERON, 2004, p. 251).

Nesse ponto, cabe questionar como os media — Diério do Povo, Meio Norte e O Dia —,
aqui estudados, portam-se nesse contexto? A hipdtese inicial deste estudo versa que a
valorizacdo dos anunciantes é realizada de forma velada nos impressos piauienses, 0 que
impede que o leitor tenha ciéncia de que uma ou outra tematica fora abordada com o objetivo
expresso de exaltar o anunciante e sua marca, vez que as receitas alcancadas com assinaturas
e venda awulsa de exemplares ndo sdo suficientes para manter 0S ImMpressos em
funcionamento.

Fora do contexto local, o fator preponderante para 0 media seria 0S Qgéneros
jornalisticos produzidos na sua redacdo e nas dos concorrentes, considerando que esses Sao
determinantes no aumento ou no decrescimento do nimero de leitores que, por sua vez, tém
significativo reflexo na carteira de anunciantes. Mas 0 que se observa no mercado local é a
dependéncia dos media dos repasses oriundos dos poderes instituidos e, ainda, a troca de
cargos publicos por apoio junto a colunistas e profissionais mais expressivos dentro das
redacoes.

Diante desse quadro, faz-se necessario, para a producdo do capitulo 4, diferenciar o
discurso publicitario do jornalistico. A publicidade ‘¢ puramente marketing e tem a
importancia de um fato sociocultural global” (VERON, 2004, p. 267). Tendo em vista o
processo de producdo, o discurso publicitario € constituido com um Unico objetivo: suscitar
consumo. Diferentemente do discurso jornalistico que é produzido com o objetivo de permitir
que o leitor opere o processo de construcdo da realidade na qual esta inserido.

No discurso jornalistico, a Unica intencdo expressa é a de informar, assim, os media
vendem acesso a informacdo e, os leitores, por sua vez, compram o acesso a ela (REBELO,
2000). O discurso publicitario é formulado com intencGes outras, tais como: suscitar o
consumo — objetivo principal —; inserir ou fortalecer a presenca da marca perante o mercado
consumidor; aumentar vendas; ampliar o mercado consumidor. Esses dois Ultimos objetivos
também podem ser elencados como objetivos dos suportes de comunicacdo, porém dentro de
outro contexto.

A pertinéncia da mensagem publicitaria € positivamente mensurada quando sua leitura
induz ao ato de compra, de forma direta, quando o proprio leitor realiza o ato, ou
indiretamente, quando esse influéncia outras pessoas, situadas na sua zona de atuacdo, a

praticar a acdo de compra. Por outro lado, a pertinéncia da mensagem jornalistica traduz-se
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pela adesdo do leitor a ideologia proposta pelo media, estabelecendo entre ambos o contrato
de leitura (VERON, 2004).

3.3 Os impressos piauienses

A pesquisa foi realizada no municipio de Teresina, onde 0s impressos que compdem a
populacdo deste trabalho encontram-se sediados. Para desenvolvé-la utilizou-se um universo
de um ano de cada publicacdo, o que resultou, aproximadamente, em 1095 exemplares. Desse
total, foram selecionados inicialmente 84 exemplares de cada suporte, para que se pudesse

proceder a catalogacdo do material que, posteriormente, fora analisado.

3.3.1 Diario do Povo

O media foi fundado em 27 de setembro de 1978; circula, diariamente, com quatro
cadernos, sdo eles: Principal, Cidade, Galeria e Classificados. Aos domingos, circula, ainda, o

suplemento Diario da TV.

3.3.2 Meio Norte

O Jornal Meio Norte, foi fundado em 1° de janeiro de 1995, conta com circulagéo
diaria. Regularmente, edita cinco cadernos, quais sejam: Primeiro Caderno (Caderno
Principal); Theresina; Arte & Fest; Classificados; e Imdveis & Cia. Os suplementos sdo
variados e relativamente numerosos: Domingo Inside; Negocios; Esporte; For Teens; Piaui;
Vida; Infantil e Noticias da TV.

3.3.30Dia

Em relacdo a identificacdo dos veiculos pesquisados, o jornal O Dia é o mais antigo
em circulacdo no estado do Piaui. Fundado em 1° de fevereiro de 1951, tem uma tiragem
didria de oito mil exemplares, inclusive aos finais de semana, quando apresenta um maior

numero de paginas no domingo, passando de 39 (durante a semana) para 42. Desde 1994,
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utiliza, ao lado da impressdo em preto e branco, péginas coloridas, com a ressalva de que em
2011 sofreu a sua Ultima mudanca grafica. Edita, regularmente, quatro cadernos, a saber:
Primeiro Caderno (Caderno Principal), Em Dia, Torquato e Classificaddo. A edicdo de

domingo traz outros quatro cadernos: Esporte, Metropole, Domingo e TV O Dia.
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Quanto a producdo: a analise resulta na classificacdo do discurso analisado em um tipo, a medida que
sdo reconstruidas as regras de producdo que explicam algumas de suas caracteristicas e que
estas se encontrem em outros discursos pertencentes a mesma categoria
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(Eliseo Véron)
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4 CATEGORIZACAO DAS VARIAVEIS

4.1 As variaveis

Nesta pesquisa elegeram-se trés categorias para andlise, a saber: releases, matérias
pagas e matéria casada com anincio. A priori, selecionou-se essas categorias que se
apresentam como fonte de captacdo de recursos pelos suportes de comunicacdo, em
substituicdo a venda de espaco para a Veiculagdo de anincios e de exemplares que,
historicamente, representam a formula de sustentacdo financeira utilizada pelos media como
empreendimento empresarial.

Os releases se configuram como o primeiro modo de atuacdo ou mesmo de
intervencdo das organizagdes junto aos géneros jornalisticos produzidos na redagdo dos
media. Grande parte dos releases publicados pelos media piavienses tem origem nas
assessorias de comunicagdo das organizagdes que podem ser divididas em trés segmentos,
sobre 0s quais se discorre a sequir.

No primeiro, estdo agrupados os trés poderes constitucionais — Executivo, Legislativo
e Judiciario —, e, com ele, os suportes de comunicacdo conseguem estabelecer vinculo
mercadoldgico direto, sem entraves ou barreiras, vez que esses possuem verba prépria, anual,
destinada a publicidade e a realizacdo de eventos de toda ordem. Tais verbas sdo utilizadas
para a compra de espaco publicitario nos veiculos de comunicacdo, e para a aquisicdo de cotas
de patrocinio nos eventos promovidos pelos media, estreitando a relacdo de cordialidade e o
crescimento da dependéncia econdmica dos media para com eles. A relagdo entre 0s media e
0 poder Legislativo é fragmentada e, por vezes, pessoal, mantida entre o parlamentar e seus
assessores, com reporteres, editores, produtores, apresentadores, etc., que trabalham nas
redacfes, com o objetivo tacito de dar maior visibilidade as acGes por eles desenvolvidas no
ambito do seu mandato parlamentar. A relacdo com o poder Judiciario gira em torno da
manutencdo de relacdes de reconhecimento e respeito mdtuo entre juristas e jornalistas, que
no futuro podem vir a ser revertidas em pautas e parcerias institucionais.

O segundo grupo com 0s quais 0s Vveiculos de comunicacdo podem relacionar-se, é
composto por organizagcbes sem fins lucrativos, segmento que engloba instituicdes
filantropicas ou entidades representativas de classes profissionais. No contato com entidades
dessa natureza, os media prestam servico de utilidade publica a populacdo, ao tempo em que

informam sobre a realizacdo de acGes e a promogdo de Servigos.



84

No contato com o terceiro segmento, aqui denominado de empresa privada, que
engloba organizacdes de pequeno, médio e grande porte, os media constituem vinculo
econbmico forte, jA que encontram terreno propicio para celebracdo de contratos de parceria,
pratica em que se origina 0 pagamento para a publicacdo de produto jornalistico, aqui
denominado matéria paga, o informe publicitario publicado sem a devida indicacdo de sua
natureza comercial. Essa indicacdo é necessaria para que o consumidor da informacédo
produzida pelo media tenha consciéncia de que o material publicado foi produzido pela
empresa ou instituicdo envolvida na acdo e que ndo representa género jornalistico, tampouco
expressa a opinido do suporte de comunicacdo, e a permuta de espaco editorial quando da
assinatura de contrato para veiculagdo de anuncios, que se convencionou chamar matéria
casada com anuncio. A relacdo comercial com esse segmento ndo encontra nenhum tipo de
restricdo, pois, a natureza juridica das organizagBes proporciona-lhes liberdade irrestrita para
0 investimento de capital junto as empresas de comunicacdo. Liberdade que as instituicdes
que compdem o0s outros dois segmentos ndo possuem, pois em virtude de sua natureza
juridica estdo obrigadas a prestar contas de todos os negdcios realizados.

As matérias pagas, por seu turno, apresentam-se como um desdobramento, uma
evolucdo, ou involucdo, da insercdo de publicidade nos veiculos de comunicacdo. Nesse
contexto, deram-se primeiro com a insercdo de andncios publicitdrios e com o passar do
tempo as organizacbes sentiram a necessidade de fazer chegar ao leitor dos media
informacdes outras que ndo tinham como objetivo a oferta de produtos ou servicos, e que por
esse motivo fugiam aos moldes dos anincios até entdo realizados. Dessa necessidade, surgiu o
“informe publicitario” muito utilizado até os dias atuais, mas que em alguns casos, ou em
contextos especificos, como o do mercado piauiense, involuiu para a pratica que aqui
denomina-se de matéria paga, que difere do informe publicitirio somente pela ndo
comunicagdo ao leitor da natureza ndo editorial da publicacdo. A finalidade do informe
publicitario, bem como da matéria paga, € tornar publico conteddo de interesse da corporacéo,
podendo ser produzido por reporteres do media ou mesmo pela assessoria da comunicagdo da
organizacdo em destaque.

J& matéria casada com anuncio decorre da celebracdo de contrato entre anunciante e
media, na qual os géneros jornalisticos sdo negociados como contrapartidas, na ocasido da
assinatura de contrato para veiculagio de publicidade ou propaganda. Em geral, nessa
categoria observa-se a publicacdo de informacdes relacionadas a realizacdo de eventos, com o
objetivo de atrair publico ou de legitimar as acles propostas pelas empresas e grupos

promotores destes. De modo geral, essa pratica é percebida com maior énfase na observagédo
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das colunas publicadas pelos suportes de comunicacdo, publicacbes que ndo puderam ser
utilizadas nesta analise porque ndo atendem aos critérios utilizados por Pinto (2002) e Verdn
(2004), no que tange a repeticdio da tematica em andlise nos trés impressos diérios, que
compdem o corpus desta pesquisa. NoO entanto, para compor essa categoria, buscou-se
publicacbes dessa natureza em todos os exemplares publicados pelos impressos aqui
analisados, no ano de 2012.

A publicacdo de matéria casada com andncio € uma pratica mais recente, vez que ja
expbe a dificuldade das empresas de comunicacdo em fidelizar o anunciante, diante da
concorréncia imposta por outros veiculos do mesmo segmento ou, pela inser¢cdo dos veiculos
online no mercado, acontecimento que contribuiu para dinamizar o mercado de comunicagdo
no Brasil, especialmente no Piaui, e para modificar a relacdo entre anunciantes e veiculos de
comunicacdo, principalmente com os veiculos ja estabelecidos até entdo, o jornal, o r&dio e a
televisdo. A pratica, por vezes, apresenta-se como oferta dos departamentos comerciais, que
oferecem como bonus em seus contratos de veiculacdo de propaganda a publicagéo de
produtos jornalisticos de interesse do ente contratante, e ora surge como imposi¢cdo do
anunciante, que exige a vantagem como abono no fechamento do contrato, para manter a

parceria com o suporte de comunicacgao.

4.1.1 O corpus analisado

O corpus desta pesquisa € composto por 11 tematicas que foram divididas em trés
categorias de andlise: release, em que serdo analisados quatro temas; matéria paga
representada por quatro temas; e matéria casada com anuncio, com trés tematicas. Os
produtos jornalisticos escolhidos para analise se enquadram dentro da perspectiva de andlise
de discursos proposta por Veron (2004) e Pinto (2002). Assim, a analise, que a partir desse
ponto se desenha, é baseada na comparacdo do modo como os trés veiculos impressos que
circulam no estado do Piaui, a saber: Diario do Povo, O Dia e Meio Norte, apresentam 0s
produtos jornalisticos aqui analisados e como se expressa a tensdo entre os interesses do
departamento comercial e da redagéo.

De acordo com a proposta dos autores, a tematica escolhida para analise precisa,
necessariamente, repetir-se nos veiculos, nos quais se analisa os modos de dizer de cada
media. Nesse campo, Verdn (2004) e Pinto (2002) também concordam que a analise deve ser
realizada em weiculos de comunicacdo que guardam caracteristicas semelhantes, quanto ao

formato, a periodicidade e a circulacdo, o que também foi observado na escolha dos veiculos
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ora analisados, vez que os trés enquadram-se na categoria de jornal impresso com circulacéo

diaria, no estado do Piaui.

4.2 Contexto macro: os media e as organizagoes

Para que se compreenda o0 contexto em que esta pesquisa esta inserido é necessario
discorrer sobre a relacdo, ou as relagdes existentes entre as organizacdes e 0s veiculos de
comunicacdo, apresentando o interesse intrinseco de cada sujeito inserido nesse contexto. O
primeiro ponto a ser destacado é que a imprensa em geral e o proprio leitor encontram-se
avidos por acontecimentos significativos, que impactem a sociedade e, por conseguinte,
incrementem a vendagem de exemplares dos impressos, ampliem a audiéncia dos programas
no radio e na TV ou aumentem o numero de acessos aos portais. NUmeros que s&o
apresentados aos anunciantes para comprovar a quantidade e a qualidade do publico que se
filia a cada suporte de comunicacdo e, também, ao leitor no sentido de Ihes convencer acerca
das qualidades e das habilidades de determinado veiculo.

Por outro lado, ndo se pode deixar de discutir o fato de que a imprensa combina dois
papéis. Seu primeiro, e talvez mais importante, € o de informar, levantando questdes e
fomentando debates. O segundo, ndo menos relevante, € o de permanecer competitiva no
mercado, vez que 0s meios de comunicacdo Sdo empresas, em sua esséncia, € como tal
precisam apresentar-se atrativos ao consumidor, fomentando o crescimento dos indices que
possam Ihes garantir melhor colocacdo do mercado (NEVES, 2000). Hoje, a tbnica
mercantilista ja é uma realidade, e ganha cada vez mais espaco dentro das organizacdes
midiaticas. Tonica que, especificamente no caso brasileiro, teve origem na fase moderna da
imprensa, fez surgir e fortaleceu em todo o pais, poderosos grupos de comunicagao.

Gracas aos fenémenos resultantes da globalizacdo, vive-se um processo constante de
transformacOes, que se configura dentro de uma economia de negocios interligados, cuja
comunicacdo ganhou lugar de destaque dentro das organizages, vez que 0 ato de noticiar
passou a ser visto como a principal estratégia do negdcio, independente do ramo de atuacao
da empresa. Como decorréncia, em termos de comunicagdo organizacional, a empresa ndo se
pode permitir deixar a construcdo da imagem e a reputacdo inteiramente nas maos de seus
publicos. Ela precisa fornecer bons alicerces para essa construcdo, apresentando, a propria, as
bases de sua legitimacao.

As noticias produzidas dentro das organizacdes passam a ter um papel politico, uma

vez que sdo utilizadas estrategicamente para influenciar decisBes que possam representar
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beneficio para a instituicdo. Conforme afirma Monteiro (2003, p. 146), “[...] ao produzir
noticia para a imprensa, as instituicbes estdo transformando ocorréncias institucionais em
acontecimentos  publicos, estdo-se pondo em visibilidade [...]”, fato que contribui
sobremaneira no processo de formacdo de sua imagem e reputagdo, e que deve ser
cuidadosamente planejado para que se alcance os resultados desejados.

Uma vez que os media executam o importante papel de transmitir acontecimentos
relevantes aos leitores, € importante lembrar que apenas 0 que se torna publico, somente o que
esta na midia tém existéncia real. Fatos que ndo sdo apresentados pelos suportes de
comunicacdo, que ndo chegam ao conhecimento dos publicos de interesse da organizacdo, ndo
tm  existéncia  real e,  consequentemente, ndo  desempenham  funcdo  na
construcdo/manutencdo da imagem e da reputacdo de uma organizacdo. Por esse motivo, a
sobrevivéncia do negocio de uma empresa depende, sobremaneira, da sua atua¢do junto aos
media, da sua promocdo como fonte em determinada area.

Pode-se concluir que as organizagfes, independente do setor da economia em que
atuam, e do negbcio que desenvolvem, ndo sobrevivem no mercado sem a anuéncia da
comunicagdo, pois, conforme se vé o relacionamento construido com seus publicos representa
as bases de sustentacdo do seu negdcio. O manejo da informacdo €, pois, o principal negdcio
de toda e qualquer organizagao.

A questdo que envolve a aproximacdo de organizacbes e de empresas de comunicacdo
diz respeito a construcdo de um ativo importante para as primeiras, a imagem. Nesse contexto,
ndo ha como negar a importancia dos media no ambito da comunicacdo organizacional. 1sso
porque a busca por visibilidade conduz a maioria das instituicbes a se colocar diante dos
meios de comunicacdo, como referéncia em seu campo de atuacdo, com a finalidade de
assegurar sua insercdo na esfera publica. O conceito que o publico manttm de uma
organizacdo, agora é parte integrante do seu capital, assumindo tanta relevancia quanto o
valor monetério de suas acGes no mercado, valor esse que esta intrinsecamente atrelado a
capacidade da organizacdo de se manter competitiva no mercado; a imagem dos seus produtos
OU Servicos; ao respeito e a assisténcia que dispensa aos seus empregados e familiares e aos
clientes em potencial; a atengdo com o meio ambiente e a legislacdo vigente no pais. Dessa
forma, sua imagem e sua reputacdo passaram a ter mais valor no mercado que seus bens
moveis e imoveis.

Portanto, a empresa deve fornecer os alicerces necessarios para a constru¢do da
imagem e da reputagdo, alicerces esses que primeiro devem apresentar continuamente sua

capacidade e competéncia de preencher uma necessidade ou desejo da sociedade, ou de seus



88

plblicos especificos; depois, motivar a empatia com seus stakeholders!®, compartilhando
valores, interesses e anseios prevalecentes entre seus publicos e, por fim, deve se mostrar
altruista, evidenciando que o lucro ndo € Unica preocupacdo da empresa.

Desse modo, as organizagdes tém recorrido as mais diversificadas formas de
comunicacdo, o que inclui a utilizacdo do mix de marketing'* e a producdo e divulgacdo de
géneros jornalisticos: noticias, reportagens, notas e fotos para publicacdo nos suportes de
comunicacdo. Para Duarte (2003), em se tratando de uma instituicdo ndo jornalistica, a
disseminacdo da informacdo & sociedade ndo constitui um fim em si mesmo, como no caso
das empresas de comunicacdo, mas, Sim, um recurso para a consecucdo dos seus objetivos,
guer sejam aumentar a credibilidade junto ao publico ou mesmo 0s nldmeros gque garantam a
empresa maior lucro e sustentabilidade. Essa estratégia encontra fundamentacdo na hipdtese
da agenda-setting, segundo a qual 0os meios de comunicacdo de massa S0 responsaveis por
determinar os temas que figuram na agenda de preocupacfes da opinido publica, e sobre os
quais é imprescindivel manter opinido e sustentar argumentos de discussao.

Nesse ambito, as organizacdes interferem no processo de producdo da realidade
operada pelos leitores, quando atuam junto aos departamentos comerciais ou no contato direto
com os profissionais que trabalham nas redaces. A medida que constroem e consolidam a
sua imagem, essas organizacbes também modificam ou interferem no espaco em que se
encontram inseridas.

No caso de Teresina - PI, essa préatica é presentificada pelas organizacbes privadas, ao
celebrar contratos e promover eventos com a finalidade de direcionar para si a atencdo dos
media. Entretanto, ndo podemos esquecer que essa pratica se fundamenta na visdo deturpada
do empresariado local, que acredita que basta investir em publicidade para aparecer nos
jornais ou basta pagar para que suas noticias sejam wveiculadas, independente do teor e da
relevancia. Pode-se apontar duas diferencas bésicas entre informacdo publicitaria e
informacdo jornalistica. A publicidade tem clara intencdo de venda, seja de produto, de
servico ou de imagem e, para esse fim, reserva espacos nos media e paga pelo espaco
utilizado, enquanto a noticia, para ganhar espago, dever ser um relato fiel, imparcial e de
interesse da coletividade, e quando oriunda de uma organizacdo deve ser julgada por seu
carater de relevancia, e ndo pelo valor monetério “pago” para que a mesma ganhe as paginas

do suporte de comunicacao.

% Pode ser traduzido como “parte interessada”. O termo engloba todos os publicos, internos e
externos, de uma organizacao.

1 Conjunto de interesse que requer a atencdo das organizaces. Encontra-se dividido em 4 secdes,
também denominadas “quatro P's™ Produto, Preco, Praga (ponto de venda/distribui¢cao) e Promogéao.
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Decerto, em se tratando das instituicbes publicas, a definicio de imagem é a mesma,
mas, comumente, costuma-se atrelar a essas entidades conceitos pejorativos, tais como:
precariedade, lentiddo, burocracia, corporativismo e ineficiéncia nos servicos prestados ao
publico, além de estarem associadas & imagem do gestor, ou seja, a imagem organizagao
versus gestor confundem-se a tal ponto que uma impregna a outra com 0S Sseus tracos.

Dessa forma, paralelas as mudancas editoriais e conjunturais que caracterizam a
trajetoria dos media, emergem questdes relacionadas a tensdo entre o departamento comercial
e a redacdo desses. A matéria-prima do jornalista € a informacdo e o seu compromisso social &
permitir que a opinido publica tome conhecimento dela, reforcando que, nesse momento, cabe
tdo somente & equipe da redacdo, jornalistas e editores, a definicdo dos acontecimentos que
povoam a realidade e podem vir a ganhar status de noticia. Conforme ja se discorreu, no caso
especifico do Piaui, a tensdo experimentada entre os departamentos comerciais e as redagdes
sobrepde-se a essa caracteristica dos géneros jornalisticos.

Vistos dessa forma, 0s meios de comunicagdo passam a ter finalidades distintas,
variando conforme os interesses daqueles que os fazem ou deles se servem. Para os donos, sdo
apenas empresas. Logo, precisam apresentar lucro em nome de uma pretensa “sobrevivéncia’.
Para os jornalistas, sdo recursos Uteis a sociedade no sentido de que lhe da acesso a
informacdes que contribuem para a formacdo dos individuos que a compdem. Para as
organizacdes em geral, a principal finalidade é proporcionar a sua imagem visibilidade e
promocao.

As atividades do Poder Executivo em ambito nacional ou local, naturalmente,
despertam a atencdo dos meios de comunicacdo de massa, haja vista que ele representa o
centro de tomada de decisdes, que acaba por influenciar toda sociedade. Dessa forma, 0S
jornalistas sd@o deslocados para cobrir, prioritariamente, as acdes ligadas a esse poder e
somente depois abre-se espaco para a insercdo de pautas relacionadas a outras tematicas,
consideradas de menor importancia. Nesse ponto, cabe observar que ao mesmo tempo em que
buscam diferenciarem-se, 0s suportes de comunicacdo ndo podem se furtar de apresentar os
mesmos fatos, vez que a ndo cobertura de um acontecimento de impacto social pode
desqualificar a atuacdo do weiculo. Outro fator interveniente € que o Poder Executivo,
diferentemente dos demais, possui verba destinada a fins publicitarios, aliados ao numero
quase sempre restrito de profissionais disponiveis nas redacGes dos veiculos de comunicagdo
para a cobertura e producdo de géneros jornalisticos, necessarios para preencher todas as
paginas da publicacdo, sobretudo, no caso do Piaui. Tudo isso acaba contribuindo para a

“corrida” aos acontecimentos que se ddo em meio a essa esfera de poder. Em ambito local,
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outro fator que corrobora para a visibilidade dispensada ao Poder Executivo € a dependéncia
da economia do Estado dos recursos oriundos desse ambito de poder, que movimenta a
economia local, seja por meio do pagamento de salarios ou pela contratacdo de empresas
locais para a execugdo de obras e servigos.

Com o0 objetivo de fomentar a divulgacdo de suas atividades, o Poder Executivo por
vezes opta pela realizacgdo de pseudoevento'®, que sdo agBes forjadas para publicizar
acontecimentos, o que reforca a hipOtese do agenda-setting, a medida que a sua continua
utilizagdo, por parte das organizacOes, acaba por fortalecer a imagem de determinada
administracdo junto a opinido pulblica, vez que esses eventos suscitam a atencdo dos media.
No caso de Teresina-Pl, essa ferramenta é muito aplicada por instituicdes, sobretudo, as
publicas, que promovem eventos com o fim de direcionar para si a atencdo dos media. Em se
tratando do Poder Executivo, tal rotina € ainda mais frequente, por meio de entrevistas
coletivas, assinaturas de convénios, inauguracbes de benfeitorias, visita a canteiros de obras
etc., eventos que sdo realizados, preferencialmente, no turno da manhd para que o0
pseudoevento possa contar com cobertura das emissoras de TV, ou mesmo ao meio-dia para
proporcionar a realizacdo de cobertura ao vivo. Tais ag0es tém sempre a intengdo de mostrar
ao eleitorado o cumprimento das promessas de campanha, ainda que, muitas vezes, de forma
exacerbada. Nessa perspectiva, 0 pseudoevento representa tentativa de manipulacdo das
informacdes repassadas ao publico, ou seja, € a interferéncia das organizacbes mididticas em

prol das instituicbes governamentais, interferindo no julgjamento da populacdo sobre elas.

4.3. Mercado local: configuracdo e préaticas

Nas subsecbes 2.3 e 2.4 tracou-se um panorama das empresas de comunicacao
instaladas no Piaui, como estdo estruturados 0s grupos empresariais aos quais pertencem e 0
modo como atuam no mercado. A hipOtese que Se apresenta nesse contexto € que a atuacéo
dos suportes de comunicagdo foi, gradativamente, moldada a partir da atuacdo do poder
econdmico, representado pelos anunciantes de maior peso no mercado, entre eles destacam-se
a Prefeitura Municipal de Teresina, 0 Governo do Estado, conglomerados empresariais e
empresas de grande e medio porte, que atuam no comércio e na prestacdo de servigos.

Quando de sua insercdo no mercado local, o jornal Meio Norte apresentou-se como

veiculo independente dos poderes vigentes na sociedade piauiense. O veiculo compunha o

' Termo utilizado pelo historiador Daniel Boorstin (1961 apud DUARTE, 2003, p. 61) para designar
acontecimentos planejados com “o propdsito imediato de ser transmitido ou reproduzido”.
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grupo empresarial controlador do Poupa Ganha, o que lhe garantia sustentabilidade financeira
e, portanto, independéncia frente ao poder publico e a iniciativa privada. Assim, o veiculo
assumiu postura inquiridora até o declinio financeiro do citado tele bingo, no ano 2000.
Desprovido do seu principal alicerce financeiro, o veiculo buscou alternativas para manter a
estrutura, tida como colossal, para o padrdo do mercado de comunicacdo piauiense.

Dentro desse novo contexto, a propalada independéncia foi substituida por um
alinhamento junto as ilhas de poder constituidas no Estado. Paralela ao declinio do telebingo,
operou-se uma reestruturacdo nas empresas de comunicacdo do grupo. A forte ligacdo com o
governo do Estado teve seu é&pice na administracdo de Wellington Dias, eleito para 0s
quadriénios 2003 — 2006 e 2007 — 2011, tendo renunciado ao mandado em abril de 2010, para
concorrer a uma cadeira no Senado Federal. Durante os dois mandatos de Wellington Dias, a
pasta da Comunicacdo foi dirigida pelos seguintes secretarios: Oscar de Barros (janeiro de
2003 a novembro de 2004); Silvio Leite (novembro de 2004 a maio de 2006); Cristiane
Sekeff (maio de 2006 a janeiro de 2009); Wellington Soares (janeiro de 2009 a abril de 2010).
Apos a renuncia de Wellington Dias, o vice-governador, Wilson Martins (PSB), é alcado ao
cargo de governador e indica o jornalista Fenelon Rocha, que até a conclusdo desta
dissertacdo permanecia a frente da pasta.

O jornalista e militante petista Oscar de Barros foi um dos coordenadores da
campanha eleitoral de Wellington Dias, realizada em 2001 que, contrariando todos o0s
retrospectos, derrotou o entdo governador Hugo Napoledo, politico tradicional, que a época
era filiado ao Partido da Frente Liberal (PFL), ainda no primeiro turno. Oscar de Barros fora
sucedido por Silvio Leite, que antes de assumir a pasta da Comunicacdo ja acumulava
experiéncia na area, dentro e fora do Piaui. O publicitario trabalhou por 17 anos no Grupo
Claudino, ocupando entre outros cargos, o de diretor da Sucesso Publicidade, house®®
responsdvel pela Comunicacdo do grupo. Sua atuagdo nesse segmento foi responsavel pelo
estreitamento das relagdes entre as empresas do grupo e a imprensa local, que culminou com a
pratica do pagamento de “caixinha™’ para jornalistas e colunistas, préatica que ainda
permanece em voga nos dias atuais. Apds seu desligamento do conglomerado empresarial,

atuou no telebingo Poupa Ganha, em Sdo Paulo, até o declinio desse, quando retornou ao

® House Agency, termo utilizado para expressar que a empresa, ou grupo empresarial, possui um
departamento de comunicacdo responsdvel por todas as etapas de producdo e execucdo de
campanhas publicitarias.

7 pagamento periddico, geralmente mensal, realizado para colunistas e jornalistas com o objetivo de
silenciar sua atuacdo ou utilizar-se dos espagos por eles ocupados nos media, para figurar
positivamente no noticiario.
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Piaui. Em 2000, abriu o PagContas, empresa que atua no recebimento de contas e de boletos
bancarios, trabalho que antes dessa data era feito, exclusivamente, por bancos e casas
lotéricas.

Quando assumiu o0 cargo de coordenadora de Comunicacdo, a jornalista Cristiane
Sekeff ja era membro da equipe de Comunicacdo do Governo do Estado, no qual exercia a
funcdo de diretora de jornalismo — janeiro de 2005 a maio de 2006. Ja& a indicacdo do
professor Wellington Soares foi bastante controversa, vez que o mesmo havia se dedicado,
exclusivamente, ao magistério até entdo. Antes de assumir o cargo, Wellington Soares dirigiu
o Instituto Civitas, entidade responsavel pela execucdo do programa Cursinhos Populares,
criado em 2003, pelo governador Wellington Dias.

O ano 2000 foi significativo para o jornal Meio Norte e, também, foi para o jornal O
Dia, pois marcava seu 50° aniversario de fundacdo. A situacdo financeira delicada, desde a
abertura do jornal Meio Norte, em 1995, persistia. A época, O Dia era o lider em vendas no
Piaui. O momento financeiro impréprio ndo permitiu comemoragdes, mas a data marcou uma
nova tentativa de reestruturacdo do wveiculo de comunicacdo. Assim, em 2001, o wveiculo
apresentava a seguinte constituicio administrativa:  Valmir  Miranda (diretor-presidente),
Raimundo Neto (Gerente comercial), CIiff Vilar (Diretor de Marketing), Ernani Sousa
(Gerente de Producdo) e Mussoline Guedes (Editor-chefe). A essa época, as dividas haviam
sido renegociadas e o suporte operava reestruturacdes em sua redacao.

Diferente dos outros dois veiculos, o jornal Diario do Povo, manteve-se no mercado
sem enfrentar mudancas significativas em suas financas, vez que os negocios base do Grupo
R. Damasio foram implementados com a abertura do mercado brasileiro para importacdes, no
governo do presidente Fernando Collor de Melo — 1989 a 1992, afastando definitivamente a

crise do jornal.

4.3.1 A publicidade nos media

No manuseio do material utilizado nesta pesquisa, um fato chamou a atencéo: o espaco
destinado a veiculagdo de publicidade do proprio veiculo de comunicacdo, ou de empresas
que ao lado dele compdem um grupo empresarial. Para exemplificar apresenta-se aqui a
analise das edicOes referentes ao més de janeiro de 2012, que congrega o periodo de 1° a 7 de
janeiro, sendo que os veiculos analisados ndo circularam no primeiro dia do ano, em virtude
do feriado do Dia da Confraternizagdo Universal. Assim, analisou-se 0s exemplares

circulantes de 2 a 7 de janeiro. E importante destacar que devido & falha no sistema de entrega
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do jornal O Dia, 0 corpus desta andlise ndo contard com as edicGes referentes aos dias 2, 3, 4
e.

No jornal Meio Norte, dos 41 andncios publicados no periodo de 2 a 7 de janeiro, 18
sdo referentes as empresas que integram o0 grupo empresarial, com a ressalva de que se tratam
de andncios com dimensfes que variam de Y2 pégina a pagina dupla, enquanto que nenhum
dos demais anuncios inseridos por particulares ocupa espago superior a ¥4 de pégina. Sobre tal
fato, pode-se levantar duas hipOteses, a primeira € que um dado percentual do espaco
disponivel no media € destinado a inser¢cdo de anincios, e a segunda, decorrente da primeira,
que versa sobre a incapacidade dos jornalistas, disponiveis na redacdo, de produzirem
material suficiente para as 22 péginas da referida publicacdo, cabe destacar que os outros dois
jornais — Diario do Povo e O Dia — possuem apenas 20 paginas, nas edicdes de terca a sabado,
variando para mais na edicdo de domingo de O Dia, 24 péginas, e para menos na edicdo de
segunda-feira, em ambos os jornais, 16 paginas.

No jornal Diario do Povo, o destaque é a repeticdo do mesmo grupo de andncios nos
seis exemplares analisados e a dimensdo dos mesmos que, em geral, ndo ocupam %2 de pagina.
Nas duas edicOes analisadas do jornal O Dia, dias 5 e 6, o curioso foi a quantidade de
anuncios: cinco na edicdo de cinco de janeiro e, apenas, quatro na edicdo do dia seis.

Outro dado intrigante é que 0s suportes de comunicacdo tém em média 20 paginas,
enquanto os cadernos de classificados apresentam a mesma gquantidade de péaginas. Nesse
interim, cabe destacar que somente o caderno de classificados do jornal O Dia circula em

formato standard®®. Os cadernos classificados dos demais veiculos tem formato tabloide®.

'® As dimens@es da pagina neste formato variam entre 60 cm x 38 cm e 75 cm x 60 cm.
'* A pagina mede aproximadamente 33 x 28 cm.
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“Toda andlise semantica nada mais é do que uma traducéo do texto original em outro texto
de responsabilidade do analista. A andlise acaba se fazendo assim sobre a interpretacéo
criada pelo pesquisador, que na realidade é um outro discurso, produzido sob outras
condi¢cGes de producdo e do qual o primeiro é um componente intertextual entre outros.”
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(Milton José Pinto)
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5 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

5.1 Releases

Release é um texto distribuido aos media pelas assessorias de comunicagdo (AC) com
0 objetivo de informar acerca da pauta de interesse publico, que tenha como figura central o
cliente. A ferramenta tem como objetivo atrair a atengdo dos suportes de comunicacdo para a
producdo de géneros jornalisticos. Por sua finalidade, o release deve ter linguagem simples e
direta, porém atrativa, e conter as informacdes necessarias para que 0s profissionais da
impressa possam desenvolver seu trabalho. Assim, o release € encaminhado para toda a
imprensa interessada na tematica para, dessa forma, garantir 0 maximo de visibilidade ao
cliente.

No caso especifico do Piaui, 0 release ganhou nova roupagem em decorréncia da
necessidade premente das redacBes por informacdo, j& que essas operam com ndmero
reduzido de profissionais. Entdo, o release encaminhado pelas assessorias de comunicacdo
aos media piauienses ganhou formato de texto jornalistico e passou a chegar as redacdes
pronto para a publicacdo. Em sua construcdo, as AC incorporaram elementos proprios da
producdo jornalistica, tais como: lead??, aspas, infograficos e registros fotograficos.

Em ambito local, a configuracdo assumida pelos media e suas necessidades
modificaram, além do formato da ferramenta, seu modo de envio aos suportes. Dessa forma, 0
envio que antes contemplava toda a imprensa, interessada na cobertura da tematica, hoje pode
ser formatado tendo em vista a publicagdo em unico veiculo.

Para esta analise, foram selecionados dois releases entre os disponiveis no corpus
utilizado para o estudo. O primeiro foi produzido pela Associacdo Piauiense de Protecdo e
Amor aos Animais (APIPA), e encaminhado a imprensa no dia 4 de janeiro de 2012, tendo
sido publicado no dia posterior pelos impressos Meio Norte, e O Dia, e no dia 6 de janeiro
pelo jornal Diario do Povo (Conforme Tabela 1). Doravante utilizaremos as siglas MN, OD e

DP para fazer referéncia aos jornais Meio Norte, O Dia e Diario do Povo, respectivamente.

2 A imprensa brasileira incorporou essa forma de escrever dos media estadunidenses, que
tradicionalmente empregam o formato da “Piramide Invertida”, onde as informagdes mais
importantes sdo apresentadas no inicio do texto, responde a seis perguntas: “O que?”, “Quem?”,
“Quando?”, “Onde?”, “Como?” ¢ “Porque?”.
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TABELA 1 - RELEASE APIPA

‘ Data ‘ Veiculo Caderno Pag  Caracteristica
06 de janeiro de 2012 Diario do Povo Geral 11 PB sem foto
05 de janeiro de 2012 O Dia Em Dia 2 PB sem foto
05 de janeiro de 2012 Meio Norte Geral 6 CMYK sem foto

Fonte: A autora.

A segunda analise contempla o trabalho desenvolvido pela Secretaria de Comunicagédo
da Prefeitura Municipal de Teresina (PMT), que no periodo de 2 a 5 de janeiro produziu trés
releases, trabalhados junto a imprensa local na tentativa de minimizar a crise de imagem na
qual a PMT estava inserida, decorrente do aumento da passagem de Onibus e da implantagéo
do Sistema de Integracdo do Transporte Coletivo. Os releases foram aproveitados da seguinte
forma: o primeiro foi publicado pelo jornal Meio Norte, no dia 3 de janeiro, o segundo foi
utilizado pelos jornais Diario do Povo, ja o terceiro texto foi publicado, exclusivamente, pelo

jornal Diério do Povo (Conforme na tabela 2).

TABELA 2 - RELEASES PMT INVESTE EM OBRAS

Veiculo | Caderno | Pag | Caracteristica
3 de janeiro de 2012 Meio Norte Politica 3 | P&B com foto
5 de janeiro de 2012 Diario do Povo Geral 8 | CMYK com foto
5 de janeiro de 2012 O Dia Em Dia 4 | P&B com foto
6 de janeiro de 2012 Diario do Povo Geral 10 | P&B com foto

Fonte: A autora.

5.1.1 APIPA: contexto

A Associacdo foi fundada em 10 de dezembro de 2007 e configura-se como um ente
de direito privado sem fins lucrativos, com utilidade publica reconhecida em ambito
municipal e estadual, por meio das Leis 3.914/2009 e 5.971/2010, respectivamente. A APIPA
trabalha na promocdo de campanhas educativas, que tém como objetivo conscientizar a
sociedade piauiense sobre os direitos dos animais, e guarda a missdo de assisti-los, de
defendé-los e protegé-los contra maus tratos.

A entidade sustenta sua atuacdo através da acdo de socios-contribuintes, que realizam

doacbGes por meio de dinheiro, de alimentos e de medicamentos; doacdes essas que S&o
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utilizadas no atendimento das demandas dos animais abrigados efou tratados pela instituic&o.
A sede da Associacdo funciona com atuacdo de voluntarios, que trabalham em regime de
escala para garantir a manutencdo das atividades desenvolvidas.

Dentro de um contexto institucional, a APIPA goza de certa abertura para a divulgacéo
de suas agdes junto aos veiculos de comunicacdo sediados no Piaui. Isso decorre da natureza
juridica assumida pela associa¢do, que ndo tem a finalidade de acumulacdo de capital, nem
obtencdo de lucros. Essa particularidade inviabiliza a celebracdo de contratos entre a entidade
e 0s media sediados no estado.

Em se tratando de um contexto sociocultural mais amplo, a causa de protecdo dos
animais cresceu ao longo dos anos, e ganhou forca e notoriedade pela atuacdo de entidades
como o Greenpeace®!, sobretudo nas décadas de 80 e de 90 do século XX, que promovia a
defesa de animais silvestres — muitos deles em risco iminente de extingdo. Assim, essa
protecdo e esse respeito, nos dias atuais, foram estendidos aos animais domésticos ou de
companhia, que ganharam status de membros da familia.

Observando o contexto situacional imediato, a primeira semana de 2012 foi marcada
por protestos decorrentes do aumento do valor da passagem do transporte coletivo na capital
piauiense — de R$ 2,00 para R$ 2,10 —, e pelo inicio da operacionalizacdo do sistema de
integracdo no municipio. Ambas as medidas passaram a vigorar em 1° de janeiro de 2012. As
manifestacbes ocorreram diariamente na avenida Frei Serafim, principal via de ligagdo com o
centro de Teresina. Os integrantes do movimento ‘“contra o aumento” questionavam o modelo
de integracdo empregado pela PMT — sem a construcdo de terminais —, e o tempo disponivel
para que o0 passageiro utilizasse o sistema — uma hora. Cabe destacar que esse periodo, que foi
estendido para uma hora e vinte minutos, jA& no dia 3 de janeiro, apés o primeiro dia de
protesto. Os integrantes do movimento também solicitavam vistas a planilha de custos
apresentada pelo Sindicato das Empresas de Transporte Urbano de Teresina (SETUT) a PMT,
para justificar o aumento da tarifa.

O contexto institucional presentifica-se no enunciado das manchetes dos trés jornais

analisados, em que enunciadores institucionais e jornalisticos encontram-se em confiito.

! Organizacdo ndo governamental com sede em Amsterdd, Paises Baixos, e com escritrios
espalhados em 40 paises. Atua internacionalmente em questdes relacionadas a preservacdo do meio
ambiente e desenvolvimento sustentavel, com campanhas dedicadas as areas de florestas (Amazonia
no Brasil), clima, nuclear, oceanos, engenharia genética, substancias tdxicas, transgénicos e energia
renovavel. A organizacao busca sensibilizar a opinido publica através de atos, publicidades e outros
meios. Sua atuacdo € baseada nos pilares filos6fico-morais da desobediéncia civil e tem, como
principio basico, a acéo direta.



http://pt.wikipedia.org/wiki/Amsterd%C3%A3
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http://pt.wikipedia.org/wiki/Energia_nuclear
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http://pt.wikipedia.org/wiki/A%C3%A7%C3%A3o_direta
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Enquanto o jornal O Dia cobra solucbes da PMT — “Sem isen¢do, gratuidade exige
alternativa da PMT” —, o jornal Diario do Povo expressa a recusa do governador Wilson
Martins em contribuir para a reducdo da passagem — “Wilson niao reduz ICMS para baixar
tarifa de onibus”. O jornal Meio Norte, diferente do demais, silencia quanto a temdtica, e no
enunciado de sua manchete destaca o retorno da taxa do Sistema de Alienacdo Fiduciaria
“Detran volta a cobrar taxa de até R$ 250”. Dentro desse contexto, verifica-se, também, o
silenciamento do SETUT, que no enunciado das manchetes ndo é citado pelos veiculos de

comunicacao.

5.1.1.1 Aspectos Gréficos

O release aqui analisado foi publicado pelos jornais Meio Norte e O Dia em 5 de
janeiro de 2012, e pelo impresso Didrio do Povo no dia 6 de janeiro. Contextualizando o
processo, percebe-se que a temédtica em voga no material analisado é a realizacdo da
Manifestacdo Simultinea das Cidades Contra a Crueldade aos Animais — evento que foi
realizado no dia 22 de janeiro, e em Teresina (Pl) teve como cenario a ponte Mestre Jodo
Isidoro Franca, também conhecida como Ponte Estaiada. Conforme se pode inferir, entre a
publicacdo do release e a realizacdo do evento transcorreram-se 16 dias. Em visita ao site da
APIPA, constata-se que esse foi o Unico material produzido pela entidade para a divulgacdo
do evento nos media. Observa-se, ainda, que o release foi publicado no site da Associacao,
também, no dia 5 de janeiro.

No jornal Meio Norte, um enunciador publicitario define a diagramacdo da pagina A6
impressa em cores. Tal enunciado revela-se na presenca de dois andncios, de responsabilidade
das empresas Ferronorte e Faculdade Piauiense (FAP), sendo que a ultima integra o grupo
empresarial que controla o Sistema Meio Norte de Comunicagdo. Outro enunciador
publicitario presentifica-se na publicacdo da errata do tabloide do Hiper BomPreco — jornal de
ofertas do supermercado pertencente a rede Walmart, possuindo trés filiais em Teresina —, que
fora encartado naquela edicdo e cuja validade seguia até o dia 18 de janeiro. No que tange ao
encarte de folhetos, presentifica-se um enunciador financeiro, pois atividades dessa natureza
representam, também, uma fonte de recursos para os veiculos de comunicacdo aqui analisados

(conforme Figura 1).
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FIGURA 1
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= Fim da greve
Policiamento no Cear4 s6 deve comegar a voltar ao normal na madrugada desta quinta-feira (5). Greve acabou ontem e foram dadas 24 horas para os
policiais se reapresentarem aos locais de trabalho. No entanto, dezenas de viaturas ainda sao encontradas com 0s pneus vazios na rua do quartel

Policia volta ao trabalho no Ceara

Apesar do fim da greve

dos policiais militares e
bombeios do Ceard, o poli-
ciamento 36 deve comegar a
voltar a0 normal na madru-
gada desta quinta-foira (5).
O acordo entre o governs e &
categoria foi fechado na ma-
drugsda de ontem & foram
dadas 24 horas para os poli-
clals se reapresentarem aos
locais de trabalho. No entan-
o, dezenas de viaturas ain-
da 380 encontradas com o
preus vazios na rua do guar-
tel onde os profissionais a-
camparam e concentraram
as manifestagoes.

“Estamos organizando
uma forga-tarefs pars que
as viaturas, bem como 03
militares, voltem s ativida-

MANIFESTAGAO | Visturas tiveram pneus esvaziados em greve

des hoje e durante a passa-
gem de hoje para amanha”,
disse o capitio Wagner
Sousa, deputado estadual
que tepresenta a categonia

nas negoclagoes.

Governo, policiais milita-
85 @ bombeiros entraram
em acordo no sexto dis de
greve, apos uma reunido de

no sexto dia de greve,
apos uma reuniao de
mais de trés horas

mais de trés horas entre e
presentantes da categoria,
secretarios do governo esta-
dual, do Ministério Piblico
PFoderal, da Organizagio dos
Advogados do Brasil (OAB)
e da Igmja Catdlica. As
negociagées terminaram por
volts da 1h de onterm.
Ontem, a populagio vi-
veu momentos de tensdo,

-COha as DW'

“Ferro, Ao e Similares
AV, PREFEITO WALL FERRAZ 8431 + BAIRRO LOURIVAL PARENTE

@) 3227-1978

com diversos assaltos, e a
inseguranga levou lojas, es-
colas, bancos, supermerca.
dos e até a prefeitura € o Tri-
bunal de Justica do Ceard &
fecharem as portas no meso
do expediente.

Muitos turistas também
foram aconselhados a ndo ir
a3 praias por causa de possi-
VOIS Irastoes.

Com o acordo, Souza dis-
56 que a categoria saiu val-
rizada apds consequir a in-
corporagio de uma gratifica-

- Dia 22

géo de R$ 920 ao saldrio de
todos o3 militares, elevando
© piso para R$ 2.634. Antes,
a gratificagdio era varidvel e
o rendimentos de um poli-
cial no mesmo nivel de car-
reita podism variar de R§
1.600 a R$ 2.400, A carga ho-
réria de wabalho ficou defi-
nida, segundo o capitio, em
40 horas semanals. “E uma
conguists, principalmente
para o3 policiais do interior,
onde & carga hordria chega-
va a 96 horas".

Apipa protesta contra
crueldade aos animais

COMUNICADO Temsina serd umadasci-  Especializado no Atendi-
HIPER BOMPRECO dades brasileiras que iré  mento de Ocorréncias sobre
da Crueldade Contra Animais
Simultines das Cidades Con-  (Delegacia de Protegso Ani-
As bojaes Hiper tra a Crueklade acs Animais.  mal), que seria localizado
dormam 20 publico em geral Na capltal plaulense, e Mani-  em Teresina.
Que, 6o tabikoidie com valdade festacic & organizada pela A petigéo piblica on line
de 03 8 10112, foi amnciado Apipa — Plaulso: a5
Que o apereiho Semsung chrt se de Protegio e Amoraos A~ do Plaui, Wilson Martins, j&
m""“:‘;"‘"“'"‘ nimais, © oCOT® 1O POXIMO  conta Gom quase 2 mil assi-
'.““‘_ "‘"': dia 22 de janeir, domingo,  naturas. Uma das coordena-
s .“m- .""-‘ tende como ponto de encen.  doas da Apips, Isabel Mou-
e ". ":rl —_— t10.a Ponte Bstaiada. A saida 12, explica que no dia da Ma-
ooy vy do local acontece a partirdas  nifestagéo a organizagdo do
P 8h. O objotivo da manifesta-  ovento também estara co-
{304 produto pode se gio é chamar atencio paraa  lhendo mais assinaturas pa-
nos casos de 1 a petigao.
o con- Isabel Moura conta ainda
o validade do tabloide P A animats esl quea é de que
SApratinds anguants vestres, exigindo das autoris  pelo menos 500 peasoas par-
S dades brasileiras mais rigor  ticipsm da Manifestagio em
Atenciosarments. 148 punigies aplicadas. Teresina. Os participantes
No Piaui, a Apipa defen-  podem levar 03 sous animaia
Hper Bomprego de a cragio de um Setor  no dia do evento.

Uma nova chance

para vocé se tornar

um profissional
de primeira.

VESTIBULAR FAP
NOVAS VAGAS

A FAP abre Novas Vagas para 0s cursos:

ADMINISTRAGAO
CIENCIAS CONTABEIS
DESIGN DE MODA
HISTORIA
PEDAGOGIA

PROVAS: DIA 14/01 AS 14h30.
INSCRICOES: ATE O DIA 13/01 (14H) PELD SITE
EATE 14/01 {124) NA SEDE DA FACULDADE

86 3133.2616

A itaquel Clibe, 710 - 1. Joque - Termvina - Pt
www fapteresina.com.br

&) www.facebook.com/fapteresina

Fonte: Meio Norte, ano 17, n. 7.102, 05 jan. 2012, p. 06.
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Uma estratégia utilizada pelo jornal MN é a publicacdo de anincios de Y2 (meia
pagina) — como o anuncio da FAP, na edicdo do dia 5 de janeiro de 2012. Esse tipo de
publicacdo costuma ocupar a metade inferior da pagina, preservando o centro 6tico e a linha
central da pagina (Conforme Figura 22%), fazendo com que o anincio seja visualizado por
inteiro no modo tradicional de leitura de jornais standard — dobrado ao meio —, mesmo modo

em que sao dispostos nos postos de venda, para visualizacdo e compra.

Em contrapartida aos  discursos FIGURA

gréficos, e aos enunciadores financeiros e
publicitarios, ~apresenta-se um  enunciador 1 3
jornalistico, na metade superior da pagina

(Conforme Figura 1). Esse movimento de

tensdo entre os enunciadores € marcado pelo \
fato de que nesse espago se encontra a zona 5
primaria de visualizacdo, espaco mais nobre (8

da péagina, reservado para a publicacdo de

produtos jornalisticos, funcdo principal dos

veiculos de comunicacdo impressos. A tensao
entre esses enunciadores, na pagina A6 do

impresso Meio Norte, também se encontra

alicercada em outra pratica, dado que o
primeiro  caderno, dos trés  wveiculos

analisados, guardam as  particularidades |

listadas a sequir.

No jornal MN, os discursos graficos apresentam o layout do primeiro caderno que
possui 12 péaginas, enquanto que nos demais veiculos — DP e OD — esse caderno contém
apenas oito péaginas. Outro discurso grafico, relacionado a utilizacdo de cores nesse caderno
da publicacdo, também diferencia o jornal MN dos seus concorrentes, pois este traz 12
paginas, além da capa e da contracapa, paginas 1 e 12, respectivamente, as quatro paginas
centrais, a saber: 5, 6, 7 e 8 sdo impressas em CMYK?, enquanto nos demais impressos

somente capa e contracapa séo impressos em cores.

221 — zona primaria; 2 — zona secundaria ou terminal diagonal; 3 — zona morta; 4 — zona morta
terminal; 5 — centro Gtico; 6 — centro geométrico.

2 CMYK é a abreviatura do sistema de cores formado por ciano, magenta, amarelo e preto, que é
empregado para reproduzir a maioria das cores do espectro visivel.
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Na comparacdo dos demais cadernos publicados pelos trés diarios aqui analisados, de
terca-feira a sabado, por meio dos discursos graficos, enunciativamente, apontam para um
enunciador coincidente no nimero de paginas, sendo oito paginas para os cadernos Cidade
(DP), Theresina (MN) e Em Dia (OD) e quatro para os cadernos de cultura: Galeria (DP),
Arte & Fest (MN) e Torquato (OD). No que tange aos enunciadores jornalisticos presentes
nesses cadernos, Vverifica-se coincidéncia na destinacdo deles, conforme ja listado: segundo
caderno ou caderno B, utilizado na cobertura de cidades, e terceiro caderno ou caderno C, que
traz a cobertura da cena cultural.

Assim, no primeiro caderno do jornal Meio Norte, seis das 12 paginas sdo coloridas,
enquanto nos demais jornais 0 nUmero de paginas impressas em cores restringe-se a duas:
capa e contracapa. Dessa analise, verifica-se que a tensdo existente entre os enunciadores do
mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos, no primeiro
caderno do jornal Meio Norte, € maior que a tensdo verificada nos outros dois jornais que
integram essa andlise. Ainda no jornal MN, um enunciador publicitario esta presente na
pagina A7, gque junto com a pagina A6 representam as paginas centrais da publicacdo, que
revela a natureza publicitaria das quatro paginas centrais da publicacdo. Conforme se verifica,
esse processo de tensdo entre a diagramacdo e o jornalismo utiliza critérios diferenciados, que
deveriam coadunar-se, mas, as vezes, concorrem entre Si.

Observando-se as duas paginas, dispostas do modo como foram apresentadas na
Figura 3, constata-se a presenca de outro enunciador publicitario, visto que aproximadamente
75% das paginas centrais — A6 e A7 —, sdo utilizadas para veiculacdo de publicidade,
enquanto que o enunciador jornalistico presentifica-se num percentual inferior a 25% nas duas
paginas. Se questionada a acdo desse enunciador jornalistico, verifica-se que se trata de dois
releases, porque ndo apresentam a assinatura do jornalista responsavel pela apuracdo e
redacdo dos géneros jornalisticos, tampouco a indicacdo da fonte geradora das mesmas. A
publicacdo desses dois produtos jornalisticos corrobora para o entendimento de que o0s
géneros jornalisticos foram ali colocados com o objetivo de preencher espaco ndo utilizado
pelos enunciadores publicitarios. Outrossim, a insercdo de quatro paginas no primeiro caderno
desse veiculo, elevando para 12 seu ndmero total, reforca os enunciadores do mundo das
regras, das normas e dos fazeres diagramacionais e publicitarios que apontam para a hipdtese
de que o projeto gréafico desse caderno foi planejado e produzido para publicacdo de anincios.

Nessa edicdo, a pagina A7 traz um andncio da Caixa Econbmica Federal (CEF), que
ocupa 100% dessa pagina do jornal. Trata-se de uma campanha institucional que comemora

0s 150 anos de fundacdo do banco e o alcance da marca de R$ 150 bilh6es em depdsito na
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poupanca da instituicdo bancéria, que em seu bojo expressa pelo menos um enunciador

institucional e outro financeiro (conforme figura 3).

meionorte
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FIGURA 3

150 ANOS.
150 BILHOES DE REAIS
EM DEPOSITOS NA
POUPANCA.

MAIS QUE NUMEROS,
SAO DUASMARCAS HISTORICAS

Fonte: Meio Norte, ano 17, n. 7.102, 5 jan. 2012, p.06 e 07.

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais

apresenta-se em semiose*

nos dois anuncios principais — CEF e FAP —, que em dutilizando o

fundo azul, em tonalidade muito préxima, oferece ao leitor a ideia de que os andncios se

complementam.

Outras semelhancas graficas contribuem para essa ideia, tais como: a utilizacdo de

faixas em tonalidade mais escura, nas quais estdo dispostas as informacdes mais relevantes
das pecas publicitarias e, ainda, a utilizacdo de fonte mais clara sobre essas faixas. A fonte

2 0O termo foi apresentado por Charles Sanders Pierce para explicar que na producao de significados
relaciona-se a linguagem com outros sistemas e signos ja existentes na natureza ou fora dela.
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utilizada — sem serifa®® —, pelas duas pecas publicitarias também guarda similaridades, assim
como a localizacio da assinatura das organizacBes promotoras de ambas as campanhas. E
importante ressaltar que no periodo de 1° a 7 de janeiro, semana do més de janeiro que utiliza-
se para esta analise, a publicidade da FAP apareceu somente no dia 5 de janeiro, na pagina
AG6.

Importa identificar que em um contexto institucional, toda a publicidade do Grupo
Meio Norte é planejada e executa na house do Grupo, que funciona nas dependéncias do
Sistema Meio Norte de Comunica¢do. Os dois fatos suscitam a hipotese de que o0 anuncio da
FAP foi produzido somente para publicacdo nessa data e, assim como o0s produtos
jornalisticos, foi ali colocado para ocupar o espaco ocioso no caderno. Tal hipdtese é
reforcada pelo fato de que no periodo de 2 a 7 de janeiro foram publicados 18 anuncios de
responsabilidade das empresas que compdem o Grupo. Sendo que desses, 0 menor ocupava 0
espaco de %2 pagina e o maior fora publicado em pagina dupla.

Os demais anlncios publicados nesse periodo, de responsabilidade de anunciantes
externos ao Grupo, somam 19 insercBes, sendo que o maior deles fora esse publicado pela
Caixa. O elevado nimero de andncios das empresas que compdem o Grupo Meio Norte, nessa
semana — 18 em sete dias, variando de andncios de ¥ pégina dupla —, também chama atencao
para a utilizacdo desses como vitrine, indicando a outros anunciantes as possibilidades
publicitarias do jornal Meio Norte.

Além do jornal Meio Norte, somente o jornal O Dia trouxe o anuncio, que foi
publicado na contracapa do primeiro caderno, pagina 8, unica pagina colorida 100%
disponivel no primeiro caderno (Conforme Figura 4), assim sendo, afora a contracapa, a outra
possibilidade seria a utilizagdo da capa do primeiro caderno, também impressa em cores, e
que coincide com a capa da propria publicacdo; manobra que, em se tratando de anuncio de
outra dimensdo, ndo seria de todo impossivel, de modo que a estratégia ja foi utilizada nos
impressos locais para a publicacdo de carta ou informe de interesse de entes privados.

No jornal O Dia, a péagina 8 (contracapa), quando da ndo insercdo de anuncios, é
utilizada pela editoria de Esporte. Nesse contexto, verifica-se um silenciamento do jornal
Diario do Povo, no que tange & publicacdo do anuncio da campanha publicitaria da CEF.
Silenciamento marcado pela inexisténcia de um enunciador publicitario nesse wveiculo, que

sustentaria a publicitagdo do andncio.

%% Serifas s&o pequenos tracos no final das hastes das letras. Os tipos serifados facilitam a leitura, pois
quando formam palavras, as letras aparecem mais proximas.
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FIGURA 4
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Fonte: O Dia, ano 60, n. 16.738, 05 jan. 2012, p. 8 e Capa.

Voltando ao jornal Meio Norte, uma estratégia enunciativa, que define o primeiro
caderno com 12 péaginas, sendo as centrais — de cinco a oito —, impressas em cores, aponta
para a existéncia de um enunciador publicitario, dessa maneira em sendo as quatro paginas
centrais impressas em CMYK o weiculo quadruplica o espaco disponivel para a publicacdo de
anuincios em cores, e de grande dimensdo, tal como os publicados nas paginas 5
(Chevrolet/Canada), 6 (FAP), 7 (Caixa Econdmica Federal) (Conforme Figuras 3 e 6).
Enquanto nos demais jornais, essas publicacBes estariam restritas a pagina 8.

A titulo de ilustracdo, apresenta-se a capa do jornal Diario do Povo, do dia 6 de
janeiro, para comprovar a possibilidade de publicacdo de anincio na capa do impresso
(conforme Figura 5).
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ASSOCIAGAO INTERNACIONAL DE LIONS CLUBES
GOVERNADORIA DO DISTRITO LA - AL 2010/201 1

cL VALDECI DE SOUSA
Leonismo, Inclusdo Social

NAO SACRIFIQUEM O LIONS

Pela terceira vez a Prefeitura de Teresina fenta interditar o

das obras pelo Lions Clube, inclusive

provocando panico entre criangas da creche, pela invasac
de nossas

Selores da imprensa e]ovnalslas inuteis sao usados para o
UESSEIVICD UE gerar factolles, cOm O Intuito de provocar
estremecimento entre autoridades publicas e uma instituicdo que
cumpre a lei, as regras sociais e colabora com o desenvolvimento
das comunidades, instrumento de servigo reconhecido em todo o
mundo.

Ontem a tarde a Creche do Lions foi surpreendida com
novas investidas da Prefeitura de Teresina, multando e suspendendo
servigos que sdo realizados ali, inclusive provocando tumulto entre
criangas e funcionérios, numa a¢do que consideramos inoportuna e
criminosa (autos de infragao n® 001B/2012 e 0048/2012)

E impactante lembrar que a prépria Justiga. prevenindo
agdes posteriores, proibiu a Prefeitura de tomar qualquer medida
contra o Lions. A agdo das autoridades municipais, na tarde de
ontem, & um desrespeito 4 determinagao da Justiga.

Sem saber quais os reais motivos que levam autoridades da
Prefeitura a perseguir as obras sociais do Lions, suspendendo
servicos e ameacando uma instituicdo, cujos servigos sao
reconhecidos em todo 0 mundo, o Lions manifesta de publico, sua
Indignagao diante de tais fatos. Com essa inexplicavel e injustificada
perseguico, s6 nos resta admitir que exista por parte de autoridades
municipais alguma antipatia, algum motivo, seja politico,
administrativo ou pessoal contra alguém desta instituigao.

O exercicio do poder é impessoal, ndo pode se confundir
com o interesse privado.

Se existe alguma diferenca, alguma antipatia ou razdes de
natureza politica ou partidaria contra qualquer associado do Lions,
que a autoridade plblica se limite a enfrentar aquele ou aqueles que
as incomodam, mas sem atingir o Lions, que nao pode ser
penalizado por atitudes pessoais dos seus membros.

JUSTICASEJAFEITA

PDG Gswﬁgsavb Araij

Assessor Global de Lideranga do Lions

‘aldeci Cavalcante

Fonte: Diario do Povo, ano 25, n. 9.192, 5 jan. 2012, capa

106



107

Um enunciador jornalistico presentifica-se nos releases publicados nas paginas 6 e 8,
fato que aponta para a inexisténcia de equipe — reporteres, fotografos, etc. — na produgdo dos
géneros jornalisticos publicados nas paginas de 5 a 8. A utilizacdo de releases nesse espaco, e
a reproducdo da coluna Painel, atestam que a escolha das noticias é realizada pelo editor, no
ato do fechamento das seg¢oes “Geral” ¢ “Nacional”, tendo em vista o espago disponivel para

géneros jornalisticos, apds a insercdo dos andncios pelo departamento comercial.

FIGURA 6
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Fonte: Meio Norte, ano 17, n. 7.104, 5 jan. 2012, p. 08 e 05

Um enunciador publicitdrio, em tensdo com um enunciador proveniente do
departamento comercial, define esse como local de origem e de preparacdo das paginas que
sdo utilizadas na redacdo para a insercdo do material jornalistico. No contato com o
anunciante, o departamento comercial define a dimensdo dos anuncios e a pagina na qual 0s

eles serdo inseridos, bem como o valor do contrato e as contrapartidas jornalisticas nele
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envolvidas. Assim, os diagramadores na redacdo recebem as paginas com 0s anincios ja
inseridos ou com o aviso de reserva de espaco para 0s mesmos. Ao editor, cabe adequar 0s
textos e as imagens produzidos pelos repdrteres e fotojornalistas ao espaco disponivel nas
paginas, no fechamento da

edicdo. Cabe destacar que FIGURA 7
um enunciador institucional S
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funcdo jornalistica desse

espaco, Qque propde um
A ¥ 0O di hista chil Victor A da Rios, ta-fe familia. Ele trabalh

resgate dos fatos em ambito i s M it

cado europeu os quadrinhos do Pato Do- prio Carl Barks, criador do personagem, o

nald, morreu nesta terca-feira em Santiago, destacou como o melhor desenhista do Pato o
208 77 anos, de leucemia, informou nesta Donald. (EFE) M"?‘

Fonte: Meio Norte, ano 17, n. 7104, 5 jan. 2012, p. 12

Morre desenhista do Pato Donald \2/]

local, nacional e

internacional que  foram

destaque no noticiario do dia, nos demais veiculos de comunicacdo do grupo, como a TV e 0

portal Meio Norte (Conforme Figura 7).
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No que tange a pagina 8 do primeiro caderno do jornal Diario do Povo, que é
publicada ora sob o titulo de Geral ora sob a denominacdo de Nacional, essa também preserva
as mesmas caracteristicas da respectiva pagina publicada no jornal O Dia, que impressa em
cores, € utilizada para a publicagdo de anuncios, informes publicitarios e matérias pagas e,
qguando da ndo existéncia dessas categorias, insere-se nesse espago releases produzidos em
ambito local e nacional (Conforme Figura 8).

Um enunciador publicitario presente nas paginas publicadas nos dias 5 e 6 de janeiro
presentifica-se pela publicacdo do mesmo anincio no rodapé das péginas. Outro enunciador
publicitario esta presente na pagina publicada no dia cinco, por meio da insercdo de matéria
paga de responsabilidade do Lions Club, que é destacada visualmente dos demais produtos
jornalisticos pela presenca de enunciadores de um fazer do mundo das regras, das normas e
dos fazeres comunicacionais presentificados na reticula utilizada sob o espago ocupado pelo

material e na utilizacdo de duas fotos para ilustrar a matéria.

FIGURA 8

8 Geral Teresion-#1 - -t e o do 2012 IDIARNO cnens 8 Nadnnal Toresina 71 - Senta-teen, 6 de juneieo e 2012 [DIARIO e
™ O0BRAS TEGRAGHO
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85 i p i 4
A zona Norte do Teresina recebeu 105.447,20 m* de pavimenagio astillica, o que corresponde a 15 km em extonsio de ruas daregldo o oD 00 o go revengho a desasires peivilogia o stado nata do miniir; prvisdo 6 que a urdade da federagho receba RS 81 milbbes
- w e vl ¢

R ANHADORAS DO THF?QO Srmcg q uso oh‘tlco‘”de verbg;
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Fonte: Diario do Povo, ano 25, n. 9.192, Fonte: Diario do Povo, ano 25, n. 9.193,
5jan. 2012, p. 08. 6 jan.2012, p. 08.
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Um enunciador jornalistico presentifica-se nas duas paginas pela utilizacdo de releases
ou por produtos jornalisticos produzidos por outros veiculos de comunicacdo, porque 0S
géneros jornalisticos nela publicados ndo trazem a assinatura do repOrter responsavel por sua
apuracdo e redacdo. Outro enunciador jornalistico estd presente no modo como as duas
pagmas foram nomeadas, uma vez que no dia 5 a pagina ¢ publicada sob o titulo de “Geral”,
enquanto que no dia seguinte surge sob o titulo de ‘“Nacional”. Conforme se verifica, o
enunciador jornalistico modifica a forma de nomear a pagina conforme a necessidade da
publicacdo em agrupar enunciadores jornalisticos e publicitarios.

Outro enunciador publicitario atesta que o jornal Diario do Povo ndo é utilizado para a
veiculagdo de publicidade em grandes dimensGes, ¥z pagina e pégina completa. Um exemplo é
a publicidade da Caixa Econdmica Federal, que foi publicada nos jornais Meio Norte e O Dia
e ndo foi publicada no jornal Diario do Povo. Comportamento que costuma se repetir em
outras campanhas de varejo nacional, em que 0s anunciantes ndo inserem o jornal Diario do
Povo em seu planejamento de midia, a exce¢cdo das campanhas publicitarias de
responsabilidade do Governo do Estado do Piaui, da Prefeitura de Teresina e de grandes
anunciantes locais, que costumam inserir o impresso em seu planejamento de midia. Os
primeiros o fazem por questdes politicas, neste caso a falta de relacdo financeira com o
veiculo implica na publicacdo de produtos jornalisticos de conteddo negativo, que interferem
na construcdo de conceitos, tais como: imagem e identidade. Os segundos o fazem pela
manutencdo dos lacos de proximidade e amizade entre os dirigentes das duas empresas e,
ainda, para garantir espaco para publicacdo de géneros jornalisticos de interesse da corporagédo
anunciante.

No jornal MN o release da APIPA, aqui analisado, foi publicado no centro éptico da
pagina, a direita. Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais presentes nas setas que marcam a insercdo do chapéu®® e do titulo do release
indicam ao leitor onde a leitura do material deve ser iniciada. Outro enunciador do mundo das
regras, das normas e dos fazeres comunicacionais diferencia o enunciado do chapéu de ambas
as publicacdes, assim sendo a seta de abertura da primeira matéria € impressa em CMYK,
enquanto a que precede o chapéu do release da APIPA ndo utiliza cores, sendo grafada em

preto e branco (Conforme Figura 1).

?® Nome dado a informacéo apresentada antes do titulo do género jornalistico. Sua utilizacdo esta
condicionada ao projeto grafico do impresso. Podendo conter um ou dois vocabulos.
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Sistema BRS divi
motoristas de carros particulares

Alguns consideram que agora ha uma fluidez maior, enquanto outros
defendem que o trafego esta “estrangulado” em apenas duas faixas

Wenner Tito
Especial para Em Dia

Diego Iglesias
Editor

Entreasvériasalterages
realizadas nos dltimos
dias no sistema de trin-
sito de Teresina, uma das
que mais afetou os moto-
ristas de carros particu-
lares foi a implnatagao do
Bus Rapid System (BRS),
modelo que disponibiliza
duas faixas da Av. Frei
Serafim _exclusivamente
para onibus coletivos e
taxis com passageiros.
Motoristas de veiculos
pessoais tém  opinides
divididas sobre os bene-
ficios com o novo modelo,
pois alguns consideram
que agora hd uma fluidez
maior, enquanto outros
defendem que o trafego
esta ‘estrangulado” em
apenas duas faixas

Pelo sistema BRS, as
duas faixas da direita da
Av. FreiSerafim, que estiio
delimitadas com uma

tinta azul. séo reservadas
& nibus coletivos e taxis
ocupados. Nos trecho da
avenida em que sé hé trés
faixas, apenas uma fica
reservada. Motoristas de
veiculos pessoais e taxis
desocupados s6 pode usar
as faixas da direita para
embarque ou desembarque
de passageiros, ou quando
vio fazer uma conversio
para este lado

O ganho para usuirios
de transporte coletivo &
inegédvel, mas o BRS gera
opinibes divergentes entre
o5 motoristas de veiculos
particulares. Contra pesa
o fato de que, com apenas
duas faixas disponiveis, a
fila de carros fica maior
“Para os énibus é bom.
mas para gente piorou,
porque agora os congestio-
namentos sdo maicres que
antes”, afirma Luis Paulo,
que é motorista particular
A funcionaria pdblica
Ivone Sales compartilha
da mesma opinido- “ficou
mais apertado. Se fossem
avenidas mais largas, com

seis faixas por exemplo,
ficava tudo bem, mas aqui
fiea muito estreito”, diz

Mas as criticas nio séo
uninimes. Ha quem veja.
apesar da redugio de
espago, vantagens no BRS
“Eu tenho muita difieul-
dade quando preciso dobrar
4 direita, ou estacionar
o carro, mas a fluidez do
trénsito melhorou”, conta o
oficial de Justiga Jurandir
Costa. O téenico em hidro-
logia  Orlando  Borges
também vé a mudanga
positivamente. “Acho que
melhorou, porque antes
ficavamos ~ ‘encrencados’
entre os onibus, e agora a
gente vai embora”, diz ele.

A superintendente da
Strans, Alzenir Porto, diz
que as criticas sdo infun-
dadas, pois o sistema visa
apenas das mais agilidade
a0 transito, e usa o préprio
exemplo para defender a
alternativa. “Eu sou usu-
aria da via. Eu costumava
passar 40 minutos parada
ali, e agora nio acontece
mais”, diz

Inscricdes

ProUni oferta 1.247 bolsas
para faculdades piauienses

Katylenin Franca
Especial para 0 Em Dia

Diego Iglesias
Editor

A partir do préximo dia
14 de janeiro, e atéodia 19,
estario abertas as inscri-
sdes de candidatos 4 bolsa
de estudos em instituicdes
particulares de educagao
superior por meio do Pro-
grama Universidade para
Todos (ProUni), do Minis-
tério da Educagio (MEC).
Somente para o primeiro
semestre de 2012 sao
195.030 bolsas — 98.728
integrais e 96302 par
ciais-, de 50% da mensa-
lidade. Para o Piaui sio
1247 vagas, destas 782
integrais & 465 parciais

Somadas as 108552
vagas ofertadas pelo Sisu,
o ntmero de oportunidades
de ingresso em institui-
ges de ensino superior por
candidatos que prestaram
Exame Nacional do Ensino
Médio (Emem) em 2011
chega a 303582, segundo
o MEC.

Por meio do ProUm,
a etapa de inserigio &
tinica, com duas chamadas
para convocagio de can-

Ensino superior

As inscricoes serao
abertas no proximo
dia 14 e seguem até

o dia 19.A primeira
chamada deve ser
divulgada no dia 22 de
janeiro

didatos  pré-selecionados.
No momento da inscrigio
o candidato pode optar até
por duas opgdes de curso e
de instituigdo

primeira  chamada
deve ser divulgada no dia
22 de janeiro. Depois disso.
o candidato tem até o dia
1° de fevereiro para com-
parecer & instituigio de
ensino, apresentar a docu-
mentagio necessaria e
providenciar a matricula_
A segunda chamada estd
prevista para sair em 7 de
fevereiro, com prazo para
matricula e comprovagio
de imformagtes até o dia

5

Para disputar uma vaga
do ProUniocandidatodeve
ter cursado todo o ensino

EDITAL DE CONVOCACAD
A empresa JOSEFA MARIALUSTOSA MASCARENHAS & CIALTDA,
CNPJ P 08.620.822/0001-03, siuada & Rua Prof® Clemens Forles,
226012181, Sao Crisiovao, Teresina-Pl, convoca sua funcionéria
HELENAPEREIRADE CARVALHO, CTPS n® 00036070 Série 0022-PI,
acomparecer o seu acal d trabalho. 0 o comparecimento ou felta

médio em escola piblica
ou. em caso de escola par-
ticular, na condicdo de bol-
sista integral A portaria
que regulamenta o pro-
cesso serd publicada nos
préximos dias.

Podem pleitear as bolsas

de opinioes entre

Apesar das reclamagdes, segundo a Strans, poucos motoristas tém desrespeitado a faixa azul

No entanto, a gestora
reconhece que ha des-
vantagens para os vei-
culos pessoais. mas vé a
medida como necessaria
para beneficiar uma par-
cela maior da populagio
“Um  carro  particuar
geralmente leva apenas

uma ou duas pessoas,
enquanto um énibus leva
dezenas. O coletivo tem
prioridade sobre o indi-
vidual, e iszo ndo sou eu
quem diz, é a lel”, afirma

Apesar das reclama-
¢bes. o diretor de trans-
portes da Strans, Douglas

Monteiro, diz que, apesar
de nio haver ainda esta-
tisticas oficiais, dd para
notar que a populacio
estd se adequando ao
BRS. "0 respeito a faixa
azul estd muito bom, o
povo de Teresina & muito
ordeiro”, afirma

Interligacao

Marcacao de consultas online
gera comodidade a pacientes

Mais comodidade para os
pacientes e eficiéncia nos
servigos de marcagdo de
consultas e internagdes da
rede 1de satide de

de uma vez. Apés concluir
esta primeira fase, serd
realizada a implantagio do

de Ho de

precisam de tratamento
em Teresina”, explica.

O sistema comegou a
em agosto de

Teresina, esse é o resultado
da implantagdo do sistema
de interligagio que a Fun-

rons familiar, por pessoa,
de até um salério minimo

dagdo M Satde
(FMS) esta desenvolvendo
com os 224 municipios

Alduina Rego, da Coor-
denagio Geral do Sistema
Unico de Satde (CGSUS)
em Teresina, explica que,
“com a utilizagao desse sis-
tema, o paciente do inte-

2011 em 36 municipios
plauienses, entre eles
Urugui, Unido, Simplicio
Mendes, Sio Raimundo
Nonato, Sdo Pedro do
Piaui, Sdo Joao da Piaui,
Sdo Gongalo Piaui,

Shooimeaie, . Sa

e meio (RS 933). Ja para  piauienses rior que precisa dos ser-

bolsas parciais, podem se Estio sendo implan-  vigos da rede de satide de  gres, Regeneragio, Pira-
candidatar os estudantes  tados dois s programas para  Teresina nfo precisa mais  curuca, Picos, Passagem
com renda familiar de até  atender sair do seu Franca do Piaui Olho
trés salarios minimos (R$  dos municipios piauienses.  marcar a consulta basta Diagua do Piaui. Monse-
1.866) por pessoa. Além O primeiro. que ja estd em  acessar o sistema emuma  nhor Gil e Miguel Alves.
disso, é rio ter feito em unidade de saide na sua  Atualmente, j& estdo
oEnem 2011 eteratingide.  das cidades do interior  cidade de origem e se des-  interligados a0 sistema

no minimo, 400 pontos na
média das cinco notas do
. pelo menos, a
nota minima da redagio
Criadoem 2004, 0 ProUni
j concedeu 919 mil bolsas
de estudos em cursos de
graduagio e sequenciais
de formagio especifica
segundo o MEC. A tere-
sinense Luana Gabrile
Franga, 24 anos, foi uma
das primeiras candidatas
beneficiadas com o pro-

ama

“Eu estudava no antigo
Cefet e logo no primeiro
ano do ProUNi disputei
uma vaga do curso de
Fisioterapia em uma facul-
dade particular de Tere-
sina e passei. Talvez, se
néio fosse o ProUni, nunca
teria tido a oportunidade
de fazer uma graduacdo
na drea de satde porque
nas universidade piiblicas
do Piaui os cursos de gra-

R

PREFEITURA HUNICIPAL DE LAGOINHA 0O PIAUH
Fone; M]:IZH MEZ CEP: 64.465-000 - CNPJ: M SHGBVWM 52
AVISO DE LICITACAO
EDITAL DE LEILAO N° 001/2012

0 Lalosio Adminisiratiro abaixo assinado, desgnado
Eveut Muropa o i pan soneineno cos ieressacos e a Preeurs

mingas Lourengo Jorge, 85 -

alravés de Porlaia do Chefe do

todos decategoria ofical,

sequnda  sexia Fone:0o1-36-3266.0087).

oo e it Municipal,sito na Av Dnﬂnngnl mm;n Jorga, 85
Centro e Lagainha co Piau(Pl), pae s aenacia dos segunes vecsls: U ONIBUS,
040P/184 GV, A DIESEL, ANO FAEIMODELO:

19981
12PGS, 12P/82 CV, A DIESEL, AND FAB/MODELO 10581908, COR BRANCA; UM MICRO-

0 Egia contendo as nomias 6o referido Leilao encontra-se & disposigao dos inleressados na
sede da Prefeiura Municipalde Lagoinha co Piaui (P, 1o horario das .00 &s 12.00 horas. de:

Lageinha do Piaui {P), 05 da janeir de 2.012

José da Cruz Gomes - Leioei Administrativo

e de 48 horas, implicara d trato duagao sde bastante dis-
detrabaln alinea "I da CLT. putados e sio ocupados
em geral por alunos de

escola es. O

ESTADO DO PIAUI ProUni é uma porta de

entrada para alunos de
escola pablica no ensino

superior”, opina.
Para o estudante Renato
Santas 23 anos, formado
social

do Piaui disponibiliza a
marcagio de consultas e
exames online, evitando
que os pacientes se deslo-
quem para Teresina mais

locar a Teresina apenas
na data marcada para a
consulta. Lsso representa
comodidade e economia de
tempo para as pessoas que

168 cidades do interior do
Estado e, até fevereiro de
2012. a CGSUS interligara
todos os municipios res-
tantes.

Ponte Estaiada

APIPA realiza manifestacao
contra crueldade aos animais

Teresina serd uma das
cidades brasileiras que ird
participar da Manifestagio
Simultinea das Cidades
Contra a Crueldade aos Ani-
mais. Na capital piauiense,
a Manifestagio é organi-
zada pela APIPA — Asso-
clagio Piauiense de Pro-
tegfo e Amor aos Animais,
e ocorre no préximo dia 22
de janeiro, domingo, tendo
como ponto de encontro a
Ponte Estaiada. A saida do
local acontece a partir das
9h. O objetivo da Manifes-
tagdio é chamar atengio para
a impunidade nos casos de
maus-tratos e crueldade
contra  amimais  domés-
ticos e silvestres, exigindo
e Sades brasi

com habilitagio em Publi-
cidade e Propaganda. a
bolsa integral conquis-
tada por meio do ProUni
fol uma chance proveitosa
por dois motivos: “primeiro
porque o curso de publici-
dade nio existe nas univer-
sidades publicas. Depois,
porque eu néo teria condi-
gbes de pagar uma gradu-

mais rigor nas punicbes
aplicadas.

No Piaui, a APIPA defende
a criagio de um Setor Espe-
cializado no Atendimento
de Ocorréncias sobre Cruel-
dade Contra Animais (Dele-

tegho

no seguinte link' http7/
www.peticaopublica. com
br/?7pi=P2011N12973, e ja
conta com quase 2 mil assi-
naturas. Uma das coorde-
nadoras da APIPA. Isabel
Moura, explica que no dia da
Manifestagio a organizagio
do evento também estard
colhendo mais assinaturas
para a petigio.

Isabel Moura conta ainda
que a expectativa & de que
pelo menos 500 pessoas par-
ticipem da Manifestagdo
em Teresina. “Esperamos a
presenca de pelo menos 500
Ppessoas, mas como essa &
uma mobilizagio nacional
temos a esperanga de que
a adesio possa ser ainda
maior”. Os participantes
podem levar os seus animais
no dia do evento, mas Isabel
ressalta que o calor intenso
e o barulho podem cansar
bastante os bichos de esti-
maco. “Seria legal a pre-
senca dos bichinhos, mas os
donos tém que ver a questio
do hordrio e se os animais
nélo viio se cansar muito. Eu

que eles vo ficar bem”

A APIPA tem utilizado
como instrumento de mobi-
lizagio dos defensores dos
animais e simpatizantes
da causa, suas paginas nas
redes sociais, como o Twitter
e o Facebook. Casos como
o da enfermeira do muni-
cipio de Formosa-GO, que
for filmada agredindo wm
cachorro da raga Yorkshire
até a morte do animal, e do
rottweiller Lobo, que falecen
apés ter sido arrastado por
um quilémetro pelo dono em

uma caminhonete nas ruas
de Piracicaba-SP. serdo lem-
brados na passeata. Isabel
Moura pede ainda que as
pessoas levem cartazes ou
faixas que demonstrem o
seu amor pelos animais.

A organizagio nio-gover
namental também esté ven-
dendo camisetas feitas espe-
cialmente para o evento.
Todo o dinheiro arreca-
dado sera revestido inte-
gralmente para a manu-
tengdo do abrigo da APTPA.
que conta com mais de 70

e on line enden?gad.’\ aogover oriento para que as pessoas  cachorros e 300 gatos, man-
agdo em faculdade parti-  ,ador do Piaui Wilson  que s6 levem os seus ani-  tidos com doagdes e o apoio
cular”, afirmou. Martins, esta hospedada  mais se tiverem certeza de de voluntarios.

nandes/ O DIA
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No jornal O Dia, um enunciador jornalistico apresenta a tematica na pagina dois do
caderno Em Dia, editoria destinada a insercdo das noticias referentes a capital piauiense.
Nessa pagina, um enunciador publicitario esta presente na zona morta dois, na qual foram
publicados dois editais, um de citacdo de funcionario e o outro um aviso de licitacdo da
Prefeitura de Lagoinha do Piaui (Conforme Figura 9).

Na comparacdo entre 0 espaco ocupado pelos enunciadores jornalisticos e publicitarios
contata-se que o caderno Em Dia ndo &€ um espaco, tradicionalmente utilizado para a insergdo
de anincios. Nesse espaco, a inser¢do de publicidade € restrita as paginas impressas em cores,
capa e contracapa. O que se verifica em maior nimero no interior dos cadernos Principal e
Em Dia é a publicacdo de editais e avisos de toda natureza, tais como de citacdo e de licitagao.

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais
permite a publicagdo de anincio, de grande dimensdo em cores, nas paginas centrais do
primeiro caderno, paginas quatro e cinco. Essa manobra é possivel, mas pouco utilizada,
tendo em vista as modificacBes que devem ser operadas dentro da redacdo para realiza- la.

A modificacdo consiste em inserir uma pagina avulsa entre as paginas centrais — “fazer
um macarrdo”, como se diz no jargdo jornalistico —, que recebera os géneros jornalisticos que
seriam publicados na pagina que, momentaneamente, estd ocupada pelo andncio e que,
também, significa o acrescimento de mais uma pagina ao caderno, ja que a insercdo do
nimero de paginas no jornal acontece aos pares. Esse acrescimento de péagina gera,
consequentemente, a demanda por producdo ou por edicdo de mais noticias e reportagens,
para o preenchimento dessa.

Essas modificacdes sdo necessarias devido ao enunciador do mundo das regras, das
normas e dos fazeres comunicacionais presentificados nessa publicagdo, que promove o
engessamento da mesma, que tem como caracteristicas principais a presenca de editorias bem
delimitadas, além de contar com um ndmero elevado de colunas, assinadas por colaboradores
— de dentro e de fora da redacdo —, enunciador que ndo estd presente nos outros dois veiculos
analisados nesta pesquisa. A presenca desse enunciador reduz significativamente 0 espaco
disponivel na publicacdo, e permite a producdo da mesma com uma equipe reduzida, formada

grande parte por estagiarios.

5.1.1.2 Aspectos Discursivos

No que concerne aos modos de mostrar, um enunciador do mundo das regras, das

normas e dos fazeres comunicacionais, destaca a sigla APIPA, publicada em caixa alta no
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release, estratégia enunciativa que proporciona visibilidade a sigla no enunciado em que
aparece. Esse ndo esta presente na reportagem que ocupa a zona morta 1, que também traz
uma sigla em seu titulo ja que o termo ProUni foi publicado em caixa alta e baixa, ficando
assim imperceptivel. As siglas APIPA e ProUni iniciam o enunciado do titulo dos produtos
jornalisticos aos quais se referem e, como se V&, os enunciadores de um fazer do mundo das
regras, das normas e dos fazeres comunicacionais utilizados nos géneros jornalisticos sdo
diferentes.

Ainda no que tange aos modos de mostrar, um enunciador do mundo das regras, das
normas e dos fazeres comunicacionais presente na pagina trés aponta para o equilibrio entre
as publicagbes situadas a partir do centro Otico da pégina, que se apresentam em equilibrio
guanto a utilizacdo de chapéu, de titulos e quanto a diagramacdo, pois cada produto
jornalistico ocupa trés colunas. Nessa pagina, um enunciador publicitario se faz presentificado
nos dois editais ali publicados, na zona morta dois. Demonstrando desequilibrio entre
enunciadores jornalisticos e enunciados publicitarios, favordvel aos primeiros, de modo que
0s géneros jornalisticos ocuparam local privilegiado graficamente.

No que tange aos modos de seduzir, cada publicagdo guarda suas particularidades. O
release publicado pelo jornal O Dia, ocupa a zona secundaria de visualizacdo e divide a
pagina com trés outras tematicas: transito, educacdo e salde. Desse modo, um enunciador
jornalistico apresenta-se em dialogia nos enunciados dos chapéus utilizados nessa pagina —
transito, interligacdo, Ponte Estaiada.

Outro enunciador jornalistico presentifica-se no enunciado dos titulos, do release em
analise e da reportagem publicada na zona um, na qual se Ié: “Sistema BRS divide opinides
entre motoristas de carros particulares” e “APIPA realiza manifestacio contra
crueldade aos animais”. Apontando para a divisdo de opinides entre as duas tematicas
discutidas: o transito e o tratamento dispensado aos animais. 1sso ocorre porque tanto o
sistema BRS, que cria linhas exclusivas de circulacdo para onibus na Avenida Frei Serafim,
guanto os cuidados dispensados aos animais, que em alguns casos ganham status de membro
da familia, sdo ideias questionaveis.

Em se tratando das questdes expressas nessa pagina pelo viés direito, um enunciador
juridico presente na pagina B3 encontra-se em dialogia com o material analisado (Direito —
Obrigacdes — Lei obriga — APIPA), que aponta para o fato de que os animais tém direitos,
assim como 0s seres humanos, e que esses devem ser respeitados. Outro enunciador juridico

presente na coluna que ocupa a metade inferior da pagina B3 estd em dialogia com o release



analisado nos enunciados presentes no

necessidade) (Conforme Figura 10).
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Embora um dia separe a publicacdo do release nos jornais Meio Norte e O Dia da

publicacdo no Diario do Povo, a analise comparativa revela que esse Uftimo suporte de

comunicagdo publicou o mesmo trecho do release outrora publicado pelo Meio Norte.

Um enunciador juridico estd presente na pagina 11 do caderno Cidade, na qual o

release foi publicado, onde os enunciados dos chapéus, nela utilizados, remetem aos direitos

conquistados pelos cidaddos e, também, pelos animais. Um enunciador jornalistico também

presente nessa pagina determina que dos trés géneros jornalisticos nela publicados, um é

release, visto gque esse ndo apresenta assinatura do repdrter responsavel pela apuracdo dos
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fatos e redacdo do produto jornalistico, tampouco o local de origem da publicacdo. Um
enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais marca o local
ocupado pelo release, zona morta 2. Ja um enunciador publicitario utiliza as zonas 2 e morta 1
para a insercdo de coluna, com andncios e informes publicitarios.

Um enunciador governamental também estd presente nessa pagina, pois afora o
release aqui analisado as demais publicacBes tém origem em 6rgdos publicos ligados ao Poder
Executivo estadual, sdo elas: Sistema Nacional de Emprego no Piaui (Sine), que embora seja
ligado ao Governo Federal seu gestor é indicado pelo governador do Estado, e Departamento
Estadual de Transito do Piaui (Detran). As vozes nele presentes expdem ao leitor os
beneficios promovidos pelo Governo do Estado em favor da populacdo (Conforme Figura
11).
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Quando se amplia o campo de analise para as péginas 10 e 11, os enunciadores
governamentais evidenciam-se, isso porque na metade superior da pagina 10 é publicada
diariamente a coluna Z6zimo Tavares, cuja cobertura € iminentemente politica, e na metade
inferior foram publicados outros dois releases, um referente as vagas ofertadas no estado do
Piaui pelo Sistema de Selecdo Unificada (SISU), de responsabilidade do Ministério da
Educacdo e que € utilizado por faculdades publicas e particulares em todo o Brasil, para
selecionar 0s estudantes egressos do ensino médio, o segundo release trata de obras de
infragstrutura promovidas pela Prefeitura de Teresina na cidade, sendo que esse Ultimo
release também sera analisado nesta pesquisa.

Nessas paginas, Verifica-se, também, a presenca de enunciadores publicitarios, nas
duas colunas nelas publicadas, Z6zimo Tavares, homénima, assinada pelo editor do jornal
Diario do Povo, e Negocios e Servicos. Diferentemente das demais colunas dessa natureza,
destinadas a cobertura do cenario politico local, a coluna Z6zimo Tavares, traz andncios, que
na edicdo analisada sdo de responsabilidade da Escola Superior de Advocacia do Piaui
(ESAPI), cuja mantenedora é a Ordem dos Advogados do Brasil, secional Piaui (OAB/PI) — a
relagdo entre a OAB/PI e os media é objeto de andlise na categoria trés — matérias casadas
com andncio, também incluida nesta pesquisa. Assim, tal enunciador publicitario ndo esta
presente nas colunas dessa natureza publicadas pelos jornais O Dia — Arimatéia Azevedo — e
Meio Norte — Opinido e Minuta —, porque essas ndao dispdem de espaco destinado a insercdo
de publicidade.

A coluna Negbcios e Servicos € marcada pela presenca de enunciadores publicitarios,
pois a mesma € destinada, exclusivamente, para a publicacdo de anuncios e informes
publicitarios de seus anunciantes. Nesse espaco, 0s enunciadores jornalisticos estdo marcados
pelo formato da coluna, que guarda semelhanca com a coluna Forum, publicada pelo jornal O
Dia — péagina dois, no Caderno Em Dia, as sextas-feiras —, e pelo fato da mesma ser assinada
pelo jornalista Pedro Borges, repdrter com atuacdo no réadio e televisao.

Ainda no jornal Diario do Povo, um enunciador jornalistico aponta o release da
APIPA como sendo o Unico produto dessa natureza publicado na pagina 11. O recorte nele
operado justifica-se pela presenca de um enunciador do mundo das regras, das normas e dos
fazeres comunicacionais, que distribui graficamente na pagina 0s géneros jornalisticos e
publicitarios disponiveis e aponta as zonas e a dimensdo ocupada por cada um deles, dentro
deste contexto.

Na comparagdo entre 0s impressos O Dia e Diario do Povo, um enunciador do mundo

das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais aponta a presenca de colunas em ambas
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as paginas que fazem par com a pégina na qual foi publicado o release da APIPA, com a
diferenca de que no jornal DP a coluna ocupa a parte superior da pagina a esquerda, engquanto
no jornal O Dia, a coluna ocupa a parte inferior da pagina a direita, 0 que define o nivel de
importancia da coluna dentro do projeto grafico do impresso.

Um enunciador jornalistico aponta a diferenca entre as publicacdes ao tempo em que a
coluna presente na pagina 10, na parte superior é assinada pelo editor do jornal Diario do
Povo, e configura-se como o espago editorial mais importante da publicacdo. Um enunciador
publicitario aparece na comparacdo entre as paginas dos jornais Didrio do Povo e O Dia, uma
vez que ao tempo em que o jornal Diario do Povo aponta a IES na qual estdo disponiveis as
vagas do SISU, no jornal O Dia as IES privadas ndo sdo listadas. Em comum, as trés
publicacbes apresentam enunciadores jornalisticos em tensdo com enunciadores publicitarios,
ao tempo em que as noticias disputam espaco com 0s anuncios e releases.

Ainda, no que tange aos modos de mostrar, a excecdo do jornal Meio Norte, as demais
publicacbes foram realizadas em pagina PB, e nenhuma delas foi acompanhada de imagem
ilustrativa, 0 que se explica pelo fato do release se tratar de uma convocacdo para a
participacdo na manifestacdo, evento, que em si renderia fotos para a publicacdo nos diérios
aqui analisados.

Com exce¢do do jornal O Dia, 0s demais impressos utilizaram marcagdes indicativas
do modo de interagir entre media e leitores. O jornal Meio Norte utiliza uma seta vazada
inserida em um circulo vermelho (Conforme Figura 12) para indicar o inicio do texto e o
sentido de leitura do release. Ja o jornal Diario do Povo utiliza duas formas geométricas para
marcar o inicio da discussdo de uma nova tematica, assim, um quadrado de cor preta antecede
0 chapéu, que é apresentado sob o involucro de um retangulo de cor cinza (Conforme Figura
11), que apresenta 0 lead do release publicado pelos trés jornais, exatamente iguais,
comprovando que o texto publicado pelos media é um release. Outro ponto que pode ser
utilizado para comprovar a tese do release € a auséncia de assinatura de jornalistas
responsdvel pela apuracdo e producdo do género jornalistico ou mesmo a indicacdo da fonte
noticiosa responsavel pela apuracdo e redacao do texto.

A comparacdo das trés publicagBes revela, ainda, que os jornais Diario do Povo e
Meio Norte publicaram exatamente o mesmo trecho do release, enquanto o jornal O Dia
publicou o material enviado pela assessoria de comunicagdo na integra, conforme se pode

atestar na comparacdo com o material publicado no site da APIPA?’, no dia cinco de janeiro

2" httpy//www.apipal0.org/
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de 2012. A partir do momento em que opta por publicar um release, do modo como esse foi
encaminhado pela assessoria de comunicacdo, o enunciador jornalistico, nesse caso, fica
restrito ao titulo, que varia — embora muito pouco —, em cada uma das publicacdes. Na analise
do material jornalistico verifica-se a presenga de um enunciador pedagogico — logo no
primeiro paragrafo —, que apresenta a data, o horario e o local de realizacdo da caminhada e,

também, o objetivo do evento.

ODIA

(5/01/12)

FIGURA 12

MEIO NORTE
(5/01/12)

DIARIO DO POVO
(6/01/12)
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Fonte: A autora.

O modo de seduzir estd presente no enunciado dos titulos. No jornal DP o enunciado
“Capital sedia manifesto contra os maus tratos” representa 0 engajamento da cidade na
causa de protecdo aos animais. No caso dos jornais OD e MN, “APIPA realiza manifesta¢ao
contra crueldade aos animais” e “APIPA protesta contra crueldade aos animais”,
respectivamente, utiliza-se a boa imagem e a atuacdo da associacdo para promover a imagem
do evento. No que tange as heterogeneidades, os trés impressos utilizam a heterogeneidade
marcada, ao fazer usar a fala da coordenadora da APIPA, Isabel Moura, por meio de citacdo

direta e indireta.
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Quanto as questdes referentes ao ideoldgico e ao poder, o release dispensa aos animais
contornos humanos, a partir do momento em que concede a esses direitos, sem, contudo,
cobrar-lhes deveres. Em se tratando de seres humanos, em matéria juridica, direitos e deveres
sdo concedidos aos pares, cada direto conquistado implica na existéncia de deveres em
contrapartida. No caso especfifico dos animais, existe a cobranca para concessdo de direitos a
entes que ndo sdo capazes de cumprir deveres, sendo que, em tese, esses Ultimos recaem sobre

0 proprietario do animal.
5.1.2 Poder Executivo: Prefeitura de Teresina

Na andlise do contexto institucional, a relacdo entre os impressos ora analisados e a
Prefeitura Municipal de Teresina baseia-se na existéncia de verba para investimento em
campanhas publicitarias, que o Poder Executivo municipal dispde em orcamento para uso
anualmente. Tal verba é utilizada na producdo e na veiculagdo de campanhas publicitarias
pelas agéncias licitadas por esse poder. Em se tratando de veiculo de comunicacdo, 0s jornais
sdo contemplados, periodicamente, com a insercdo de andncios de natureza institucional. A
ligacdo comercial entre 0 poder executivo e 0S Impressos ndo € necessariamente constante,
visto que a PMT ndo publica antncios diariamente, mas mantém certa regularidade.

Por outro lado, a cobertura das acdes desenvolvidas por essa instancia de poder &,
necessariamente, de interesse publico, pois os media exercem o papel de vigilantes da atuacdo
desse ambito de poder, frente a sociedade. Constituindo-se em papel da impressa apresentar
ao cidaddo informacGes que possibilitem a esse visualizar um panorama do real, a partir do
qual tais informacOes serdo utilizadas para balizar a construcdo da nogdo de realidade pelo
leitor. Assim, um enunciador institucional presente nos trés releases analisados apresenta a
sociedade o modelo de gestdo utilizado pelo prefeito Elmano Férrer (PTB?®), marcando as
obras e 0s servicos que estdo sendo executados e promovidos na cidade, e 0S recursos
publicos que estdo sendo empregados para sua execucdo. Investigando o contexto
sociocultural mais amplo em que o release foi produzido e publicado, contatou-se que, a
época, a PMT encontrava-se sob o comando do engenheiro Elmano Férrer que assumiu o
comando do executivo municipal, em abril de 2010, por ocasido da renuncia do prefeito Silvio
Mendes (PSDB?®), que havia deixado a prefeitura no inicio do seu segundo mandato, para

candidatar-se ao cargo de governador do Piaui, no pleito eleitoral realizado em outubro

28 partido Trabalhista Brasileiro
29 Partido da Social Democracia Brasileira
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daquele ano. Na ocasido, Elmano Férrer exercia a funcdo de vice-prefeito, e com a rendncia
do titular foi conduzido ao cargo de prefeito. Derrotado pelo governador Wilson Martins
(PSB*%), o PSDB voltou sua atengdo, novamente, para o Palcio da Cidade, com o objetivo de
retomar 0 poder em ambito municipal. Por esse motivo, 0 ano de 2012 foi decisivo para
Elmano Férrer, pela proximidade do pleito eleitoral, que definiu 0 nome de prefeitos e de
vereadores que atuariam no quadriénio 2013 — 2017. Em sua primeira eleicdo como cabeca de
chave, Elmano Férrer enfrentou forte concorréncia do Partido dos Trabalhadores (PT),
ressentido por nunca ter governado a capital piauiense e do PSDB, que esteve a frente do
Palacio da Cidade de 1993 a 20103

Dessa forma, o Elmano Ferrer precisava mostrar trabalho e apresentar resultados a
populacdo. Nesse periodo, o gestor acompanhou de perto a realizacdo de obras de
infraestrutura de pequeno, médio e grande porte pela cidade. O gosto pelo canteiro de obras
encontra explicacdo em sua formacdo profissional na area de Engenharia. Se por um lado, o
prefeito era afeito ao trabalho, ndo possuia o carisma caracteristico do politico, por ndo se
tratar de uma figura popular e/ou carismatica e pela rejeicdo a participacdo em solenidades
publicas, fatores que pesaram quando enfrentou uma campanha contra o, entdo, ex-prefeito
Firmino Filho, um politico popular e bem quisto pela populacdo da capital piauiense.

Partindo para a andlise do contexto imediato, a publicacdo dos releases se deu em
meio aos protestos realizados contra o aumento da passagem do transporte coletivo em
Teresina e, ainda, em decorréncia do modelo de integracdo implantado pela PMT, mesmo
contexto em que fora publicado o release da Apipa. Em meio a esses eventos, a PMT
precisava apresentar noticias positivas, para dividir a atencdo com a tematica geradora de
crise — transporte coletivo —, que vinha repercutindo negativamente ao longo da primeira
semana do ano, e gerando pressdes diversas sobre a PMT. Dentro desse contexto, 0s jornais
publicados no dia cinco de janeiro trouxeram a informacdo do retorno do governador Wilson
Martins ao Piaui, que se encontrava em viagem oficial aos Estados Unidos, e sua negativa em
reduzir os impostos que incidem sobre o transporte publico, acdo que poderia concorrer para o
barateamento da passagem na capital piauiense.

Se, de um lado, a PMT encontrava-se mergulhada em grande crise, do outro, a

Assessoria de Comunicacdo trabalhava para que o Orgdo figurasse positivamente no noticiario

%% Partido Socialista Brasileiro

3! De 1993 a 1996, Raimundo Wall Ferraz, apds sua morte assumiu o vice-prefeito Francisco Gerardo,
que governou Teresina de margco a dezembro de 1996. Em 1997 assumiu 0 cargo O economista
Firmino Filho, que permaneceu por dois mandatos consecutivos, até 2004, sendo sucedido por Silvio
Mendes, que governou Teresina de 2005 a margo de 2010.
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local. Assim, os trés releases aqui analisados trataram da temética mais trabalhada pela
Assessoria de Comunicacdo (Ascom) da Prefeitura de Teresina naquele periodo, a realizacdo
de obras estruturantes. O primeiro texto foi publicado, exclusivamente, pelo jornal Meio
Norte, em trés de janeiro de 2012; o segundo foi apresentado pelos jornais Diario do Povo e O
Dia, a cinco de janeiro do mesmo ano e, o terceiro foi publicado pelo jornal Didrio do Povo,
no dia seis de janeiro. Assim, um enunciador institucional trabalhou, junto a imprensa, a
mesma tematica em trés ocasifes, no espaco de uma semana.

As tentativas sucessivas de publicacdo de noticia positiva, que representassem acao e
engajamento da Prefeitura se deram em virtude do contexto sociocultural mais amplo em que
0 Poder Executivo municipal encontra-se inserido. No contato com o0s exemplares que
antecederam a campanha eleitoral, observa-se que a tematica obras e trabalho repetiu-se ao
longo do periodo, até tornar-se o mote da campanha publicitaria de Elmano Férrer: ‘“Velhinho
que trabalha”. Durante a campanha, a disposicdo de Elmano Férrer para o trabalho foi
exaltada, tendo sido reforcada por outros slogans, como: “Porque ndo fizeram antes?” e
“Deixa o velhinho trabalhar”, frases que foram usadas com o objetivo de questionar o PSDB e
sua atuacdo durante os 12 anos em que seus representantes estiveram a frente da Prefeitura de
Teresina.

Em sua esséncia, um enunciador politico no release utiliza uma mensagem que
apresenta o prefeito como um homem com vocacdo para o trabalho, ndo como um burocrata
em seu gabinete, mas como um gestor comprometido com os problemas de infraestrutura da
cidade e empenhado na realizacdo de obras, acGes sempre bem recebidas pelo eleitorado.
Nesse interim, um enunciador institucional na pagina trés do jornal Meio Norte apresentou 0
prefeito e sua equipe trabalhando pelas ruas da cidade, vistoriando obras e verificando in loco
as necessidades da populacéo, logo no primeiro dia Util do ano.

Enquanto no primeiro release um enunciador politico apresenta o contexto das visitas
a pontos estratégicos da zona norte de Teresina, no segundo, um enunciador institucional
mostra o resultado das visitas, com destaque para as obras e 0s recursos que foram destinados
pela PMT para resolver os problemas diagnosticados naquela area. Ja no terceiro texto, um
enunciador financeiro apresenta 0s investimentos disponiveis para realizar obras em outra
area do municipio, zona leste, porcdo da cidade que concentra a maior arrecadacdo de
Imposto Predial e Territorial Urbano (IPTU). Entretanto, os trés releases guardam
similaridade por apresentarem um enunciador jornalistico que destaca a mesma tematica, a

promocao de obras, assunto de interesse do leitor, pois presta contas da atuagcdo do gestor.
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5.1.2.1 Aspectos Graficos

A estratégia enunciativa no jornal Meio Norte apresentou o primeiro release na pégina
trés do primeiro caderno, local destinado a publicacdo da editoria mais importante do veiculo,
Politica & Justica, publicado a partir da existéncia de um enunciador institucional. Enquanto
um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos
definiu a zona secundaria de visualizagdo como a area ocupada pelo release.

Enunciadores institucionais e politicos em tensdo com um enunciador um enunciador
do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos definiram a
publicacdo do segundo texto na pégina oito — contracapa do primeiro caderno, portanto uma
pagina colorida —, do jornal DP, sob a editorial Geral. Enquanto isso, no jornal O Dia, outros
enunciadores da mesma natureza apresentaram o release na pagina quatro, no caderno Em
Dia, definindo a discussdo como de interesse dos moradores da cidade de Teresina. O terceiro
release foi utilizado somente pelo jornal Didrio do Povo, no qual os enunciadores
institucionais, nele atuantes, definiram sua publicacdo na péagina 10, editoria Geral, no
caderno Cidade, na porcdo inferior da pégina que tem como destaque a coluna Zézimo
Tavares.

Em se tratando da péagina trés, espaco utilizado para a discussdo politica, nos trés
veiculos que compdem esta analise, a publicacdo de anincios é pouco registrada, muito
embora ndo seja totalmente descartada. Nos jornais Diario do Povo e Meio Norte, a existéncia
de um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos definiu a pégina dois, do primeiro caderno, para a publicacdo da -editoria
Opinido, enquanto no jornal O Dia, tal enunciador utiliza a pagina seis, do mesmo caderno,
para a publicacdo dessa editoria. Enunciadores institucionais e jornalisticos em tensdo com
enunciadores publicitarios e mercadoldgicos tém reservada a pagina trés para a apresentacao
do cenario politico, em ambito municipal e estadual. No jornal O Dia essa tensdo também é
verificada na pagina dois, que nesse impresso também ¢é utilizada pela editoria Politica.

Na andlise do jornal MN, verifica-se que um enunciador do mundo das regras, das
normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos se apresenta na pagina trés, norteando a
distribuicdo dos géneros jornalisticos e releases na ordem de prioridade, que € apresentada
pelos enunciadores institucionais. Dessa forma, enunciadores do mundo das regras, das
normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos em disputa com enunciadores
institucionais trazem o governador Wilson Martins na zona um, enquanto o prefeito Elmano

Férrer ocupa a zona dois, por se tratarem, nessa ordem dos atores mais importantes do cenario
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politico. Em contrapartida, o vice-governador, Zé Filho, surge contemplando na zona morta

trés, enquanto o Poder Legislativo municipal ocupa o centro ético, em release destacado por

sombreamento, € 0

FIGURA 13

Poder Legislativo

estadual é
contemplado com
publicacdo na zona
morta quatro.
Conforme  se
evidencia, a
estratégia gréfica
utilizada pelo jornal
MN

espacialmente

distribuiu

todos
0s representantes dos
Poderes Executivo e
em

Legislativo sua

pagina, nessa data.
Com a ressalva de
que, aquela época, a
cidade de Teresina
ndo  possuia  vice-
prefeito, motivo pelo
qual essa figura ndo
esta contemplada
com género
jornalistico ou
release na pagina do
jornal MN.
Comparando a
pagina A3 do jornal

Meio Norte com a

>
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&

= Viagem

Governador visitou Hospital Baptist Health South Florida, maior organizagéo de satde
da regiao de Miami, nos Estados Unidos, e inicia ainda hoje seu retorno ao Estado

Wilson visita hospital

e retorna hoje ao Piaui

EFREM RIBEIRO
DE FOLITICA & WSTICA

No pendlting compio-

missa oficial de sua viar
gsm aca Batwdos Unidos, o
govemador Wikson Marting
visitow na segupsda-feia o
Hospital Baptist Health Sou-
th Flérida, a meior organiza-
gao de saude da mgido de
Miaul, nos Estacos Unidos,
© considerado um modslo na
gestas ds savde, com a ofer-
s de seevigos de exeeléneia
Wilsan Martins sai dos Eata-
dos Unidos nesta terga-felia
pass seiniciar seus compos
mizaos no Piaul 4 partic de
dquarta-teirs

© Hoapital Baptiat inte-
a1 uma mde do seis hospi-
Lk tolalmsils inlegrados,
com uma gestas que 55 vals
de reouraos tecnaligicos de
ultima geragio ¢ wm absohi-
10 controle do propssso ad-
ministative & slesdinento
dn clientel

B A gestan que otimi-
28 mourmos & m come looo
fundamentol o atendimenta
de cada paciente, B Lnpor
tnnte paxa nosan esforgo de
dqualifivagén da satide, onde
a probsionalizagis da ges-
@0 a produsiu importantss

VISITA | Govemador com direcao do Hospal Buptist nos Extades Unidos

tormo

Wilson sai dos Esta-
dos Unidos hoje
para reiniciar seus
compromissos no
Piaui a partir de
quarta-feira

reaultados neste ano do
201", destacou Wilson Mar-
tins, O govesnador foi ece
bidie pelos davtores Ttalo lin.
tante, disetor do Centro de
Hemodindmics, e per Eduar-

de Pores, Dirstor da Unidads
de Terapsa intensiva, Particl-
bém da visite Q.
Baneta (infectologista) & Po-
rez Moralex (mefelogisia),
bem eomo a enfermeira Eii-
ks Gonazalkés, pisulense radl-
cacdn em Minmi he 15 anos.
© governador destacou
que # eflicients Gestéo Hos-
pitaler ¢ pega impre:
pars o avango na quatidads
des servigos & que o gestie
da Baptist Health, servird da
modelo para & nplementa-
o de umn Gestao Integralic
#ada dos hospitais de Tefe-

sscinclivel

réncia de Teresina
(HGV: Hospital [nfan-
il Matesriclade Evar
gelina Rosa, Natan
Fortela, Atealino <
Abreu e o Hospital da
Policia Militar bem
como nos anmti)a
Reqionais de P
ba, Piripin mmpn
Maior, Oeiraa, Floria
o, Valenga, Ficos, 80
Ratmunde Nopato, U-
gt & Bem Jesus
“0 sstema val garan-
tir & eficiéncia no con
trole da gestao pibli
o ho!sm\ale: do Bata-
a Wiilson
barting, Com o vmhnl\mqﬂn
destes mecanismos, especa
26 melhorar a qualidads dos
servigos plblicos de saie &
sobrelude, sombaler even
tuals poasiveis desvios.
A disee, 0 governador
Wilson Martins visitou os se-
tores de nsurologia, nefrolo-
pin, racdiolome & Unidede de
tarapia intansiva, ande pade
constatar “In loco”, o3 meca-
nismos te acompanhaments
& controls, bem como 4. api-
ragio das dlimas ol
gins de ponta para os servi
gos medicos,

2) A Prefisiuna ce Trwsina
18CEbe 10j@ 0 MOTLATILE
de R$ 1.760.800,15 de recur-
508 do orGamento da Cima-
2 Municipal que ngo foram
gustas em 2011, A devolu-
Gin dos recursos foi anun-
cisds pels prsidente da
Cémara, veroador Edvakla
Marques, durante audién-
cia com o peleito Elmane
Farrer. no Palicio da Cida-
4 Radrige
Mactine o Bora Borgere o
secretinio municipal de Go-
verno, Paulo Céssr Vilasi:
nho, também participaram
da audiéncia,

% ToouUrsOs SeTAs
aplieados em obras pibli-
cas reivindicadas pela pos
pulagio de Teresina. As.
aim como a Gémara Muni-
cipal develveu aos cofres
phblicos 4 sebra de recur-
s0s do omgamenta, vamos
dewolver o pova
dinheim gue & fruto da ar-
mecadago de tributos pa-
gos por cada teresinense”,
disse o prefeito Elmans
Férrer ao pambenizar o3
vormadores pela sconomia

Camara devolve R$ 1, 76 milhdo para Prefeitura

proparcionada em 2011

© prefoits explicou que
08 recuraos seréo splicados
m pavimentagao de fuss,
conatrugin de pragas e ou-
oS equipamentos plbl-
Gos. Bntre easas obras estd
& pavimentagio asldltica da
Rua Juca Trindsde, que ligs
a Gimara Municipal ds Ta-
resing, na Avenida Mare-
chal Castalo Branco & Ave:

nitha Pinel, no bairo Cabral
Depois de asfaltada, a via
criard um nove conedor de
Ll de soeasn ao Centia
e Terasinn

Edvaldn Marques aprs.
veitow a aportunidace paza
informar que & Lel Orgdnica
de Tersita, ajors atualiza.
da pela Gimara Municipal,
estard disponivel no aite da
Profoitura  de  Tereaina

(www teresing pi gov.-
Gom.br) para que toda @ po-
Pulagéo posea ter acesso a
easa legislagao nas prixis
mas horas. A lei tambem &
Ionte de consulta & estudos
para o3 candidatos o pri-
meim coneutso piblico pro-
motido pels Cimara Munis
cipal da Taraaina, Guja ina-
arigdes comegam nesta ter-
Ga-foina (3.

Orgamento

Emendas pnonzam mfraestrutura do Estado

SAVIA BARRETO
E FOLTICA & USTICA

O Orgamentn Geral do

Estack: jd fei enceminha-
do para sangin do governa-
dloc Wilson Martins pels As-
sembleia Legislativa do Paui
4 i3ta ot &3 90 emendas a-
peesentadas peloa doputados
tambem fo encaminhada pa-
s & Goverie do Btida e de-
ve agor ser entregue & See
cretaria o Plnsjanento, Ca-
el deputide indicou emends
o valor de R$ 500 mil. De a-
cordo com levantamento di-
vlgaco ontem pels Aleps, o
AR 05 TEcUTs0s & direcio-
nada 8 obsas de infeestnutu-
1a par o5 NGRS,

As emeidas padamenta-
res foram indicadas, princi.
palments, pata obras sm

tads indicou & valor méxime
que foi permito, mas ainda
ni constava detalhes sobre
quats mumcipics serio be-
nEficiados”, destacou Adat-

estrades, calg -
g, enargia ¢ rlome de u-
nidlades eacolaes nos muni-
edpins do Pisul_ "Cada depu-

o Soares, g
wo da Casa

Em 2011, cx deputados
teveram B 800 mil em emen.

DEPU'mDOs | Cada pariamentar apresentou emenda de A$ 500 mil

das, mns a maioria nEo teve
executado nem metade des-
s, Tambén loow
garantide 1ecurscs para a
hova Bectetana Batacual de
Mingragio, Potrélea o Ener-
gias Renoviveis, no valer de
RS 1358 milhdo. O ex-dey
wtedo Luiz Gonrage Paes

Landim é & gestor in
dicado pelo governa-
dor para comandar 4
Towa pasta n partic
deste ans. © consul
tor Logialativa da As
semblela  gamntu
ainda que o Giga
mento ficou s
sado 08 IevurEos para
o concursa da As
semblen Legislativa
o Paaud

B os modifica
goes ocormdas no
original
envindo pelo Execu-
tivo, extd & mudanga
de valares destinados a ca
da Poder, © Tribunal de Jus-
tiga lesd RS 285
Tribunal de Contas contard
com R 52,2 milhoes; Minis-
téria Piblico Batadual com
R$ 1065 milhies & a As-
sembleis Legislativa, RS
202 milhces,

Ihoes; o

Reivindicagdo
Zé Filho solicita mais
seguranca para Pamaiba

© governador eim exerei-
cio Antonio José de Mo-
saes Souza Filho weuniu on-
om o responsaveis pela se.
guranga mo Bstada para dis-
cutls e buscar mals empento
des Folicias Militar e Givil
para a cidade de Parnaiba, a
segunda maor na cidade do
Estaclo. Estiveram presentes
da Seguranca
Raimundo Nomata Leite, o
comandante geral da Policia
Militar, Rubens Percira, o o
delsgada geral da Policia Ci-
il James Gueta,
© govermador em e
cin maniastou s procoupa:
0 com A seguanc de sua
tema natal. “A seglianga de
Parneiba i tem um wmpo
que pracisa de uma atengio
maor O problenas 4 cada
[
wam apenas & necossidade do
mao de obra, o problema de
estan & ko que dave ser e
solide o quants antes, Outro
prokiema que deve ser ol
cionado é & atuagdo da Polica

Cwil na cidade, essalton
Ele ainds enfatizou que eate &
i preblena que deve ser
até o fim destn semana

© secretinio da Segurangs
clo Batade, Relmunde Lette, &
Tt telhorias pas 03 pers
naibanos. *Atd quinta-feirs, #-
taemos nos reunindo novs-
e, s sgors com um pla-
nejmento que taga mudmes
& gD na sEEIANGA"

© comandante geral da
Folicia Militar, Rubens Peroi-
s, afirmou que nio & a pri-
(TR VEE (US & BitUaGaD da
cidade ¢ pautade. "Basa &
ume necrasidade que jé ti-
nhames o conheciments. Va-
mos trabalhar para resolver
eate problema”, d

“Independonte de nome
cue s¢)a eacolhide para lide-
rar e938 geslio, o me foo
resclver & garantis melhoms
condigoes para o3 parnaiba-
108 CORO TAMDEm 8 turlss
ton que sempre
sa cidade”, conchun Motags
Souza Filho,

ZE FILHO | Go.
wemazar s reuniy

canm Area da s2qu
ranca oo Estado

Elmano anuncia novas
intervencdes em Teresina

© primeire dia il do ano

fol mareads por muito
trabalnio na agerda do pretei-
0 Elmano Fémer que. por
el das seis & meis da
wha,
com umn vistoria em uma
das principais mtatdrias da
segiac Norte da cidade, po-
pulspmente conhecida como
balio da Cocs-Cols. No Jocal
sevdo malizadas imporantss
antEIVEnGEes que, S conjun-
0 com a5 demals agoes que
wem sendo realizadas pela
Preleitus, lomario o tiasito
dia cepital mais agil

Uma das principais intar-
wongoes 4 selem mplemen-
adas serd & criagao de e
mova Eaiva ne Avenida Du-
qun de Caxias o sentido
SulNorte, que it desobs.
trvir & movimentagio d vel-
culos gue entram na Totaté-
sl o dlestin a0 Mosambi-
mho. D acordo com o prefe:
10, a vigita de hoje serviu pa-
13 que els, juntamente com
o8 téonicos, possam ter o
embasaments  necessdro
para & fonmategio dos proje
%93 e melharia no entome
do baldo da Coca-Cola

© superntendents de De-
senvolvimento Urbano Cen-
to-Norte, Ribemar Basios,
iz e além da ampliagan da
aversdn Durue de Gaxias nas
proximidades da 1otatdria
também serd pavimentada a
Fums Miguel Alves, uma das
principais vias que permits a-

cicu suas atividades

G530 & Duque de Gaxias pe-
I istaténa de Bugnos Aures.
Mos dltimos meses fo-
e realizadas Intervengies
eatratégicss que tém sk
luengiado na agilidade da
trénaitn da cidace. Ente ns
Gonquistas de destaque as-
t4o & integragio das Lnhas
de lansporte colelivo e &
cringdo de ums laixa exclusi-
wva par @nilus na Avenida
Fieq Serafim, que permits -
@lizar em 15 TiADS 6 e
B0 gue o uswdrios levam pa-
1 s delocarsm®, cits o su-
perintendente, destacandn
que, durante a visita, o pre-
fpite determinou que sej
realizado wn estudo de e
Inerie thas condigges esttu-
rais do Mereado Publico Mu-
nicipal do Buenos Aires, lo-
calizado préxime 4 rowaténa
Dumante & visita 4 zona
Morte, o prefits Lambé vis-

nos Altes. Além da Bom Je-
s, a Prefeitura Larmbém es-
ti pavimentanda s Rus Cor-
rente, o techo entie o Rus
Alegria até o final da wia.
Elmany Béner fras que o
plansjamento da Prefelus
Comsiste S paviGent RS
& vins paralelas & que catin
interligadas 45 principais a-
venidas da cidads. “Dessa
o1 51AT08 oriando moves
cotmedares de trdlege alter-
inaliza o profoita.

INA RUA | Prefeits acompanhia obras da Prefeitura em Teresing

Fonte: Meio Norte, Ano 17, n°7.102, 03 de jan. de 2012, pag. 03

mesma pégina do jornal Diario do Povo, contata-se que a estratégia grafica utilizada por esse

segundo veiculo coloca novos sentidos em circulagdo (Conforme Figuras 13 e 14).
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Na estratégia enunciativa utilizada na pagina quatro, do caderno Em Dia, verifica-se a
presenca de enunciadores jornalisticos em tensdo com enunciadores publicitarios, que
definem o rodapé da pagina como espaco destinado a insercdo de editais (conforme Figura
15). Assim, em disputa na pagina encontram-se enunciadores jornalisticos, marcados pela
insercdo da reportagem, que ocupam lugar de destaque no contexto situacional imediato, e
enunciadores publicitarios representados pelos editais, cujo processo de insercdo acontece de
forma semelhante a publicacio de anincios publicitarios e enunciadores institucionais
presentes tantos nos editais, quanto no release publicado nessa pagina.

Na comparacdo entre a pagina quatro do caderno Em Dia e 0 espaco correspondente
no jornal Diario do Povo, verifica-se a coincidéncia de estratégias enunciativas entre ambas.
Assim como a péagina do jornal OD, a pagina 1232 do impresso DP é utilizada para a
publicacdo de editais, que se marcam pela presenca de enunciadores publicitrios e
institucionais em tensdo com enunciadores jornalisticos. enunciador publicitario presente na
pagina do DP também se apresenta pela insercdo de andncios de pequena dimensdo, inferior a
Y4 de pagina. Outro No que tange & comparacdo das paginas 8, do primeiro caderno dos trés
didrios impressos locais, um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais e jornalisticos em tensdo com enunciadores publicitarios e institucionais
definiram 0 espaco reservado para a insercdo do segundo release produzido pela Ascom da
PMT, no jornal DP. As estratégias enunciativas desse espaco foram apresentadas em meio a

andlise do release produzido pela Apipa.

5.1.2.1 Aspectos Discursivos

No que tange ao modo de mostrar, no jornal MN, um enunciador grafico presentifica-
se em sua matéria principal, que conta com recursos como titulo, subtitulo e olho® (conforme
Figura 13). Tal enunciador também esta presente no jornal DP, no qual a matéria principal
recebe recursos graficos desse tipo. Nesse contexto, enunciadores institucionais definem a
teméatica mais importante, e o jornal Meio Norte destacou o governador Wilson Martins em
viagem aos Estados Unidos, enquanto jornal Didrio do Povo trouxe em destaque matéria

produzida por sua equipe, sobre a Assembleia Legislativa do Piaui (conforme Figura 14).

%2 0 jornal Diario do Povo é numerado de forma continua, assim a primeira pagina do caderno B —
Cidade — corresponde a pagina 9. Nos demais jornais — Meio Norte e O Dia — a numeragao é
reiniciada em cada novo caderno.

%% Colocado no meio da massa de texto, entre colunas, para ressaltar trechos e substituir quebras.
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M ORGAMENTO DO ESTADO

M ELEICOES 2012

Deputados reduzem emendas
para tentar liberar recursos

0 Orcamento Geral
do Estado aprovou
apenas 30 emendas
parlamentares; em 2010,
foram 250 emendas

KATYADANGELLES
REPORTER

Os deputados estaduais
mudaram as estratégias para
conseguir que 0 Governo do
Estado libere as emendas por
eles apresentadas no Orga-
mento Geral do Estado. Uma
das estratégias foi a apresen-
tagdo de um nimero reduzido
de propostas. Este ano, o go-
vernador Wilson Martins tem
30 propostas de emendas para
liberar, mas em 2010 os depu-
tados chegaram a apresentar
319 propostas de emenda ao
Orcamento Geral do Estado.

A AssembleiaLegislativajd
encaminhou para sangdio do
governador o Orgamento Ge-
ral do Estado. Em 2010, os
deputados tiveram aprovadas
250 emendas. Em 2011, este
nimero foi reduzido para pou-
comais de 100, eem 2012 ficou
em apenas 30 emendas. O va-
lor destinado a emendas parla-

mentares jd chegou i casa dos
R$ 26 milhes, masem 20120
total ficouem RS 15 milhdes a
serem empregados pelo Go-
verno do Estado através de
indicagiio dos deputados,

Para este ano ficou acor-
dado com o Govemno do Es
do que o valor das emendas
sofreria uma alteragio, pas-
sando de: R$ 800 mil para R$
500 mil. De acordo com o
presidente da Assembleia
Legislativa, Themistocles
Iho (PMDB), poucos deputa-

dos tiveram emendas libera-
das no Orcamento Geral do
Estado em 2010¢em2011.0
relator do Orgamento 2012,
deputado Kleber Euldlio
(PMDB), disse que houve um
acordo entre os deputados € 0
‘governador Wilson Martinsno
sentidodeque, emreduzindoo
valor das emendas. elas teri-
am maior garantia de libera-
gio.

O consultor legislativo da
Assembleia Adauto Soares
informou gue as emendas fo-

DEPUTADID Kléber Euldlio, relator de Orgamente: acordo com o govemador Wilson Martins para reduzir emendas

ram principalmente indicadas
para obras de infraestrutura
nos municipios. Segundo ele,
nao foram indicados todos os
municipios que irdoreceberos
recursos, mas foram definidas
as obras a serem contempla-
das. O relatério de emendas
segue para as secretarias de
Plancjamento ¢ de Fazenda.
Hi uma perspectiva de que
este ano o governador Wilson
Martins libere um nimero
maior de emendas dos deputa-
dos estaduais.

Propostas priorizam

lista eom as 30 emen-
d.xs apresentadas pelos de-
putados foi encaminhada
para 0 Governo do Estado e
deve agora ser entregue 4
Secretaria de Planejamen-
to. Cada deputado indicou
emenda no valorde R$ 500
mil. Sio recursos
direcionados a obras de
infraestrutura para os muni-
cipios - obras em estradas,

calgamentos, dgua, energia e
reforma de unidades escola-
res.

"Cada deputado indicou o

infraestrutura

despesas do Orgamento Geral
por conta dos valores que fo-
ram apresentados pelo Minis-
tério Publico do Estado,

para a instalagio da nova
Secretaria Estadual de Mi-
neragao, Petréleo ¢ Energi-
as Renoviveis. O consultor

alor imo que foi permiti- A Legislativae Tri-  Legislativo da A

do, mas ainda ndo constavam  bunal de Justiga. Para acabar  garantiu gque também fica-
ismunicipi-  comodéficitds ram Tecursos

0s serdo beneficiados”, infor-  acordado que houvesse a re-  para o concurso  da

mou Adauto Soares, consultor
legislativo da Casa. Segundo
ele, havia um déficit de R$ 24
milhOes entre a receita e as

dugdo de receitas entre 0 Go-
verno € os Poderes.

No Oramento também fi-
cou garantidoR$ 1,358 milhiio

Assembleia Legislativa. O
Orgamento Geral do Estado
para 2012 contard com re-
cursos de R$ 6,7 bilhdes.

B VIAGEM

Governador visita centro de saude nos EUA

Foto Diulgacin

No pendliimo compromis-
50 oficial de sua viagem aos

de saide da regido de Miami,
considerado um modelo na
gestiio de saide. O Hospital
Baptist integra uma rede de
seis hospitais totalmente inte-
grados, com uma gestio que

se wvale de recursos
tecnoldgicos de ultima gera-
o e umabsoluto controle do
processoadministrativocaten-
dimentodaclientela.

“E uma gestio que otimiza
recursos € tem como foca fun-
damental o atendimento de
cada paciente. E

GOVERNADOR Wilson Martins em visita a0 Huswlal Baptist Health South

tacou Wilson Martins. O go-
vemnador foi recebido pelos
doutores ftalo lmf.\nlc Diretor
do Centro de H

para nosso esforgo de qualifi-
cagdo da saide, onde a
profissionalizagio da gestio
Jdproduz importantes resulta-
dos neste ano de 2011". des-

B ECONOMIA

e Eduardo Perez, diretor da
Unidade de Terapia Intensi-
va. A enfermeira Erika
Gonzales, piauiensetadicada
em Miamihd 15 anos, partici-

pou da v

o deusr Health se desta-
ca pela exceléncia no atendi-
mento médico, conta uma
modemna e eficiente Gestio

tacado o programa farmacéu-
tico. onde a aquisigdo.
dispensagiio ¢ di de
medicamentos e produtos para
asatde é procedida totalmen-
te de forma automatizada.

O governador destacou
que aeficiente Gestio Hospi-
talar é pega imprescindivel
para o avango na qualidade
dos servigos e que o gestio do
Baptist Health, servird de
modelo paraaimplementagio
de uma Gestiio Integralizada
dos hospitais de referéncia de
Teresina (Hospital Getilio
Vargas. Hospital Infantil, Ma-
ternidade Evangelina Rosa,
Natan Portela, Areolino de

Militar): bem comonos hospi-
tais regionais de Parnaiba.

toda a sua rede de atendimen-
to em uma central
informatizada. Tambémé des-

Piripiri, Camy . Ociras,
Floriano, Valenga, Picos, Sio
Raimundo Nonato, Uraguf &
Bom Jesus.

Teresina define rumos
para pleito de 2014

Em 2012 serio cleitos os

Jdnior. presidente do partido,

prefeitos dos ] do
Piaui. mas a eleigfio para pre-
feito de Teresina € a que cha-
ma mais atengdo da midia e
das autoridades politicas do
Estado, niio apenas por ser a
capital ou por representarqua-
seum quarto do eleitorado do
Estado, mas, porque o embate
pela Prefeitura deve apontar
os rumos da disputa de 2014
pelo Governe do Estado e por
uma das vagas no Senado,
ocupada hoje pelo senador
Jodo Vicente Claudino (PTB).

Os analistas politicos estio
atentos iis possiveis composi-
gdes partiddrias. O PT de
‘Wellington Dias. o PTB de
Joido Vieente Claudinoe 0PSB
de Wilson Martins travamuma
guerra estratégica que desa-
guard em 2014. Uma possivel
alianga, porexemplo, do PTB
com o PT, € vista como uma
préviadacomposiciode 2014,
quando Wellington descja
retornar a0 Kamak ¢ Jodo
Vicente repetir mandato no
Senado.

Caso aconteca, essa alian-
ga pode ter como desdobra-
mentoa 0 da base ji em
2012, forgando coligagiio al-
ternativa reunindo PSB,
PMDB ¢ PCdoB. Também ai
estaria uma prévia de 2014,
em que a estrela seria o pré-
prio Wilson Martins, candida-
toao Senado, emnovoembate
com Jodo Vicente

Tuta pela 0 da base
aliada do governador Wilson
Martins também na disputa
pela Prefeitura, masa divisio
parece inevitdvel, na medida
e que candidaturas como a
de Rejane Dias (PT) se forta-
lecem.

Rejane Dias pode ainda ser
avice de ElImano. O PSB tem
no vereador Rodrigo Martins
o principal nome para candi-
datura propria, ma
bém lembrados o presidente
daCimaraMunicipal. Edvaldo
Marques, ¢ o secrcn;irio esta-
dual de Educagiio, Atila Lira.
OPMDR vem realizando pes
quisas e ji colocou como

oridade o nome do deputado
federal Marllos Sampaio, apoi-
ado pelo irmio presidente da
Assembleia  Legislativa,
Themistocles Filho.

Embora os partidos da base
de Wilson Martins falem em

de dealiangas. O proprio pre-
sidente do PT, deputado Fi-
bio Novo. mesmo defenden-
do que 0 nome de Rejane
Dias deve ser apoiado, por
ser o mais forte, ndo descarta
a possibilidade de aliangas
com outros partidos, princi-
palmente o PTB."
a candidatura propria, foi o
que ficou decidido pelo
diretério nacional, mas elaro
que guem decide sobre elei-

NOMES PATCCEM CETos Na Cor-
ridapelacadeiradoPaldcioda
Cidade: o prefeito Elmano
Férrer (PTB), candidato nat-
ral & reeleicio, € o deputado
estadual e ex-prefeito Firmino
Filho (PSDB). Outros quatro
partidos acenam com a possi-
bilidade de oferecer candida-
tos proprios: PT, PSB, PCdaB
e PMDB. O PCdoB. segundo
© deputado federal Osmar

cio i € o diretbrio
municipal”, afirmou.

Pode ocorrer de cada um
dos partidos da base langar
seu candidato proprio. O efei-
toseria duplo: primeiro, oque
se sair melhor (e alcangar o
segundoturno) teriaapoiodos
demnais. Segundo, essa estra-
tégia impediriauma precipita-
da definigio das possivi
composigoes para a sucessio
de Wilson Martins. (KD)

Fuly Divulpaci

ELMANO Féxrer e vereador Edvaldo Marques em foto de ontem: dois nomes
«com participagao efetiva nas eleiges de outubro

Wilson investe em obras na capital

Desde que ocupava a vice-
governadoria, Wilson Martins
dava atengio especial 4 capi-
tal, Teresina, Um exemplo éa
construgio do residencial
Jacinta Andrade, abragada por
fenador do PAC

Camara devolve R$

A Prefeitura de Teresina
recebe hoje o montante de R$
1.760.600,15 de recursos do
orcamento da Climara Muni-
cipal que ndo foram gastos cm
2011. A devolugio dos recur-
sos foi anunciada pelo presi-
dente da Clmara, vereador
Edvaldo Marques, durante
audiéncia com o prefeito
Elmano Férrer, no Palicio da
Cidade.

Os vereadores Rodrigo
Martins ¢ Renato Burﬂcru o
secretdrio municipal de
verno. Paulo César Vilarinho,

também participaram da audi-
"Esses recursos serfio
dos em obras piblicas
idas peh populagio
de Teresina.

Ic al devolveu
cos a sobra de
recursos do orgamento, va-
mos devolver ao povo esse
dinheiro que € fruto da arreca-
dagiio de tributos pagos por
cada teresinense”, disse o pre-
feito Elmano Férrer ao para-
benizar os vercadores pela
economia proporcionada em
2011

1,760 milh

O prefeita explicou que os
recursos serdo aplicados na
pavimentagilo de ruas, cons-

ao a PMT
toua oportunidade para infor-

mar que a Lei O
Teresi agora aualizadapela

trugdo de pra:
pamentos pulslmos En[rc es-
sis obras estd a pavimentagdo
asfiltica da rua Juca Trind;
de, que liga a Camara Mun
pal de Teresina, na avenida
Marechal Castelo Branco i
avenida Pinel, no bairro
Cabral. Depois de asfaltada, a
viacriardum novo corredor de
trifego de acesso ao Centro
de Teresina.

Edvaldo Margues aprovei-

Camara
ponivel no site da Prefeitura
e Teresina
(www.teresina. pi.gov.com.br)
para que toda a populagio
POssa ter acesso a essa legis-
lagio nas proximas horas. A
lei também ¢ fonte de consulta
e estudos para os candidatos
40 primeiro concurso piiblico
promovido pela Cimara Mu-
micipal de Teresina, cujas ins-
criges comegam hoje.

no Governo Wellington Dias.
Agora no governo, a atengio
nio diminuiu, Na capital esti
sua obra mais son
primeiro ano de gestio:
te do Mocambinho, que cons-
truiu sem esperar recursos
federais.

Entre 0s novos projetos de
‘Wilson, alguns dos principais
estio em Teresina, como a
nova ponte na ligagio da Frei
Serafim com Jodo XXIIL a
estrada ligando as BRs 316 ¢
343 para tirar o trifego de
wveiculos pesados da cidade.
que vem sendo chamada de
Rodoanel, a nova Potycabana

e os viadutos na Miguel Rosa
Sul (saida para Picos) e no
Morro do Uruguai, na saida
para Altos. Outro projeto que
deve seriniciadoembreve é o
do Hospital Materno- Infantil.
Perguntado por que tanta

atengio para a capital, o go-
vernador dd a resposta em
duas partes. Primeiro, diz que
estéi dando atengiio a todo o
estado; segundo, lembra que
Teresina é quase um quarto
da populagio - e que 6 por
1550 jd mereceria atenglo es-

pecial. Sobre a intengéio poli-

tica da estratégia. ele nega
categoricamente. " Seria irres-

ponsivel sedeixasse Teresina
fora das agdes do governo
estadual”, diz. De qualquer
forma, a atengo que Wilson
dd & capital pode ter desdo-
bramentos politicos. Traduzi-
dos em votos. (K.Dy
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Um enunciador institucional existente no texto trata da viagem do governador Wilson
Martins. Outro enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos se destaca pelo fato de o texto publicado pelo jornal MN trazer a assinatura do
reporter Efrém Ribeiro que, teoricamente, seria o responsdvel pela apuragdo e producdo do
género jornalistico, entretanto, na comparacdo com o texto publicado no jornal DP, constata-
se que O texto trata-se num release — visto que guarda semelhanca em sua grafia — produzido
pela Coordenadoria de Comunicacdo (CCom), responsavel pela comunicacdo institucional do
Governo do Estado. A diferenciagdo entre ambos 0s textos surge quando se observa o ponto
de corte, em que o jornal MN publica um trecho que foi suprimido pelo jornal DP.

No que tange ao modo de mostrar, uma estratégia enunciativa presente nas legendas
do jornal Meio Norte, marcada pela presenca de enunciadores graficos que utiliza uma
chamada em caixa alta e negrito, que se apresenta separada da legenda da foto, propriamente
dita, por uma barra vertical, estratégia grafica que se repete em todas as legendas da
publicacdo (conforme Figura 13). No jornal DP uma estratégia enunciativa semelhante grafa,
por meio de caixa alta e negrito, a primeira palavra da legenda de suas fotos sem, contudo,
separd-la do corpo da legenda (conforme Figura 14). O jornal O Dia ndo utiliza nenhuma
estratégia enunciativa para destacar a legenda dos registros fotograficos em suas paginas.

Os modos de mostrar também sdo destacados pela utilizagdo de setas, indicando ao
leitor o sentido da leitura do texto, marcada pela presenca de enunciadores graficos. As setas
sdo utilizadas no chapéu, no olho e servem para indicar o inicio do primeiro paragrafo do
género jornalistico ou release publicado, muito embora sejam empregadas tipologias
diferentes nas marcagdes empregadas pela publicagdo para destacar os elementos citados
(conforme Figura 13).

No jornal Meio Norte, enunciadores graficos utilizam-se de outras semidticas, que
caracterizam o modo de interagir da publicagdo. Assim, todos os textos publicados estéo
acompanhados de fotos que destacam o0s gestores relacionados a elas. A utilizacdo de
sombreado no release da Camara Municipal de Teresina (CMT) — publicado nas zonas cinco
e seis —, também ¢é utilizada com o objetivo de promover a interacdo entre 0s media e o leitor.
A tilizacdo dos registros fotograficos, ao tempo em que deixa a pagina graficamente mais
leve, também atua como enunciador pedagogico, a medida que um enunciador politico
presente no titulo nomeia o gestor, outro enunciador pedagdgico reforca a presenca desse por
meio da fotografia.

O modo de seduzir é representado pela estratégia enunciativa no jornal Meio Norte, no

gual um enunciador institucional apresenta a discussdo no campo politico, locus em que o
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leitor piauiense circula com certa desenvoltura, em virtude da importancia que o tema politica
tem para o estado. A utilizacdo da péagina trés do primeiro caderno para a publicacdo desse
release também reforca essa estratégia do jornal Meio Norte. De tal forma, que o veiculo ja
antecipa a estratégia politica do PTB e de seus aliados, para o pleito que se avizinhava.

Em comparacdo as estratégias enunciativas empregadas pelo jornal MN, em que um
enunciador politico trouxe representado na pagina trés os Poderes Executivo e Legislativo, em
nivel estadual e municipal, nos jornais OD e DP o campo politico ndo foi utilizado para
discutir a tematica — obras da PMT —, que foi entdo deslocada para as editorias Geral e Em
Dia, respectivamente. Espacos tradicionalmente reservados para a publicagdo de géneros
jornalisticos relacionados aos municipios — capital e interior.

Outra marca do modo de interagir apresenta-se pela estratégia enunciativa utilizada na
pagina 3, do primeiro caderno do jornal MN, em que um enunciador institucional personifica
a figura do gestor, em destaque nos géneros jornalisticos publicados nas zonas um, dois e trés,
cujo enunciado politico, no titulo, traz o nome do gestor no lugar de destacar seu cargo, assim:
“Wilson visita hospital e retorna hoje ao Piaui”’; “Z¢ Filho solicita mais seguranca para
Parnaiba” e “Elmano anuncia novas intervencdes em Teresina”. Outro enunciador
politico presente nesses enunciados destaca a acdo dos gestores: a “Viagem” de Wilson, a
“Reivindicacido” de Zé Filho, as “Obras” de Elmano, apontando para a autuacdo politica dos
trés gestores. Em se tratando da pagina mais importante do veiculo, verifica-se a auséncia de
enunciadores publicitarios, muito embora a presenca desses ndo seja descartada em sua
totalidade e ja foi verificada em outras edicGes.

Uma estratégia enunciativa destacou os géneros jornalisticos que fazem referéncia aos
gestores Wilson Martins e Elmano Férrer, vez que enunciadores graficos os trouxeram nas
zonas mais nobres da pagina — zonas um e dois —, enquanto que as referéncias ao Poder
Executivo sdo realizadas na zona quatro, local menos privilegiado da pagina, no que tange as
zonas de visualizacdo. Dessa forma, presentifica-se um enunciador politico, que prioriza as
acoes do Governo do Estado, visto que as duas publicagOes referentes ao Poder Executivo
estadual estdo localizadas na parte superior da pagina, enquanto que o Executivo municipal
ocupa a parte central e inferior direita. O release da PMT destaca a disponibilidade do
prefeito para o trabalho no primeiro dia Util do ano, bem como apresenta algumas das obras
realizadas em seu mandato e que representaram melhoria para a populacdo. Um enunciador
temporal é destacado na data — “primeiro dia 1til do ano” —, e no horario — “por volta das
seis e meia da manha”. Por sua vez, um enunciador geografico apresenta a area beneficiada,

a zona norte, local onde a cidade nasceu (conforme Figura 13).
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Renda

Reajuste do minimo representa
menos de 50% da cesta basica

0 novo reajuste, segundo o Dieese, gera um ganho de 14,13% e injetara R$ 47 bilhdes na economia brasileira, com R$ 2 milhdes mensais a mais no Piaui

Katylenin Franca
Especial para o Em Dia
?dl ego Iglesias

Entrou em vigor
dltima segunda-feira o
reajuste do salario minimo
brasileiro, que passa de
R$ 545 para RS 622. Um
aumento de RS 77 que,
segundo cileulos do Depar-

taré RS 47 bilhes na eco-

nomia brasileira. No Piaui,
serfio RS 2 milhdes men-
sais a mais, de acordo com a
secvetaria de administragio
do Estado. Descontada a
estimativa de inflaio para
2011, o aumento real no
novo minimo deve ser de
9.2%. Porém, mesmo com
esse reajuste, o minimo nio
representa nem metade do
valor da cesta basica, que
em novembro foi estipulado
em R$ 197.16.

O sumento no minimo
j& vale para pagamentos
a partir de feversiro. O
novo saldrio corresponde a
R$ 20,73 por dia e RS 2,83
no valor pago pela hora
de trabalho. O método de
reajuste foi definido por
meio de medida proviséria
aprovada pelo Congresso.
A'lei que fixa a politica de
readequagio do minimo
estabelece que o valor
sofreré nova mudanga. até
2015, com base no Indice
Nacional de Pregos a0 Con-
sumidor (INPC) do ano
anterior mais a variagio
do Produto Interno Bruto
(PIB) de dois anos antes

0 valor beneficia direta-
mente os trabalhadores que
tém seus honorérios atre-
lados 2o piso, entre os apo-
sentados do INSS e outros
profissionais que recebem
beneficios vinculados a0
minimo, como o PIS/PASEP
e 0 seguro desemprego. Sio
48 milhses de pessoas com
renda vinculada a0 minino

no Brasil e cerca de 80 mil
no Piaui. segundo a Supe-
rintendéncia Regional do
Trabalho e Emprego

“Sio 32 mil pescadores
artesanais que recchem
saldrio minimo no Piaui
TFora as empregadas domés-
ticas, que representam a
grande maioria de traba-
Thadores que tem sua renda
fixa nesse valor. Além disso,
cerca de 40% dos servic
dores piblico do Estado e

destacou Paulo Mazulo,
superintende regional do
trabalho, acrescentando que
“hoje a maioria das catego-
rias que no recebem mais
que um salério minimo, sdo
aquelas em que ainda nio
hi uma organizagio sin
dical para acordo e conven-
gBes”

De acordo com o eco-
nomista José _Manuel
Moedas. da  Fundago
CEPRO (Centro de Pes-
quisas  Econdmicas e

Seguro-desemprego também
sofre reajuste por alta do minimo

Com o s do sl

tidos sem justa causa,
dor

meses e 23 meses recebem

rio‘minimo, ores o pescador artesanal e  quatro parcelas e quem
do  seguro ° domésti vinculo empre-
também sofrem uma ade-  desde que o empregador gaticio de, no minimo, 24

quagdio. O menor valor da
parcela passa aser R$ 622
e a maior R$ 1.163. Todos
os pagamentos gerados
a partir de 1° de janeiro
J& saem com novo valor,
‘mesmo aqueles que terdo
apenas a tltima parcela a
sex liberada.

Tém direito ao beneficio
os trabalhadores demi-

esteja recolhendo o Fundo
de Garantia de Tempo de
Servigo (FGTS).

O seguro é pago com
base na média dos trés
ltimos saldrios recebidos.
Quem. nos_dltimos trés
anos, trabalhou entre seis
meses e 11 meses recebe
trés parcelas. Agqueles
que trabalharam entre 12

meses, recebe cinco par-
celas, méxima estipulada
para o pagamento con-
tinuo ou alternado.
Segundo o Ministério
do Trabalho, o cdleulo do
valor do beneficio varia
T o s e

(Kal'flsnm Franga e Diego

Calendario de obras

PMT investe R$ 11 milhoes
em obras na zona Norte

Com o objetivo de cumprir
seu calendério de obras, a
Prefeitura de Teresina, por
meio da Superintendéncia
de Desenvolvimento Urbano
Centro Norte - SDU/CN,
investiu R$ 11 milhdes,
com recursos proprios, na
execugio de servigos na
regifio durante o ano de
2011. S6 em pavimentagio
asfaltica, foram investidos
mais de RS 2.6 milhdes na
zona Norte da cidade
De acordo com o supe-
rintendente,  engenheiro
Ribamar Bastos, o prefeito
Flmano Férrer est4 promo-
vendo varias agdes e obras
na zona Norte com o intuito
do proporcionar  melho-
s para as comunidades.
“0 prefeito Elmano Férrer
tem investido em muitas

obras de pavimentagdo
asfaltica na cidade. E, por
isso, estamos dando conti-
nuidade a este empenho
desejo do prefeito”, declara

A zona Norte de Teresina
recebeu 105.447.20 m® de
pavimentagio asfaltica, o

regifo. Os servigos propor-
cionados pela Prefeitura.
como a pavimentacéo asfal-
tica, 3o oriundos de inves-
timentos do Orcamento
Popular e de emendas par-
lamentares de vereadores
da capital.

0Os bairros contemplados
com _pavimentaglio _asfal-
tica foram: Marqués, Piraj,
Porengquanto. Cabrel Agua
Mineral, Aroeiras, Buenos
Aires, Vila Risoleta Neves e

outros. Entre as ruas asfal
tadas que se dest

Pires de Castro entre Av
Pernambuco e Av. Alameda
Parnatba, Rua Motorista
‘Genésio de Carvalho entre a
av. Duque de Caxias e Rua
Trindade Jinior, o segundo
trecho da Rua Ten. Luiz
Simplicio entre Av Duque de
Caxias e Rua José de Freitas
e Rua Gov Tibério Nunes
entre Av. Frei Serafim e Rua
Osvaldo Cruz.

Convém acrescentar que
os servigos de pavimentacdo
asfaltica foram realizados
atravésda Superintendéncia
de Desenvolvimento Urbano
Sul - SDU/SUL, érgéo res-
ponsével pelo recapeamento
e restauragdo de asfalto de
Tuas e avenidas em todas as
Tegices da cidade

Sociais do Piaui), o rea-
juste no saldrio minimo
também deve atingir os
trabalhadores do comércio
e construgio civil, além de
aquecer setor de servigos.
“Também teremos ganhos
na gemgso de renda”,

Em:retsmtn, relacionado
ao valor da cesta basica,
que custa R$ 197,16,
mesmo com esse reajuste.
© minimo ndo representa
sequer 50% da_compras
“A dltima atualizagio da
cesta basica, de novembro
passado, aponta o custo de
RS 197, ou seja, para cor-
responder a, pelo menos,
metade do valor da cesta,
o aumento deveria ser de
pelo menos RS 98”, lembra
José Manuel.

Para a presidente do
Sindicato das Empregas
Domésticas, Maria Luiza,
o novo salario minimo nio
representard um grande
mudanga na venda da
categoria. “Nao aumentou

quase nada. Esses RS

77 dio uma melhora mno
minimo, mas é pouca coisa.
Agente acaba tendo que s
policiar muito, que evitar
dividas . contas e econo-
mizar para que esse valor
tenha um resultado consi-

SALARIO MINIMO

Novo reajuste

dervel no orgamento no
final do més, até porqué
tudo aumenta. Aqui em
Teresina comegou com
transporte publico ¢ nos
préximos dias sdo os gastos
com material escolar”,
declarou.

'S EVOLUGAO DO MINMO (RS

A partir de janeiro de 2012
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m relagao ao valor atual, de R$ 545

acnarra

Paula Mazulo: as pessoas acabam aceitando receber menos que o minimo por conta da infomalidade

Mais de 50% dos trabalhadores
domésticos ganham menos de um
salario minimo

Além de representar um
ganho pequeno na renda
mensal dos trabalhadores
domésticos, nem todos os
profissionais recebem o
piso conforme determina
a Lei Segundo a presi-
dente do Sindicato das
Empregadas Domésticas
do Piaui, Maria Luiza,
mais de 50% das traba-

Ihadoras recebem menos
que um salério

“Se todos os emprega-
dores passagem o salario,
mesmo sendo pequeno,
o reajuste do minimo j&
seria um ganho. Mas,
infelizmente. ainda tém
muitas trabalhadoras
ganhando R$ 200, R$ 300
por més, sem carteira

assinada, sofrendo humi-
lhacées e assédio moral”,
alerta Maria Luiza.

Para a superintendente
regional do trabalho,
Paula Mazulo, tal fato
aconteee porque muitas
pessoas ainda se dispoem
a trabalhar na informali-

dade.
(Katylenin Franca e Diego Iglesias)
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ELAYNA DANTAS DA COSTAE SILVA
Presdni da CPUSESAP

uuwoe ALumquLusu NUNES MARTING

rotaa Estackal d
. Pacr Frokas s - Conro Adraasaat:, Bocok

200 Toresina 71 - (36) 3216-3608

PREFEITURA MUNICIPAL DE WATIAS OLIMPIO - PI
AVISO DE LICITAGAO
0 MUNICIPIO DE MATIAS GLINPIO - P, atravss ca CPL, torma piblio que realizar
lictagao, namodalidade PREGAQ PRESENCIAL N, 001/2012,do po MENRPREGOE
ADJUDICAGAO POR ITENS, ¢ {8101/2012 &5 08:00 h. OBJETO: Forneciments de-
combustives ¢ derivados de pelrdleo, RECURSO: Orsamento Geral, O Edital ¢ seus:
anexos esiarbo s disposighona Praga Sia Miguel, 101, oentr,

 MUNICIPIO DE MATIAS OLINPIO - P, através da GPL, toma pibiico que reaizard

litagio,

ADJHI]ICA(;AO POR LOTE, om 18/01/2012 as DQGD h 0!1!10 Formecimento de
OEdital

& seus anexcs estardo disposisonaPraga Saol M»gue\, o ‘cen\m

0 MUNICIPIO DE MATIAS GLINPIO - P!, alravs da CPL, toma piblico que realizaré
lickagac, namedalidade PREGAO PRESENCIAL N. 003/2012, do ipo MENOR PREGOE.
ADJUDICAGAO POR LOTE, om 180172012 s 10:00 h. 0BJETO: Fomesimento do.
merenda escolar. RECURSO: Orcamento Geral. O Edital e seus anexos estardo a
disposicaonaPraga S Miguel 101, centro

0 MUNICIPIO DE MATIAS OLINPIO - P, através ca CPL, toma piblico que realizaré
lictagAo,namotalidade PREGAQ PRESENCIAL N. 004/2012.do po MENOR PREGO E
ADJUDICAGAO POR LOTE, e 180112012 & 11:00 h. OBJETO: Fomeciments de.
OEdtal¢

RECURSO: Or
disposichonaPraga Sao Miguel, 101, ceniro.

Matias Ofimpia (P1), 03 de janeiro de 2012,
ubens Soares Pereira
Presicents da Comisséo de Lictagéo

ESTADO DO Plaul
PREFEITURA MUNICIPAL DE FLORIANO

)
Comissao Permanente de Licitagao - CPL

n
AVISO DE LICITAGAQ
TOMADA DE PREGO N, 00112012
OBJETO: SERVICO DE EXECUCAO DE SINALIZAGAO HORIZONTAL,
VERTICAL, AEREA, SEMAFORICA E IMPLANTACAO DE DEFENSAS
METALICAS NAS RUAS DO MUNICIPIO DE FLORIANG CONFORME
ESPECIFICAGOES CONTIDAS NG PROJETO BASICO

DO EDITAL: PODE SER ADQUIRIDO POR QUALQUER EMPRESA
INTERESSADA, NA SALA DA COMISSAQ PERMANENTE DE LICITAGAQ,
DAS08:00 AS 12:00H, TRAZER 01CD OU 01 PENDRIVE PARACOPIA.

ABERTURA DA SESSAQ - RECEBIMENTO DO ENVELOPE PROPOSTA:
AS08:30H (OITO HORAS E TRINTAMINUTOS) DO DIA 19/01/2012

LOCAL DOS EVENTOS, RETIRADA DO EDITAL E INFORMAGOES: DAS

08:00 AS 12:00 NA SALA DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO -

CPL, NARUABENJANIIM FREITAS, 410~ CENTRO, FONE: (89) 3615-1140.
FLORIANO (P1), 02 DE JANEIRO DE 2012.

VISTO: JAMES RODRIGUES DOS SANTOS
PRESIDENTE DA CPL

Fonte: O Dia, ano 60, n° 16.737, 5 jan. 2012, p. 4
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Um enunciador politico presente na legenda reforga a estratégia enunciativa do jornal
Meio Norte, que apresenta Elmano Férrer como um gestor presente e sensivel aos problemas
da cidade, que evita 0 gabinete e prefere a rua. Na analise de outras semitticas encontradas na
pagina, na foto publicada pelo jornal Meio Norte, 0 gestor surge entre assessores, na posicao
de lider, apontando as diretrizes do trabalho a ser executado.

O enunciado “NA RUA”, grafado em caixa alta e em negrito, marca a personalidade
do gestor, que sabe o que fazer e como fazer (conforme Figura 13). Nesse release,
identificou-se apenas a heterogeneidade marcada, que corresponde a publicacdo de aspas,
contendo a fala do superintendente da SDU Centro/Norte, Ribamar Bastos e do prefeito
Elmano Férrer, gestores a frente desses cargos naquele periodo.

Na comparacdo entre 0s textos publicados nos jornais Diario do Povo e o Dia,
constata-se que eles sdo graficamente iguais, fato possivel quando se trata de publicacdo de
release (conforme Figuras 14 e 15). Na estratégia enunciativa utilizada pelo jornal O Dia, o
release foi publicado na zona quatro, e divide a pagina com apenas um género jornalistico
produzido pela equipe do jornal, que informa sobre o reajuste do salario minimo e seus
beneficios. A existéncia de outras semidticas no material publicado — box, infografico e
fotografia —, apontam para a importancia da tematica de abertura da pagina, matéria principal
da pagina, planejada e executada pela equipe do caderno Em Dia, que assina a reportagem,
revelando os modos de interagir da publicacdo. Além da matéria principal e do release da
Prefeitura de Teresina, nessa pagina também foram publicados trés editais, sendo um de
responsabilidade do Governo do Estado e dois de prefeituras do interior — Matias Olimpio e
Floriano que também comunicam o modo de interagir do jornal O Dia (conforme Figura 15).

Na comparacdo das estratégias de enunciativas dos cadernos Cidade (DP), Em Dia
(OD) e Theresina (MN), observa-se a diferenca entre esses, como apresentado a seguir. Um
enunciador jornalistico presente no DP traz a coluna mais importante do impresso, assinada
por seu editor chefe, Z6zimo Tavares. Nos demais cadernos, outros enunciadores jornalisticos
de natureza politica apresentam as principais colunas Arimatéia Azevedo (OD) e Opinido
(MN) na péagina 4, no primeiro caderno, espaco também destinado a cobertura do cendrio
politico. No caderno Theresina, enunciadores graficos, institucionais e publicitarios em tensao
com um enunciador jornalistico manttm a estratégia publicitdria do primeiro caderno do
jornal Meio Norte e traz as quatro paginas centrais trés, quatro, cinco e seis impressa em
cores, 0 que valoriza os géneros jornalisticos nela publicados, e ainda abre espaco para a

insercdo de anuncios.
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Uma estratégia enunciativa no jornal Diario do Povo utilizou o release para abrir a
pagina, nessa data, publicada sob a editoria Geral, junto com o registro fotografico do prefeito
em meio as obras, marcado pela presenca de uma maquina pavimentadora ao fundo, estratégia
enunciativa que marca 0S

FIGURA 16

. . __B_G_eral Teresiag-P - Qe i, 5 de oo d 2012 IDIARNIO cmen
seduzirr Um  enunciador 0BRAS

nstiwcional traz junto a0 | PMT investe R$ 11 milhdes na zona Norte

A zona Norte de Teresina recebeu 105.447,20 m? de pavimentagao asfaltica, o que corresponde a 15 km em extensao de ruas da regiao

contornos do modo de

Teresina sediara 12 Conferéncia
sobre Transparéncia e Controle Social

A Prefeitura de Teresina participard da 1* Conferéncia sobre
Transparéncia e Controle Social (Consocial) que acontecerd no
v dia13dejaneiro e abordard otema A saciedade no acompanha-

4 mento e controle 62 gestio pidlica’.

a De acordo com o Secretirio executivo de Governo, Indcio
4 Carvalno, a Conferéncia acontece em trés etapas: regional, esta-
dual ¢ nacional. Teresina vai sediar a etapa regional, reunindo
prefeitos de 45 municipios. A Consocial val ocorrer em tod0s 05
estados do Brasil, quando representantes dos govemos e da
S0 »edane G vv\ 6 7eUNeM Para tratar de questoes referentes a0
controle

0 m m a vididn em quatro ragides ¢ Teresina vai s polo

release  um bhox com
informacdes da 12

Conferéncia sobre

o dosm

Transparéncia e Controle

etapa naconal ¢a Conferénca’, expica Inicio Canvaho

AConsocal tem como objetivo principal a promogdo da rans-
paréncia publica e estimuio 2 participagdo Oa sociedade no
acompanhamento e controle da gestdo pablica, contribuindo
Dara um controle Socal mais efetivo ¢ democratico, que garanta
0us0coneo o fciensdo dahsio pibico E resultado de A

Social,  promovida  pela

nal sobre Controle Social, realizado em zuoe que solicit vava a
feaizago e uma conferéncia que abordasse a questio.

Prefeitura de Teresina. Um "

enunciador publicitario
presente nesse contexto é
marcado pela publicacdo de
materia paga, de

responsabilidade do Lions

Clube na assinatra do comvénio na GBma targa-fea

C Iube do P iaui que a 'NOVO PREDIO 4 Lions Cibe na 2ona orte de Tevesina com modsmas instalagoes para aender 3 popudacio MENOROS 00 $53€ € 50U + 6 Lions
H

Lions Clube firma convéniocom SESCe SENAC

época, era presidido pelo

O SESC Piaui fir- cercursos profissiona- dependentes de comer-  protocolo de compro-  vigoNacionaldeApren-  metodologia de ensi-

mou na Gltima terga-  lizantes gratuitos a jo-  Cidrios ¢ as :;uw\ﬁnu-r «ﬂl{lé—’cvn(\wmrrmldl
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Cavalcante. OUtI‘O cloinfantiledoensino  viabilizadaspormeiodo Valor de 70N NORTE ¢do Nacio- prédiodaentidadeofe-  Acrecheatendecrian-
fundamental, de fami- Programa de Compro- téssakirios nal do Co- recerdeducagioinfan-  as dos bairros Marqu-
liascarentesde Teresi- metimento ¢ Gratuida-  Minimos. méreio de Bens, Servi- tilemsetesalasdeaula, &, Primavera, Acropor-

enunc |ad or p Ub IlC ItéI’IO na, Tambeém fo firma- OProgramadeCom-  gose Turismo(CNC),0  nos turnos manhi e 1o, Pirajd, Matinha, Po-
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CURSOS MICROSERV STORE

empresa Microserv Store, Solucoes para ampliar seus conhecimentos - aula&
~ Informatica para Melhor Idade (IMI) 15[01 1201

Aprenda informagdes basicas

que se encontra em dialogia o Pacassinas s s 5550

apresenta-se no anuncio da

Novas turmas para

Janeiro

Horarios:

~Informatica para Iniciantes +08:00 as 10:00
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+17:00 as 19:00

Lions Clube pela utilizagéo fRedes Soclais
da mesma tonalidade de . MATRICOLA

*Utilizagso de Lous:
* Turmas com no

«Laboratério moder

. LS e it T B o it
abooks

Informases. 3133—9171
(mvatar f

sombreamento em ambas as QR e s e et

2012,p. 8

do chapéu da matéria paga
do Lions Clube — “Parceria” —, também estd em dialogia com a relacdo de parceria existente

entre a instituicdo e o impresso (conforme Figura 16), dentro de um contexto institucional.
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No contato com os jornais que compdem 0 universo desta pesquisa, verifica-se, sem a

pretensdo de quantificar ou
qualificar, que o empresario
Valdeci Cavalcante®*
mantém relacdo de parceria
com o jornal Diario do
numero,

de

matérias pagas que publica,

Povo, pelo

relativamente alto,

exclusivamente, nesse

impresso, tendo  como

objetivo a promocdo de
sobre

informacdes as

entidades com as quais
Um

que

mantém ligacdo.
do

exerce sobre o

exemplo poder
impresso
pode ser verificado pela
publicacdo de carta aberta a
sociedade na capa jornal DP
(conforme Figura 5).

do

das

Um enunciador

mundo das regras,

do

comunicacional apresenta 0

normas e fazer

terceiro release na zona
dois, da pagina 10, caderno
Cidade, do jornal Diario do

Povo (conforme Figura 17).

10 Geral
Z0Zimo
Tavares

Joana D'Arc brasileira
A Franga comemora hoje os 600 anos do nascimento de
Joana D'Arc: Ela
cidade de Domrén
vida heroica ¢ um exemplo para os
cristdos, especialmente Nu umn engajados na politica,
segundo 0 papa Bento XVI
Joana 1Y Are, conta historia da Igreja Catolica, recebeu uma
série de revelagdes divinas sobre a miss3o que deveria cumprir.
Iibertand nocontextoda Guerrad
7-1453). Com apenas 17 anos, cla liderou os

n 6 de j

Cem Anos (1337
exércitos franceses a varias vitorias, principalmente ao levanta-
mento do Cerco de Orléans (1429), que ajudou a restaurar o
trono de Charles VI

um tnbunal eclesi
Joana foi acusad
morTeu com nosmaistarde pelo
papa espanbol Calisto I, foi ca canonizada em 1920, por Bento
XV

Enquanto as atengdes da Franga e da Igreja Catolica se
voltam para 0s 600 anos do nascime I
esforga para cria ¢ langar
nova Joana Y Arc. Trata-se da ministra Elia
gedora nacional de Justica, que
\«anl\\u Paulista de Jornais (A

bi

ui o escondidos atras ds
Foi um Deus-nos-acu
de Justiga (CNJ), ministr
# declaragdo da colega. As entidades que congregam 03
leiros.

apressaram em langar notas
a considerou de “mentirosas”.
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contra  ministra,
maledicentes
linchamento mora

10 a ser devassado, dai a violenta
a3 a0 trabalho de controle cxterno de suas atividades. |

Figura 17

Teresina - PI - Sexta-feira, 6 de janeiro de 2012

0 PREFEITO Eimano Férrer recruta quatro mulheres para a sua equipe, neste inicio de ano

PMDB veta Ciro para ministério
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nos dias para o
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05 que eventu:
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quem conta na disputa mun
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Tesouro
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W SERVICO

Cotaborou Luciano Coelho
E-mail:luckeoetho@hotmail com

Piaui tem maior numero de
vagas do SiSu no Nordeste
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Piaul esta em quarto
lugar ofertando 7.049,

incluindo as do Instituto
Federal de Educagao

O3 estudantes que partici
do

meio do Siste:
Unificada

pari da pota obtid no Enen
ga

9% instivigtes pablcasdecrs.
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Ruas e avenidas vao
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A Prefeitura de Te
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vimentalode pelomenos mais
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Rua dos Candrios, no Parque
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Iairvo Ininga, a rua que recebe-
10 beneficio ¢ a José Paulino,
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d moc 20, pois garante que
o Federal L Edcato., 0 escola publica

Fonte: Diario do Povo, ano 25,
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% Presidente do sistema Fecomércio SESC-SENAC no Piaui, Diretor da Confederacdo Nacional do
Comércio (CNC), Membro dos Conselhos Nacionais do SESC, SENAC e CNC, Membro do

Conselho Estadual

do SEBRAE/PI,

Presidente do

Instituto Fecomércio de Pesquisa e

Desenvolvimento (IFPD), Membro da Comissdo Nacional de Enquadramento Sindical, Membro da
Academia Magbnica de Letras, Membro do Instituto Histérico e Genealdgico de Parnaiba, (Ex-
Governador Distrital) PDG Companheiro Ledo (CL) do Lions Clube do Piaui.
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Um enunciador fotogréfico também presentifica-se nessa publicacdo, apresentando o0
resultado do trabalho de pavimentacdo, realizado pela PMT. Uma estratégia enunciativa traz
na mesma pagina, a coluna Zézimo Tavares, na qual um enunciador politico apresenta um
registro fotografico do prefeito Elmano Férrer, destacando as mudangas realizadas na equipe
de governo naquele inicio de ano; as publicacbes estdo em dialogia: “O PREFEITO Elmano
Férrer recruta quatro mulheres para a sua equipe, neste inicio de ano” e “SERVICO —
Ruas e avenidas vao ganhar pavimentacio”; porque apresentam a atuacdo da PMT na
busca de melhorias para a gestdo da cidade. Tais estratégias e enunciadores marcam o modo
de seduzir da pagina analisada. O verbo ganhar, empregado nesse contexto sociocultural mais
amplo, traz a relacdo ainda vigente entre politicos e eleitores, a troca de obras por votos, e a
recompensa do apoio politico recebido com a realizacdo de obras, que sdo apresentadas como
presentes do gestor aos eleitores.

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos estd presente na pagina 10, do jornal Didrio do Povo, na qual também foi
publicado um release sobre as vagas ofertadas pelo Sistema de Selecdo Unificada (Sisu) no
Piaui — ‘“Piaui tem maior nimero de vagas do SiSu no Nordeste”. Em ambos os releases
publicados nessa pagina, a fotografia foi utilizada como recurso para marcar o modo de
interagir. Um enunciador jornalistico presente na legenda da fotografia utilizada no release da
PMT reforca a hipOtese de que a gestdo prioriza a realizagdo de obras no municipio — A
PAVIMENTACAO de ruas e avenidas temsido uma prioridade da PMT.

A estratégia grafica de apresentar a primeira palavra em caixa alta e em negrito €
comum a todas as legendas publicadas no impresso, no entanto, a palavra escolhida para
iniciar o enunciado € feita pelo editor, responsavel pelo fechamento da pagina, destacando-se,
assim, um enunciador jornalistico, mesmo na publicacdo de release.

Enunciadores jornalisticos e institucionais em tensdo presentes nos jornais O Dia e
Meio Norte silenciaram quanto a publicacdo desse release, visto que a estratégia de
divulgacdo da PMT repetiu-se na semana. De acordo com um enunciador do mundo das
regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos, esse tipo de repeticdo ndo €
interessante para os media, que estdo em constante busca por fatos novos e/ou impactantes.

Nesse contexto, 0 enunciador institucional presente no jornal Diario do Povo
sobrepujou-se a um enunciador jornalistico, permitindo a publicagdo da mesma teméatica por
dois dias consecutivos, sem que 0 segundo release apresentar-se, contudo, como suite do
primeiro. Num contexto institucional, um enunciador do mundo das regras, das normas e do

fazer comunicacional e jornalistico pode ter contribuido para a repeticdo da tematica, pois,



133

conforme se observa, os textos foram publicados no impresso em editorias diferentes, assim, o
editor responsavel pela publicacdo do segundo release pode ndo ter tido conhecimento da

utilizagdo do primeiro.

5.2 Matérias pagas

Denomina-se matéria paga 0 @énero jornalistico cuja insercdo no suporte de
comunicacdo se d& por meio do departamento comercial. A matéria paga € uma involugcdo do
informe publicitario, com a ressalva de que esse Ultimo apresenta-se ao leitor como uma peca
publicitaria produzida pela organizacdo interessada em sua divulgacdo, e publicada pelos
media, por meio do pagamento de contrapartida comercial. Diferentemente, a matéria paga
apresenta-se imiscuida junto aos demais géneros jornalisticos produzidos pelos media, sem
que o leitor comum possa identifica-la desses. Em alguns casos, principalmente quando da
falta de uma AC, a matéria paga é produzida e assinada por repérter do proprio veiculo em
que sera publicada, o que contribui para dificultar sua identificac&o.

Em comum, informe publicitirio e matéria paga guardam a relacdo de caréter
comercial existente entre a organizacdo — que deseja visibilidade —, e o departamento
comercial dos veiculos — interessado em comercializar espaco no impresso para publicagdes
com fins publicitarios —. Outro ponto comum € o pagamento de contrapartida pecuniaria.

A proposta dessa categoria ¢ analisar duas tematicas que guardam caracteristicas de
matéria paga. A primeira trata da insercdo da Sterlix Ambiental no mercado local (conforme
Tabela 3), em que os trés veiculos comportam-se de forma divergente, levantando a hipétese
de que o género jornalistico publicado pelo jornal Meio Norte tenha se dado dentro desse

contexto, de parceria entre o departamento comercial e a organizagao.

TABELA 3 — INAUGURACAO STERLIX AMBIENTAL

‘ Categoria ‘ Data Veiculo ‘ Caderno ‘ Pag
Matéria (P&B)-foto 27 de abril Diario do Povo Geral 11
Matéria (P&B)-foto 27 de abril O Dia Em Dia 2
Matéria (P&B)-foto 27 de abril Meio Norte Theresina 8

Fonte: Prépria autora
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A segunda temética refere-se a comemoracdo de 15 anos de fundacdo do Teresina
Shopping e a realizacdo da Festa da Cumeeira, que marcou a conclusdo de parte da obra de
ampliacdo do centro de compras. Nessa tematica, 0 fato que suscita a relacdo de parceria entre
0 departamento comercial e a organizagdo € a publicacdo de suplemento especial pelo jornal
O Dia, contendo 12 paginas que trouxe a cobertura de toda a programacdo de aniversario do

Teresina Shopping, encerrada com a citada festa (conforme Tabela 4).

TABELA 4 — ANIVERSARIO TERESINA SHOPPING

Categoria Data Veiculo Caderno Pag

Chamada (CMYK) - foto 29 de abril O Dia Primeiro Capa
Matéria (CMYK) - foto 29 de abril O Dia Suplemento -
Chamada (CMYK) - foto 30 de abril Meio Norte Primeiro Capa
Matéria (CMYK) - foto 30 de abril Meio Norte Negbcio 1

Fonte: Prépria autora

Embora a cobertura do jornal Meio Norte levante hipoteses sobre o carater comercial
da publicacdo, em sua andlise ndo foi possivel concluir o exato contexto em que se deu a
producdo e a publicacdo do género jornalistico: se esse se enquadra na categoria de matéria
paga ou se foi gerado dentro de um contexto institucional que ndo envolve contrapartida
financeira imediata, mas que mantém a relagdo de proximidade entre as duas empresas. O
silenciamento do jornal Diario do Povo, nesse contexto imediato, aponta para o fato de que a
parceria possa ter se dado, exclusivamente, com o jornal O Dia, em decorréncia da ampla

cobertura realizada por esse veiculo.

5.2.1 Sterlix

Em se tratando do contexto institucional, a empresa Sterlix Ambiental foi criada no
ano 2000 e atua no gerenciamento completo de residuos, desde a coleta até a destinacdo final
de residuos hospitalares. A empresa estd sediada em Mogi Mirim (SP), com filiais nas cidades
de Bauru, Franca e Tupd, no interior paulista e Uberlandia e Uberaba, em Minas Gerais. No
Piaui, a Sterlix conta com uma empresa afiliada, a TRA Ambiental, que possui uma unidade
de Tratamento e Estacdo de Transbordo, com capacidade de atender todo o estado do Piaui.



135

A TRA ambiental é dirigida por Francisco Janior, Felipe Melo e Lukano S&. Francisco
Junior ¢ filho do advogado Miguel Dias Pinheiro, Procurador do Municipio de Teresina e que,
a época da inauguracdo da empresa, exercia 0 cargo de secretario executivo de Administracao
na gestdo de Elmano Férrer. Lukano Sa é filho do médico e politico Benedito de Carvalho Sa,
conhecido como B. Sa, que ja foi prefeito de Oeiras por dois mandatos, e deputado federal por
guatro mandatos consecutivos, estando na Camara Federal de 1991 a 2007. Ambos, pai e
filho, sdo fillados ao PSB, mesmo partido do governador Wilson Martins. Em outubro de
2012, Lukano Sé foi eleito prefeito de Oeiras, para o quadriénio 2013 — 2016. A ligacdo entre
a empresa e 0 poder publico constituido da-se pela ligacdo de seus dirigentes com 0 governo

do Estado e a Prefeitura de Teresina, pela ligagdo mantida com a familia dos empresarios.

5.2.1.1 Aspectos Graficos e Discursivos

Uma estratégia enunciativa presente nos trés jornais definiu o segundo caderno como o
locus de publicacdo dos géneros jornalisticos produzidos para informar a inauguracdo da
Sterlix Ambiental, na qual um enunciador politico procurou a afastar a TRA Ambiental das
instancias de poder que nela coexistem. O caderno B dos impressos locais é apresentado sob a
égide da editoria de cidades. Outra estratégia enunciativa, também comum aos trés veiculos,
destaca a presenca do governador Wilson Martins no pseudoevento de inauguracdo — em que
a empresa e seu portfdlio foram apresentados, e que foi realizado no Blue Tree Towers Rio
Poty. Posteriormente, os convidados se deslocaram até a sede da empresa, no Polo
Empresarial Sul, onde ocorreu o descerramento da fita e a empresa foi aberta a visitacdo. No
entanto, estratégias enunciativas atuantes nos jornais Diario do Povo e O Dia silenciaram
guanto a realizacdo desse segundo evento. Assim, um enunciador institucional presente nos
jornais definiu o tipo de cobertura realizado por cada veiculo. Destarte, 0s impressos Diario
do Povo e O Dia, apresentaram ao leitor apenas o pseudoevento, realizado no hotel. Ja o
jornal Meio Norte traz registro fotografico e informacGes dos dois eventos da empresa.

Um enunciador mercadologico presente no jornal Didrio do Povo ndo apresenta no
produto jornalistico produzido pela equipe do impresso o nome do hotel onde a primeira
solenidade foi realizada. Isso decorre do fato do Grupo R. Damésio possuir, entre suas
empresas, 0 Metropolitan Hotel, concorrente direto do Blue Tree Towers Rio Poty que, por
sua vez, é controlado pelo empresario Paulo Guimardes, proprietario da holding que controla
0 jornal Meio Norte. Um enunciador jornalistico presente no jornal O Dia apresenta o local de

realizacdo do evento, mas grafado sob a forma antiga “Rio Poty Hotel”, enquanto que um
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enunciador institucional presente no jornal Meio Norte traz 0 nome do hotel grafado no novo



formato.

Em Dia

Figura 18

F'

Washigton Bonfim
Professor da UFPI

A terceira revolucao industrial

Aprestigiosa revista inglesa The Feonamist, na sua edigio da
semana de 21 a 27 de abril de 2012, traz como reportagem de
capa uma matéria especial de 14 pﬂglmis sobre o que chama
de Terceira Revolucéio Industrial, que viria a ser wma nova
fase do processo produtivo que, na analise dos texios, devol-
veria aoe paises ricos o protagonismo na inddstria manufa:
tureira, recriando emprezos e devolvendo dindmica Aquelas
economias.
O debate nio € apenas OPOITUNO, NAS EXITEMAMENTE I1CO &
SUZETe UM CONJUNTo Muito importante de desafios aos paises
emergentes, de vez que € bastante claro o esforgo das econo-
mias mais poderosas do globo em retomar seus lugares de
pru(agomsmo no processo de acumulagdo capitalista.
maneira geral, a reportagem aponta para dois cami-
nhus ‘muito clarcs. Em primeiro lugar, o papel do desenvol-
‘Vimento tecnologico e, principalmente, da construgio de uma
forte cinergia entre umversidades e cetor privado, nas mals
diversas areas. Neste cazo, o papel do Instituto de Tecnologia
de Massachuserrs (MIT) aparece com enorme destague, tanto
pela pesquisa tecnoligica, quando pela capacidade de ana-
lise de aspectos de mercado, através de seu Departamento de
Ciénria Politica, que hospeda um centro renomado de estudos
sobre relages industriais.
O segundo ponto relevante da analice é que a tecnologla, como
& usual, tera um papel fundamental no centido de diminuir
a vantagem competitiva doc paises emergentes, principal-
mente a China, India e do cudeste asiatico, no que se refere
aos custos de mio de obra. Na realidade, o desenvolvimento
‘tecnoldgico envolve ndo apenas novos modos de produzir, mas
também a redugio do valor do trabalho no conjunto da pro-
dugio, favorecendo o retorne das plantas industrials aos cha-
mados paises centrais.
Ainda neste processo, figura o papel das tecnologias gue
Substituem marérias primas basicas, como o aluminio por
exemplo, através do uso de produtos sintéticos, como a fibra
de carbono, que exigem processos complexos de produgio &
menor consumo de commodities
Historicamente, a primeira revelugio industrial ocorreu no
final do século XVIIL com a mecanizagio da industria téxul.
Nas décadas seguintes, o uso de maquinas para produgio se
espalhou por setores industriais e ouiros paises, impulsio-
nando a produtividade das economias.
A segunda revolugio industrial comegou nos Estados Unidos,
no inicio do século XX, com o ectabelecimento das linhas de
produgio, que tornaram viivel o processo de produgio em
massa, que conhecemmos hoje
Deste modo, a terceira revolugio industrial tende a modificar
o5 padries p , tanto pelo
mento dos procescos tecnolégicos, quanto pela mudam;a no
padrdo de empresas, que segundo a antecipago feita pela
reportagem, nio mais neceseitardo ser grandes, viabiizando
pequenocs e médios empreendimentos altamente produtivos,
cem qualquer necessidade de enormes galpdes, milhares de
trabalhadores & logistica interna pesada.

A medida que aleancamos a digitalizacdo da produgio, a
terceira grande mudanga esta tomando lugar. Ela permitird
que os produtos sejam economicamente feitos em eccala mais
reduzida e flexivel, com muito menos forga de trabalho envol-
vida, gragas a0 uso de novos maleriais, processos nteiramente
novos, como a produgis em 3D, rabs faceis de manusear &
novas ectratégiaz de produgdo colaborativas, disponiveis
online. Areda esta quase toralmente invernda, se movendo da
produgio em massa Tumo a uma produgio MUito mais indi-
vidualizada. E isto pode razer alguns dos empregos de volta
para os paises ricos, que ha muito {empe 08 perderam para o
mundo emergente ” (The Economist, Abril, 21a 27, p. 41
Um exemplo mpressionants desta mudanga ecta na apre-
centagio do que ceria a mova inddstria de medicamentos,
haseada na nanotecnologia. A nanotecnologia possibilita &
criagio de produtos com tamanho de um billonesimo de wn
metro, Trazends a poceibihidads ds criagio de drogas “inteli-
gentes”, que podem ir diretamente s células com problemas
€ tratar o paciente de maneira mais eficiente do que s pro-
cessos que temos agora. Amaior quantidade de recursos nesta
area tem sido aplicada na investigagio dos meios de trata-
mento para o cancer! Por outro lado, isto rambém implica
outro decenho inductrial para ac fabricas de medicamentos.
Em Boston, Massachusetts, esse novo modo de produgio esta
sendo testado, matérias primas sio colocadas de um lado de
uma maguina e az pilulas surzem do outro lado. Esta movagio
& fruto de uma parceria entre o MIT & o gigante da indastria
farmacéutica, Novards, e perminira que se reduza o tempo de
produgio de umm medicamento de 300 para 40 horas, em um
ambiente industrial que cabe em um container de transporte
Teto siznifica que, em casos de epidemia, 4 planta industrial
pode s¢ deslocar a qualquer local do planéta e favorecer a pro-
dugéo de medicamento especifico em tempo muite reduzido
em relagio ao atual Todos estes processos tambem envolvem
ouros Opos de Produrds mAis cOSTUMEITOS, COMO SAPATOS,
Toupas, até mesmo veiculos, que podem cer Testados em simu-
ladores muito antes de serem construidos fisicamente, o gue
implicara em maior tempo de garantia para os compradores
& uma mudanga de comportamento industrial no sentido dos
servios a oferecer ao chente. Aliado 308 avangos crescentes
no que diz respeito ao use tecnologias limpas na ulizagio de
combustiveiz, como é ¢ caso dos veiculos hibridos & da disse-
minago do uso de energia solar, por exemplo, vivemos o pleno
florescimento uma nova fase do capitalisme, que retorna a
manufatura como motor do desenvolvimento e colocara sobre
o5 ombros dos paises emergentes o 6nus de WM NGVo Tipo de
competigo [;m implica analisar of perigos relacionados az
perp efou gio do valor do tra-

alho geras das por essas novas formas de acumulagio, bem
como as alternarivas industriais de paises como o Brazil, que
vé envolto na polémica da desindustrializagdo, fortemente
relacionada ac vigor da exportagio de commodities,
Sem escola basica forte, universidades estruturadas para a
pesquisa de ponta e pouca ou nenhuma capacidade de arti-
culagio da pesquisa com o setor produtivo, passa da hora de
consagrarmos esse debate em terreno mais firme e menos ide-
olégico.

Estabelecimentos de satde

Residuos solidos devem

ter gestao adequada

Hospitais e dinicas
particulares tém até 2
de maio para se
adequarem 3 lei federal
de residuos sélidos

Jamila Carvalho
Especial para Em Dia

Natacha Maranhao
Editora

Fol apresentado ontem
(26), em evento realizado
no Rio Pory Hotel um
novo sistema de coleta de
residuos, especificamente
os hospitalares, perigosos
4 saude humana Esse
novo sistema, da empresa
Sterliz, que comega a
atuar em Teresina, fol
implantado  obedecendo
a0 Projeto Nacional de
Residuos Sélidos, lei que
foi sancionada em 2010,
depois de mais de 20 anas
de tramitagio mo Con-
gresso Naciomal. O pro-  tratados atualmente no
jeto derermina que o  Piaui que até agora os
municipios temham, até  Tesiduos “séo tratados mo
2014, um plano de gestio  Plauicomona maioria dos
de residuos nma forma da  estados brasileiros. Azora
lei, que institui o prin-  com a mova legislagio, og
cipio de reponzabilidade  estados terdo gue ce ade-
compartilhada pelo ciclo  4uar” i
de vida dos produtos. De acordo com a lei, o

0O governador Wilson tratamento tera que ser
Martins esteve no evente  fGscalizado pelo Ministério
de langamento promovido  Publico e pela Vigilancia
pela empreza ¢ declarou,  Sanitaria do Estado. O
a0 ser indagado sobre  municipios gue ndo se
como o residuos cdo  adequarem i Leiem todas

| —_—

as classificaghes de resi-
duos - nilo apenas os hos-
pitalares — até o prazo
maximo, nio receberdo
mais a verba federal cor-
respondente ao Fundo de
Participagio dos Munici-
pios (FPM)

Em margo, a Prefeitura
de Teresina notificou os
hospitais e clinicas par-
ticulares gue ndo faria
mais a coleta dos residuos
sélidos destes estabeleci-
mentos & dew 0 prazo até 2

Governador Wilson Martins compereceu a spresentsgéo de plano de gestéo criado por empress

de maio para que os hos-
pitais ze adequem & deter-
minagdo federal O SIN-
DHOSPI (Sindicato dos
Hocpirtais e Clinicas Parri-
culares do Piaui Teagiu e
ontem impetrou uma agio
contra a medida. Segundo
Antémic Vaz, presidente
do cindicato, essa & uma
tarefa da Prefeitura. “Isso
& um abgurdo! Nio vamos
PAZAT esca conta gue nio
& de responsabilidade
nossa”. protestou

Precario

Hospital Infantil funciona sem licenca
sanitaria, denuncia Ministério Publico
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THEATRO 4 DE SETEMBRO
5ABADO EDOMINGO

Aszamm

comem

|0 anos de hum“

5578 9713 BR14 5

DE PORTUGAN E PELA PRIMEIRA VEZ EM TERESINA

lnfcrn#ﬁ!ocs: (86) SS11-433F

Dlariamente s 20:30 horas
¢ Sahades, Domingos ¢ feriados
1730 € 20:30 horas

© Hospital Infantil
Lucidic Portella  esta
funcionande sem licenga
sanitaria, requisito mdis-
pencavel para operagio de
qualquer estabelecimento
de saide Em vistoria
realizada em fevereiro
deste ano, o Ministério
Publico detectou irregu-
laridades e deficiéncias
na estrutura fisica, equi-
pamentos, procedimentos
de trabalho e no quadro de
recursos humanos. Rela-
térios expedidos pelas
equipes estadual & muni-
cipal de vigilancia sami-
Taria complementaram os
resultados da vistoria

A promotora de Justiga
Claudia Seabra celebrou
termo de ajustamento
de conduta com a Secre-
taria Estadual de Saude
(Sesapi), para gue o hos-
pital seja adequado is
normas sanitarias

Em razdo das precarias
condigées de trabalho, os
médicos tem suspendido
cirurgias  peditricas e
até mesmo 0 atendimento
ambulatorial. O compro-
misso de ajustamento
de conduta contempla,
além da adaptagio neces-
zéria para cumprimento
das normas sanitarias,
a aquisigio de equipa-

DESTAQUEDO

JORMNAL NACIONAL

Fonte: Jornal O Dia, ano 61, n° 16.848, 27 abr. 2012, p. 02

mentos novos, lotagio de
pessoal qualificado na
unidade de tratamente
mtensivo (UTI), recu-
peragio das instalagdes
implantagio de rotinas
de limpeza, dicposigio e
adminisiragio de medi-
camentos. Serfio provi-
denciados doiz carros de
urgéncia e emergéncia
mals materiais proprios
para dispenibilizagio nos
postos de enfermagem
das clinicas. Também
estdio previstas a lmple-
mentagio de programa de
controle de infecgdo, a ela-
boragio de um manual de
rotinas dos procedimentos
operacionais padroni-
zados e de um plano de
gerenciamento de resi
duos solidos

Entre o5 varios setores
que devem ser hemefi-
ciados pelo cumprimento
do acordo, estdo- lacrario,
sala de vacinas, bringue-
doteca, cozinha, lavan-
deria e banheiros. Enfer-
marias, UTIs, banheiros
e ambulatérios passario
por reformas, com recupe-
ragio da pintura, banheiro,
teto, jamelas, instalagdes
hidraulicas e elétricas. Os
espagos fisicos serio reo-
garnizados, para descarte
de materiais em desuso.
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Um enunciador jornalistico no jornal O Dia apresenta a teméatica sob a dtica dos
“Estabelecimentos de satide”, conforme fica marcado no chapéu que introduz a reportagem.
Outro enunciado presente no titulo apresenta a necessidade de dar aos residuos hospitalares
destino correto — “Residuos solidos devem ter gestdo adequada”. No jornal Diario do Povo,
a tematica € introduzida sob a Otica do “Lixo”, enquanto outro enunciador jornalistico
apresenta a informagdo de que “Teresina produz 260 toneladas de residuos hospitalares
por més”. A estratégia enunciativa do lixo é utilizada pelo modo de seduzir presente na
publicacdo, uma vez que o lixo causa, no leitor, repulsa e gera a necessidade de tratamento
rapido e adequado. No entanto, no jornal Meio Norte, a tonica levantada pelos enunciadores
jornalisticos ¢ a “Saude” — “TERESINA ganha sistema de tratamento de residuos”. Cabe
ressaltar que somente um enunciador jornalistico, presente no jornal O Dia, apresenta, em
heterogeneidade marcada, o posicionamento do Sindicato dos Hospitais, Clinicas, Casas de
Salde e Laboratorios de Pesquisas e Analises Clinicas do Estado do Piaui — (SINDHOSPI)
(Conforme Figura 18). Enquanto os demais veiculos silenciam esse enunciador, marcando,
assim, 0 modo de seduzir na publicacdo, pois apresenta a tematica inserida em consenso com
as partes envolvidas: TRA Ambiental, populacdo e estabelecimentos de salde.

Na pagina B8 do jornal Meio Norte, cuja tematica foi apresentada, o0 modo de mostrar
é inicialmente marcado por um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais e jornalisticos, que apresenta a tematica impressa em CMYK, em que
enunciadores graficos e jornalisticos estdo marcados pela fuga ao padrdo de diagramacdo
empregado pelo jornal, diariamente. Assim, enunciadores graficos presentes no chapéu da
publicacdo trazem o termo “Satde” grafado em vermelho, uma marca de heterogeneidade
constitutiva, vez que remete ao simbolo da salde — uma cruz vermelha grafada sobre fundo
branco (conforme Figura 19). No enunciado do subtitulo, um enunciador juridico apresenta a
insercdo da Sterlix Ambiental no Piaui como uma forma de dar cumprimento & Lei*®, que
dispde sobre a coleta e o destino final dos residuos produzidos nos estabelecimentos de salde.

Enunciadores gréficos e jornalisticos em tensdo trazem a palavra Teresina, grafada em
caixa alta e na cor verde, no enunciado do titulo. Tal estratégia também revela uma marca de
heterogeneidade constitutiva, vez que o verde expresso na palavra Teresina remete ao slogan
de “Teresina cidade verde”, utilizado para promover essa caracteristica da capital piauiense e
resgatado aqui para informar que a empresa cumprird as exigéncias ambientais que garantirdo

a integridade do Meio Ambiente.

% Politica Nacional de Residuos Sélidos Lei n. 12.305, Resolucdo da ANVISA — RDC 306/04 e
Resolugdo do CONAMA n° 358, de 29 de abril de 2005.
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Saude

A empresa Sterlix Ambiental vai auxiliar a cumprir as exigéncias legais em relagao a oferta de servigos
de gerenciamento completo de residuos da satde, que vao desde a coleta até a destinagao final

TERESINA

ganha sistema de t

DOWGLAS LIMA
DO THERESINA

As questdes da susten-

tabilidade e da preser-
vagao do meio ambiente co-
megaram a ser vistas como
condigio primordial para
‘manutengio da vida no pla-
neta ja ha algum tempo. As-
sim, os governos de varios
paises buscaram criar leis &
diretrizes contundentes so-
bre esses assuntos. No Bra-
sil, nao foi diferente. Hoje, a
legislagio ambiental procu-
ra amenizar os impactos de
todos os servigos que po-
dem, de alguma forma, inter-
ferir de maneira negativa no
meio ambiente. Teresina ja
esta se adequando a essa
realidade, e um exemplo dis-
50 & 0 novo modelo de coleta

no Blue Tree Towers Rio Poty
Hotel, em Teresina.

Para tanto, foi montada
uma parceria com a empresa
Sterlix Ambiental, para auxi-
liar todo o mercado a cum-
prir as exigéncias legais em
relagio a oferta de servigos
de gerenciamento completo
de residuos da saude, que

INAUGURACAO | Presidente da Sterlix Ambiental e sécios em solenidade nesta quinta

vao desde a coleta até a des-
tinagdo final. A Sterlix, que
esta no mercado desde 2000,
vai atuar para modernizar a
destinacao do lixo gerado
em hospitais publicos e pri-
vados. A demanda é grande,
haja vista que a cidade pos-

sui um pélo de satde que &
referéncia regional

Dia 02 de maio é o pra-
2o estabelecido pela Prefei-
tura de Teresina para que
os geradores de residuos
de satde passem a se ade-
quar a Politica Nacional de

A Sterlix no Brasil

Além da capital Teresi-

na (PI), a Sterlix
Ambiental tem ainda outras
unidades distribuidas pelo
pais, a exemplo, as unidades
de Mogi Mirim (SP), Bauru
(SP), Franca (SP), Piratininga
(SP), Tupa (SP), Uberlandia
(MG) e Uberaba (MG).

Com a inauguragio da
Stelix Ambiental em Teresi-
na, hospitais, clinicas e pro-
fissionais da satde, humana
ou animal, poderdo contar
com um servigo eficiente
para destinagdo correta dos
residuos gerados. Desta for-
ma, garantindo a obtengao
do certificado de que segui-
ram todas as orientagées e

inagoes da atual le-
gislagio. O documento im-
portante porque sera exigi-
do em caso de fiscalizago.

A Sterlix Ambiental rece-

Residuos Sélidos (Lei n®
12.305). A Lei, que vem
sendo estudada desde
2003, teve sua homologa-
do em 2010 e a partir dai
até 2014, todos os munici-
pios devem ter o seu plano
de gestdo de residuos fun-

EMPRESA | Sécios da Sterlix Ambiental ao lado do Govemador Wilson Martins

beu, em 2011, o h
mento de um dos principais
prémios para a comunidade
de saiide do pais, o Top Hos-
pitalar, que ja esta na sua 14
edigdo. O Prémio reconhece

tde o
2011. Sao os hospitats, clini-
cas e laboratérios que ele-
gem, espontaneamente, seus
fornecedores preferidos

O objetivo da premiago
& tornar tangiveis os niveis

Conferéncia Municipal

Teresina possui mais de 100 mil deficientes

NAYARA FELIZARDO E
THAUANA CAVALCANTE
PARA O THERESINA

“Um olhar através da

convengiao da ONU
sobre os direitos da pessoa
com deficiéncia: Novas
perspectivas e desafios”

Este era o slogan da III
Conferéncia Municipal dos
Direitos das Pessoas com
Deficiéncia de Teresina. Se-
gundo Deuselena Andrade,
secretaria executiva do
Conselho Nacional dos
Direitos da Pessoa Portado-
ra de Deficiéncia, na capital
existem 106.301 pessoas
com deficiéncia.

Tendo em vista este na-
mero a aria revela a

dos servigos prestados pe-
los fornecedores e, desta
forma, evidenciar ao merca-
do quem sio os icones de
exceléncia a serem segui-
dos, para assim, tornar a re-
lagao do setor mais trans-

tamanha importancia que &
a conferéncia para a cidade
e para o Estado. “Esse é um
espago importante para re-
vermos e melhorarmos as
politicas publicas direcio-
nadas aos deficientes. Nos-

EVENTO | Conferéncia discute politicas publicas para deficientes

sa meta é que 400 pessoas
participem do evento”, dec-
lara. A Conferéncia teve ini-
cio ontem e contou com a
presenga de varios repre-

parente e justa. A cerimé-
nia de entrega do Top Hos-
pitalar 2011 foi realizada em
Sdo Paulo, sendo a Sterlix
vencedora no Grupo Indds-
trias de Servigo, subcatego-
ria Residuos.

O evento teve o intuito
de propor politicas publi-
cas e novas reflexdes volta-
das a pessoa com deficién-
cia. De acordo com Sandra
Leite, assistente social e
conselheira do Conselho da
pessoa com deficiéncia, a
data ¢ especial nao s6 para
rever o que ja vem sendo
feito, mas para propor no-
vas reflexdes. “Das oficinas
que vamos realizar neste e-
vento vao sair novas propo-
siges”, explica

Para o deficiente visual,
Sebastido Machado o even-
to é muito importante por-
que também mantém os
deficientes informados de
todas as agdes que vao/es-
tao para ser desenvolvidas
nessa area. “Essa  uma o-

membros do Cras e do
Creas, além de todos os or-
gaos que trabalham com
pessoas com deficiéncia.

especial
E direito nosso saber o

EY 1

Dia 02 de maio é o
prazo para que os ge-
radores de residuos
de satide passem a se
adequar

cionando sob a forma da
Lei. A partir de hoje, a Ste-
1lix passa a realizar o trata-
mento do material advindo
dos hospitais da rede muni-
cipal, ajudando Teresina a
adequar-se & nova norma.
A capacidade inicial de
processamento da estagio

ratamento de residuos

tema mais utilizado hoje
nos paises de primeiro
mundo. O Piaui tem muito
potencial neste mercado, e
nés viemos para ficar”,
lembrou Jorge Anténio Bar-
bosa, diretor presidente da
Sterlix Ambiental, durante
a apresentagio dos servi-
gos da empresa

O governador Wilson
Martins também esteve
presente na apresentagao
do novo sistema de coleta.
“E uma alegria muito gran-
de a instalagio dessa nova
empresa no Piaui. Recente-
mente estivemos nos Esta-
dos Unidos, onde observei

iati de tra-

de instalada no
polo ial sul é de 120 de residuos em San
toneladas. Francisco e em Orlando. A

A Sterlix esta prepara-
da para receber residuos
perigosos classe I, da area
de satde, que ndo podem
ser depositados em aterros
comuns de lixo doméstico.
A empresa utiliza a tecno-
logia de esterilizagio pelo
sistema de autoclave, hoje
© mais correto e eficiente
processo para a protegao
ambiental. “Vale lembrar
que a autoclavagem é o sis-

Legislacdo

modernizagio da coleta
desse material sempre foi
prioridade para o nosso go-
verno”, disse o governador.

A Sterlix Ambiental tem
um plano de expansao que
contempla um planejamen-
to de dois a trés mil clien-
tes privados sé em Teresi-
na. A empresa espera ain-
da aumentar sua atuagdo
para o norte e para o Sul do
Estado.

acerca

dos residuos sdlidos

Regem o setor de coleta
de residuos de satde di-
versas determinagdes fede-
rais, sendo as principais, a Po-
litica Nacional de Residuos S6-
lidos Lei n° 12305, a Resolu-
ao da ANVISA - RDC 306/04
aResolugdo do CONAMA N°
358,de 29 de abril de 2005,
Além disso, Teresina ja
esta respaldada no Decreto
Municipal 9.432 de 2009,
que transferiu a responsabi-
lidade dos residuos de sai-
de para cada gerador, que
podem ser hospitais, clini-

Piaui

cas, profissionais de saide,
clinicas veterinarias, saldes
de beleza, etc

Portanto, com a Sterlix, o
municipio ja tem solugdes
adequadas para o gerencia-
mento correto dos seus resi-
duos, com a coleta, transpor-
te, tratamento e disposigao
final Estas Gltimas quatro e-
tapas normalmente sio con-
tratadas com empresas
prestadoras de servigos
especializados e legalmente
licenciadas, a exemplo da
Sterlix Ambiental

Mais de 65 mil ainda
nao declararam IR

POLLYANNA CARVALHO
DO THERESINA

Faltam trés dias para

se esgotar o prazo para
a declaragao do Imposto de
Renda e muitas pessoas
ainda ndo prestaram con-
tas ao Ledo. E o caso de 65
mil piauienses que devem
se apressar para nao per-
der o prazo. A expectativa,
segundo o auditor fiscal da
Receita Federal, Gildasio
Barbosa, é que os piauien-
ses declarem nesse final
de semana.

O conselho do auditor &
que as pessoas possam
declarar sua renda o quanto
antes, para evitar imprevis-
tos de ultima hora. “Se nio
fizer logo a declaragdo, as
pessoas podem se prejudi-
car, j& que teve 60 dias para
fazer isso e nao o fez. Nao
falo 56 de congestionamen-
to no site da Receita, isso
também pode acontecer,
mas ha também os proble-
mas na internet, que hoje
em dia sdo cada vez mais
comuns no Piaui”, alertou.

Barbosa, no entanto, a-
credita que o total de 180
mil piauienses que devem
prestar contas com o Ledo
consigam fazer isso até o
dia 30 de abril, prazo final

para darenda ao

ros desejados, nesse ano
nao sera diferente. No ano
passado em todo o Brasil,
mais de trés milhdes de
pessoas declararam no Glti-
mo dia, entdo a expectativa
& que cheguemos aos 180
mil aqui no Piaui”, argu-
‘mentou.

Quem ainda nao fez a
declaragio deve baixar o
programa gerador e o Recei-
tanet no site da receita no
enderego  www.receita fa-
zenda.govbr/irpf2012. No
site também estdo disponi-
veis dicas e orientagdes pa-
r1a o contribuinte.

Em todo o Brasil, quase
17 mil pessoas ja prestaram
contas com o Ledo. Quanto
mais cedo o contribuinte
declarar o imposto, mais ré-
pida ¢ a restituigio. O pri-
meiro lote esta agendado
para o dia 15 de junho. Er-
ros ou irregularidades no
preenchimento levam as de-
claragdes a malha fina, o
que acaba atrasando a gra-
na da restituigao.

do a Receita, em
caso de entrega fora do pra-
2o, o contribuinte devera
pagar multa de 1% por més
de atraso com base no im-
posto a ser pago. Se o con-
tribuinte tiver imposto a ser
ido, paga pelo atraso

que vem sendo
do para nés mesmos”, frisa
Sebastido.

Fonte: Jornal Meio Norte, ano XVII, n° 7.217, 27 abr.

fisco. “Nés sempre conse-
guimos alcangar os nime-

2012, p. 08

o valor minimo da multa de
RS 165,74,
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Na andlise do enunciado do titulo, um enunciador pedagdgico, o verbo ‘“ganha”,
apresenta a ideia de que na cidade havia a caréncia desse tipo de empresa, e que a chegada da
Sterlix veio preencher essa lacuna. Ainda com relagdo ao emprego do verbo “ganha”, um
enunciador institucional apresenta a abertura da empresa como um presente a cidade de
Teresina, uma apologia a0 modo, ainda vigente, de se fazer politica no Piaui, no qual os
gestores apresentam seus feitos como “presentes” ou “favores” concedidos a cidade e ao seu
eletorado. Ao utilizar o enunciado “Teresina ganha”, um enunciador pedagogico indica que
os demais municipios piauienses ndo foram contemplados com a benesse.

Enunciadores pedagogicos e juridicos apresentam-se em tensdo no enunciado do
subtitulo utilizado pelos jornais Didrio do Povo e O Dia, em que € informado o prazo final
para que os estabelecimentos de saude se adequem a regra instituida pela legislacdo vigente.
Esses mesmos enunciadores também se encontram em disputa de sentido no enunciado do
olho, proposto no jornal Meio Norte. Tais enunciadores sdo, também, caracteristicos do modo
de seduzir, ao indicar o prazo estabelecido em lei, buscando consenso entre as partes.

Enunciadores jornalisticos estdo presentes nas trés publicacdes, visto que 0S Impressos
destacaram equipes de reportagem — reporter e repérter fotogréafico —, para realizar a cobertura
dos eventos, muito embora o jornal Meio Norte silencie quanto a autoria das fotos utilizadas
pelo wveiculo, acdo que suscita duas hipéteses: desleixo dos enunciadores gréaficos em nao
apontar a autoria do registro ou, ainda, que as imagens tenham sido encaminhadas pela AC da
Sterlix Ambiental ou pela CCom do Governo do Estado, que realizou a cobertura dos eventos
para acompanhar a agenda do governador Wilson Martins, implicando, assim, na acdo de
enunciadores institucionais e politicos nesse ambito.

Na identificacio dos modos de interagir, enunciadores politicos e institucionais
presentes nas publicacbes trazem o registro da participacdo do governador Wilson Martins no
evento. A participacdo do gestor pode ser observada sob dois enunciadores, a saber: um
enunciador politico, que revela os lacos estreitos existentes entre 0 gestor e 0s representantes
legais da TRA Ambiental; um enunciador institucional, que apresenta o governo do Estado
como cliente potencial da Sterlix Ambiental, pois essa instancia de poder gerencia uma ampla

rede de atendimento®®.

%® Formada entre outros pelos seguintes estabelecimentos: Central de Transplantes, Hemocentro do
Piaui, Hospital Dirceu Arcoverde, Maternidade D. Evangelina Rosa, Hospital Getulio Vargas,
Hospital Infantil Lucidio Portela, Instituto de Doencas Tropicais Natan Portela, Unidade de Saude
Basica do Mocambinho, Hospital Areolino de Abreu, Laboratério Central de Saude Publica do Piaui,
Servico de Atendimento Médico de Urgéncia e vigilancia Sanitaria. E, ainda, ainda por quatro
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Nesse contexto, os enunciadores jornalisticos e institucionais em disputa silenciaram a
Prefeitura de Teresina. Muito embora o recolhimento dos residuos hospitalares fosse, até
entdo, realizado pela PMT, e essa, por meio da implantacdo do Plano Nacional de Residuos
Solidos, tenha delegado a responsabilidade aos entes geradores de residuo hospitalar. Outro
ponto que se deve considerar é que a PMT estd ao lado do Governo do Estado entre os
grandes clientes da Sterlix Ambiental, porque administra 110 instituicdes ligadas a Fundacdo
Municipal de Saude, que geram em pequena, média e longa escala residuos hospitalares. Um
enunciador juridico nesse contexto silencia a PMT ja que o SINDHOSPI questionava na
justica, até a data de conclusdo desta dissertacdo, a decisdo da PMT. Um enunciador politico
presente num contexto sociocultural mais amplo marca a proximidade do pleito eleitoral, que
justifica o afastamento do prefeito Elmano Férrer do governador Wilson Martins.

No jornal Diario do Povo, um enunciador pedagdgico presente nos chapéus “Lixo”,
“Prevencdo”, “Servigos” e “Agentes”, encontra-se em dialogia. Nesse ambito imediato, um
enunciador jornalistico presente no enunciado do intertitulo das matérias publicadas nos
jornais O Dia e Didrio do Povo marcam o ‘“outro”, a quem a informacdo se destina, aos
proprietarios das empresas prestadoras de servico na area de saude — hospitais, clinicas e
laboratorios —, que teriam até o dia 2 de maio de 2012 para providenciar o recolhimento e o
tratamento adequado dos residuos solidos produzidos em suas unidades de satde. No jornal O
Dia, o “outro” também estad marcado no enunciado do chapéu “Estabelecimentos de satde”.

Um enunciador institucional presente na estratégia grafica utilizada no jornal DP abre
a pagina 11, caderno Cidade, com o género jornalistico produzido sobre a inauguracdo da
empresa, € que ocupa aproximadamente 50% da pagina — zona 1, parte da zona 3 e do centro
Optico e geométrico (conforme Figura 20). Um enunciador jornalistico, atuando na porgédo
superior dessa pagina, define a tematica apresentada na zona 3 — “CORACAO - Garganta
inflamada causa doen¢a cardiaca”. Outro enunciador jornalistico, em tensdo com um
enunciador publicitario, define os trés releases apresentados na zona quatro e parte da zona
dois, produzidos pela AC do Departamento Estadual de Transito (Detran), do Tribunal de
Justica do Piaui e da PMT. Um enunciador publicitario no jornal DP define a estratégia
enunciativa no impresso, utilizando o melhor espago de visualizagdo na porgédo inferior da
pagina para a publicacdo dos editais da Prefeitura de Paes Landim, enquanto os releases

foram publicados na zona de menor visualizagdo, zona quatro.

Centros de Referéncia em Saude do Trabalhador, dez hospitais estaduais e outros dez hospitais
regionais e sete Centros de Atencdo Psicossocial.
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Teresina produz 260 toneladas

de residuos hospitalares por mes

0 prazo para que cada

~ gerador de Teresina

residuos vai até
o dia 2 de maio

JULIANA NOGUEIRA/
"REPORTERDECDADE

Teresina produz 260 tonela-
das de residuos hospitalares
mensalmente, sendo que 63%
sio oriundos da rede piblica.
Até 0 momento, a prefeitura
era a responsdvel pela coleta,
mas isso vai mudar a partir de
quarta-feira, 2 demaio, quando
cada gerador deve dar um desti-
10 adequado aos seus residuos.
Pensando nessa mudanga e no
cumprimento 2 legislagio ambi-
ental, foi instalada em Teresinaa
empresaSterlix Ambiental, com
sede no Polo Industrial Sul. E ela
quemvai coletarolixohospitalar

seus residuos. A partir dai, nés
s a coleta, em veicu-

"J4 estamos com a estrutura
montada e comegamos a ope-
rar a partir de amanhi [hoje]. O
prazo para que cada gerador
comece a tratar seus residuos
vai até 2 de maio. Estamos
visitando estabelecimentos de
pequeno, médio e grande porte
ealinhandouma parceria. Todo
gerador ji seleciona e segrega

los préprios, credenciados pelo
Inmetro. Ao chegarem na uni-
dade ¢ dado o tratamento espe-
cifico para cada tipo de resi-
duo", explicou o diretor da em-
presa no Piauf, Lukano S:

Na manha de ontem. uma
solenidade, que contou com a
presenga do governador Wil-
son Martins, marcou o langa-

FOIINSTALADA em Teresina aempresa S|eﬂixAmbmaI, «com sede no Polo Industrial Sul, que vairecolher o lixo

mento da empresa. O diretor
ressaltou ainda que tais residu-
os tem dois destinos possiveis
92% % passam por uma ‘autocla-
vagem' (uma espécie de esteri-
1i; do lixo). enquanto 8%
sdo incinerados. Nesse segun-
do caso, s residuos sio condi-
cionados ¢ levados para Minas
Gerais, onde hd um local apro-
priado para receber as cinzas
et 5

"Antes, o lixo hospitalar de
Teresina era coletado e nio rece-
bia nenhum tratamento especifi-
co. Umestudo da OMS (Organi-
zagio Mundial de Satide) mostra
que se trata de matéria
infectocontagiosa que pode so-
frer mutagdes no contato com
seres humanos, se tomando um
focode doengas. Alémdisso. ain-
da tema contaminagdo do lengol
fredtico”, di

Empresa esta em varias cidades do pais

A empresa foi criada em
2000 ¢ além de Teresina, pos-
sui unidade

2011. S2o os hospitais, ¢
cas ¢ laborat6rios que elegem,
seus forne-

rias cidades. a exemplo de
Mogi Mirim (SP), Bauru (SP),
Franca (SP). Piratininga (SP).
Tupa (SP). Uberlandia (MG)
¢ Uberaba (MG). Em 2011, a
empresa teve o reconheci
mento de um dos princi

cedores preferidos.

O objetivo da premiagio ¢
tornar tangiveis os niveis dos
servigos prestados pelos forme-
cedores ¢, desta forma, eviden-
ciar a0 mercado quem sdo os
icones de e cia a serem

po Indiistrias de Servico, sub-
categoria Residuos.
LEGISLACAO - Regem o se-

tor de coleta de residuos de

gerador, que podem ser hospi-
Ll

Garganta inflamada
causa doenca cardiaca

A baixa umidade do ar acar-
reta muitos problemas no orga-
nismo, comonarizentupido, res-
piragdo ofegante, dor no corpo.
Entre as vérias consequéncias
desse periodo, pode-se dest:
tambémuma doenga inflamaté-

ia chamada de febre reumtica,
mais conhecida como infecgio
bacteriana de garganta. Caso
essa patologia nio seja tratada
adequadamente, o problema se
estende ao coragdo, provocan-
do a cardite, uma inflamagio
grave.

nignas, mas em um pequeno
numero de pacientes afetados
as sequelas podem ser graves
ocasionado problemas cardfa-
cos e renais.

De acordo com o cardi
gista Victor Lira, quando
flamagio ataca o musculo car-
diaco (miocardite) caracteriza-
se por faquicardia acentuada
precoce, sopros e aumento do
coragido. Se acometer a mem-
brana que envolve o coragio
(pericardite) caracteriza-se por
dortordcica, dmm\ulg&)d}swm
cardiaco:

A febre € uma

(liquido fora do corag
U

by interna

mica, de resposta
causada por uma bactéria cha-
mada de estreptococos. Dados
revelam que no Brasil, a cada
ano, ocorre 6 milhdes de infec-
¢oes de garganta por estrep-
tococos, sendoque 18.000 pro-
vocam febre reumitica aguda
(0,3% do total) e seis mil (um
tergo) deixam sequelas de

do coragio é acometida (endo-
cardite) pode levar 4 um sopro
cardiaco patolégico, se ati
as valvulas cardiacas. "As vil-
vulas mais acometidas a
mitral eaadrticaque, dependen-
do do grau da lesdo, pode ser

cronica.
Em geral. as faringites causa-
das por essas bactérias sio be-

ABAIXA

ca da véilvula por uma protese”
destaca Lira. (C.L.)
Foto:Wagner Santos

satide diversas
federais. sendo as princi E:
Politica Nacional de Residuos
Sélidos Lei n® 12.305, a Reso-
]uc;‘ludu Anvisa- RDC 306/04
40 do Conama n°

prumos para a comunidade
de satide do pais. o Top Hos-
., que j na sua 14*
0. O Prémio reconhece
os fornecedores do setor de
satide que se destacaram em

M PREVENGAO

Escola de
Transito fara
acao educativa

Comoobjetivode sensibili-
zar os servidores piblicos do
Estado sobre a importancia do
cumprimento das Icis de trin-
sito, a Escola Pi

Transito (EPT)

seguidos. para assim. tomar 4
relagdo do setor § transpa-
rente e justa. A monia de
entregadoTop Hospitalar 201 1
foi realizada em Siio Paulo, sen-
do a Sterlix vencedora no Gru-

M SERVICOS

JSS de 29 de abril de 2005.
Além disso. Teresina ji estd
rmpald_uh no Decreto Muni-
al 9.432 de 2009. que trans-
feriu a responsabilidade dos
residuos de saide para cada

zmm \ulugoe\
adequadas para o geren
mento correto d residu-

E preciso analise cuidadosa dos sinais

Justica Itinerante esta
na praca da Bandeira

Até hoje, as pessoas que es-
tdo no Centro de Teresina po-
dem tirar a primeira via de car-
teira de trabatho. da carteira de
identidade. CPF. fuzer o cadas-
tro do Programa Bolsa Familia,
obter mais i des sobre o

da i piblica esta-
dual direta ¢ indireta.

Voltadas para a pritica do
bom relacionamento no trinsi-
to, asagoes de cardtereducativo
s reakizeds el
te. no hordrio de 8h as 10h, em
dias previamente definidos pela
EPT. O primeiro setor contem-
plado com as visitas serd o
Centro Administrativo.

As intervengdes junto aos
servidores pablicos serdo rea-
lizadas simultaneamente is
agdes educativas que vém sen-
do executadas nos bairros de

CREAS (Centrode Atendimen-
1o Especial da Assisténcia Soci-
al) e outros atendimentos da
Semtcas (Secretaria Municipal
idadaniac Assis-

doTabalho,C

contecendo o evento
"Justica e Cidadania Ativa".
OTribunal de Justicae 0Go-
verno do Estado do Piauf junta-
ram-se i Prefeitura de Teresina
nesta atividade e estio ofere-
cendo s servios do“Justica ¢
Cidadania Ativa".

os, com a coleta, 0s sinai, *0paciente
tratamento e disposigio final. 2"""’“‘“"%"’;{’1@ “Mmaahmmshas;n;nhs ig:mo
Estas tltimas quatro etapas rusm;n DO . Quandoa c0ragao, apaciente!
5C ‘comum em locais de baixo nivel socioeconomico, onde vivem um numero
com empresas sespos Tacillandoaprol Otratamen
servigos especializa
galmente licenciadz , declara, (C.L)
ploda Sterlix Ambie:
5@ MUNICIFIO DE PAES LANDIM o)
Rua Piaul 1. 230, Centro - CEP 64.710-000
SN ONPI: 06,553, 663000110
AVISO DE LICITAGAO
1), e ko

forma articulada o atendimen-
to rdpido e eficaz para a popu-
Iagowrcsuwm
dode fumu

carteira de trabalho antes du
“Justica e Cidadania Ativa".
"Esse evento facilitou minha
vida em trés

Teresina. aequi-
pe da Escola percorre o bairro
Dirceu Arcoverde.

"A Escola de Transito busca

de acidentes e demais transtor-
nos no trinsito. Por isso, além
das blitze educativas desenvol-
vidas nos bairros junto aos co-
merciantes, a escola iniciard
esse servigo com os servidores
para que eles também adotem
uma postura correta no trinsito
€ LOMEM-Se NOSSOS PArCEiros
nessa luta pela vida”. conclui
Gemma Barroso, diretora da
Escola Piauiense de Tréinsito.

carente.
umatendimentoripido. eficaze
gratuito.

"0 evento ¢ de grande im-
pacto social, pois retine a ofer-
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Uma estratégia enunciativa no jornal Diario do Povo traz um enunciador pedagdgico
no desdobramento presente no género jornalistico — “Empresa esta em varias cidades do
pais” —, que apresenta a capacidade técnica da Sterlix Ambiental, para realizacdo do servico a
que se propdem e ainda funciona como um reforco no modo de seduzir, pois tranquiliza o
leitor quanto a qualidade do servico prestado pela organizacdo. Outro reforco ao modo de
seduzir estd presente no enunciado do titulo, cujo enunciador didatico ressalta a quantidade de
lixo produzido na cidade — “Teresina produz 260 toneladas de residuos hospitalares por
més” —, apontado para necessidade de tratamento adequado para essa quantidade de lixo
produzido na capital.

Enquanto isso, no jornal O Dia, um enunciador jornalistico em tensdo com
enunciadores institucionais e publicitarios conduz a estratégia grafica no impresso, e abre a
pagina 2, caderno Em Dia, com o género jornalistico produzido sobre a inauguracdo da
Sterlix, que ocupa a zona trés e divide a zona 1 com a coluna Férum, nessa data assinada pelo
professor da Universidade Federal do Piaui (UFPI), Washington Bonfim, que discutia “A
terceira revolucao industrial”.

Na zona dois, um enunciador institucional apresenta um release do Ministério Publico
que denuncia a falta de licenca sanitaria no Hospital Infantil Lucidio Portela, administrado
pelo Governo do Estado — Hospital Infantil funciona sem licenca sanitaria, denuncia
Ministério Publico. Um enunciador jornalistico presente nos chapéus dos dois géneros
publicados, na pégina em andlise, encontra-se em dialogia: “Estabelecimento de saude”,
“Precario”; reforcando a ideia da necessidade da instalagdo da Sterlix. Dialogia que também
reforca 0 modo de seduzir.

Quanto aos modos de mostrar, ndo se verificam, nessa publicacdo, modificacbes
promovidas no projeto grafico do jornal OD para destacar a matéria produzida pela equipe de
reportagem. No que tange aos modos de interagir e de seduzir, a utilizagdo do registro
fotografico, que traz em primeiro plano o governador Wilson Martins e o diretor da Sterlix,
aproxima a nova empresa do leitor, visto que a mesma estd sediada em S&o Paulo. Os modos
de mostrar também delimitam a atuacdo da estratégia de enunciacdo, pois a matéria da Sterlix
ocupa a por¢do superior da pagina e preserva o centro geométrico da publicacéo.

Enunciadores publicitarios em tensdo com enunciadores institucionais e jornalisticos
definem a localizagdo dos andncios publicados na péagina de OD, em que ambos 0s eventos
sdo realizados com a colaboragdo do jornal Na pega publicitaria do “Circo Estoril”, o
impresso aparece entre os patrocinadores, ao lado da TV Clube e do Teresina Shopping

(conforme Figura 18). Ja no anuncio do espetaculo “Papo de Boteco”, 0 impresso surge
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como promotor do evento — “O Dia apresenta”. Enunciadores publicitarios, jornalisticos e
institucionais presentes nessa pagina mesclam a discussdo de temas polémicos, carregados de
seriedade com anuncios de dois espetaculos de humor. Uma estratégia enunciativa no jornal
revela que a publicacdo de anuncios em pagina preto e branco ndo € usual, porque o0s
anunciantes preferem a impressdéo em cores. No entanto, um enunciador institucional no
impresso alocou 0s anuncios nessa pagina, por se tratarem de “anuncios da casa” contratados
por meio de permuta, na qual ndo esta prevista a contrapartida financeira do ente anunciante.

Um enunciador jornalistico em tensdo com o0s demais enunciadores presentes na
pagina apresenta a coluna Forum no espaco mais priviegiado da mesma, a zona 1,
estendendo-se dessa até a zona quatro. A época, a coluna ndo apresentava autor fixo, mas
contava com certo nimero de colaboradores, que variou ao longo do ano utilizado nesta
analise. Sua proposta era trazer a cada semana uma ideia para que fosse discutida no “forum”.
Um enunciador jornalistico, em consonancia com a estratégia enunciativa presente no jornal
Meio Norte, abre a pégina oito — contracapa do caderno Theresina — com o género jornalistico
produzido a partir da inauguracdo da Sterlix Ambiental, que ocupa aproximadamente 75% do
espaco disponivel. No que tange aos modos de mostrar, um enunciador gréafico, em tensdo
com enunciadores institucionais e jornalisticos, presentes no enunciado do titulo, traz 0 nome
da cidade grafado em caixa alta e na cor verde, cor também utilizada para destacar o box — “A
Sterlix no Brasil”. O verde utilizado na pagina remete a ideia de meio ambiente, aqui
marcando o modo de seduzir, pois passa ao leitor a ideia de que a Sterlix ao desenvolver sua
atividade fim — coleta e tratamento de residuos hospitalares —, estara cuidando do meio
ambiente. Um enunciador institucional apresenta no box um histérico da empresa,
acompanhado de registro fotografico do presidente da Sterlix e dos sécios da TRA Ambiental,
na companhia do governador Wilson Martins, nomeando os poderes envolvidos na acdo.

A diagramacdo da pagina foge ao padrdo utilizado em outras edicbes do mesmo jornal
(conforme Figura 19). Assim, um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais e jornalisticos apresenta, na pagina 8, uma estratégia grafica que ndo se
assemelha a utilizada no restante da publicacdo, o que corrobora com a ideia de que 0 género
jornalistico publicado pelo jornal Meio Norte é uma matéria paga. Os modos de interagir e de
seduzir da publicacdo também reforcam a caracteristica comercial da publicacdo. Assim,
enunciadores institucionais, jornalisticos e graficos definem os dois registros fotograficos que
acompanharam o material produzido pelo jornalista. A utilizacdo desse numero de registros
fotogréficos numa Unica matéria também aponta para a hipdtese de relacdo comercial entre a

Sterlix Ambiental e o jornal Meio Norte, vez que os registros foram utilizados para marcar a
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participacdo do governador Wilson Martins e para destacar 0s gestores responsaveis pela
empresa, apresentando-se, também, como marcas do modo de seduzir nesse impresso.

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos, presente na pagina 8, do jornal MN, aponta a publicacdo de dois outros géneros
jornalisticos, afora o material da Sterlix. O primeiro trata da Conferéncia Municipal dos
Direitos das Pessoas com Deficiéncia de Teresina, de responsabilidade da Prefeitura de
Teresina; 0 segundo diz respeito a declaracdo do Imposto de Renda. Para o leitor comum, os
enunciadores institucionais e jornalisticos silenciaram 0s enunciados publicitarios, visto que
nessa pagina ndo se verifica a publicacdo de andncios. No entanto, a andlise aponta para o fato
de que o género jornalistico produzido para apresentar a inauguracdo da Sterlix tem
caracteristicas de matéria paga e por isso ha nele enunciadores publicitarios e mercadologicos.

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos, encontrado tanto no jornal DP quanto no jornal MN, apresentou, imiscuido ao
género jornalistico produzido para tratar da inauguracdo, informacdes sobre a capacidade
técnica e a experiéncia da empresa. A semelhanca entre os textos apresentados pelos dois
veiculos aponta para a presenca de um enunciador institucional relacionado a TRA
Ambiental, que forneceu informacdes sobre a Sterlix a imprensa, provavelmente em formato
de release. As publicagdes também contém enunciadores juridicos marcados pela
apresentacdo da legislacdo que orientam o modo como o lixo hospitalar deve ser tratado.

No jornal O Dia um enunciador institucional silencia quando a publicacdo de
heterogeneidade marcada da Sterlix, visto que o impresso ndo apresenta aspas de nenhum
representante da empresa. Ainda nesse diario, enunciadores institucionais e comerciais em
tensdo com um enunciador jornalistico limita a inser¢do do nome da empresa no produto
jornalistico produzido pela empresa de comunicacdo. Dessa forma, ao longo do texto, o nome
fantasia da empresa — Sterlix —, aparece apenas uma vez, o que sinaliza a falta de parceria

entre 0 IMpresso e a empresa.

5.2.2 Teresina Shopping

Dentro de um contexto sociocultural mais amplo, afora o Poder Executivo, 0 Grupo
Claudino, holding que controla o Teresina Shopping, figura entre 0s principais anunciantes do
estado. Em tese, o Grupo é composto pelas seguintes empresas: Armazém Paraiba,

Guadalajara, Socimol, Construtora Sucesso, Houston, Houston Bike, Frigotil, Halley, Sucesso
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Publicidade, Colon e Teresina Shopping. Sendo o Armazém Paraiba o maior anunciante do
segmento de varejo local.

A relacdo de parceria entre a holding e os jornais impressos do Piaui ndo é recente. O
Grupo Claudino chegou ao Piaui em 1968, com a abertura da primeira loja do Armazém
Paraiba. Com o passar dos anos, 0 grupo passou a atuar em diversos segmentos empresariais,
até ganhar sua dimensdo atual. A época de sua instalacdo, a empresa ja encontrou em
funcionamento o jornal O Dia, empresa que havia sido fundada em 1951. Os jornais Diario do
Povo e Meio Norte foram fundados ap6s a chegada do Grupo a Teresina, tendo sido fundados
em 1978 e 1995, respectivamente. Observa-se, assim, que a relacdo comercial entre as
empresas jornalisticas e o grupo empresarial vem de longa data. Tal relagdo é mantida pela
periddica insercdo de campanhas publicitarias das empresas do Grupo, em especial do
Armazém Paraiba e do Teresina Shopping, nos jornais locais. Desde sua fundacdo, em 27 de
abril de 1997, até a conclusdo desta dissertacdo, o Teresina Shopping contava no seu
segmento de negdcios com um concorrente, o Riverside Walk Shopping que embora seja um
modelo de empreendimento comercial diferente, apresenta-se como um shopping center, 0
primeiro shopping de Teresina.

O Teresina Shopping diferencia-se do seu concorrente em alguns aspectos: quanto a
area ocupada, ao ndmero de lojas disponibilizadas aos consumidores, a presenca de
refrigeracdo e ao modelo de operacdo do empreendimento — o Teresina Shopping trabalha
com o aluguel de lojas, enquanto que o Riverside comercializou suas lojas. Assim, a holding é
responsavel pela administracdo do empreendimento, enquanto o Grupo Meio Norte afastou-se
da administracdo do Riverside quando de sua total comercializagdo, muito embora ainda
detenha unidades comerciais no local, que s&o utilizadas como base para a venda de ingressos
e abadas dos eventos culturais promovidos por suas empresas. Assim, a administragdo do
Riverside é realizada por um grupo de lojistas, em regime de condominio.

Dentro de um contexto imediato, o material aqui analisado € resultado da festa
promovida para comemorar os 15 anos de fundacdo do empreendimento e, também, para
marcar a conclusdo de parte da obra de expansdo do Teresina Shopping, evento denominado
de Festa da Cumeeira. Para a comemoragdo, foram convidados jornalistas, lojistas e parceiros
da holding. Uma estratégia enunciativa presente nos dois veiculos analisados, definida por um
enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos,
indica que os géneros jornalisticos foram produzidos por reporteres das equipes dos impressos

e ndo pela AC do Grupo Claudino.
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Outra estratégia enunciativa definiu as datas de publicacdo dos géneros jornalisticos
nos impressos: enquanto um enunciador mercadoldgico, verificado no jornal O Dia, trouxe 0
evento na edicdo de domingo (29 de abril), o jornal Meio Norte publicou seu material
jornalistico na edicdo de segunda-feira (30 de abril), atendendo a um enunciador do mundo
das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos, que traz para o inicio da
tarde de sabado o horario de fechamento da edi¢cdo de domingo, 15h. Dentro desse contexto, 0

jornal Diério do Povo silenciou quanto a publicacdo de géneros jornalisticos sobre o evento.

5.2.2.1 Contexto Grafico

A estratégia enunciativa no jornal Meio Norte destaca a cobertura do evento
promovido pelo Teresina Shopping, vez que o género jornalistico produzido é publicado na
capa do caderno Negocios, que circula exclusivamente as segundas-feiras. No que tange ao
modo de mostrar, os desdobramentos do evento ocupam a totalidade da pagina, na qual se
verifica a auséncia de enunciadores publicitarios, vez que nenhum anuncio foi publicado no
espaco naquela data.

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacional e
jornalistico, em tensdo com enunciadores publicitarios, aponta que espacos como este — capa
do caderno —, podem ser utilizados para a publicacdo de andncio de dimensdo inferior a
totalidade da pagina, vez que a pagina guarda, também, enunciadores jornalisticos. Em se
tratando do jornal MN, ja se aventou aqui outras possibilidades para publicacdo de anuncios
em cores, de grande dimenséo.

No que tange aos modos de seduzir presentes no jornal O Dia, um enunciador
mercadoldgico definiu o diferencial da publicacdo, em sendo a producdo de um suplemento
em formato tabloide, contendo 12 paginas, que trouxeram a cobertura dos eventos realizados
durante 0 més de abril para a comemoracdo dos 15 anos do Teresina Shopping, que
culminaram com a realizagdo da Festa da Cumeeira. O suplemento foi publicado como parte
integrante do jornal O Dia, tendo, inclusive, seu nimero de péginas adicionado ao ndmero
total de péginas da edicdo do impresso (Conforme Figura 22).

Uma estratégia enunciativa presente no suplemento guarda semelhanca entre os
enunciadores graficos utilizados no jornal O Dia e no suplemento “Teresina Shopping 15
anos”. Um enunciador jornalistico traz a logomarca do jornal O Dia, 0 que concede caréater

jornalistico ao material publicado.
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O superintendente do Teresina Shopping, Fernando Oliveira, disse que quando as obras de am-

pliagao do shopping forem concluidas todo o mix cue compée o empreendimento sera multiplica-
do por trés; e afirmou que o nimero de empregos diretos vai subir dos atuais 1.200 para 3 mil

Teresina Shopping
sera triplo em tudo

DJALMA BATISTA
EDITOR DE NEGOCIOS

O empresario Jodo Clau-

dino abriu, no Altimo sa-
bado, em Teresina, a Festa
da Cumeeira da nova area de
ampliagio do Teresina Shop-
ping, fazendo um link atra-
vés da internet com seu filho,
o empresario Joao Jinior,
que estava em Xangai. No
Piaui eram 15 horas e 14, 3da
manha. Pelos telées, Jodo Ji-
nior deixou claro que o shop-
ping piauiense nao fica lon-
ge de se equiparar ao maior
shopping center da maior ci-
dade da China em termos de
tamanho e qualidade.

Com as obras de amplia-
30 em curso, que serdo con-
cluidas em 2013 e 2014, 0 Te-
Tesina Shopping ficara entre
os maiores shoppings do
pais, 0 que deixara o Piaui
numa posigio confortavel no
cenario dos centros de com-
pras, lazer e cultura no mes-
mo espago. E a Festa da
Cumeeira no sabado, que

Teuniu empresarios, novos
parceiros, lojistas, profissio-
nais de diversas areas, dei-
¥ou bem claro este proposito.

O empresario Joio Clau-
dino Fernandes disse que a
concluso total das obras do
shopping sera 2014 e que no
dia 27 de abril e 2013, anova
etapa de ampliagio vai ser
concluida. Ele falou que mui-
tas novidades vem por ai.
“Teremos 370 lojas, sendo 12
lojas ancoras. E o estaciona-
mento tera espago para
4500 veiculos. No inicio, di-
ziam que Teresina nio com-
portava um shopping e nés
acreditamos que cabia um
shopping. Por isso, construi-
mos e estamos ampliando”,
falou Jodo Claudino.

O superintendente do Te-
Tesina Shopping, Fernando Oli-
veira, afirmou que o shopping
recebe hoje clientes de todas
as cidades que ficam em um
raio de 400 quilémetros. Neste
perimetro de influéncia do
shopping, segundo ele, ha

MUSICA | Carol Castro e Anderson animaram a Festa da Cumeeira

E’ Empresarios

A chegada na parte
de cima da ampliagao
do Teresina Shop-
ping, a cumeeira, foi
celebrada com festa
no sabado, assinatura
de novos contratos

um piiblico consumidor de 6
milhdes de pessoas. “Quan-
do o Teresina Shopping ia a-
brir, ha 15 anos, as pessoas
diziam que ninguém ia ent-
Tar porque as portas esta-
riam fechadas por causa do
ar-condicionado. Mas, na
realidade, foi o contrario. A
curiosidade do ser humano e
as coisas que o ser humano
quer fizeram com que as
pessoas fizessem do Teresi-
na Shopping a sua casa. E &
importante dizer que ha pro-
dutos que, muitas vezes, S0
mais baratos no Teresina
Shopping que no comércio
de rua”, observou Fernando.
Ele falou que com a
ampliagio do Teresina Shop-
ping todo o mix que compde
© empreendimento sera mul-
tiplicado por trés. Por exem-
plo, a area atual de 25 mil
metros quadrados locados
para lojas vai subir para 75
mil metros quadrados; a
quantidade de lojas salta de
115 para 370; as lojas ancoras
sobem de 3 para 12; e os
empregos diretos vio dar um
salto dos atuais 1.200 (entre
funcionarios das lojas e do
shopping) para 3 mil. Ja os
empregos indiretos, sequndo
Fernando Oliveira, devem a-
tingir a marca de 90 mil.

Ampliagdo traz cuidados com as pessoas

3“00:11 certeza, estamos
criando um novo Teresi-
na Shopping porque o que
pensavamos no passado se
concretizou”, disse Jadilson
Magalhdes, da Mall, a
empresa planejadora do Te-
resina Shopping. “Temos,
na verdade, trés amplia-
goes. A conclusio desta pri-
meira etapa esta prevista
para abril do6ximo ano”
Segundo Jadilson, as o-
bras de ampliagio trazem
cuidados com as pessoas.
“Por isso, temos corredores
muito largos, confortaveis. O
ar-condicionado é basico.
Mas além do ar-condiciona-

do, temos um projeto actsti-
co e paisagistico que tornara
o shopping ainda mais agra-
davel Temos todo um cuida-
do com a parte de lojas, de
vitrines e de treinamento do
lojista”, falou Jadilson.

A Festa da Cumeeira,
que além de marcar a con-
clusdo da primeira etapa da
ampliagio do  Teresina
Shopping, foi uma comemo-
ragio também dos 15 anos
do shopping, que foi inaugu-
rado no dia 27 de abril de
1997. O que marcou também
a festa foi assi dos 20

1do a awar no Teresina
Shopping com lojas préprias
e franqueadas

O evento, que contou
com a presenga do prefeito
de Teresina, Elmano Férrer,
foi animado pela misica de
Carol Castro e Anderson
Nobrega que tocaram sam-
bas e chorinhos.

O humorista e cantor
Jodo Claudio Moreno deu
uma palhinha, cantando
musicas de Luiz Gonzaga. A
Esquadriha da Fumaga
também deu um show para
os L que vibra-

novos contratos dos empre-
sarios parceiros que passa-

ram mais uma vez com as a-
crobacias dos pilotos. (D.B.)

By Express

tera loja no

shopping

— Eiees e

da empresa cearense By
Express frisou que as o-

onn sveaighe

ABERTURA | Seu Joao conversa com o filho, que estava em Xangai

Representante dos arquitetos
elogia ampliacao do shopping

Para o presidente do
Conselho de Arquitetura
e Urbanismo do Piaui (CAU-
PI), Sanderland Ribeiro, pre-
sente na Festa da Cumeeira,
as obras de ampliagio do Te-
resina Shopping, além de re-
a

bras de do Te-
resina Shopping trazem
um equipamento que sera
© marco de uma nova era
em termos de estrutura,
ndo sé de conforto, mas
também de atendimento
aos clientes.

“Todos conhecemos a
importancia do Teresina
Shopping e da forga do
Grupo Claudino que detém
toda esta estrutura voltada
para o crescimento de Te-
resina e do Piaui E bus-
cando parceiros, ndo pode-
riamos ficar distante. E es-
tamos aqui, trazendo equi-
pamento novo também pa-
Ta o piiblico emergente, ou
seja, para a nova classe
‘média”, falou Jodo Bosco.

O projetista das lojas
Riachuelo, o piauiense de
/Agua Branca Paulo Moura,
que veio de S3o Paulo para
afesta que marca a amplia-
30 do Teresina Shopping,
disse que os investimentos
na nova loja serdo de mais
de R§ 2 milhdes. Ele disse
que o Teresina Shopping e
Jodo Claudino sio parcei-
105 novos que ja tém nome
1o mercado, o que, segun-
do ele, val contribuir em
‘muito para dar retorno para
aRiachuelo. (D.B.)

gio econdmica do Estado e
mostrar o crescimento da ca-
pital, vio melhorar a autoes-
tima dos piauienses e repre-
sentar a arquitetura de qua-
lidade que o teresinense
tanto aprecia.

Ele disse que a amplia-
30 do Teresina Shopping a-
grega mais valor aos profis-
sionais da arquitetura, ja
que eles vio poder desen-
volver projetos de qualidade
nas novas lojas que serdo
instaladas no shopping. Sera
um dos maiores shoppings
do pais e isso vai ser um
grande marco para Teresina
e para o Piaui.

O gerente de merchandi-
sing e visual da empresa

cearense By Express, Jodo
Bosco Maia Torres, disse
que a nova loja que sera ins-
talada na area ampliada do
Teresina Shopping tera 1.350
metros de area de venda,
que & 0 mesmo padrao das
40 atuais lojas do grupo que
esta nas regides Norte, Nor-
deste e Centro-Oeste. Ele fa-
lou que normalmente, os in-
‘vestimentos somente na es-
trutura em uma loja deste
porte giram em torno de R$
2 aR$ 3 milndes.

Ele afirmou que a By
EXpress, que faz investimen-
tos em um projeto de comu-
nicagio chamado Loja Facil
para atender o seu piblico
consumidor, ndo poderia fi-
car de fora dessa nova fase
do Teresina Shopping, que,
segundo ele, tem grande im-
portancia para o Estado,
principalmente por causa da
forga do Grupo Claudino no
cenario econdmico regional
e nacional. (D.B.)

-

Fonte: Meio Norte, ano XVII, n®7.220, 30 abr. 2012, p. 01.
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Uma estratégia mercadologica passa ao leitor a crenca de que a producdo do material
foi realizada, espontaneamente, pelo media, quando se trata de uma publicacdo acordada entre

0 departamento comercial do impresso e a agéncia de publicidade da organizagéo.

FIGURA 22
 ocoa .

Fonte: O Dia, ano 61, n° 16.850, 29 abr. 2012, Capa e 12.

Desse modo, na estratégia enunciativa do jornal O Dia encontram-se presentificados
0s modos de interagir da publicacdo, ao tempo em que o leitor acredita estar consumindo um
produto jornalistico, enquanto o suplemento guarda caracteristicas de informe publicitario. A
estratégia enunciativa do jornal O Dia é marcada pela presenca de enunciadores institucionais
e mercadoldgicos que possibilitaram a publicacdo de um suplemento com a logomarca da
empresa de comunicacdo, com conteldo ndo jornalistico, que ndo representa a opinido do
impresso, tampouco integra seu projeto editorial. Pela caracteristica da publicagdo,
enunciadores jornalisticos definram o conteddo do suplemento, enquanto enunciadores
gréficos e institucionais delimitaram o espagco ocupado pelos registros fotograficos e 0s textos
que acompanharam o0s mesmos. A publicacdo expressa, também, os poderes atuantes no
impresso e 0 modo de seduzir presentes na publicacéo.

A estratégia enunciativa  utilizada nesse contexto  situacional imediato de
comemoracao, no qual a organizacdo festejava seus 15 anos de fundagdo, apresenta a tematica
como relevante para a sociedade, por isso a opcdo pela matéria paga em lugar do informa
publicitario, que também foi utilizado pela organizagdo em outro momento daquele ano



(conforme Figura 23), que apresenta um

2012, nos trés jornais
impressos diarios
publicados no estado,
no mesmo formato.
Nessa publicacéo,
um enunciador
mercadoldgico
encontra-se em
tensdo com
enunciadores
jornalisticos que
apresentam a
tematica como um
de

interesse  de publico

acontecimento

restrito — direcdo do
empreendimento e
lojista —, dispensando
a publicacdo carater
comercial. Dessa
estratégia

enunciativa decorre a
opcdo pelo formato
de

publicitério,

informe
para
da

mantendo-

apresentacéo
tematica,
se a contrapartida

da
empresa para com 0S

de

financeira

veiculos
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No dllima dia
Teresina Shopping

o cvento de entrega
simbdlica dus chaves nos
lojistas da sua primeir
ctupa da amplisgio, Dentre

::— /,///

08 presentes, empresirios,
autoridades, a diretoria do

shopping e do Grupo 7

Claudino, além da

imprensa ¢ parceiros. Foi
uma noitc dc muita
cmogdo, cm que novos
lojistas também assinaram
scus contratos, confir
mando espico
serd um dos maiores

shopping centers do pais,
upés numplisgio

Pura ubrir 0 momento
solene, o Superiniendente

~ oo

o do Teresina Shopping,

Fermando Oliveira, deu us
baus vindss aos presentes ¢
citou alguns dados que
comprovam o quimio o
Teresina Shopping vem
acompanhando o ritma de
crescimento da regid

Hoje, as

io
nordeste
pesquisas apontam que os
seiy estadox com  maior

potencial de crescimento

s proximos anas extao no
Nordeste. O Piaui fica
ipenas de Alugoas, é

o.segundo da lista™, Talow o
Superintendente

Oy Claudino sempre
souberam desse potencial e
de 30
). Toje
anos
ver que essa
wergava além da

época em que
ousariam inves
Nordeste

Shopping é um dos .

e resultados dessa ousadia ¢

com a swa expansdo
cantinha para mais de 130
mil metros quadrados de
constru¢do para o
comércio varejista,
passando a figurar enme os
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Informe Publicitario

Teresina Shopping entrega lojas da sua
primeira etapa de ampliacao aos empresarios

10 maiores shoppings do
Norte ¢ Nordeste
completou Fernando
Oliveira,

Em scguida, o Supcrinten:
denle passou a palavra para
o dirctor do Grupo
Claudino, Jodo Claudino Jr.
Fste destacou que a
ampliagio do Teresina
Shopping serii um marco
para o Estado ¢ toda a
regiio circumyizinha, assim
como cm 1997,
shopping foi in;
“Queremos  entreg
shopping com 1

grandiosidade ¢ seguran-

ca. sabendo que
Teresina Shopping se

marcaremos época ¢

tornard uma casa didria de
milhares ¢ milhares de
brasileiros ™. ressaltow o
dirctor do Grupo.

CId nrimcira ctapa

w0 palco ¢ recebendo us
chaves simbolicas de suas
lojas, em um momento
bastantc cspecial para cada
um dcles que, a partir do
agors, (eTio seis meses pars
aluar com 0s scus

arquitetos responsdveis, na
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execucdo de suas lojas e
devidos acabamentos. Os
cmpresarios foram
agraciados com uma chave
simbdlica em uma pega de
cristal lapidada em forma
de dismante que poderi ser

utilizada como pega
decorativa.

E as cmogdes ndo pararam
por wi. Aindu ma ocasiio,

Joiio Claudino Jr. amunciou '€
, € MOSLOu 208 presentes um

superprémio que serd
sortcado catre os lojistas da
que
cumprirem com o pruzo de
centrega das lojas: um New
Ecosport

O cerimonial da noite loi
concluido com a assinatura
dc novos contratos para a
scgunda crapa da
ampliagio. O patriarca do
Grupo, Joio Claudino

4 AnAA

recebeu cada um dos novos
lojistas para o fechamento
simbolico dos contratos.
Eles foram prescatcados
com uma cancta Mont
Rlanc

Por fim, na oportunidade

umi mova expressio foi

langada a exemplo do
termo “shoppear
conjugado por todas s
pessoas na época do
lanamento do shopping
Agora, com a cxpressio
“vem teresinar”

»We
Q"

W TERESINA
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que foi .

P

o Teresina Shopping
convida todos a viver uma
nova ¢poca, descobrir um
mundo novo, ser muito
mais leliz.

O Teresina Shopping
passard ainda por outras
clupas de amplingio ¢, w0
400
lojas satélites, 12 dncoras e
ojas, distribuidas cm
irca de

final, serdo mais

aproxima-
damente 130 mil metros
quadrados dc érca
construida, sendo 70 mil
melros uadrados
destinados a0 coméreio
VArcjista, catrctenumento ©
1

wmbém  scriio

s edificios
2.200 vagas

00 vagas dc

O Novo
Teresina Shopping
triplicard de tamanho e
clevard o cmpreendimento

i categoria de megamall

G
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comunicagdo, comum aos dois tipos de publicacdo.
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Uma estratégia mercadologica possibilitou a publicacdo do material produzido na capa

do caderno de Negocios
do jornal Meio Norte,
sendo que a tematica
também foi destaque na
capa do impresso. Outra
estratégia mercadoldgica
também  possibilitou 0
destaque do tema na
capa do jornal O Dia
(Conforme Figura 24 e
25). AcOes de denotam o
modo de seduzir no
Impresso.

No que tange ao

modo de interagir, um
enunciador jornalistico
presente na capa do

jornal Meio Norte traz o

andamento das obras,

vez que apresenta
imagem cujo destaque é
a conclusdo do telhado
do

Enquanto isso, no jornal

empreendimento.

O Dia, um enunciador
institucional se destaca
pela presenca do diretor
presidente do  Grupo
Claudino, Jodo Claudino,

em momento de discurso

,,,,,,,,,,

IR pode
afetar
doagbes

Os piauienses
devem ficar
atentos ao prazo
de declaragio
do Imposto

de Renda,
especialmente
aqueles que
pretendem fazer
doagoes para
campanhas.

Pag.02

Greve dos

motoristas
Os motoristas

¢ cobradores

de onibus de
Teresinaja tém
data marcada pra
iniciar uma greve
- dia 07 de maio,
caso nao haja
negociagdo com o
Setut. Pig. 05

Casal é
achado
morto

Um casal foi
encontrado morto
dentro de casa no
bairro Itararé,
zona Sudeste

de Teresina. A
policia suspeita
de que 0 homem
tenha matado a
companheira ¢
cometido suicidio
em sequida.

Pig.05
Arimatéia
Azevedo
Quando abrirem
osigilo bancario
da Delta ¢ do
cachoeira, vai
ser um terremoto
com “casas
caindo” por toda
parte. E aise
vai saber quem
anda comprando
barcos carissimos
que navegam em
dgua doce.

Pig. 04

Fechamento
14h

Edicao
29.04.12
80

paginas ¢

Fale conosco Redagic

FIGURA 24
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0 Dia leva vocé ao Circo

Neste domingo, o caderno Curumim traz um album que leva os leitores
de 0 DIA ao mdgico espetdculo do Circo Estoril. Criangas de até 12 anos
p podem montar o dlbum com as figurinhas que serdo publicadas nas
edigoes de sequnda , terca e quartafeira. Depots de montar, o ingresso

serd garantido na entrada do circo. 08 Curumim

Estresse no transito faz mal
a saude, alerta especialista

Problemas do dia a dia somados a horas de diregao aumentam estresse no transito e afetam a satide dos condutores

Os pais de Maria Eduarda se surpreen
decam com a notca de que 805 10
morando”.

Comportamento

Adolescéncia precoce
preocupa pais

ommma.cm cedo, 0s pais sdo pegos de
Adolesc urpre: do

Grande festa

Teresma Shoppmg comemora 15 anos

EB0'Peios 15 308 00 Tesesina ShOPPAE
Especial

No musical Cabaret.
aamiawaanm1aque
andatem muto g0 e

,‘tobfrt Rios
Nao voto em Elmano
nem em Marllos’

Em entrevista ao Jornal Quanto a este ponto, diz que
Segu' até agora sabe apenas em

ranga, Robert Rios. Blaslen ootk ek v el v
7 Elmano, nem
Vocacio de novs dalegados do depnudo Marllos Sam-
© sobre eleigies municipais. paio”, garante. Psg.03

Engenhao Paulista

Botafogo  Sio Paulo

e Vasco e Santos

decidem  brigam por

Taca Rio vaga na final
Pég. 08 Pig.07

56 21069900 /56 2106.9924 // Atendimento (SAC): 86 21069912 / Classificados 86 2106.9925 / Assinaturas: 86 21069927 [IINMJ MU

Fonte: O Dia, Ano 61, n°® 16.850, 29 abr. 2012.

diante dos convidados para o evento.
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Um enunciador jornalistico presente na capa do jornal Meio Norte define o espaco

ocupado pela chamada do evento do Teresina Shopping. A foto, acompanhada de legenda, foi

publicada na zona 4, espaco de menor destaque dentro da publicacdo. J& no jornal O Dia,

enunciadores  graficos,
institucionais e
jornalisticos em tensdo
apresentam a chamada
de capa cujo modo de
mostrar €  marcado
pela  presenca  de
chapéu, titulo, legenda
e registro fotogréfico,
gue ocupam toda a
dimensdo horizontal
da capa.

A estratégia
enunciativa no jornal
Meio Norte apresenta
0 evento sob a Gtica do
negdcio, pois em sua
publicacao um
enunciador
mercadoldgico destaca
0S numeros que fazem

do Teresina Shopping

um grande
investimento para a
regido e para OS

lojistas que nele
investiram. Um
enunciador  jornalistico
presente nos registros

fotogréficos marca a

FIGURA 25 |
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»Segunda-feira

TERESINA | NESTA EDGAO
04 | 2canernos

norte.com

ANO XVII N2 7220

FIM DE SEMANA | A violéncia na capital resultou em14 mortes no transito e assassinatos

Tiroteio acaba com
3 mortos e 3 feridos

Um tiroteio entre traficantes, em um bar na Avenida Uniao, no Bairro Real Copagre, na zona
Norte, deixou saldo de trés mortos e trés feridos. A populacao esta com muito medo. » A/S

2 Paulista
Santos vence
e faz final com
o Guarani

0 Santos manteve a

2 Oficial
Sarah esta
confirmada
na Olimpiada

ah Meneze

frenta o Guaran, que derrotou a
Ponte Preta por 3 a 1. BIB/11

CONTROLE DE

ENCHENTES E

DESAFIO DO PI
»> A/a

ASSINATURAS (86) 31307383

N 6ci
Shoppn)g.\'m
ter seu nux
triplicado

it lauc

/ AY | s
COISA DE LOCO | Grande destaque da vitoria do Botafogo, Loco Abreu ergue a Taca Rio, conquistada em cima do Vasco

- iy
Festa da C Carioca
: Botafogo fatura a Taca Rio
= Yo diaca el do el oo foifur.

Fonte: Meio Norte, Ano XVII, n° 7.220, 30 abr. 2012, p. 10. |

auséncia de um reporter fotografico do MN nessa cobertura, pois as imagens utilizadas para
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ilustrar a matérias foram produzidas pelo repérter que assina 0 género jornalistico. Essa
estratégia enunciativa indica a possibilidade da celebragdo de “acordo” entre as partes, no
qual seria de responsabilidade da AC encaminhar aos \veiculos 0s registros mais

significativos, na Gtica da organizagdo, para publicacéo.
5.2.3 Negociagdo de espacgo: outro contexto

A relacdo de parceria entre organizacbes e media ndo se da somente no nivel de
retorno pecuniario direto. Apresenta-se a seguir dois casos particulares — Piaui Sampa e
Campanha da Fraternidade —, em que a cobertura dos eventos deu-se em contexto divergente
do apresentado nos dois exemplos anteriores — Sterlix e Teresina Shopping. Nesse contexto
institucional, a parceria se desenvolve sobre uma plataforma de ganhos institucionais para
ambas as partes. Assim, ndo ha celebracdo de contrato tacito, tampouco o pagamento de
contrapartida financeira.

O primeiro evento € promovido anualmente pelo Servico de Apoio as Micro e
pequenas Empresas do Piaui (Sebrae/Pl), no Shopping Eldorado, na cidade de S&o Paulo.
Nesse contexto institucional, o Sebrae/Pl convida jornalistas que atuam nos veiculos locais
para realizarem a cobertura do evento, com passagens e hospedagens pagas pela entidade
promotora da Mostra Piaui Sampa.

TABELA 5 -8 MOSTRA PIAUI SAMPA

Categoria Data Veiculo Caderno Pag
Ole 11

Matéria (P&B)-foto 25 de maio Meio Norte

Matéria (P&B)-foto 16 de maio O Dia Economia 5
Matéria (P&B)-foto 19 de maio O Dia Economia 5
Matéria c/foto 22 de maio O Dia Capa 1
Materia (P&B)-foto 22 de maio O Dia Em Dia 2
Matéria (P&B)-foto 23 de maio O Dia Capa 1
Matéria (P&B)-foto 23 de maio O Dia Torquato 3
Matéria (P&B)-foto 27 de maio O Dia Domingo 2
Matéria (P&B)-foto 20 de maio Diario do Povo Especial 14
Matéria (P&B)-foto 21 de maio Diario do Povo Cultura 12
Espaco Sebrae 22 de maio Diario do Povo Internacional 14
Mateéria (Cor)-foto 22 de maio Diario do Povo Galeria 17

Fonte: Propria autora
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A Caminhada da Fraternidade também tem periodicidade anual e € promovida pela
Acdo Social Arquidiocesana (ASA). Em 2012 foi realizada a 18 edicdo do evento e a 102
edicdo do concurso de Reportagem da Caminhada da Fraternidade, que distribui seis prémios
de R$ 1.000,00, nas categorias radio, jornal, TV, portal, revista e fotografia. No concurso
reside o diferencial do evento, que mobiliza veiculos e jornalistas em sua cobertura, 0 que

contribui positivamente para consolidar a sua imagem e de seus organizadores.

TABELA 6 — CAMINHADA DA FRATERNIDADE

Categoria Veiculo Caderno
Chamada-foto 11 de junho Diario do Povo Capa 1
Matéria (cor)-foto 11 de junho Diario do Povo Cidade 9
Chamada-foto 11 de junho O Dia Capa 1
Matéria (cor)-foto 11 de junho O Dia Em Dia 1
Matéria (P&B)-foto 11 de junho O Dia Em Dia 3
Chamada-foto 11 de junho Meio Norte Capa 1
Matéria (cor)-foto 11 de junho Meio Norte Theresina 4
Mateéria (cor)-foto 11 de junho Meio Norte Theresina 7

Fonte: Prépria autora

5.2.3.2 Caminhada da Fratermidade

O evento é realizado no primeiro domingo do més de julho e, consequentemente, sua
cobertura integra a edicdo de segunda-feira dos impressos participantes do concurso. Um
enunciador institucional traz na capa dos media analisados um registro fotografico da
caminhada, indicando as paginas nas quais a cobertura completa foi publicada. Em se tratando
do jornal Meio Norte, enunciadores graficos em tensdo com enunciadores jornalisticos
apresentam uma cobertura rica em imagens, em que mais de 50% do espaco utilizado para a
cobertura do evento — péaginas quatro e sete do caderno Theresina —, é ocupado por registros
fotograficos, que buscam apresentar a diversidade de seus participantes (conforme Figura 26).

Um enunciador presente no titulo — “E bonita, é bonita e é bonita!” — revela a
heterogeneidade constitutiva, com a cancdo “E bonita”, do misico Gonzaguinha. Um
enunciador gréafico aproximou o titulo da reportagem do nome do caderno Theresina, de modo

a inserir a denominacdo do caderno no enunciado do titulo. Uma acdo que explicita 0 modo de
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seducdo do impresso, envolvendo a cidade de “Theresina” no contexto imediato e tipificando

a acao dos participantes — “é bonita”.

FIGURA 26

FSegunda<feira |meionorte -

TERESINA, 11 de junho de 2012 COORDENADOR: Francisco Lima
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dq70 mﬂpessbas participaram da 172 edicao da Cann

w la Fraternidade que
tem;ao para o caos em que se encontra a satde publica do
vez uma diversidade e-

ontem. Ck a-

DOWGLAS LIMA
DO THERESINA

Foi a0 som da misica "0

que €, o que &, de Gon-
zaguinha, que a 17* Cami-
nhada da Fraternidade co-
megou, as 08h30 deste do-
mingo, no adro da Igreja de
S&o Benedito, no centro de
Teresina. Uma hora e meia
antes da largada, teve inicio
a tradicional missa que an-
tecede o evento. Ao fim da
celebragéo, os caminheiros
iniciaram a jornada, toman-
do completamente a Aveni-
da Frei Serafim.

A caminhada ¢ uma ini-
ciativa da Arquidiocese de
Teresina, através da Agdo
Social Arquidiocesana (A-
SA), com o cbjetivo de arre-
cadar fundos para diversas
entidades. Neste ano, o e-
vento teve como tema “Soli-
dariedade e Satde Cami-
nham Juntas” - mais uma
vez dialogando com as me-
tas da Campanha da Frater-
nidade, que em 2012 funda-
mentam-se no tema “A fra-
ternidade e Satde Pablica”

O sol estava forte e 0 céu
praticamente sem nuvens,
mas a multidio ndo desani-
mou. Um helicéptero jogou
pétalas de rosas sobre o pi-
blico e, logo, um mar de gen-
te tomou conta da principal
avenida da cidade - estima-
se que mais de 70 mil pes-

Fonte: Meio

que lutas sociais tém

Valia tudo para enfren-
tar o calor: pegar uma
“‘caroninha” na som-
bra dos carros, usar
sombrinhas e recor-
rer a muita dgua

soas tenham participado.
Estiveram presentes o pre-
feito Elmano Férrer, o gover-
nador Wilson Martins e out-
10s representantes politicos

O padre Tony Batista,
coordenador do evento, nio
deixava os fiéis cansarem
“Repitam comigo: ‘Eu nio
vou me cansar! Meus pés es-
tao em forma', orientava
ele, de cima de um dos car-
1os de som.

E assim os caminheiros
seguiram. Um dos momen-
tos mais emocionantes da
caminhada deste ano ocor-
reu quando a multiddo al-

angou o Hospital Getilio
Vatqas (HGV), no coragdo do
polo de satide de Teresina. O
padre Tony saudou funciona-
rios e pacientes, que obser-
vavam das janelas do hospi-
tal. “Que os pacientes trans-
formem a dor do tratamento
prolongado e a saudade dos
familiares em oragdo. E vo-
cés, funcionarios, sdo ilumi-
nados aos olhos de Deus”

Nio demorou até que a

Norte, ano XVII, n° 7.262, 11 jun. 2012, p. 4.

multidao chegasse a ponte
sobre o rio Poti, seguindo pe-
los dois sentidos de circula-
o, Posteriormente, a cami-
nhada percorreu a Avenida
Jodo XXIII, ingressando logo
depois na Avenida Nossa Se-
nhora de Fatima. Valia tudo
para enfrentar o calor e com-
pletar o percurso: pegar uma
“carcninha” na sombra dos
carros de som, usar sombri-
nhas, leques e recorrer a mui-
ta agua. Algumas freiras que
fizeram o percurso também
reforgaram a protegio de
uma maneira original: adicio-
naram bonés ao habito.

Como ja € tradigio, mui-
tas criangas participaram.

ilias inteiras c: a-
ram juntas. Idosos, jovens
com rostos pintados, misi-
ca, danga, alegria. Na chega-
da a igreja de Nossa Senho-
ra de Fatima, mais um mo-
mento de emogio.

“Nossa Senhora é cami-
nheira, e nos da forgas”, dis-
se Tony Batista. Finalmente,
o piblico chegou a Avenida
Universitaria, na area proxi-
ma ao baldo da Avenida I-
ninga, onde aconteceu o en-
cerramento da caminhada,
com a apresentagéo de ban-
das locais. A 18% edigdo da
Caminhada da Fraternidade
devera ocorrer no dia 09 de
junho de 2013

LEIA MAIS EM B/7

e ep—
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FIGURA 27

Vista como um dos eventos de maior relevancia religioso-social rea-

lizado no Piaui, a caminhada se faz de pessoas que participam ha
anos do evento, bem como de iniciantes, como o novo arcebispo

Entre estreantes e
veteranos, caminhada

DOWGLAS LIMA
DO THERESINA
°A Caminhada da Frater-

nidade s6 completa 18
anos no ano que vem, mas
ndo ha quem duvide do fato
de que o evento ja alcangou
a “maioridade”. Afinal, a
iniciativa continua reafir-
mando sua importancia, for-
mando novas geragdes de
caminheiros e crescendo a
cada edigio.

O vendedor Pedro Vala-
dao, que ja participou de pe-
1o menos 10 edigdes da cami-
nhada, levou o filho Pedro
Lucas, de apenas 10 meses,
para o percurso. O pequeno
estreou em grande estilo, de-
vidamente trajado com a ca-
miseta da caminhada. “Tra-
zer meu filho para estrear na
caminhada & muito bom",
disse o pai, durante os mo-
‘mentos iniciais do trajeto.

Muita gente participou
este ano pela primeira vez,
mas nenhum estreante pare-
cia tao cheio de expectativas
quanto o arcebispo de Teresi-
na, Dom Jacinto Brito, que
assumiu o cargo ao lado dos
bispos eméritos Dom Miguel
& Dom Sérgio, ele celebrou a
missa que antecedeu a cami-
nhada, e recepcionou os fiéis.

“Na santa missa eu ja
percebi que se tratava de
um evento Gnico. O que vi foi

i

St

T, -

b’

um exército de voluntarios,
demonstrando que a f¢ & a
forga maior que conduz esta
iniciativa. Na verdade, a ca-
miseta da Ci da

reafirma sua importancia
T4

~ L

Fratemidade veste mais que
© corpo, veste também a al-
ma”, disse ele, que partici-
pou do percurso junto aos
demais (L)

Forca e fe

nas avenidas de Teresina

£)0 brago esquerdo fratu-
rado nio foi motivo para
que o supervisor de Educa-
gao Profissional Eduardo
Portela desistisse de ir & ca-
minhada. Ele, que compare-
ceu ao evento pela primeira
vez, foi acompanhado pela
noiva, Ariane Viana, que ja
havia participado em 2011
“Na verdade, foi ele quem
me convenceu a vir", disse.
O jovem caminhou com o
brago engessado.

Graga Machado, de 62 a-
nos, também & exemplo de
dedicagdo 4 caminhada. Ela,
que teve a perna esquerda
amputada, fez o percurso
pelo segundo ano consecuti-
vo em uma cadeira de rodas.

“Participo desde a pri-
meira edigdo. Estou me es-
forgando para que, na cami-
nhada do ano que vem, eu
possa participar andando,
com o uso de uma prétese. E
se Deus quiser vou conse-
guir”, disse ela,

Entidades beneficiadas com a Caminhada da Fraternidade
- N

N\

© A venda de ity da
Caminhads da Fratemidade
term sua renda
completamente revertids
para virias satauxSes
00k, mciuings:

® Lar da Fratermidade
(mantido integrabmente com
recurson & Caminhada da
Featernidade) - crado em
1995, & uma casa de apoio
201 portadotes de MV/AIDS
(Lar da Fraternidade) que
atende atuaimente 780
pacientes (homens, museres
criangas), internos ou em

© Centro Maria Imacsiads - O
Centro de Reabitago de
Hamenianos desemoive um
trabaiho de fundamental
Importieca ro processo de
reabitacio do portador desta
enfermidade, buicando a cura e 0
fom do preconcerto

© Lar de Misevicordia
Insguiado em deremb de
1996, surghs com 0 propbiits de
AbIgAr pessart Carentet que wim
em busca de tratamento de saide
em Teresina. O L poswed indra-
estrutira para acomodagho dos
doertes, bem como dos seus

pela neta Leticia Maria.

L
ras entidades beneficiadas em 2011

© Cans Frecercs Ouaman

® Ascciaglo Assistencial Franciico Rodrigues inior

@ Associagio Divina Frovidingia - Casa 530 José

© Associagio de Evargelizacho  Ag3o Comunitinia - Kow Lowrero

@ Caritas Arguidiocesana de Teresing

@ Centro Catdiice de Evangeksacio Ave Maria

5

Com 74 anos, sofrendo de
artrose, e com problemas em
um dos joelhos, a aposenta-
da Maria Orieta Gomes San-
tos ndo se deixou abater.
Ela, que também participou
de todas as 17 edigdes da
caminhada, fez na integra o
trajeto de Skm até a Avenida
Universitaria, acompanhada
de familiares. “Pretendo par-
ticipar muito mais vezes”,
disse ela.(D.L.)

Fonte: Meio Norte, ano XVII, n® 7.262, 11 jun. 2012, p. 7.
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Por ocasido do concurso, a estratégia enunciativa do jornal Meio Norte apresentou a
reportagem em pdaginas coloridas, mas ndo consecutivas. Assim, um enunciador jornalistico
em tensdo com enunciadores graficos e institucionais apresentou as paginas 5 e 6 impressas
em PB, no formato macarrdo®’, de modo que, com sua retirada, o leitor e a banca julgadora do
concurso puderam observar a cobertura em sua totalidade.

Assim, uma estratégia grafica promoveu modificacbes no layout da edicdo para inserir
a cobertura do evento, em que enunciadores do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais deram destaque a cobertura. A estratégia enunciativa do jornal Meio Norte,
em que enunciadores graficos apresentam um numero expressivo de registros fotograficos —
seis —, para ilustrar a reportagem e a auséncia de enunciadores publicitarios marcam, assim, o
carater promocional.

O jornal O Dia ndo realizou modificacBes em sua estratégia enunciativa usual, assim,
um enunciador grafico definiu a insercdo da cobertura da Caminhada da Fraternidade no
caderno Em Dia — Capa e pégina trés —, péaginas cujas edicbes podem ser realizadas no
domingo. Diferentemente do jornal MN, no OD enunciadores publicitarios estdo presentes em
ambas as paginas que realizam a cobertura do evento.

Na capa do caderno Em Dia, um enunciador mercadoldgico apresenta um anincio da
operadora Vivo, enquanto que na pagina B3, um enunciador institucional apresenta a coluna
“Espago Sebrae” — localizada nas zonas trés e um —, ao tempo em que um enunciador
publicitario apresenta trés editais na zona quatro, restringindo, dessa forma, a presenca de
enunciadores do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos.
Um enunciador grafico presente nos jornais O Dia e Meio Norte, estende a fotografia
principal, que abre as reportagens, até o cabecalho do caderno, incorporando-a ao contexto do
evento. Marcando o modo de seduzir em que o jornal também participa da Caminhada. Um
enunciador grafico em tensdo com enunciadores publicitarios, mercadologicos e institucionais
restringe a utilizacdo de fotografias nas paginas de OD, que nessa cobertura apresenta trés
registros fotograficos, sendo um na capa e dois na pagina 3 (conforme Figuras 28 e 29).

Um enunciador grafico presente no jornal Diario do Povo apresenta a cobertura na
capa do caderno Cidade, onde se encontram silenciados os enunciadores publicitarios, em
virtude da utilizacdo de toda a dimensdo da pagina para publicacdo da cobertura do evento
(conforme Figura 30).

%" O macarrdo caracteriza-se pela insercdo de uma pagina simples (frente e verso) no centro do
caderno. A estratégia é utilizada para publicacdo de conteddo jornalistico de editorias ou se¢des
fixas do impresso, que por ocasido da inser¢do de publicidade ou matérias especiais ndo pode ser
realizada nas paginas onde s&o originalmente publicadas.
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Uma estratégia enunciativa no jornal Diario do Povo, a exemplo do jornal MN,

também
apresentou
seis  registros
fotograficos

da

do evento. Um

cobertura

enunciador
gréfico em
tensdo com
um
enunciador
publicitario
utilizou uma
fotografia para
abrir a pégina,
mas, diferente
dos demais
impressos,
preservou 0
cabegalho da
publicacdo,
em que
tradicionalme
nte um
enunciador
jornalistico e
outro
publicitario
podem ser
observados ao
lado do nome

do caderno.

FIGURA 28

Em Teresina

70 mil de maos dadas pela saiade

A Caminhada da Fraternidade deste ano contou com milhares de fiéis movidos pelo desejo de fazer o bem

Yako Guerra
Reparter

O amor ao préximo e a
solidariedade levaram cerca
de 70 mil pessoas para as
avenidas de Teresina na
manhi de ontem, 10. Orga-
nizada pela Agdo Social
Arq\lidux'e-':ma (ASA), a
7 edigio da Caminhada
dn Fraternidade teve as
atividades iniciadas  is
7h da manha no adro da
Igreja Sao Benedito, com a
celebrago da Santa Missa,
presidida pelo arcebispo
Dom Jacinta Brito, ladeado
por Dom Sérgio da Rocha
e o padre Tony Batista,
idealizador do evento. A
demonstragio de fé e a
unido dos presentes ji
pide ser percebida durante
a oragao do Pai Nosso, pro-
clamado em unissono pela
multidio de mios dadas,
ato que simbolizou a cami-
nhada deste ano.
Antes de serem con-

Venha para a maior cobertura 3G do Nordeste.

Pt om 330 it
o

vidados para seguir em
caminhada, os fiéis
agraciados  com  uma
chuva de pétalas de rosas,
langadas do alto por um
helicéptero. Com o tema
“Solidariedade e Saide
caminham juntas”, os fieis
ndo poderiam deixar de
ter alguns cuidados com
o priprio bem estar, e
fizeram alguns exercicios
de gindstica laboral a fim
de preparar o carpo para
os quilémetros que seriam
percarridos, Por volta de
8h40, 0 padre Tony Batista
autorizou a saida da mul
tidiio.

“Temos a participagdo de
uma multidio incontavel,
pessoas que sabem amar
e se colocar a favor dos
outros, que sahem o valor
da compaixio a0 proximo.
Um mar de gente tomou a
Frei Serafim e nio se pode
ver o inicio nem o final da
avenida. Nosso povo é a
mais animado do mundo, e

também o mais soliddrio”,
vibrava o pa 0y,
avaliando o piiblico deste
ano. “Nio se trata de uma
marcha de protesto, cami-
nhamos por amar. Todos os
anos é um sentimento indes-
critivel e muita emogio a0
ver a mobilizacdo de tantas
pessoas, ainda mais em um
feriado prolongado, Quando
poderiam estar no litaral ou
em festas em outras cidades,

o poder da solidariedade”,
complementa.

Cavalcante
e Adelino Nunes fazem

tigiou todas as edigies
caminhada. Os filhos do
casal, David, de dois anos
de idade, e Luisa, de
participam desde que nas-
ceram, quando ainda eram
lpv:ulm no carrinho de bebé.
caminhada ¢ imperdivel
& essencial para a conscien:
tizagio de todas as classes

Chegou

Vivo Box

Internet e Wi-Fi para sua casa.

sobre a importancia dos
cuidados que devemos ter
com a saide e 0 bem estar
de toda a populagio, princi-
palmente dos mais necessi-
tados”, destacou Rosangela.
Seu marido patrocinou
alguns kits da Caminhada,
0 que, para ele, representa
uma contribuicio dupla.
“Adiamos qualquer pro-
grama para estarmos aqui,
nosso compromisso maior é
sempre com a caminhada”,
completa Adelino,

Os casais mais jovens
também estiveram pre-
sentes. A auxiliar de labo"
ratorio Vénia Rodrigues
participou pela segunda
vez, e levou consigo o
namarado, o engenheiro
agronomo  Karpegianne
. "Gosto dessa mobi-
lizagio em prol de algo tio
o, e por envalver a
0 religiosa e o lado
solidirio eu considero o
programa_ indispensavel”,
pontuou Vania.

Virias autoridades poli-
ticas também participaram
do evento, dentre elas o
governador do Estado,
Wilson Martins (PSB), o
deputado  federal
Rodrigues (PT), a verea-
dora Rosério Bezerra (PT),
a deputada estadual Flora
Tzabel (PT) e o prefeito de
Teresina, Elmano Férrer
(PTB). “E um projeta que
merece todo o reconheci
mento e ji faz parte do
nosso calendario religioso.
Admiro a mobilizagio de
todos que participam desse
momento  de  solidarie
dade”, declarou o prefeito.

Centenas de voluntarios
de diversas organizagoes
da Igrejn Catolica e da
sociedade em geral esti-
veram espalhados durante
todo evento, empenhados
em manter a ordem e fazer
com que tudo Lranscorresse
da melhar forma possivel,
Mariana Veras, 23 anos, e
Marina Sampaio, 18, repre-

wmmam juntamente com

autro:
nu.lade Catélica Shalom na
equipe de apoio da cami:
nhada. Segundo Marina,
que ha trés anos participa
do evento, a presenca dos
jovens sempre foi muito
intensa e, neste ano, a faixa
etiria foi bem represen
tada.

A dona de casa Carmen
Rocha destaca que, apesar
da presenca de muitos
jovens, existe uma neces
sidade de maior conscien-
tizagilo de criancas e ado-
lescentes quanto a |mp(|r
tincia de ajudar o proximo.
“Os jovens ndo participam
de atividades religiosas 0
quanto deveriam e muitos
sequer demonstram sua
Os pais devem ter a
ponsabilidade de incentivar
seus filhos a buscar cami-
nhos melhores, nosso futuro
depende dissa”, alertou.

Continuz na pégina 3

Apenas

34

90

por més

ol it o 18 4201 o pecr o, s

Smart Celulares
Av. Frei Serafim, 1826, SL 02B / Tel 86 3221-9243

Fonte: O Dia, ano 61, n°® 16.892, 11 jun. 2012, p. 01
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FIGURA 29

Em Dia "

Continuacao da capa

Saude é tema de evento

Em mais uma edicdo, a Caminhada da Fraternidade abordou aliou fraternidade e saude

Yako Guerra
Reporter

Durante o percurso, temas
importantes n abor
dadas nos intervalos das
miisicas que animavam a
multidio. A reivindicagio
por maiores cuidados com
as criancas, mais atencio
aos portadores de necessi-
dades especiais e, ainda,
a existéncia de trabalho
escravo no interior do Piaui
foram alguns dos assuntos
apontados nos momentos de
reflexdio. “Nossas criancas
precisam de toda a atengio
que pudermos dar. As

1
cisam ser mais amad
acessibilidade é um di
que ndo pode ser negado’,
frisou o padre Tor

passar em frente ao
Hospital Getiilio Vargas, o
tema deste ano foi ressal’
tado pelo padre a0 cumpri-
mentar os funciondrios que
assistiam das janelas a mul

enfermos

ho;pnallzﬂda\
“Que todos o0s pacientes
estejam bem amparados

e recebam nos es.
Aos médicos, enfermeiros e
nais funciondrios, vocés
si0  preciosissimos  aos
olhos de Deus. Obrigado
pelo trabalho de vocés a
favor da vida”, declarou o
sacerdote,

A multidde  caminhou
pelas avenidas Frei Serafim

Rosangela Cavalcante e Adelino Nunes levaram as duas filhas & Caminhada

& Jodo XXIII, seguindo pela
Fveiila Nogsa Seuhion dé
Fitima, encerrando a Cami-
vhada na rotatéria da Uni-
versidade Federal do Piaui,
s 10h15. A béngio final
foi proferida pelo arcebispo
Dom Jacinto Brito, que par-
ticipou pela primeira vez da
Caminhada. "Eu aguardava
esse momento com grande
expectativa, ¢ muito dife-
rente de ouvir falarem sobre
oevento e estar junto com as

pessoas, Estou muito feliz
em ver a participagio do
povo. A Igreja estd sempre
empenhada em caminhar
com a sociedade na busca
por um mundo melhor, e
isso é feito através de agde:
tdo grandiosas como essa”,
pontuou o arcebispo,

Os quase seis quilime-
tros percorridos nao foram
suficientes para diminuir
a animagiio. Apds a béncio
final, a avenida Universi-

taria foi palco para o show
de virias bandas
danda

SEBRAE

SEMINARIO ALL

SEMINARIO

Os Caminhos da Inovagao e da
Sustentabilidade para as MPE

14 DE JUNHO - AUDITORIO DO SEBRAE

Quinta-feira (14), o Sebrae no Piaui realiza o
Seminario Os Caminhos da Inovagdo e da
Sustentabilidade para as MPE. A programacio do evento,
que acontecera no auditério da instituigio em Teresina,
inclui mesa redonda, palestras e apresentacao de casos de
sucesso.

O seminrio é uma acdo do Programa Agentes
Locais de Inovag3o, ALL executado pela instituicio. O
programa trabalha a inovacio e sustentabilidade das
MPE. Maiores informagdes na Unidade de Conhecimento
& Tecnologia do Sebrae no Piaui, localizada no prédio da

SALIPI

louvor e a animncao dos
caminheiros, O padre Tony
agradeceu a participagio
de todos e ji anunciou a
data da proxima edicio
da Caminhada da Frater
nidade. “Queremos encon-
trar todos novamente no
dia 9 de junho de 2013",
finalizou.

Caminhada da Fraternidade apresenta resultados

O dinheiro arrecadado com
a venda dos kits da Cami-
nhada da Fraternidade sio
destinados a entidades assis-
tidas pela Agiio Social Arqui
). Em 2011,
foram beneficiadas diversas
organizacdes, como a Casa
Frederico Ozanan, a Assor

ciagdo Divina. Providineis,
a Casa Sao José, a Assor
ciagio de Fvangelizagio e
Agiio Comunitéria Rosa Lou-
reiro, a Cdritas

sana de Teresina e o Centro
Catélica de Evangelizacio
Ave Maria, Conhega abaixo
alguns dos servigos mantidos

da C:

cendo melhoria na qualidade
de vida,através de moradia
digna, alimentacio equili-
brada, atividades fisicas, de
lazer, nmstenm espiritual,
a e farma-

com recursos provenientes
oagdes

ajudas podem ser feitas nos
proprios locais ou através da
Arquidiocese de Teresina.

Lar da Fratemidade
Criado em 1995, o local &
uma casa de apoio avs porta-
dores de HIV/AIDS e atende
280 pam-nh-s, internos ou
em ofere-

Shitica: 0 Ta ds. Frstlx
nidade ¢ mantido integral-
mente por recursos da Cami-
nhada da Fraternidade,

Endereco: Rua Goidis, 731,
Thotas. Fone: (86) 3221-
2230

Mumllllﬂllﬂlde

W,

)

Além da busca pela cura,
0 centro procura junto com
o portadar de hanseniase, o
fim do preconceito, através
de informagdes eficazes e de
uma agio solidiria e de valo-
rizaglio da pessoa humana.
Com o auxilio da Caminhada

Fraternidade, o local
ganhou um centro cirlrgico,

areforma da sede e aquisicao
de aparelhos de fisioterapia.

Endereco: Rua 19 de
Novembro, 4370,  Real
Copagri. Fone: (86) 3225
1766

Larde

Inaugurado em 1996, 0 Lar
de Misericérdia surgiu com o
propdsito de abrigar pessoas
carentes que estdo em Tere-
sina em busca de tratamento
de saide, dispando de aco
modagdes para os doentes e
também para seus acompa-
nhantes. Com os recursos da
Caminhadada Fraternidade,
foi possivel a ampliagio du
nimero

18 =
skl

O Sebrae no Piaui marca
presenca no Salipi, evento
que acontece até domingo

(17), no Complexo Cultural da
Praga Pedro I no centro de Teresina, No estande da
instituigio estao disponiveis publicacdes e materiais de
pesquisa, além de um totem onde o visitante pode
tracar o seu perfil empreendedor.

0 i do weado § vl Jar-

No espaco, ha também um consultor do Sebrae para
esclarecer duvidas dos empreendedores e falar sobre
os produtos e solugdes da instituicao. Sao ofertadas
ainda palestras e cursos por meio de videos. A Junior
Achievement & parceira do Sebrae na agZo e realiza, no
estande, o minicurso Introdugdo ao Mundo dos

VILA DO ARTESANATO

o
manutengio da al.\menux'ao

Euducw Av. Dom Seve-
1, Bairro de Fitima.
l-nne (Fﬂ) 3232-4868,

FEDERAGAO DOS TRABALHADORES NA AGRICULTURA DO
ESTADO DO PIAUI - FETAG-PI

EDITAL DE CONVOCAGAO PARA O CONSELHO DEL

A Vila do Artesanato serd destaque no Sio Jodo
das Cidades, evento que comega quarta-feira (13) e segue
até domingo (17), no Parque de Exposicdes Dirceu
Arcoverde, nazona sudeste de Teresina.

O espago, que sera coordenado pelo Sebrae no
Piaui, contaré com exposicao e comercializagao de pegas
em opala, tecelagem, cestaria e trangados, bordados,

SEMANA EI

A Foderaglio dos Trabalhadores na Agricultura do Estado do Piaui
FETAG-P, CONVOCA os Sindicatos dos Trabalhadores (as) Rurais do

is, para, por meio de
dumoua

exacuiva da entdade, paricipsrom da Assemiiela Gersl Orins

no (;mm de Formacsa da FETAG.PI. suado no Km 20, BR 345,

sentido Teresina ~ Atos. O inicio serh 4s 09:00h do dia 27, em primeira
nvocacao, e as 10:00n em sagunda convocaao. O término sera as

13:00n do dia 28/06/2012, com a seguinte ordem do dia:

1) Relatdrio de Atividades ~ exercicio 2011

Em julho, o Sebrae no Piaui
realiza a Semana de
Formalizagao do Empreendedor
Individual. O evento acontecera
simultaneamente em varias
cidades do pais. Em Teresina,
serdo instalados seis pontos de
atendimento.

160

2) Presta de Contas ~ exercicio 2011, e 3 o

b LT O objetivo da acao & formalizar
4) Compra de Bens Moveis @ imoveis. emprggnd edores por meio do
5) Outros assuntos de interesse da categoria

El, auxiliar os El ja formalizados
no preenchimento da Declaracio de
Antrisio de Mours Neto Imposto de Renda, e capacitar os empreendedores nas
- Sec Geral - oficinas do Programa SEI.

Teresina - P, 08 de junho de 2012

José Evandro de Araijo Luz
- Presidente -

ATORIO DO § OFICID DE NOTAS

Educacao Sebrae

EDITAL DE CHAMAMENTO DE AVISO PARA PROTESTO

APRENDER SEMPRE £ UM BOM NEGOCIO

GARGOM: ARTE DE Periodo: 18 a 29/06/12

BEM SERVIR Horbrio:14h00 s 18h00
A0k Investimento: RS 100,00
UCITACOES Periodo: 18 a 29/06/12
£ CONTRATOS Horério:18h00 as 22h00
32h/a Investimento: R§ 100,00
ORIENTAGAO BASICA Poriado: 18 2 29/06/12
PARA INSTRUTORES. Haririo:14h00 as 18h00
“0h/a Irvestimento: RS 120,00

GESTAO DA QUALIDADE
AUDITORIAS INTERNAS

Periado: 18 & 22/06/12
Haririo14h00 s 18h00

Fonte: O Dia, ano 61, n°® 16.892, 11 jun. 2012, p. 03.




FIGURA 30

Fonte: Diario do Povo, Ano XXV, n° 9.347, 11 de jun. de 2012, p. 9




5.2.3.1 Piaui Sampa

162

De 21 a 27 de maio de 2012, foi realizada a 8% edicdo da Mostra Piaui Sampa, cujo

objetivo é apresentar

ao Brasil as

do

em segmentos

potencialidades
Piaui,
como artesanato,
apicultura,
gastronomia, moda e
turismo;  promovendo
a aproximacdo entre 0S
empreendedores
piauienses e 0
mercado paulistano.
Dentro desse contexto
institucional, o evento
conta com parcerias

\

junto a imprensa local,
no sentido de dar-lhe
legitimidade.

Uma estratégia
enunciativa presente
na cobertura realizada
pelo jornal Meio Norte
silencia sobre a
realizacdo do mesmo,
embora

muito um

integrante  da  equipe
do jornal MN tenha
embarcado para Sao
com a

de

Paulo,
finalidade

> Sexta-feira

TERESINA, 25 de maio de 2012

FIGURA 31
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- Ao vivo

O telespectador podera assistir a uma grande partida de futebol, uma vez que sera o encon-
tro de equipes renomadas do futebol mundial e que promete fortes emogdes ao torcedor

Meio Norte transmite
hoje final da Copa do Rei

Hofe, a partir das 16h20,
a Rede Meio Norte, em
parceria com o Esporte Inte-

Athletic Bilbao e Barcelona,
valendo o titulo da Copa do
Rei da Espanha.

O telespectador podera
assistir a uma grande parti-
da de futebol, uma vez que
sera o encontro de equipes
renomadas do futebol mun-
dial. E essa data marcara o
dia em que o técnico mais
vencedor da histéria cente-
néria do Barcelona deixou o
comando da equipe. Quando
assumiu o cargo no inicio da
temporada 2008/2009, talvez
nem o torcedor mais otimis-
ta e até o préprio Josep
Guardiola poderia imaginar
que os quatro anos seguin-
tes seriam os mais gloriosos
da histéria do clube catalio.

Para encerrar o ciclo da

podera levantar mais uma
taga hoje quando enfrentara
© Athletic Bilbao. A conquis-
ta seria a 14* do Barcelona
durante a "Era Pep”, a mais
vencedora do clube - nem

treinador, conseguiu ter uma
‘marca tio positiva

Se nao podera enfrentar o
rival Real Madrid na tltima
partida da temporada, ja que
eliminou o time da capital
espanhola na semi, a equipe
catala tera o melhor adversé-
rio possivel para o momento
histérico que vivera hoje: o
Athletic Bilbao. Afinal, o clu-
be basco foi um dos desta-
ques desta temporada com a
grande campanha que fez na

= Evento

Para encerrar o ci-
clo da mesma ma-
neira como o cons-
truiu, o time azul-
grena podera levan-
tar mais uma taga

—
Europa League devido ao fu-
tebol ofensivo apresentado,

do, assim, a mesma -
nha do Barcelona.

Na segunda principal
competigio de clubes do
continente, Llorente e cia.
encantaram a Europa ao dei-
xarem para tras equipes co-
mo Manchester United,
Schalke e Sporting, sendo
parados apenas na decisio
diante do Atlético de Madri

No banco, o Athletic Bil-
bao conta com o técnico

Marcelo ‘El Loco' Bielsa, jus-
tamente, um dos idolos de
Guardiola, que classificou o
argentino - um dos especu-
lados como substituto de Pe-
pe no time cataldo - como ‘o
melhor treinador do mundo
na atualidade’. Detalhe que
a ainda mais envolvente
a final da Copa do Rei e a
despedida de Guardiola
Temporada animadora
Além de encerrar uma
era com chave de ouro, o ti-
tulo ainda ajudaria o Barce-
lona a ter um final de tempo-
rada mais animador Depois
de o clube ter conquistado a
Champions League, o Cam-
peonato Espanhol e a Super-
copa da Espanha em 2010-
2011, caiu na semifinal do
principal torneio de clubes e
foi vice-campedo da liga
nacional neste ano. Os trés
titulos ja conquistados nesta

FICHA TECNICA
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temporada vieram ainda em
2011, quando os catalaes fa-
turaram a Supercopa da Es-
panha e da Europa, ambas
em agosto, € o Mundial de
Clubes, em dezembro

Ja para a equipe basca a
taga significaria a primeira
em 28 anos. Em 1984, fatu-
rou 0 Campeonato Espanhol,

trar outro recorde batido por
Lionel Messi, algo comum
durante a "Era Pep”. Com 77
gols  marcados  em
2011/2012, o argentino esta
empatado com Pelé - que ba-
langou as redes o mesmo ni-
mero de vezes em 1958 -, co-
mo o maior artilheiro da his-
téria em uma temporada.

Piocera apresentado no Piaui Sampa

0 Procet 2015 £t b
do em S&o Paulo, durante
a 8% Mostra Piaui Sampa
Autoridades piauienses, em-
presarios, pilotos, jornalistas
especializados € ndo espe-
cializados, conheceram em
primeira mao o roteiro para a
prova que acontecera de 20
25 de janeiro préximo, par-
tindo de Teresina com che-
gada em Fortaleza.

No roteiro do rally, que
chega em sua 26% edigdo,
passagens por serras predo-
‘minardo em mais de 70% dos
‘mil quilémetros do percurso,
diferente da edigio dos 25 a-
nos, que mesclou trechos de.
caatinga, sertdo e praias.

Denominado “"Serras e
Emogdes”, o roteiro engloba-
14 as regides de Pedro II, no
Piaui, Ubajara e depois Gua-
ramiranga, no Ceara

Ehtlich Cordio, Diretor
Geral do Piocera ressaltou
que a prova sera uma das
‘mais bonitas, devido as pai-
sagens exuberantes e ainda
completamente  inexplora-

das entre os dois estados
No roteiro apresentado,
oportunidade de aliar espor-
te e turismo. Foi com esse fo-
o que o diretor superinten-
dente do SEBRAE Piaui, Ma-

“O Piocera/Cerapié tem
sido um evento vitorioso
gragas ao empenho dos seus
organizadores e dessa forma
tem se tomado um grande

divulgador do turismo do
Piaui e de outras regides. O
foco dessa mostra também é
© turismo, assim queremos
propiciar negécios ligados a
esse setor, e o Piocera nos
proporciona isso”, ressaltou
Lacerda

Para Valdeci Cavalcante,
presidente do SESC Piaui,
que acompanha a feira, o

um evento que se tomou co-
nhecido nacional e interna-
cionalmente e 56 tem a so-
mar para alavancar o turis-
mo do Estado.

Outra novidade ¢ que a

ado na Itélia. O projeto ja
esta pronto e tem data pre-
vista para setembro deste
ano. Corddo j4 fez o langa-
mento da prova em Lisboa,
Portugal, em dezembro de
2011

SOLENIDADE | Ehriich Corddo
(D) participou do evento em
'S&0 Paulo juntamente com
varias autoridades

L= PROVAS 02 DE

- Fase classificatéria

Comercial lidera e River

se complica no Estadua

O Comercial assumiu a

lideranga do Campeo-
nato Piauiense de Futebol
ao vencer o River, na tarde
de ontem, em Campo Maior,
pelo placar de 2 a 1. Agora,
© Bode passa a somar 18
pontos, superando o 4 de
Julho, que caiu para a se-
gunda colocagdo com um
total de 17 pontos.

O time campomaiorense
quebrou a sequéncia de em-
pates no Estadual e reen-
controu a vitéria. Nas duas
Gltimas partidas, o Bode ob-
teve 2 a 2 diante do Flamen-
goelalcontraodde Ju-
Iho. Na disputa de ontem,
diante do riverinos, a ordem
do técnico Fernando Polozi,
era vencer em casa.

Os jogadores do Bode en-
tenderam o recado e logo no
comego do jogo o time che-
gou ao primeiro gol da parti-
da feito por Zé Rodrigues,
que continua sendo o maior
goleador do campeonato, a-
gora, com 9 gols. O Tricolor

no segundo tempo, ampliou
com gol de Jeferson. Somen-
te depois & que o Calo fez o
seu iinico gol com Netinho.
O resultado negativo
complica ainda mais a

situagéo do River que per-
manece em quinto lugar
com 12 pontos. Para obter
uma classificagao, os riveri-
nos, além de ter que vencer
os préximos jogos, preci-
sam torcer por tropego de
outras equipes que estio
na briga do G4.

BRASILEIRO

As Séries C e D do Cam-
peonato Brasileiro de Fute-
bol que inam comegar no
‘préximo final de semana, fo-
ram suspensas em fungio
de um pedido de liminar, do
time do Santo André, que es-
t4 briga na justiga por uma
vaga na terceira divisio da
competigao nacional

O presidente do Supe-
ror Trbunal de Justiga
Desportiva (STJD), Rubens
Approbato, acatou a deci-
sao judicial e resolveu sus-
pender ambas as competi-
Goes. Diante de tal decisdo,
a estreia do Comercial, do

também querem acesso &
Terceirona é o caso do Treze
(PB), Rio Branco (AC), Brasil
de Pelotas (RS) e Araguaina
(TO), o que podera demorar
ainda mais o inicio da com-

petigio (S.C.)

ZE RODRIGUES | Atacante

- Percurso

fez um dos gols da vitdria do Bode

Domingo tem [V Corrida do
Pessoal da Caixa Econdmica

24 Assocagio do Fessoal
da Caixa Econémica —
Apcet/PL

As inscrigbes estio aber-
tas até esta sexta-feira, 25,
na sede da

a IV Comida do Pessoal da
Caixa, com largada da sede
social da entidade na Avenida
Presidente Kennedy, as 8h O
percurso é de 5,6 Km no senti-
do do Zoobotanico.
A comida ¢é para os em-
T Econémi-

Apcef/P, localizada na pra-
ado Liceu e na sede social,
no Sao Cristévao.

A presidenta da Apcef/Pl,
Francisca de Assis de Aratjo
Silva, destaca que o evento
deve reunir cerca de 300 parti-

ca e também para a popula-
30 com idade a partir dos
15 anos.

Para os trés primeiros colo-
cados dos sexos masculino e
feminino terd prémios em
dinheiro e troféu. Todos os
participantes que completa-
rem o percurso receberdo me-
dalhas

cipantes e
pais. “A promogdo & da Fede-
ragio Nacional das Associa-
ges de Pessoal da Caixa e no
Piaui a Apcef desenvolve a a-
tividade ha quatro anos”, diz.

Os interessados em par-
ticipar devem levar, no ato
da inscrigao, 2 kg de alimen-
tos que serdo doados a insti-
tuigdes de caridade.

OES

JUNHO paaoy
ABERTAS

S PO 410 DS

Fonte: Meio Norte, Ano XVII, n® 7.245, 25 de mai. de 2012, p. 11

participar do evento. Um enunciador institucional, em tensdo com um enunciador publicitario,
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estd presente no Unico género jornalistico publicado pelo impresso, que se refere ao
lancamento do Rally Piocera, ocorrido durante a Mostra em Sdo Paulo. A publicacdo do
release baseia-se no fato do evento esportivo manter parceria mercadolégica com o jornal
MN, ndo podendo esse silenciar quanto a realizacdo do seu langamento.

Dessa forma, um enunciador institucional trouxe um release sobre a temética na
pagina 11, caderno OIg, no dia 25 maio de 2012. O release foi publicado na zona 4, espaco
menos privilegiado da péagina. Enunciadores institucionais silenciaram quanto a Mostra no
texto do release, limitando-se a apresentar as aspas de representantes de entidades parceiras
presentes no lancamento do Rally, tais como o Sebrae/Pl e o Sesc e, ainda, relacionar os
parceiros do evento, como a Embratur. Um enunciador geogréfico presente no texto apresenta
a “8" edicdo da Mostra Piaui Sampa” apenas como local de realizagdo do evento de
lancamento, sem, contudo, qualifica-la (conforme Figura 31).

Um enunciador institucional presente na pagina de responsabilidade do Sebrae/Pl,
publicada no jornal Diario do Povo, em 20 de maio de 2012, apresenta dois géneros
jornalisticos relacionados a Mostra, que teria inicio no dia seguinte. No primeiro, outro
enunciador institucional abre a pagina com texto que apresenta a Mostra e suas atracfes, no
segundo outro enunciador institucional, dessa feita, relacionado a organizacdo MobiMark
apresenta 0 produto que a empresa apresentard aos visitantes da Mostra (conforme Figura 32).
Um enunciador mercadologico presente na pagina reservada a publicacdo exclusiva de
géneros jornalisticos produzidos pelo Sebrae/Pl acena para a existéncia de parceria entre a
instituicdo e o media. Nesse wveiculo, a pagina é publicada aos domingos, mas ndo mantém
uma periodicidade bem definida. Na pagina em analise, um enunciador institucional
possibilitou a publicacdo da primeira matéria — produzida pela profissional enviada a S&o
Paulo, no dia 21 de maio, data de abertura da Mostra.

Comparando-se a estratégia enunciativa dos demais veiculos, constata-se a presenca
desse tipo de publicacdo no jornal O Dia, em que o Sebrae/PIl dispde de espaco semanal —
também de uma pagina — para insercdo de noticias de interesse da instituicdo, marcando,
assim, a presenca de enunciadores mercadoldgicos e institucionais no jornal O Dia. A
estratégia enunciativa do jornal O Dia dedicou mais espago a cobertura do evento, publicando
cinco matérias sobre a tematica, que foi destacada na capa das edi¢bes publicadas nos dias 22
e 23 de maio de 2013. As duas matérias que antecederam a realizagdo foram publicadas na
editoria de Economia, apoiadas por um enunciador do mundo das regras, das normas e dos

fazeres comunicacionais e jornalisticos.
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Piaui Sampa vai contribuir para a cajuina chegar a
mais 2 milhoes de litros comercializados ao ano

Mel e castanha também prometem fazer sucesso em Sao Paulo

Comega amanhd (21) a oitava edigdo da Mostra Piaui
Sampa, evento que é uma vitrine das potencialidade ¢
riquezas do Piaui, em Sdo Paulo, maior centro de ne-
gocios do Brasil. A mostra funcionard até o dia 27 des-
te més, no Shopping Eldorado.

Nove merc.
negécios do
presentantes no c\cnm en-
do duas do setor apicola e
outra
cultur:
que serio ¢
mostra destacam-se o mel
puro e composto, a castanha

e caju, frutas desidratadas,
a e doces.
Teremos também a co-
mercializagio da .u.eml.l or-
s Dis

Litoraneos, Ditalpi
a gerente da Unidade de
Agronegocios do Sebrae no
Piaui, Ana Licia Oliveira.
/\m(L« de acordo com Ana
a, os produtos
na mostra se-

€ possam, a partir dai, reven-
dé-los naquele Estado.
“Para uma pequena em-
presa é muito complicado fa-
zer com que seu produto te-
nha ascensiio em outro mer-
cado. E ¢ essa ponte que
estamos fazendo. Levare-
mos & mostra apenas empre-
sas que ji passaram por ca-
acitagoes e que possuem
p(l(muul de venda e produ-
Gao suficiente para um cen-
tro de negécios como Sao
Paulo™, come: erente.
Lenildo Lima, presidente
da Cooperativa dos Produ-
tores de Cajuina do Estado
do Piauf, Cajuespi. garante
que este evento ¢ uma das
maiores vitrines do Estado.
“Foi através da Piauf Sampa

que i far um sal-
to na ializagao da

para comercializa
£0 prazo, pois é muito impor-
tante a abertura de novos
mercados. Para isto, foram
agendadas encontros de ne-
g6cios com compradores po-
tenciais € com representan-
tes de hotéis para apresentar
a castanha, 0 mel ¢ a cajui-
serem incluidos no

cajuina em larga escala. Mas
nds ainda temos grande ca-
pacidade operacional para
conquistar novos mercados
e firmar parcerias comerci-
aj arante Lima.
Segundo o presidente da
Cajuespi, cerca de trinta mil
pessoas ji provaram a caju-
ina durante a Piaui Sampa e
a aprovagio ¢ em torno de
99%. “A c ializa no

o

a Piauf Sampa,
inda uma Roda-
da de Negécios organizada
pelo Conselho Regional de
p : cgional d

Mercado Municipal de Sio
Paulo e no Mercado da
Lapa, também tem ajudado
adifundir a cajuina n; al,
einternacionalmente. A nos-

de Sio Paulo. O intuito do
encontro € possibilitar que os
representantes conhegam as
empresas fabricantes de pro-
dutos tipicamente piaienses,

sa expe ¢
dobrar 0 niimero de contra-
tos firmados no ano passa-
do, quando foram comerc

alizados cerca de 1,3 milhoes
litros de cajufna. Para este

piauienses ¢ performance
mlmml do grupo Amarelo
C: ulj

a Piaui Sampa teremos
oque hi de melhor Do Piaut
nos setores de ..gnneg.
turismo, artes

mia, moda,

evento para este um“. inclui
ainda apresentagoes de tea-
lrneexptmg.mde artes pl
ticas”, afirma o Diretor Su-
perintendente do Sebrae no
Piauf, Mirio Lacerda

A exposigiio de artes
plésticas terd obras de Hos-
tyano Machado, Dora Paren-
tes. Avelar Amorim, Tupy
Neto, Rogério Albino, Naza
Mcaferren, Gabriel Arcanjo,
Braga Tepi. Cicero Manucl,
Cajuina teve aprovacao de 99% dos trinta mil visitantes da Piaui Sampa que ja degus-  Paulo Guspar e Jota Batista.
taram o produto Hostyano Machado, além
de curador da exposigio, ¢
também responsivel pela ce-
nografia do evento, que des-
tacard fachadas de marcos
arquitetdnicos do Estado, a
exemplo da Igreja de Nossa
Senhora da Vitéria, localiza-
da em Oeiras, primeira capi-
tal do Piaui; do Porto das Bar-
cas, em Parnaiba: e da Ponte
Estaiada, um dos mais belos
cartdes postais de Teresina.

A Mostra Piaui Sampa é
uma realizagao do Servigo de
Apoio as Micro e Pequenas
Empresas, Sebrac no Piauf,
em parceria com o Sebrae

FOTO: Divuigagao

do. Prefitura Municipal de
ina, BJIILI\ do Brasil,
E Federal,

Mel organico do Piaui também sera destaque no evento

A PIAUT SAMPA evento serd amanhi (21), a

11h00, com desfile d

ano esperamos conseguir che-
ar i marca de mais de 2 mi-
Ihdes™, afirma Lima.

e

Federagiio da Agricultura do
A abertura oficial do  confecgdes de empresas  Estado do Piaui, Faepi.

Empresas de tecnologia do Piaui farao negdcios em Sao Paulo

Ferramenta Fidelize.Me e o site de leiloes Bom de Lance serdo apresentados na Piaui Sampa

A Mostra Piaui Sampa contari também com a partici-

de empresas de Tecnologia da Informacio atendi-

o pelo Servigo de Apoio As Micro ¢ Pequenas Empre-
sas, Sebrae no Piaui, por mcio do Projeto de 1ecnolog|n da

Informagiio ¢ C

A MobiMark resentar
a0 piiblico paulista a ferramenta
Fidelize.me, uma plataforma de
pos-venda, marketing e fideliza-
Gao de clientes, de baixo custo.
No Fidelize.me o banco de da-
dos dos clientes € movimenta-
do com a utilizagiio da telefo-
nia celular, possibilitando a ge-
ragio de novas oportunidades
de negocios, fortalecimento da
marca ¢ criaglo de estraté;
as para aumento das vendas.

O diretor de Negdcios e

rk, Marcos Oliveira, ressalta a
importincia da divulgagic
Fidelize.Me no sul do pais
“Queremos que 0s empres:
0s ¢ redes de franquias possam
visualizar o potencial do
Fidelize.Me no que se refere &
fidelizacdo de clientes ¢ a0 au-
mento l].l.\ vendas. Nio temos
diividas de que faremos bons
negécios”, destaca Marcos.

A MobiMark desenvolve

méveis oferecendo softwa-

res para celular ¢ Mobile

Marketing. Atuando a mais

de dois anos no mercado, a

empresa possui um s
az

i
telefones fixos e dis mrgn-

anunciante através de SMS,
Bluetooth e Voip.

Outra empresa de Tecno-
logia que também marcard
presenca na Piauf S :
Asweb, responsavel pelo site
de leilio virtual e comés
eletrbnico Bom de Lance.

O Bom de Lance, que
estd hd quase dois anos no

pela

mercado. promove leildes di-
drios de produtos diversos
um\mIunxlnmumm ele-

soais, l(‘lcl!!miL informatica

em geral, entre outros.
€4 segunda ver que a
Asweb leva o Bnm de Lan-
a Piaui Sampa. O

iri
son Soares, destaca s re:
tados obtidos no evento,

“Mais de 40% dos usud-
rios que se astraram na
Piaui Sampa compraram lan-
ces no site, uma margem aci-
ma do normal entre usudrios
que se cadastram e compram
lances na pritica. Isso mos-
tra que conseguimos bons
resultados com a Piauf Sam-
P4, evento que também con-
tribuiu para aumentar a cre-
dibilidade da marca Bom de
Lanc irma Soares.

Ainda de acordo com o
empresdrio, o diferencial do
Bom de Lance ¢ a segmen-
tagdio dos s de acordo
com a quantidade de lances
que o usuirio possui em con-
ta, 0 que evita uma disputa
desproporcional entre eles.
Para participar dos leiloes
virtuais, os interessados de-
vem se cadastrar no site
www,bomdelance.com.

O gestor do projeto de

&

cag
Piauf, Samuel Moraes. con-
sidera que o mercado para
este setor é promissor no

Estado e desta
vestimentos na

0 Piaui é um celeiro de
oportunidades no segmento

alguns in-

de Tecnologia da Informag
e Comunicagio. A academia
percebeu isso e muitos for-
mandos jd estdo desenvol-
vendo suas idéias de negé-
cio. A comunidade ¢ forte ¢
atuante, possui eventos inde-
pendentes e estd sempre se
reunindo para compartilhar
informagdes”, afirma.
Alguns empresas do se-
mr estao inovando com re-

FOTO: Divuigagéo

uu Pdppc Integragdc

seis das sete empresas con-
templadas sio de tecnologia
e receberam entre RS 100

mil e RS 400 mil para desen-
volver seus neg
O gestor afirma que as

capacitagdes ofertadas a0
piiblico atendido pelo projeto
s30 fundamentais para 4 con-
solidag@o do setor. “O Sebrue
estd presente em praticamen-
5 te todos os evenlos que tra-
tam de tecnologia, contribu
do para o fortalecimento da
comunidade”,

Os empreendedores do se-
tor foram
tratégia, qu:
mo, i

Cadssire-se agora  receba
RO DE LANCES na
primeira compra

—
208 504 Topd 2008 0pM
TR i CAmE i ey

soas, finangas e recentemente
participaram do Workshop Bi-
sstart, que teve foco no desen-

volvimento de startups.
O Sebrae no Piaui contri-
buiu também para a formali-

zagio da associagdo de em-
presdrios ¢ profissionais do

o G | gt | e | gt e | 1caresrnn | [ FAGHIMOS L 68 segmento, o Instituto Delta.
e EM DESTAQUE Hoje a entidade € o represen-
tante maior do setor de Tec-
q’ nologia da Informagio e Co-

o s ot municagio do Estado.
_ A oitava edigio da Piauf

Sampa unulg;fm ainda as
potencialidades e atrativos
do Piaui nos setores de api-
cultura, cajucultura, fruticul-
turi, gema e;ﬁm mmhc

00:15 00:15 00: 15 00:15 00.20
wom o nscos

Site de leildes virtuais Bom de Lance

mo, gastronomia e unllum

Fonte: Diario do Povo, ano XXV, n® 9.325, 20 mai. 2012, p. 14.
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Um enunciador institucional presente na publicacdo datada de 16 de maio utiliza o
espaco destinado a editoria de Economia — pagina cinco, caderno Em Dia —, para a publicacdo
de dois releases, sendo o primeiro sobre a Mostra, de responsabilidade do Sebrae/Pl, e o
segundo sobre a comemoracdo do Dia da Industria, produzido pela Federacdo das Industrias
do Piaui (Fiepi). Outro enunciador mstitucional apresenta a coluna “Espaco Contabil”,
publicada semanalmente, as quartas-feiras, nessa pagina, sob responsabilidade do contador
José Corsino. Enunciadores publicitarios tambeém se presentificam na pagina B5, por meio da
publicacdo de dois editais e um anuncio, na referida pagina. Os enunciadores jornalisticos séo
silenciados nesse espaco.

Em 19 de maio, a estratégia enunciativa do jornal O Dia, novamente abre espaco para
a publicacdo de release do Sebrae/Pl sobre a realizacio da Mostra. Um enunciador
institucional abre a pégina cinco — caderno Em Dia —, destinada a editoria de Economia, com
a tematica. Enunciadores institucionais marcam as trés publicacGes realizadas ap6s a abertura
do evento. Assim, nos dias 22 e 23 de maio, enunciadores institucionais em tensdo com
enunciadores jornalisticos apresentaram duas matérias, assinadas pelo repdrter do jornal,
“Enviado especial a Sao Paulo” para realizar a cobertura do evento, publicadas nos cadernos
Em Dia e Torquato, respectivamente.

No g@énero jornalistico publicado em 22 de maio, na pagina dois, a estratégia
enunciativa do jornal OD apresenta informacdes sobre a abertura do evento e, ainda, um
resumo dos produtos e dos servicos apresentados na Mostra. Um enunciador institucional
presente no enunciado no chapéu e no titulo aponta para o crescimento evento — “Expansio —
Com foco no turismo, Piaui Sampa realiza negocios com empresarios”. Enquanto outro
enunciador presente no intertitulo, publicado na zona morta dois, informa sobre o crescimento
dos negocios apresentados na mostra — “Comercializacio de cajuina piauiense cresceu
40% para outros estados”. Outros enunciadores institucionais presentificam-se na pégina 2
pela publicacdo de dois releases, sendo um de responsabilidade da Universidade Estadual do
Piaui (UESPI) e o outro da PMT (conforme Figura 33).

Na publicacdo de 23 de janeiro, a estratégia do jornal OD desloca a temética para o
caderno Torquato, espaco reservado para cobertura da editoria de cultura. Um enunciador
jornalistico presentificado nesse género jornalistico, que discorre sobre o tema artesanato,
patrocina essa mudanga. O material produzido pelo “Enviado especial a Sao Paulo” divide
espaco na pagina C3 com um release de responsabilidade da TV Clube — “60 anos —

Exposi¢cio sobre telenovelas abre em Teresina”, evento alusivo as comemoracbes dos 60
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anos de fundacdo da TV Clube. Um enunciador institucional apresenta a coluna Canal 1,

publicada diariamente, e que promove a cobertura dos programas de TV em nivel nacional.

A cobertura do
jorml O Dia ¢€
encerrada no dia 27 de
maio, com a
publicacdo da péagina

de responsabilidade do

Sebrae/PI, inserida
semanalmente no
caderno Domingo,

pagina dois (conforme
Figura  34),  cujos
enunciadores
institucionais
apresentam dois
releases produzidos
pelo Sebrae/Pl, sendo
que 0 primeiro
apresenta os resultados
da Mostra, enquanto o
segundo apresenta 0
proximo evento
promovido pela
entidade no Piaui —
“Preview do Forum
de Inspiracoes”.
Conforme  se
evidencia na cobertura
realizada pelos media,
um enunciador
institucional

identificado no jornal

FIGURA 33

Fonte: O Dia, ano 61, n° 16.866, 16 mai. 2012, p. 05.

MN silencia sobre a realizacdo da Mostra Piaui Sampa, mesmo tendo enviado repOrter ao
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evento, em S&o Paulo, em decorréncia da inexisténcia de relagdo comercial entre a instituicdo

e 0 veiculo de comunicagdo. No que tange a parceria entre o jornal Didrio do Povo e Sebrae,

um enunciador

FIGURA 34

institucional em  tensdo
com um  enunciador
mercadologico  restringe
a parceria aos momentos
em que a instituicdo
promove eventos, que
necessitem da cobertura
da impressa para
convocar participantes ou
promover-lhes
legitimidade de atuacéo.
A cobertura do
jornal pressupde a
existéncia de uma
estratégia enunciativa
diferente da  mantida
entre 0 Sebrae/Pl e o0s
demais  wveiculos. Num
contexto institucional, a
relagdo entre a entidade e
0 jornal é permanente,
marcada pela presenca de
um enunciador
mercadologico que,
semanalmente, dispde de

espaco para publicacdo

de géneros jornalisticos e
marcar-se pe|a cobertura Fonte: O Dia, ano 61, n° 16877, 27 mai. 2012, p. 02.

mais ampla dispensada pelo jornal OD aos eventos realizados pelo Sebrae/PlI.
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5.3 Matéria casada com andncio

O que se denomina de matéria casada com andncio sdo géneros jornalisticos que
encontraram espago para publicacdo nos impressos gracas a insercdo anterior de andncio por
uma organizacdo, que deseja ver suas acdes e/ou noticias apresentadas pelos media. Esse tipo
de publicacdo da-se, em grande parte, por meio de release produzido e encaminhado pela AC,
muito embora haja casos em que a relacdo de parceria, celebrada entre as partes, exija a
insercdo da teméatica na pauta das redacGes, para que sejam apuradas e produzidas por seus
reporteres. Isso ocorre porque um género jornalistico assinado pelo repdrter empresta a este o
status de pauta de interesse publico — alimentando a ideia de que a tematica despertou do
veiculo que, por sua vez, deslocou equipe para sua cobertura —, reforcando a imagem da
organizagcdo contratante.

Dentro desse contexto, serdo analisadas as trés tematicas que seguem: Jogos Regionais
do Sesi, Eleicdto OAB/PI e Feira do Empreendedor. O primeiro evento tem cunho esportivo e
¢ realizado, anualmente, pelo Servico Social da IndUstria (Sesi), a competicdo acontece em
trés etapas: estadual, regional e nacional. Em 2012, a etapa regional foi realizada pela
primeira vez no Piaui.

Em linhas gerais, a cobertura da etapa regional dos Jogos do Sesi ocorreu de modo
simplificado: a entidade organizadora do evento publicou nos impressos locais um anuncio
colorido, com dimensdo de % péagina, em 14 de novembro de 2012, véspera do inicio das
competicGes. A posteriori, a AC da organizacdo encaminhou a imprensa parceira release com
0s resultados da competicdo. Dessa forma, em 19 de novembro os jornais DP e MN
publicaram o citado release, enquanto que no jornal OD a sua publicacdo sé ocorreu na
edicdo de 20 de novembro, portanto, dois dias ap0s o0 encerramento da competicdo, e apés a
tematica ja ter sido trabalhada pelos media concorrentes. Essa estratégia mercadoldgica, que
envolve a entidade e os veiculos, aponta para a presenca de enunciadores institucionais e
mercadoldgicos em tensdo com um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais e jornalisticos em um contexto institucional, visto que 0s primeiros exigem a
publicacdo do release, enquanto o Ultimo aponta para um envelhecimento da temética.

O segundo tema, Eleicdo OAB/PI, que acontece a cada dois anos, e desponta como a
mais concorrida eleicdo de entidade de classe realizada no Estado do Piaui, dada a visibilidade
e o alcance que os cargos de diretoria e de conselheiro podem ofertar a seus ocupantes. A

Ordem dos Advogados do Brasil, Seccional Piaui (OAB/PI) é também bastante requisitada
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como fonte pela imprensa, para prestar explicagdes sobre diversas tematicas, que perpassam

os direitos e os deveres do cidaddo.

TABELA 7 - JOGOS REGIONAIS DO SESI

Categoria Veiculo Caderno
Anuncio (Colorido) 14 de novembro Diario do Povo Geral 8
Matéria (P&B) — foto 19 de novembro Diario do Povo Esportes 15
Antncio (Colorido) 14 de novembro Meio Norte Theresina 1
Matéria (P&B) — foto 19 de novembro Meio Norte Olg 13
Anuncio (Colorido) 14 de novembro O Dia Esportes 8
Matéria (P&B) — foto 20 de novembro O Dia Esporte 7

Fonte: A autora.

Dentro de um contexto sociocultural mais amplo, a insercdo da disputa eleitoral na
OAB/PI ndo se enquadra nos critérios de noticiabilidade utilizados para definir pautas na
redacdo. Isso porque o numero de advogados aptos a participar do pleito, realizado em 2012,
foi de aproximadamente cinco mil, e naquele ano a populacdo do Estado chegou a marca de
trés milhdes, 160 mil e 748 habitantes, segundo dados do IBGE. Assim, a disputa eleitoral
interessava a pouco mais de 6,3% da populagéo do estado.

Em um contexto institucional, a campanha da OAB/PI, em 2012, foi realizada fora do
alcance dos media — diferente do pleito anterior —, tendo sido neles inseridos na Ultima
semana de campanha, quando as duas chapas participantes do pleito patrocinaram a insercao
de anincios nos impressos locais (conforme Anexo 1).

O ditimo tema a ser analisado, nessa categoria, serd a Feira do Empreendedor. Dentro
de um contexto sociocultural mais amplo, o evento, realizado anualmente pelo Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), Agéncia Piaui, atrai um grande
nimero de participantes, que buscam em palestra e em oficinas informagdes sobre negocios e
empreendedorismo. Em geral, o publico do evento é formado por jovens que tém interesse em
montar o proprio empreendimento. Durante o evento, acontece, também, uma feira de

negdcios que aproxima as empresas dos participantes do evento (conforme Anexo 2).
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5.3.1 Jogos Regionais do Sesi

Dentro de um contexto sociocultural mais amplo, os diarios locais silenciaram quanto

a realizacdo da etapa regional dos Jogos do Sesi, ocorrida entre 15 e 18 de novembro, até o

momento do seu
encerramento. Nesse
ambito, a  cobertura

by

restringe-se a publicacdo
de release com o0s
resutados de  cada
modalidade da
competicéo. um
enunciador do mundo
das regras, das normas e
dos fazeres
comunicacionais e
jornalisticos
presentifica-se no
release a medida que o
texto destaca as
modalidades em que o0s
“trabalhadores-atletas”
piauienses alcancaram
melhores resultados.
Dentro de um
contexto institucionall,
um enunciador
publicitario, presente no
jornal Diéario do Povo,
definiu a insercdo do
anuncio do evento no dia
14 de novembro, um dia

antes do inicio da

FIGURA 35
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Forro e Sertanejo comandam o Arrocha o Né

Toca do Vale, Forro Sacode, Magnificos, Forrd do Bom, Arreio de Ouro, Garota Safada, Muleke Doido, Movimento, Simone e Simaria, Binha Cardoso e Bruno e Marrone sdo as atragdes
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DE 15 A 18 DE NOVEMBRO

Promovendo a qualidade de vida do
trabalhador da indastria.

I :
das Indstrias do Estado do Piaul

Fonte: Diario do Povo, Ano XXVI, n® 9.503, 14 nov. 2012, p.

competicdo (conforme Figura 35). Um enunciador grafico definiu o espaco ocupado pelo
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anuncio de % péagina, que foi publicado na porcdo inferior de péagina 8 — editoria Geral, na
contracapa do primeiro caderno. Nesse veiculo, uma estratégia enunciativa define-se pela
presenca de um enunciador publicitario, visto que essa pagina trouxe, além do anuncio do
Sesi, uma publicidade do Centro de Ensino Unificado de Teresina (CEUT). Um enunciador
institucional esta presente no release que estd na pagina da publicacdo — “Forré e Sertanejo
comandam o Arrocha o No”. Essa estratégia enunciativa, adotada pela pagina em andlise,
reforca o carater mercadologico da contracapa do primeiro caderno.

Uma estratégia mercadologica presente no jornal MN apresenta 0 anuncio na capa do
caderno Theresina, no qual um enunciador jornalistico, em tensdo com um enunciador
publicitario, presentifica-se na apresentacdo do género jornalistico — “Vendas — Comeércios
nos bairros comeca a se preparar para o Natal” —, na porcao superior da pagina, e onde a
expressio — “LEIA MAIS NA PAGINA B/3” — confirma a tensdo entre os enunciadores
citados. Uma estratégia enunciativa no jornal OD presentifica-se pela existéncia de
enunciador publicitario na contracapa do primeiro caderno, em tensdo com um enunciador do
mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos marcado pela
presenca de géneros jornalisticos produzidos pela FolhaPress, e utilizados nesse espaco.

Dentro de um contexto situacional imediato a cobertura esportiva dominical, uma
estratégia enunciativa é apresentada na edicdo de segunda-feira, um resumo e os resultados
dos jogos mais importantes do Campeonato Brasileiro de Futebol, principal competicdo
esportiva realizada a época no pais. Um enunciador institucional definiu o espaco ocupado
pelo release do Sesi, na zona 3, apresentando-se a partir de um enunciador jornalistico como a
Unica noticia relacionada ao contexto esportivo local — “JOGOS DO SESI — Piaui conquista
medalha em esportes coletivos”. Um enunciador publicitario também estd presente nesse
ambito, pela publicagdo de anincio da empresa “Sport Carlos”, especializada na venda de
material esportivo (conforme Figura 37).

Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos aponta para a repeticdo da mesma tematica em todos 0s géneros jornalisticos
publicados nessa pagina — o futebol —, que mesmo no release do Sesi € destacado a partir dos
resultados alcancados pelo futsal, nas modalidades feminino e masculino. Um enunciador
grafico também uniformiza as publicacBes, visto que essas guardam semelhanga estética. Um
enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos
abriu a pagina 3, do caderno Olé do jornal MN, com a conquista do heptacampeonato de

Futsal, pela Selecéo Brasileira (conforme Figura 36).
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Futsal

A Copa do Mundo de Futsal da Tailandia foi a tltima de Falcao com a selegao brasileira e o camisa 12 ja abre o caminho
para a aposentadoria da ecuipe verde e amarela e o jogador ja nao estara, por opgao, na proxima convocagao

Brasil e heptacampeao mundial

Com muito sofrimento, o

Brasil comprovou ontem
que ainda é dono do melhor
futsal do planeta. Em mais
um confronto dramatico con-
tra a arquirrival Espanha, o ti-
me verde-amarelo contou
com um gol a 195 para o fim
da promogagdo para vencer
de virada por 32 2, ontem, em
Bangcoc, e conquistar o hep-
tacampeonato da Copa do
Mundo (dois em tomeios or-
ganizados pela Fifusa e cinco
em competigdes da Fifa).

Hepta
O presidente da Fifa,
Joseph Blatter, publi-
cou uma mensagem
no microblog Twitter
parabenizando o Bra-
sil pela conquista

Foi a quinta decisdo de
Mundial entre as duas sele-
gbes, sendo quatro delas
nas tltimas cinco edigdes
do torneio. O resultado des-
te domingo amplia o retros-
Ppecto positivo do Brasil an-
te seu principal rival em fi-
nais, com quatro vitérias

1985, 1996, 2008 e 2012)
contra apenas um triunfo
dos europeus (2000).

RACAO| Jogadores do

Em seu altimo Mundial,
Falcéo voltou a ser decisivo
para o Brasil. Com 35 anos e
sofrendo com os efeitos de
uma paralisia facial sofrida
durante a recuperagao de
uma leséo muscular na pan-
turrilha esquerda, o ala jo-
gou poucos minutos, mas
marcou o gol de empate do

= Esportes coletivos

Piaui conquista medalhas em jogos regionai

No Gtimo dia das compe-
tighes nas modalidades
Futebol de Campo e Futebol
Sete Master, as equipes da
Houston e Socimol conquis-
taram medalhas Ouro e Pra-
ta, respectivamente, nos Jo-
gos Regionais do SESI 2012,
realizados em Teresina-PL.

Em jogos realizados na
manhi de ontem, a Houston
manteve a desempenho des-
de o inicio da competigio ao
vencer a Farmace do Ceard
por 4 a 0, em partida dispu-
tada no Estadio Municipal
Lindolfo Monteiro, enquanto
a Socimol, que precisava a-
penas do empate sofreu o re-
vés, perdendo de 5a 2 para a
Grendene do Ceara.

Com a alegria estampada
no semblante, o técnico da
equipe da Houston, José
Saraiva, que ém &
rente Industrial da empresa
elogiou o desempenho do

seu time em campo e tam-
bém a organizagio do evento
promovido pelo SESI-PL
“Primeiro quero agrade-
cer a Deus por mais essa
conquista. Estamos felizes
por carimbar o passaporte
para os Jogos Nacionais e di-
zer que tudo isso & fruto de
um trabalho de equipe onde
todos deram sua contribui-
Gao, tanto os nossos traba-
lhadores-atletas como nos-
sos diretores que nos apoia-
ram do comego a0 fim nessa
jornada”, afirmou Saraiva.
Sobre a organizagdo dos
Jogos, Saraiva disse que sua
nota era 10 porque tudo foi
preparado “dentro dos con-
formes", expressao que utili-
zou para classificar como po-
sitiva as agdes promovidas
pela equipe do SESI desde a
solenidade de abertura, es-
trutura de hotéis, pragas es-
portivas e o regulamento das

Time de indlstria vence
0 campeonato feminino

A Piaui Milhos foi a gran-

de campea do torneio fe-
minino de Futsal. Marcando
uma goleada de 9 a 0 contra
a Vale (MA) no tltimo jogo
do campeonato, que aconte-
ceu neste ontem no ginasio
Verddo, a equipe mostrou
técnica, disciplina e garra
para ganhar o titulo. “Conse-
‘guimos jogar muito bem e ti-
vemos o resultado esperado.
Vamos agora treinar muito
para o nacional do Rio & mos-
trar nosso jogo pro Brasil”,
disse Crisnabel Aratijo, joga-
dora da Piaui Milhos.

Na segunda partida des-
te domingo, as equipes dos
Correios (RN) e Marisol (CE)
se enfrentaram e marcaram
um placar também de 9 a 0
para o time cearense. Neste
jogo a Marisol demonstrou a-
taques precisos e desenvoltu-
Ta, contra a guerreira equipe
dos Correios que teve perse-
veranga e espirito esportivo
até o final do torneio. Na clas-
sificagao final do Futsal Femi-
nino o Piaui Milhos ficou com

FEMININO | Mulheres dzo show de bola durante tomeio do SESI

futsal brasileiro fazem a festa pela conquista do sétimo titulo mundial

time verde-amarelo no tem-
Ppo normal, logo apés a vira-
da da Espanha no placar.
“Maior prémio é poder
participar de um momento
como esse. Eu estava fora, a-
chei que nio estaria mais a-
qui. [A chance de] Titulo era
50% para cada um e ele veio
para nés. Foi o maior pré-

mio”, disse Falco.

O heréi do titulo, porém,
foi o fixo Neto. Marcou dois
gols na final, sendo um deles
195 para o fim da proroga-
Gao, e garantiu o titulo para
o Brasil. O grande desempe-
nho contribuiu para que o
brasileiro fosse eleito o me-
Thor jogador da competigio.

oma v

competiges, entre outras.

Os Jogos Regionais do
SESI aconteceram pela pri-
meira vez no Piaui e o suces-

: e
JOGADORES | Time comemora gol feito durante o campeonato

depoimentos dos participan-
tes parabenizando o SEST
pela iniciativa. O principal
objetivo do campeonato &

so da edigao foi
pelas empresas participan-
tes, a exemplo de diversos

promover a entre
as industrias a partir dos va-
lores do esporte.

Equipe vencedora do
futsal é piauiense

A Houston (PI) venceu o

torneio de Futsal Mascu-
lino, ontem, que aconteceu
no estadio Verddo. Apesar
de enfrentar uma final traba-
lhosa contra a Cabo Telecom
(RN), a equipe piauiense ga-
nhou o jogo por 1 a 0, conse-
guindo junto a medalha de
ouro no campeonato. A parti-
da foi muito equilibrada, com
os dois times lutando até o
@ltimo segundo pela vitoria
que decidiria a competigdo.

O time da Houston, emp-
resa do Piaui que participa
dos Jogos Regionais do SESI
ha sete anos, venceu mais
uma vez ontem. Os trabalha-
dores-atletas irdo se prepa-
rar agora para o campeonato
nacional, do qual ja foram
campedes anteriormente, e

nato nacional no Rio de
Janeiro”, disse Maycon Gley-
son, capitdo da Houston.

A outra partida Ontem a
partida entre Cajuina Sao Ge-
raldo (CE) e Agro Serra (MA)
também foi marcada por um
jogo forte e competitivo. No
entanto, o time cearense de-
monstrou melhor preparo e
venceu por 4 a 1, conseguin-
do a segunda colocagdo geral
no torneio. Na classificago fi-
nal do Futsal Masculno, a
Houston ficou com 7 pontos,
Cajuina Sao Geraldo(CE) com
5 pontos, Cabo Telecom (RN),
com 4 pontos e Agro Serra
(MA), ndo teve pontos.

Segundo o coordenader
do tomeio de Futsal, Ander-
son Renhy, o campeonato foi
muito bem e o Piaui conse-
guiu os pretendi-

s
ra o Mundial dos Trabalha-
dores, onde também ja con-
quistaram titulo.

“A sensagio ¢ de alegria.
Nés tivemos um primeiro
tempo tenso. A equipe do Rio
Grande do Norte tem uma
boa marcagio, mas no se-
gundo tempo voltamos me-
Thor e conseguimos o resulta-
do pretendido. Agora & trei-
nar e esperar pelo campeo-

dos quando aceitou sediar os
Jogos do SESL. “Estou muito
feliz com o Fustsal porcque o
nivel foi elevado. Nés vimos
aqui equipes com uma logis-
tica boa, e algumas até com
massagista proprio. E isso &
gratificante para nés, pois
percebemos o quanto as
empresas valorizam o traba-
Ihador-atleta e esse & 0 nosso
foco principal”, declarou.

FESTA | Falcdo beija taga ap6s a entrega feita por dirigente da FIFA

> Série B

Piauiense vai disputar 0s
jogos nacionais do SESI

Depois de quase 3 horas

de uma partida disputa-
dissima, os Jogos Regionais
do SESI, regio I, conheceram
seu Gltimo representante do
Ténis de Quadra para a edi-
0 nacional do evento, que a-
contece em agosto de 2013. A
Gltima categoria a ser defini-
da foi a masculina 45+, venci-
da pelo piauiense Urbano Mu-
niz, que joga pela Coave.

Na grande decisio, Urba-
no enfrentou o norte-rio-
grandense Gorge Rasbor, re-
presentante da Petrobras. O
jogo durou quase trés horas,
tendo sido decidido no tie-
break, que Urbano venceu
por 10 x 7. Ele conta estar
empolgado para o nacional
e, mesmo lesionado, preten-

de disputar o mundial nova-
mente. Para ele, os jogos do
SESI representam qualidade
de vida e oportunidade de
conhecer novas pessoas e
lugares. “Fiz muitas amiza-
des durante os jogos, conhe-
ci muita gente, & uma opor-
tunidade muito boa”, revela.
Classificado para a etapa
nacional, o piauiense tera no-
vamente a chance de realizar
o feito praticado no ano pas-
sado, em que foi campedo do
Mundial dos Trabalhadores.
A préxima etapa sera dispu-
tada no Rio de Janeiro. Junto
com ele, seguem os cearen-
ses Felipe Gurgel (+16) e
Luiz Fernando (+35), repre-
sentando a Durametal e a Es-
maltec, respectivamente.

Rio Grande do Norte
vence em 3 categorias

Elas foram absolutas. As

norte-rio-grandenses
Maria Celi (+16), Maria Apa-
recida (+35) e Marcia Fer-
nandes (+45) ndo deixaram
que as piauienses, cearenses
ou maranhenses vencessem
em uma categoria sequer.

Em duas das categorias,
havia apenas duas competi-
doras. No +35, Maria Apare-
cida precisou enfrentar ape-

nas a piauiense Maria Alci-
Ta, e venceu por 2 sets a 0.
Ja no +45, Mércia jogou so-
mente contra a cearense Bri-
gida Frazio, e venceu tam-
bém por 2 sets a 0. No +16,
apenas o Ceard nio contou
com uma trabalhadora-atle-
ta. Nesta, a maranhense Te-
resa Cristina ficou em 2° lu-
gar e a piauiense Juliana
Barros ficou em 3° lugar.

—

S==Tiea

DISPUTA | No Verdso, campeonato gerou muita movimentagio

Fonte: Meio Norte, ano XVII, n® 7.423, 19 nov. 2012, p. 3.




A tematica foi utilizada com o mesmo proposito na pégina 15
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Selecao Brasnelra conquista

otitulo

A Selecao Brasileira
conquistou o seu sétimo
titulo a0 vencer a Espanha
na prorrogagao por 1x0,

ontem na Tailandia

Como nilo poderia deixar
de ser, a decisio entre Brasil ¢
Espanha na Copa do Mundo
de Futsal, reedigdo da final de
2008, rendeu fortes emog
Bem disputado do inicio 80
fim, 0 jogo entre as duas me-
Thores selegdes do mundo s6
foi acabar mesmo na proro-
gagdo com um 3 a 2 sofrido

ue deu o sétimo titulo do
Mundial & selego brasilcira.

Pelas contagens da Fifa, no
entanto, o Brasil chegou on-
tem a0 pentacampeonato des-
de que a competigdo passou a
ser organizada pela entidade
miaxima do futebol, em 1989,
No total, foram sete conquis-
tas desde a primeira ediio do
tomeio: 1982, 1985, 1989, 1992,
1996, 2008 2012

Se quatro anos atris, foi a
Espanha que saiu na frente
para o Brasil virar ¢ tomar o
empate depois, desta vez a
historia se repetiu do lado in-
verso. Foi a selegiio brasileira
quem abriu o placar com Neto
no segundo tempo, para de-

Mundial de Futsal 2012

A SELEGAO BRASILEIRA - Conquistou 0 seu swmo titulo a0 vencer a E:

pois Torrase Aicardo virarem
0 jogo a favor dos espanho
Mas. de novo, ele ainda estava

camisa |2 encerrouseu tltimo
indial com quatro gols: um

W JOGOS DO SESI
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Piaui conquistamedalhas
em esportes coletivosw

Em jogos realizados na ma-
nhi de ontem, a Houston man-
teve o desempenho desde o
inicio da competicio a0 vencer
1 Farmace do Ceard por 42 0,
empartidadisputadano Estadio
Municipal Lindolfo Monteiro,
enquanto a Socimol, que preci-
sava apenas do empate sofreu
orevés, perdendo de 5 2 para
a Grendene do Cear.

Os Jogos RegionaisdoSESI

onteceram pela primeira vez

no Piaui ¢ 0 sucesso da ediciio

foi reconhecidopelasempresas

participantes, a exemplo de di-
D i

pantes parabenizando o SESI
pelainiciativa. Oprincipal obje-
tivodocampeonatoé promover
a integragio entre as indistrias
a partir dos valores do eporte.
FUTSAL FEMIHINO - A

neio de Futsal Masculino, on-
tem, que aconteceu no gindsio
Verdio. Apesar de enfrentar
uma final trabalhosa contra a
Cabo Telecom (RN qipe

Piaui Milhc
ped do tomeio feminino de
Futsal, M: golea-

dade9a0contraa Vale (MA

)

spanha, na

por 1x0

que aconteceu nestc domingo

as duas selecdes se mantive-
ram bem ofensivas ¢ busca-
vam o gol a todo 0 momento.
At que quem fez a diferenca
foi aquele que ganhou o pré-
mio de melhor jogador desse
Mundial. Neto, que j& havia
feito o primeiro gol, acertou
belissimo chute nos segundo
finais da prorro,

contry

aserorga-
nizada pela Fifa.

E. para Neto, 0s gols decisi-
vos ainda tiveram um signifi-
cadoespecial. Em 2004, justa-
mente quando o Brasil foi cli-
minado para a Espanha nas
semifinais doMundial o joga-
dor, que ainda tinha apenas 23
anos, errou um dos pénaltis na
disputa que selou a vitoria dos

Argenti-  garantiu 0 - espanhois. Ontem, ele se
nas quartas ¢ um agora leglobrasil Mundialde  red
a Espanha na decisdo.  Futsal - 0 quinto desde que a  ta brasilcira.

Palmeiras empata com o FIamengo 1x1

Com gol dodoloc "cria da
casa® palmeirense Vagner
Love, o Flamengo armancou
empate no fim contra o Pal-
meiras e deixouo time paulista
aum passo do rebaixamento
Série B do Campeonato Brasi-

. Neste domingo, o time

spe
palmirenses de salvagio.

O Palmeiras marcou no
segundo tempo com chute de
Viniciuse falhadogolciro Paulo
Victor, mas Love recebeu lan-
qamento ¢ tocou por cima de
Bruno par empatar, quase nos.
acréscimos. Para complicar
mais para o Palmeiras, o Bahia
venceu a Ponte Preta por 1 20
em Sabvader, chegou aos 41
poniose e

-
08 JOGADORES -

Fora de casa, o Palmeiras
tentou mostrar iniciativa, mas
foi parado pela propria falta de
criatividade. O primeiro tem-
po foi de poucas jogadas de
penigo de amt cas

do Palmeiras perderam muitas oportunidades d2 gols

chutes de fora da drea. O pri-
meiro foi de Tiago Real, do
Palmeiras, que passou rente i
trave dircita de Paulo Victor
Aos 32min, foi Amaral que

O gritode “pénalti” foi uma
constante dos palmeirenses,
que exigiram marcagio duas
vezes na primeiry ctapa, em
bolas  bloqueadas por
flamenguistas dentro da drea.
No segundo tempo, em uma
das poucas ifiltragdes no ata-
que, Barcos invadiu a drea ¢ s
enroscou com a zaga nival, ¢
musumavezotorcedorpaulists
cobrou a arbitragem, O placar
50 saiu do zero aos 1 7min.

O jovem Vinicius, que en-
trou em campo no lugar do
lesionado Tiago Real, surpre-

Verdio, acqui-

pemostroutécnica, disciplinae

gam para g ganhar o titulo.
muito

O,conseguindojumton med.dlu
de ouro no campeon:to.

A partida foi muito equilibra-
om os dois times lutando
ultimo segundopela vitoria

Ns ivemos um primeiro em-

l\mulx\ulmu-rv.sull.u(uu-
perado. Vamos agora treinar
muito para o nacional do Rioe
mostrar nosso jogo pro Bra-
sil®, disse Crisnabel Aradijo,
jogadora da Piaui Milhos.

FUTSAL MASCULINO - A

Houston (PI) venceu o tor-

B TRICOLOR

potenso. A equip
de do Norte tem uma boa mar-
cagio, mas no segundo lempo

voltamos melhor ¢ cons -
mos o resultado pretendido.
Agora é treinar ¢ esperar pelo
campeonato nacional no Rm
de Janeiro ", disse Mayco
Gleyson, capitio da Howion,

Sao Paulovence Nautico

de virada no Morumbi

Nio foi ficil, mas o Sio
Paulo conscguiu dar uma fes-
ta para scus torcedores na
estreiade Paulo Henrique Gan-
s0. Ontem, em um Morumbi
com piblico recorde (62.207
torcedores),otime palistaven-
ceu o Niutico de virada por 2
a 1. 0 resultado pode classifi-
car os sio-paulines para a pro-
xima Copa Libertadores.

A grande expectativa no
Morumbi era pela atuagdo de
Ganso, masele estavanoban-
co de reservas ¢ havia pelo

d o~

endeu: dominou da d:

pernasdazaga. Owluml'.\u-
To Victor defendeu mal ¢ dei-
a bola espirrar para den-
tro. O gol deinou a partida
masainda

para os paulistas

W SALVADOR

principais chances vieram cm

W ENGENHAO

também de fora da drea.

assim com escassas chances,

Bahia vence a
Ponte e respira
no Brasileiro

Com um grande apoio da
torcida baiana que compareceu
em bom niimero a0 Estido do
Pituagu ontem, o Bahia venceu

a Ponte Preta, por 1 4 0, pela
3¢ rodadado easilern,o

Cruzeiroestragafestado Fluminense

O Cruzeiro ndo quis saber
de ver festa no Engenhio
ontem. Contra 0 campedo do
Campeonato Brasileiro des-
te ano, o Fluminense, que
confirmou o titulo na Gltima
rodada, o time mineiro "ca-
rimbou as faixas” do rival ¢
aplicou 2 a 0, mesmo d

de celebraciio d

Xamento. O gol dos donos da
s saiu apenas a0s 36min da
pa final, apos o equipe
campineira, que dominougrande
parte do jogo, cansar por causa
do forte calor em Salvador
Com o resultado, o Bahia
§* colocagdo, com
Ponte cont
com 46 pontos, em |
Na proxima rodada, o clube
baiano recebe o Niutico, no
domingo, as 1 7h (B

joga em casa contra o
To. no mesmo dia ¢ he

O duclo em Salvador co-
megou com a Ponte Preta
pressionando no ataque, com
uma postura surpreendente-
mente ofensiva.

cedores tricolores que com-
pareceram em peso para c
Iebrar com a equipe.

Em duelo bastante favord-
vel aos mineiros, a equipe
leste abriu o placar ainda aos
23min. No lance, Ansclmo

ser disputad Sio Paulo
¢ Niutico. Nele o time
pemambucano tentou avangar

i der, ma

abola foi para fora ¢ 0 primeiro

foi Lucas que criow o primeiro
perigo, aos 8min, em chute de
longe defendido por Felipe
Aos 1lmin, o Sio Paulo
ainda reclamou de pénalti em
Osvaldo, mas foi s6. O time
da casa mostrou pouca
criatividade nos minutos se-
guintes, enquanto o Nautico
se limitou a marcar. Dessa
forma, o jogo 50 foi agitado

dividircomozagueiroGum, caiu
¢ viuoirbitro assinalar pénalti
Em festa pelo tetra, a torcida do
Fluminense sequer lamentod a
marcagio da arbitragem

O meia Montillo pediu a
bola, ajcitou  bateu com cate-
goria

LANCE - do jog

tempo, levando a vantagem
até o intervalo,

Na scgunda ctapa, o time
de Belo Horizonte continou
melhor ¢ conseguiu ampliar
aindanoinicio. Foi quando, cm

roCavalieri e abrindoo plac
no Engenhio. Melhornoj
o Cruzeiro aproveitava o
Fluinense ji "de férias” e
dominva as agdes do primeiro

ripido . Elber
recebeu pela direita, avangou,

2 a0 para 0 Cruzeiro,

O Fluminense resolveu
acordar evitar ver sua
faixa”carimbada®, o time cari-
oca se langou a0 ataque ¢
quase diminuou dois minutos
depois de sofrer o segundo
gol. Thiago Neves avancou
peladireita,

pela da torcida,
que voltoua gritar por Gansoa
partir dos 30min. No mais,
Lucas fez boa jogada ¢ chutou
e forn da drea aos 37min, mas.

Porém, apos o intervalo, os
dois times resolveram acor-
dar. Aos 3min, foi a vez do
utico: apds falta soff

foiaberto
>-paulina foi
imediata: apos falha na defesa
adversiria, Osvaldo cruzou na
cabega de Luis Fabiano, que
deixou tudo empatado,

O cendrio de comemoracio
ficouideal para o momento que
o Morumbi

EDU\Pts QUIMONOS - MOCHILAS
o S

LNU]LIRAb MEDALHAS + BALE
Linha completa em material esportivo
com as melhores marcas: Penalty, Nike, Adidas,
Corner, Topper, Dalponte e muito mais.

Quem pratica esporte sabe:
SPORT CARLOS ¢ campedo!

m«- tombémna roa Bamoso, 416 cento Fone: 3084-5484
32218119

marcadores ¢ tocou com pre-
cisionocantodireito do golei-
roDiegoCavalieri. Um golago,

Fonte: Diario do Povo, Ano XXVI,

¢ finalizou com forga, mas a
bola explodiu na trave direita
de Rafacl ¢ ndo entrou.

VISITENOS E COMPROVE:
Temos 0s melhores pregos, qualidade  bom atendimento
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marca a maneira de mostrar nessa pagina, pois distribui espacialmente as informacdes,
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fazendo o uso de intertitulos, para apresentar o resultado de diferentes modalidades (conforme
Figura 36).

A publicacdo no jornal OD foi realizada no dia 20 de novembro, dois dias ap6s o
encerramento do evento esportivo. Um enunciador pedagogico apresenta informagdes sobre
0s Jogos do Sesi e a realizacdo de suas etapas: estadual, regional e nacional. Nesse contexto
situacional imediato, um enunciador jornalistico apresenta o resultado das modalidades
esportivas em que os “trabalhadores-atletas” que representaram o Piaui na competicdo foram
destague. Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos € marcado pela publicacdo de um registro fotografico, que ndo havia sido
utilizado pelos demais veiculos no dia anterior (conforme Figura 38).

Um enunciador publicitario esta presente na pagina 7, editoria de Esporte, na qual
foram publicados, em meio aos géneros jornalisticos, quatro editais que, em tensdo com um
enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos
restringiu a publicacdo de outros trechos do release ou mesmo de registros fotogréficos. Um
enunciador grafico presente nessa pagina do jornal OD marca a localizacdo espacial da
publicacdo dos editais, de tal modo que eles foram disponibilizados de forma a ndo interferir
na coluna “Um prego na chuteira”, publicada diariamente.

Comparando as estratégias enunciativas utilizadas pelos trés veiculos, percebe-se que
enunciadores do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos
nortearam a utilizacdo do material encaminhado pelo Sesi. Enquanto o jornal Meio Norte
dispde de quatro paginas na edicdo de segunda-feira para a cobertura do cenario esportivo, 0
jornal Diario do Povo possui apenas uma, nimero gque ndo varia ao longo da semana — devido
ao projeto grafico do impresso, que ndo apresenta modificagdes significativas em dias de
cobertura especial, tais como domingo e segunda-feira. O jornal OD conta, tradicionalmente,
com duas paginas — 7 e 8 do primeiro caderno —, sendo que a disponibilidade da pagina 8 é

condicionada a existéncia de anuncios e a dimensdo dos mesmos.
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Jogos Regionais do SESI

Piaui se destaca acumulando ouro

0 evento, com quatro dias de competicao em Teresina, reuniu centenas de atletas de varios estados do Nordeste em dez modalidades esportivas

Durante quatro dias, a
cidade de Teresina foi o
paleo de um dos maiores
eventos esportivos do
Estado. Os jogos Regio-
nais do SESI abrigaram
competigdes em dez moda-
lidades esportivas e reu-
niram centenas de traba-
1hadores do Piaui, Ceara.
Maranhdo e Rio Grande
do Norte.

Piaui e Ceara decidiram finais no volei de quadra

O domingo movi-
mentou as torcidas
do Piaui e Ceara. Isso

Nacionais do SESI no Rio de
Janeiro.

O representante do
Departamento  Nacional
do SESI, Luiz Carlos
Marcolino, esteve pre-
sente nas pragas espor-
tivas durante as competi-
¢des e elogiou a realizacdo
do evento. “O Piaui esta
de parabéns. E a primeira
vez que o evento acontece
aqui e os resultados estdo
excelentes”, afirmou Mar-
colino.

is como o Ginasio

Verddo, Ginasio do IFPL
Estadio Lindolfo Monteiro
e CTA da Raul Lopes rea-
lizaram eventos espor-
tivos simultaneamente.
Para tanto, a Feders;ao

coletivos, o time de volei
masculino da COAVE (PI)
obteve a classificagio para
© nacional apés vencer o
time da Fabrica Coelho
(CE) em uma virada

Estado no volei de
do Piaui (FIEPD através  quadra O time piauiense
do SFSI disponibilizou pro-  que perdia por 2 sets a

puta, assim como coorde-
nadores para cada uma das

mesmas.
Nas finais dos esportes

0. conseguiu levar o jogo
para o tie break e con-
quistou o ouro.

J4 o mesatenista Rafael
Alves da Piaui Milhos foi
© primeiro dos

os Jogos Nacionais ainda
no sabado (17), apés uma
campan}m invieta.

Piaul conquistou
outro importante ouro
com a equipe da Houston,
que venceu o tormeio
de Futsal Masculino no
estadio Verddo. Apesar
de enfrentar uma final
trabalhosa contra a Cabo
Telecom (RN), a equipe
piauiense ganhou o jogo
porla0.

a obter classificacdo para

o do
SESI-PL Mardonio Neiva,

também foi decidida no
tie break. porém, dessa
vez. o resultado positivo

enfatizou que as pessoas
foram o diferencial para
o0 sucesso do evento. “Nos
do SESI estamos muito
felizes pela grande festa
realizada durante esses
Jogos Regionais. Exmpor
tante reforgar que esse
resultado so foi possivel
porque as pessoas esti-
Veram bastante compro-
metidas com esse projeto.
Desde os trabalhadores-
atletas aos profissionais
que fazem o SEST", fina-
lizou.

= o
feminino
dificeis.

A reagio da COAVE
aconteceu no terceiro set

porque mno volei de
quadra, tanto a final
masculina quanto a
feminina  trouxeram
disputas entre os dois
Estados.

O primeiro jogo valendo
ouro aconteceu entre
as garotas da equipe
INACE (CE) e Piaui
Milhos (PI). Na oca-
sidio, as piauienses ven-
ciam os dois primeiros
sets e caminhavam para
uma vitéria quase certa.
Entretanto, as cearenses
acreditaram na virada
e levaram o titulo por 3
sets a 2, sagrando-se tri-
campeds do torneio.

A trabalhadora-atleta
Cleiciane Reis afirmou
que o jogo foi eletri-
zante. “Apesar de come-
¢armos perdendo. con-

fiavamos na virada.
Agora vamos ao Rio de

PmuMllhos

limentas

A equipe representante do Piauf no vblei feminino encerrou com a prata

Janeiro”, comemorou
jogadora do INACE.

A partida que valew
o ouro entre os homens

veio a favor do Piaui A
Fabrica Coelho do Ceara
venceu os dois primeiros
sets, que foram bastante

& culminou com a disputa
do set decisivo. Apos um
jogo duro, a equipe do
Piaul garantiu o ouro.
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Um Prego na Chuteira

DEUSDETH NUNES - GARRINCHA

Bota e tira

Meus amigos, futebol € coisa séria, diz 0 “vei” Bogéa. Tribunal
de futebol € que deve ser uma coisa mais séria ainda. Vejam
agora 0 que acontece no jogo de bola profissional do Piaui.
N&o bastasse 0 bota e tira da mentora que, finalmente
acabou com o Cesarino | entronado, agora aparece 0 "bota

e tira” do TID, o Tribunal de Justica da entidade e “Fagep”
informa: “ Sai Barbosinha e entra Z¢ do Egito. Sai Z€ do Egito
& entra Barbosinha e agora sai Barbosinha e volta Zé do
Egito, que também € da familia Barbosa. O Des. José James
Gomes Pereira, decidiu no Agravo de Instrumento. “Assim
revogo os efeitos da liminar proferida as fis. 307/309, dos.
autos do presente agravo, restabelecendo, pois, 0s efeitos da
decisdo interlocutdria proferida nos autos da acao cautelar
preparatoria. Teresina PI, 16-11-2012-* Assim sendo,
reverendo, trocando em mitdos, 0 doutor Barbosinha ndo

€ mais presidente do TJD, como dormiu no final de semana
passada. Veio aqui e deu entrevista de mais de uma hora. Volta
0 Zé do Egito que nem do Egito €, ele € de S30 Jodo dos Patos.
Decisao da Segunda Camara Especializada Civel. Se eu fosse
0 dr. Barbosinha deixava isso para 13 porque a atual gestao s6
aceitava ele se fosse de goela abaixo, 16 com I€, cré com cré,
o time dele, Barbosinha € outro, € do tempo do Lula Luneira
da Cachoeira, agora € a era do Cesarino € do Rei Momo Bronw
Carcara pega, mata e come. Por sinal que o dr. Barbosinha deu
entrevista aqui, no jornal e o estagiario ja pensava que ele era
0 Joaquim Barbosa, aquele que toda hora esta na televisao
dando esporro nos brancos, nesse negocio de mensalao. £
mais uma vez, 0 Nosso esporte rei cai no anedotario. Time de
futebol ndo tem um que preste ndo mas tribunal de justica
desportiva tem dois. Vale relembrar Donizetti Adauto: Morro e
nao vejo tudo.

Mais um

Fluminense
Esse garotinho
€0 Caio, filho do
colega de redagao
Diego Iglesias.

0 paieoavd

s30 gremistas

e até tentaram
influenciar na
escolha pelo
Grémio, mas

nao deu certo.
Ninguém sabe de
onde veio essa
paixao pelo tricolor
das laranjeiras,
mas 0 certo é que
ele anda feliz da
vida com o titulo
antecipado. Ele
tem apenas 4
anos e ja viu 0 seu
time ser campeao
duas vezes. Ja
opaieoavdha
muito tempo ndo
sabem 0 que é
iss0.

Vanin

Ex-atleta, muito bom de bola, jogou muito pelo
Brasil afora, voltou a terra natal, Floriano, e
agora é treinador do Corissaba. Volta o time da
Princesa do Sul com um fogo danado, prefeito
novo, esperanga do povo e futebol € alegria da
galera_ Doutor Gilberto dando forca. Espera-se
um bom trabalho do Vanin.

Chororé

Palmeirenses verdes e maduros estao
chorando aos cantaros o rebaixamento

do grémio periquito da primeirona para a
segundona. A queda de uma palmeira. Em
Teresina existe uma torcida muito grande do
Palmeiras e isto foi provado quando o grémio
verdinho jogou aqui contra o Flamengo do
Piaui. Tenham calma. Ele amadurece.

Bem pertinho

Para o cidadao que for nomeado secretario
municipal de esporte e lazer: ali onde eram
duas quadras e foram destruidas (ndo foi

no tempo do Elmano), ao lado do Verdao, a
negrada da de pau na maconha e craque e
ainda quebra 0 galho servindo como motel. Ali
eu botava 200 meninos na capoeira e depois
ainda tinha merenda escolar, mingau de milho.

Fonte: O Dia, ano 61, n° 17.052, 20 nov. 2012, p. 07.
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5.3.2 Eleigdo OAB

Em um contexto sociocultural mais amplo, a eleicdo da Ordem dos Advogados do
Brasil (OAB), Secional Piaui, aponta os advogados que serdo destaques na imprensa pelo
periodo de dois anos. Essa evidéncia ocorre em decorréncia da ampla atuacdo que a entidade
mantém junto a sociedade civil. Além disso, a OAB/PI apresenta-se, em ambito local, como a
entidade representativa de classe mais forte e respeitada.

Tradicionalmente, a cobertura desse tipo de acontecimento é atrelada a publicacdo de
anuncios pelas chapas em disputa. Como a eleicio da OAB envolve um pequeno percentual
da populagéo piauiense — aproximadamente cinco mil advogados —, seu pleito eleitoral ndo
desponta como tematica de interesse publico, capaz de movimentar os media. Para fomentar a
cobertura da imprensa local, os entes envolvidos no pleito utilizam a estratégia mercadoldgica
de insercdo de anuncios nos wveiculos locais, principalmente impressos, no periodo que
antecede a realizagdo do pleito.

Assim, para despertar o interesse dos impressos pela tematica, as chapas concorrentes
promovem a insercdo de anuncios nos veiculos impressos. No jornal DP foram publicados
cinco anuncios, no periodo de 15 a 19 de novembro, sendo trés referentes a Chapa 1
(ConflOAB — situacdo) e dois contratados pela Chapa 2 (OAB de Todos — oposicéo).
Enquanto isso, no jornal OD foram publicados cinco anuncios, entre 15 e 20 de novembro,
mas somente a Chapa 1 contratou a publicacdo de anuncios nesse veiculo, porque a entidade
mantém parceira com o jornal OD, baseada na atuacdo da TV O Dia, que realiza a producao, a
gravagdo e a edicdo do Programa “TV OAB”, veiculado pela TV Assembleia, quinta-feira, as
20h30, com reprise na sexta-feira, as 8h45, cuja veiculagdo foi iniciada em 2011, na gestdo de
Sigifroi Moreno, que dirigiu a instituicdo no triénio 2010 — 2012.

Um enunciador mercadoldgico presentificou-se na publicagdo de andncios no jornal
MN, que foi 50% maior que nos demais veiculos. Nesse impresso, foram publicados dez
anuncios, no periodo de 15 a 26 de novembro, sendo que cada chapa foi responsavel por cinco
insercdes. Um enunciador grafico presente nos anuncios os padronizou quanto as dimensdes
adotadas por ambas as chapas (conforme Figura 39). No entanto, na comparacdo da estratégia
enunciativa dos veiculos, verificou-se que a cobertura jornalistica realizada por eles foi muito
semelhante.

Num contexto situacional imediato, a eleicdo da OAB foi inicialmente marcada para o

dia 20 de novembro, entretanto foi suspensa, a pedido da chapa OAB de Todos. No entanto, o
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Conselho Eleitoral da entidade conseguiu liberacdo da Justica, e o pleito foi realizado em 25

de novembro.

FIGURA 39

anciioos s

Tetracampedo
Os gols feitos pelo Cruzeiro no Engenhao, que sairam dos pés de Montillo e Elber, ofuscaram a
celebracédo da bela campanha tricolor deste ano que ainda gera muita festa entre os torcedores

Cruzeiro ofusca festa do Fluminense

RENAN RODRIGUES
DO UOL. NO RIO DE JANEIRO
Nem o mais pessimista
torcedor do Fluminense
esperava uma derrota na tar-
de ontem. Em um dia marca-
do pela festa dos tricolores
por causa do tetracam-
peonato brasileiro, o time do
técnico Abel Braga foi sur-
preendido pelo Cruzeiro em
um Engenhs

EXFioieza

ainda viu a equipe vi-
sitante quase marcar
o terceiro gol do jogo

lotado. A equipe celeste ven-
ceu por 2 a 0 - Montillo e El-
ber marcaram - e ofuscou a
celebragéo da bela campa-
nha tricolor. Apés o revés, o
capitao Fred ergueu a taga ao
lado dos companheiros.

A partida comegou com
muita euforia por parte dos
torcedores do Fluminense.
Desde os primeiros toques na
bola, gritos de incentivo e fes-
tejos em um compromisso a-
Pés o titulo antecipado. Thia-
go Neves exibiu o cabelo pin-
tado de verde, enquanto Fred
inovou com um bigode. Sem

L Por pouco nao a-
briu o placar com Fred. Aos
16min, Deco levantou a bola
com categoria. De costas, o
camisa 9 tentou encobrir o
goleiro Rafael, mas mandou
por cima do gol. Com espa-
o, o Cruzeiro respondeu e
teve um pénalti marcado em
cima de Anselmo Ramon aos
22min. Gum puxou o atacan-
te dentro da 4rea e foi puni-
do com o cartdo amarelo.
Aos 23min, Montillo cobrou
com categoria e colocou o ti-
me celeste na frente.

O apoio do torcedor conti-
nuou mesmo com o placar

pelo resul-

tado, os dois times atuavam
soltos e bastantes ofensivos.
Sob os gritos de “tetra-
campedo”, o Tricolor das

Com Deco dis-

tribuindo o jogo e Fred dando
trabalho aos zagueiros, o
Fluminense batalhava pelo
empate. A melhor chance a-

pareceu aos 40min. Thiago
Neves abriu para Jean na
esquerda. Apés o cruzamen-
to, Rafael Sébis chegou atra-
sado para completar quase
embaixo da trave. O primeiro
tempo terminou com aplau-
s0s da torcida tricolor.

Os 45 minutos finais co-
megaram com uma ducha de
4gua fria nos fas do time da
casa. Aos 2min, Elber apro-
veitou contra-ataque rapido
do Cruzeiro. O jogador inva-
diu a 4rea, passou pela mar-
cago dupla de Jean e Carle-
t0 e chutou cruzado no canto
direito de Cavalieri para
ampliar o placar. Dois minu-
tos depois, Thiago Neves a-
certou a trave na tentativa de
diminuir o prejufzo.

O Fluminense partiu a0
ataque com tudo para dar
20 menos o gostinho do gol
aos tricolores presentes. O
time desperdicou as poucas
chances que teve e ainda
viu a equipe visitante qua-
se marcar o terceiro tama-
nha a exposicao do sistema
defensivo. O jogo terminou
da forma com a qual a torci-
da nao desejava.

= Segunda-feira|

TERESINA, 19 de novembro de 2012

norte &=

Contrao '
abuso do poder
econémico

Nas eleigoes partidarias ¢ proibido distribuir
camiseta. A justica entende ser um abuso. Nas

eleicoes da OAB, o “movimento”

usa priticas que a sociedade condena,

et

-~
) CELSO
0005( e presidente
te Chapa 2 #CONTRAOABUSO

v

Agora, Teresina vai ter o apartamento

que vocé sonha, no bairro que vocé merece
e uma construtora que vocé pode confiar.

Valorizar seus espagos, a natureza, a qualidade de vida.

Teresina é uma cidade que, assim como néds, valoriza vocé.
Por isso, estamos trazendo para a cidade verde mais de 40 anos.

de experiéncia e credibilidade para oferecer a seguranga

que vocd merece, 0 imével que vocd sonha e a garantia
dos melhores negécios. Porque isso é Mota Machado.

Conhega nossos langamentos. Procure seu corretor e faga sua reserva

Teresina Pl 86 3230,2116 | Fortaleza CE 85 3208.1100 { S#o Luis MA 98 3235.3278 | www.motamachado.com.br

Fonte: Jornal Meio Norte, Ano XVII, n° 7.423, 19 de nov. de 2012, p. 01
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Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos, presente nos géneros jornalisticos publicados, definiu as teméaticas que ganharam
status de noticia. Assim, a estratégia enunciativa do jornal MN trouxe, em 23 de novembro, a
confirmacdo da realizacdo do pleito — “Dia 24 — Conselho Seccional da OAB-PI confirma
nova data da eleicdo” — em que um enunciador temporal presente no chapéu informa,
imediatamente ao leitor, a nova data de realizacdo da eleicdo. Os demais veiculos silenciaram
guanto a publicacdo dessa informacao.

Outro enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos presentifica-se nos géneros jornalisticos publicados pelos jornais DP e MN em
24 de novembro, data de realizacdo do pleito. Um enunciador institucional marca-se pela
presenca de registro fotografico dos dois candidatos, cabeca de chapa, lado a lado em plano
fechado, uma marca de distanciamento do weiculo do pleito e de seus candidatos. Um
enunciador institucional apresenta os candidatos pelo ndmero de ordem das chapas — Wiliam
Guimaraes (Chapa 1), Celso Barros Neto (Chapa 2).

A estratégia enunciativa do jornal DP levou a discussdo da tematica para a pagina 4 do
primeiro caderno, editoria de Politica. Nesse espaco, um enunciador do mundo das regras, das
normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos apresenta, diariamente, a coluna Em
Tempo. Naqguela data, um enunciador publicitario marcou-se pela insercdo de seis editais. No
género jornalistico que abre a citada pégina, e que também tem a tbnica da justica —
“Tribunal de Justica faz mutirdo para resolver processos de DPVAT” —, e encontra-se em
dialogia com a teméatica da eleicdo paraa OAB (conforme Figura 40).

Na mesma data, 24 de novembro, o jornal Meio Norte abre a pagina 4 do primeiro
caderno, editoria de Politica & Justica, com um género jornalistico que apresenta a Eleicdo
OAB/PIl. Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e
jornalisticos marca-se pela presenca da imagem dos dois candidatos, em ordem alfabética,
também denotando um distanciamento do weiculo. Conforme se evidencia na comparacdo dos
impressos DP e MN, a eleicdo da OAB foi destacada na mesma pégina e na mesma editoria,
em que, no entanto, um enunciador grafico diferencia os géneros jornalisticos produzidos
pelos dois jornais. No MN, enunciadores institucionais e mercadoldgicos em tensdo com um
enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos
apresentam a tematica como a mais importante do dia e, assim, abre a pagina 4 com a essa

discussdo (conforme Figura 41). Enquanto isso, o jornal DP apresenta a discussdo em um
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nivel secundario, destacando a 960 audiéncias de conciliagdo que serdo realizadas pelo

Tribunal de Justica do Piaui (TJ/PI), para indenizar vitimas de acidentes de transito.



4 Politica

FIGURA 40
Teresina-Pl, Sabado, 24 de novembro de 2012 mnm--—n

Em Tempo

Da equipe
emtempodp@hotmail. com

Esgotamento

Anl(l.ldu
io dc saude ¢ de
da Sadde, o Governo
Federal liberou RS 750.400,00 para o Governo do Estado no dia
13 deste més. (8] ohjeli\‘o é a |mplanmc§0 do sistema de

W ACIDENTE DE TRANSITO

Tribunal de Justica faz mutirao
_pararesolverprocessos de DPVAT

tem valor lul.ll de RS 3,7 milhdes. Em data de 12 de
foram liberados, para 0 Governo Estadual, também pelo \hm\-
tério da Saide, RS 250 mil. O dinheiro prevé a implantagio do
esgotamento sanitirio em Cocal dos Alves. Este convénio tem
valor total de RS 500 mil.

Fardamentos Hugo Napoleao

O Tribunal de Jusu
Piaui promoveri ¢
cerca de 960 audiéncias de
sobre o Seguro

do

us..l de R$ 23,3 mil estio () [)I:R.‘Pl (l)cpilmmmlu de
licados pelaSDU Sul i
na comntacan de empresa far servigos de r\xupemcm em
para e botas ¢ terma

fesdaientos. deatinados aoa
servidores da URB, os
quais se encontram & disposi-

nagem na nxlu\'u PI-225, ln.\.bu
que vai doentroncamentoda BR-
316 ¢ o municipio de Hugo

¢do da superintendéncia. A Napoledo. O percursoé de 25km
hcuacnnewmxcndorcal’ earodovia teri 7 metros de largu-
através da dad ra. Aobr aloresda

ma de registro de pregos. ordemde RS 595 mil.

Foto: Divugagio
| Infraestrutura

A Secretaria Estadual da

DPVAT, que indeniza vitimas
de acidentes de transito cau-
ulosautomotores
como carros, caminhdes, oni-

M ELEIGAO NA 0AB-PI

de segunda até o dia 30.
O proprio acidentado ou
herdeiro pode dar entrada no

depositado em conta, pode le-

var cerca de dois a trés anos

para ser pa),ujuduulnknu
A

Serao realizadas a bus letas. NoBrasil,  tosoficiaisd di apds a celebragio de acordos
" partir de seg todos os pedestres, passagei-  todo o Brasil, porém, algumas  formalizados alm\es de cam-

- i  ros e motoristas tém direito &  pessoas, por niio conh panhas de
_ 960 audiéncias de , jenizacio do as facilidades do acesso a0 Piaui, 0 seguro DPVAT ;xm
b de DPVAT nos casos de morte, DPVAT, recorrem a J sersolicitado gratuitamente em
do seguro de m\.\lldupumum.nu ereem- para receber a mdcmmcau. 200 pontos oficiais. E impor-
= bol: édico-hos-  Com isso, o seguro, que atra-  tante que os interessados fi-
MUSSOLINE GUEDES pnalares comprovadas. As vés de um ponto de atendi- quem atentos a0 prazo para

T serdo até 30 ser

fazer o pedido do seguro, que
& de trés anos a contar da data
de ocorréncia do acidente.

Os enderegos dos pontos

pedidode inder ereem-
bolso, ndo sendo necessario o
auxilio de advogado ou outro
intermedidrio. A solicitagio do
seguro pode ser feita gratuita-
mente em mais de 4.740 pon-

P U“J‘-'
tivo resolver essas questdes
judiciaisereduzironimerode
agdes. S6 no ano de 2011,

como a documentagdo neces-
siria para dar entrada no pedi-
do estdo disponiveis no site

mais de 12 mil benefi
receberam suas indenizagdes

W
eno telefone 0800 022 12 04.

Advogados escolhem

Acontece hoje,das9has 17h,
a elelczo pam escolha do novo
pres #a Ordem dos Advo-

sta
do consultoria técnica para
segunda u.up.n du gerencia-

Nonato(foto).

Santos
Rural

A Secretaria de Desenvolyimento Ru-
ral, sob gestio de Rubens Martins(foto),
estd realizando licitagdo no valor de RS 2
milhdes, Objetiva aaquisigio de seis vei
los tipo caminhdo e financiamento para
cultivo de mil tanques (peixes).

Investimentos

O Instituto de Previdéncia do Municipio de Teresina (IPMT)
reuniri segunda-feira,  partir das 8h30, na sede do éreo, seu
Comitédel A
tar a carteira de investimentos do IPMT encerrada até o més de
outubro e expor os novos produtos para possiveis aportes
previdencidrios.

gados do Brasil, seccional Piaui
(OAB-PI). Willian maries,
pela Chapa 1 - ConfiOAB, ¢
CelsoBarrosNeto, pelaChapa2
- OAB de Todos. disputam o
duﬁmnudmgndm

Pios. ‘\ eleigio serd em uma
eletronica na capital e em cédu-
lasde papel nointerior. O resul-

Foto Dhwdgacdo

WILLIAN

daConfi0AB

do Correia Moreira.
Apoiado pela atual diretoria
daOAB-PI,0advogado William

¢io da OAB, que apoia a can-
didaturade Willian Guimaries.
A eleigio deveria ter aconte-

hoje novo

Fo Ddgacio

CELSOBamosNelo, da 0AB de Todos

cido na terga-feira passada,
mas a pedido da chapa de
Celso Barros Neto, a Justica

e a rejeigio 4 recleigio,
Ele disse ontem que acredita na
vitéria devido 4 aprovagio da
atual gestdo entre os aproxima-
damente 9 mil advogados, que
alcanga, segundo ele, 92%

“elso B Neto, por sua vez,

Curtas

Uma nnwummmmmmu realizada pela
prefeitura de Marcolandia, no noqm ¢ a construgdo de

......n...

aposta na mudanga ¢ na defesa
de uma maneira diferente de
Segundoele, aatu- m;mgr

Clésio Teixeira eleito presidente
do Sindicato dos Auditores Fiscais

0 auditor fiscal Clésio Teixeira Coelho foi eleito ontem presidente do

presidente

determinou que elas aconte-
cessem no dia 30. Eles alega-
ram que a falta de dados da
quantidade exata de eleitores
poderia atrapalhar o processo.

A dire¢io da OAB entrou
comrecursono Tribunal Regi-
onal Federal da 1* Regido, que
foi acatado ¢ o Conselho Sec-
cional marcou a eleigi
hoje. A assessoria d
sa da OAB-PI informou que
em Teresinaserdio disponibili-
zadas dezoito urnas reunidas
na sede da Ordem, localizada
4 rua Governador Tibério Nu-
nes, SN, proximoao Tribunal
de Justia. Janosnove munici-
pios onde tem subsegdo serd
instalada uma urna em cada
m Piripiri ¢ Valen-
da uma uma em
cada um de seus foruns.

O presidente da Comissdo
Eleitoral, Reginaldo Correia
Moreira, informou que espera
grande quantidade de votan-
tes. “Ja participei de eleigio

3/2014

que a aby foi de 25%.
: hadas b

© valorizada pela sociedade e pelo poder pablico. *Nossa prioridade é a

al gestiio ¢ voltada apenas para
uma pequena [ulu’h dosadvo-
AB-PI.

apés bri-

, afimou.

lmahouhmbcmoimdo *Paral qmoEsmosmlonu nve:lsrmsuas
instituigdes sejam fortalecidas. O fortal

sigam chamar o maior nimero
de advogados para votarem”,
explicou. Para votar, além de
estar com a anuidade paga até
odia 20 de outubro, o advoga-

do terd que o car-

a58km de Teresina. Para tanto, estd contratando empresa especializadana gas judiciais com relagdo i sty oy paraos tio ou a carteira de |dcm|dade
i icarR$ 362, il data de votagdo e uma intensa Cisvig
e ladoscts g e g btk gamp'mhd que envolveu de- tes documentos: Cédula de
*ba Para onde eles vao, sempre alguma cabeluda. X (RG), Carteira Na-
Mais interessante ¢ a defesa deles, depois: de que estdo sendo perse- 0 presdente do Sinaflep audior fscal Philppe Saha, isse que 3 8i630  cional de Habilitagao (CNH),
guidos politicamente. i T Carteira de Trabalho ¢ Previ-
2 o (g 1 sou brigas na Justi¢a entre 0s apresenga massiva dos colegas aposentados. déncia Social (CTPS) ou Pas-
7 i jeto PapaiNoel dosCoreios.  metmbros da Chupa 2 ¢ a dire- saporte. (C.S.)
10mil.
Muita gente esta apostando na unido politica entre PSDB e PSB para as COMUNICADO PUBLICO LICENCA AMBIENTAL
AVivo S.A., radora de Servico Movel Pessoal no Estado do Plaui, em atenclo
o sua palavra. isposta 10 Regulamento do Sefigo Mow! Pessot (SHP), aprovads el Ressiocia ACBE Companhia Brasieira de Equipamento, CNPJ 27,184 936/0047-
Ay T s s b A 5. PO e 59, toma publico que RECEBEU da Secretaria de Meio Ambiente e
ticipa- pontuais e tempordrias na prestacio do Servico lwnl Pessoal, nas umhd-dn de Recursos Hidricos - SEMARIPI, a LO - Licenca de Operacao, referente:
30 para funcionar. e e e e s o alawa de Calcario nas areas DNPM 811839/76, 810241/70, 801848/
os. 74, 801846/74, 805150777, 803071/97, B01346/78 e 80027888, para
A Vivo .;m.« a compreensio de seus clientes e reafirma o compromisso com a producao de cimento, no municipio de Fronteiras-P!.
saide, assistincia social e obras estruturantes. hodssodssinrn
Viro S.A
T —— vivo ——
‘EQUIPE SiRABO NG HIRIE ACHECompanhaBrasieradeEwlpam CNPJ 27.184.936/0047-
Fo g Srkn it e S ok o RECEBEU da
CNPLL #2130 730000136 Hidricos - SEMARIPL, a P 1-Licenca d

\

O PREFEITO eleito de Floriano, Gilberto Junior (PSB), deve anunciar até o dia 10
oedmmmosmnwsdosmvossecmuu ¢ vdo trabalhar na nova
administracao.

Av, Nowa Sewhars de Pitima, v - Cenire
Cop B4.035.000 - Sk Jude.

da Canabrava - P
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Fonte: Jornal DP, Ano XXVI, n® 9.512, 24 de nov. de 2012, p. 4
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OPINTAO

PASSANDO O BASTAO

0 Piaul tem mais
um indice para co-
memorar que ratifica
sua salda da condi-
cao do estado me-
nos desenvolvido do
Pais. Os dados do
Produto Interno Bru-
to 2010 divulgados
ontem apresentaram
um crescimento no
PIB per capita do
Piaui, que passou de
RS 6.051 para R$
7.072,8. Com esse
crescimento, o Esta-
do saiu da ditima co-
locacao, que manti-
nha desde o ano de
2003, ultrapassando
0 Maranhao. O Piauf
teve uma participa-
cdo de 0,6% do PIB
brasileiro, com um
valor de RS 22.060
milhes, sende R$19.611 milhdes provenientes da producdo das ati-
vidades econdmicas e R$ 2.450 milhdes das arrecadacdes com im-
postos, passando a ocupar a 232 colocagao entre as unidades da fe-
deracdo. Na série (2002-2010), o Estade apresentou um crescimen-
o acumulado em volume de 52,5%, sendo o Segundo maior cresci-
mento da regido Nordeste, ficando na frente de Estado como Sdo
Paulo e Rio de Janeiro. Um dos principais fatores no ds nen-
‘to do Estado nos Gltimos oito anos € a exploracdo dos Cerrados, que

< Eleigao

Pelo menos 5 mil advogados piauienses irdo hoje &s urnas para a
escolher a nova diretoria da OAB-PI. A disputa segue acirrada até o
dia da votagdo entre os candidatos Willian Guimaraes e Celso Neto

5 mil advogados
escolhem hoje nova

diretoria da O

SAVIA BARRETO
DE POLITICA & JUSTICA
Pelo menos 5 mil advo-
gados piauienses irdo
hoje as urnas para escolber
a nova diretoria da Ordem
dos Advogados do Brasil
seccao Piaui (OAB-PI). Na
manha desta sexta-feira
(23), os advogados represen-
tantes das duas chapas que
concorrem ao pleito eleitoral
da Ordem, ConfiOAE e QAB
de Todos, acompanharam a
&0 das urnas e-

representa um dos setores que mais cresceram nes Ultimos anos.

DA REDACAO Os nimeros mostram avangos, mas hé muito ainda por se fazer em
prol do desenvolvimento do Piaui.

ARGUMENTO

®A disputa nos bastidores a res-
peito da divisao dos royalties do

petréleo continua e o senador

Wellington Dias, autor da propos-
ta original que resultou no proje-

to aprovado pelo Senado e pela

Camara, argumentou gue o texto

ndo pode ser considerado in-
constitucional por ndo alterar os
termos dos contratos firmados.
entre Unido e empresas.

SINDICATO

@A presidente da Federacdo

Nacional dos Psicélogos (Fenasp-

si), Fernanda Lou Sans Magano,
estar4 hoje em Teresina para a

fundacao do Sindicato dos Psico-
logos do Estado do Piaui (SinPsi-

Pl). Conselheira do Conselho
Nacional de Salde, a convidada

profere palestra na sede da CUT-

Pl. O evento contard ainda com
Assembleia Geral e serd aberto

PEREGRINACAO - |

@A Procuradora Geral do Ministério Piblico do Esta-
do, Zélia Saraiva, estd visitando todos os deputados
estaduais piauienses em busca de mais recursos no
Orcamento Geral do Estado para o Ministério Publico.
Para cada parlamentar, Zélia entrega um relatério
com a situagdo estrutural e financeira do 6rgdo e a-
pela para que no se aprove um Orcamento des-

toante com a realidade do MP.

PEREGRINACAO - Il

®Nas visitas aos parlamentares, Zélia Saraiva tem
pedido R$ 165 milhdes no Orcamento do préximo
ano para o Ministério Pdblico do Estado. O Governo
propde RS 118 milhdes. Zélia sustenta que os recur-
505 s30 necessarios dentro do planejamento do MP
até 2022 para reduzir problemas como a falta de se-
des proprias e caréncia de membros e servidores.

TERRENO

#0 governador Wilson Martins deter-
minou a desapropriacéo de um i-
mdvel pertencente ao Grupo Clau-
dino situade na Rua Desembarga-
dor Jodo Turibio, no bairro dos

letrénicas que serao utiliza-
das nas eleiges da institui-
o, que ocorrem neste sé-
bado, das 09h as 17h

A inserco dos dados o-
correu no Tribunal Regional
Eleitoral do Piaui (TRE-PI) e
contou com a fiscalizagio
dos advogados Willian Gui-
maraes, Hochanny Sampaio,

DAB-PI

&,

‘CELSO E WILLIAN | Disputa aciada pela presidéncia da OAB-PI

>
Advogado eleitor de-
verd apresentar a
Carteira de Identida-
de Profissional ou um
documento de identi-
ficagdo com foto

/Ana Virginia C inoeI-
gor Cavalcante pela Chapa
01 ConfiDAB, e Frederico
Mendes & Gustavo Henrique
Orsano representando a
Chapa 02 OAB de Todos. Ao
todo, serao i

aos seus interesses”, defen-
de Celso Barros. Ja Willian
Guimaraes frisou gque a OAB
conta com 80 anos de exis-
téncia e relevantes servigos

pelo TRE-FI 21 urnas eletro-
nicas, 17 principais e 04 so-
bressalentes.

Celso Barros Neto, da
chapa “OAB de Todos", dis-
puta a presidéncia da OAB-
PI com Willian Guimaraes,
da chapa "ConfiOAB”. “De-
fendemos uma OAB altiva,
que se levanta no momento
certo contra os poderosos,
nao uma OAB para servir

para a
“Por conta disso acredita-
mos que ndo serd apenas
uma eleigio de classe, ja
que a Ordem é uma das ins-
tituiges mais lembradas na
solugio de problemas so-
ciais, como movimentos gre-
vistas”.

As umas eletrinicas se-
a0 instaladas na sede da
OAB-PI, localizada na Rua
Governador Tibério Nunes,

S/N, Teresina, para a vota-
Gao deste sabado (24). No in-
terior do Estado, a sede do
Conselho Seccional nas Sub-
segoes de Parnaiba, Picos,
Floriano, Corrente, Agua
Branca, Oeiras, Campo
Maior, Bom Jesus e Sao Rai-
mundo Nonato funcionardo
como postos de votagao. Ja
em Piripiri, a votagao serd
realizada na sede do Forum
Des. Joao Turibio, localizado
na Rua Avelino Resende,
S/N, bairro Centro; e em Va-
lenca, no Férum Des. Arlin-
do Nogueira, localizado na
Rua Epaminondas Nogueira,
S/N, bairro Centro.

Para votar, o advogado
eleitor devers apresentar a
Carteira de Identidade Profis-
sional ou um documento de i-
dentificagao com foto. So-
mente poderao votar os advo-
gados que regularizaram sua
situagdo financeira junto a
Tesouraria da Seccional até
20 de outubro deste ano.

a todos os profissionais da area.
Atualmente, hé 1.580 psicélogos
no Piauf.

BLOQUEIO -1

#0 Tribunal de Contas do Esta-

Noives, com &rea total de 78,64
B m?. A drea destina-se 4 cons-
¥ trugao de uma Estacao Eleva-
téria de Esgoto. A desapro-
priagao acontece em regime de
urgéncia e a Procuradoria Geral do

= Indenizagées

Tribunal de Justica promove

do atualizou a lista de cdmaras
& prefeituras inadimplentes no

Piaul. Os gestores desses 6rg3os

deixaram de prestar contas por

mais de 60 dias. Ent[e as prefei-

turas estao Cocal, Jodo Costa,
Nossa Senhora dos Remédios,

S30 Pedro do Piauf, Urugul e Vér-

zea Branca.

BLOQUEIO - I

®Entre as Cdmaras Municipais i-

nadimplentes a maioria delas nao
apresenta os balancetes financei-

ros desde o comego de 2012.
S&o elas: Agricolandia, Canto do
Buriti, Curral Novo do Piauf, Cur-

ralinhos, Domingos Mourao, Inhu-
ma, Jodo Costa, Miguel Alves, Mi-

guel Ledo, Nazaré do Piaui, Paes
Landim, Porto, Rio Grande do
Piaul e Simplicio Mendes.

“Depois de margo, o
governador Wilson
Martins decide se
tenta ou nao o Sena-

Atila Lira.

FALE AGORA COM A COLUNA
opiniao@meionorte.com

do”, disse o secretario
qstadua.l de Educagao,

mentéria da Agespisa.

FE

Estado adota as providéncias para indeni-
zacdes que val atender a dotacao orca-

= @A ligacio do futuro superintendente da
Strans, Pang Yen Hsiao, com o prefeito eleito Fr-

mino Filho teria sido construida através da Igreja Ca-
télica. E o que dizem os tucanos interessados em
desvincular a imagem do chinés ao Setut.

PERDA

®Cerca de R$ 500 mil que foram destinados pelo
Governo Federal a Teresina podem voltar para Brasi-
lia. Sdo sobras de projetos desenvolvidos por érgaos

mu

cipais. Para evitar que Teresina figue sem o

dinheiro, a Prefeitura solicitou & CAmara gue aprove
a utilizacdo do montante para projetos da assisténcia
social. Mas, na (ltima sessdo, o vereador Edson Melo
pediu a retirada do projeto de pauta para andlise e,
por isso, os recursos podem voltar antes que finalize

a tramitacdo da matéria.

NO CARGO

@A Prefeitura de Teresina esclareceu ontem atraveés
de nota que a secretaria municipal de Financas, Va-
nessa Neiva, nao pediu exoneracio do Cargo e conti-
nua como titular da pasta. Ela apenas se encontra
em viagem particular previamente agendada e vol-
tara &s suas atividades normais a partir desta segun-

da, dia 26.

A CAMARA MUNICIPAL realizou na manha de ontem
uma sess3o solene pela passagem do Dia do Biomédico, co-
memorado na Ultima segunda-feira. O vereador Edvaldo Mar-
‘ques, propenente da sessdo, destacou na tribuna a luta pela
construgio de uma identidade sdlida ao lango do curso, e
‘chamou a atencdo para o posicionamento importante desses

profissionais no mercado de trabalha.

~© COMENTE ESTA COLUNA EM WWW.

conciliagao do Seguro DPVAT

Na préxima semana, de

26 a 30 de novembro, o
Tribunal de Justica do Piaui
ird promover em Teresina
cerca de 960 audiéncias de
conciliagao sobre o Seguro
DPVAT, que indeniza vitimas
de acidentes de transito cau-
sados por veiculos automo-
tores que circulam por terra
ou por asfalto, como carros,
caminhées, énibus e motoci-
cletas. No Brasil, todos os
pedestre, passageiros e mo-
toristas tém direito & indeni-
zagao do Seguro DPVAT nos
casos de morte, invalidez
permanente e reembolso de
despesas médico-hospita-
lares comprovadas.

O préprio acidentado ou
herdeiro pode dar entrada
no pedido de indenizagao e
reembolso, nio sendo neces-

= Recursos

sario o auxilio de interme-
diarios. A solicitagao do Se-
guro pode ser feita gratuita-
mente em mais de 4.740
pontos oficiais de atendi-
mento em todo o Brasil, po-
1ém, algumas pessoas, por
nio conhecerem as facilida-
des do acesso ao DPVAT, re-
correm a Justiga para rece-
ber a indenizagao. Com isso,
o Seguro, que através de um
ponto de atendimento leva
até 30 dias para ser deposi-
tado em conta, pode levar
«cerca de dois a trés anos pa-
ra ser pago judicialmente
Visando resolver essas
questdes judiciais @ reduzir
o nimero de agées que en-
volvem o Seguro DPVAT, a
Seguradora Lider DPVAT,
administradora do seguro,
tem se mobilizade, em par-

ceria com Tribunais de Justi-
a de vérios Estados bras
leiros, para realizar concilia-
goes como a que ocorrera em
Teresina, onde estardo pre-
sentes conciliadores, peritos
médicos e advogados. S6 no
ano de 2011, mais de 12 mil
beneficidrios  1eceberam
suas indenizagoes apés a ce-
lebragao de acordos formali-
zados através de campa-
nhas de conciliagao,

De acordo com Ricardo
Kavier, diretor-presidente da
Seguradora Lider DPVAT, a
coneiliagio & uma oportuni-
dade para solucionar o pro-
cesso. “Iniciativas como es-
sa s@o importantes para agi-
lizar o sistema judiciario e
auxiliar a vitima a receber
seu seguro de maneira mais
rapida”, afirma.

Municipios da regido de Sao Jodo
tém R$ 200 mi para investimentos

Prefeitos dos municipios
que fazem parte da re-
gido de Sao Jodo do Piaui
participaram de reunia

municipios irdo receber a
partir de 2013, como os do
pré-sal, caso o projeto seja

o senador Wellington Dias e
a deputada Rejane Dias, na
sede da Colénia de Pescado-
res, em Sao Joao do Piaui, a
460 km de Teresina. Os par-
lamentares repassaram in-
formagdes sobre os recursos
@ os programas do governo
federal que beneficiam os
municipios. Sao R$ 200 mi-
Ihaes que podem ser usados
pelos prefeitos para cbras,
manutencio e compras de
equipamentos.

O senador Wellington
Dias COMEGOU a reuniao re-
passando informagdes sobre
os recursos federais que os

pela

Dilma Rousseff. Ele infor-
mou ainda sobre os recur-
sos provenientes de novas
receitas, como as dos im-
postos sobre comércio ele-
trénico e de importados. O
senador contou gue essas
trés receitas correspondem
a um aumento em cerca de
130% de uma parcela do
Fundo de Participacio dos
Municipios.

A deputada Rejane Dias
falou sobre o trabalho da
Comissao Parlamentar de
Acompanhamento das A-
goes dos Efeitos da Estia-
gem no Estado, da qual ela

faz parte. E que tem como
meta fiscalizar as agdes do
governo do Estado para o
combate a seca. A parla-
mentar lembrou que ha re-
cursos para investimentos
em agricultura irrigada, co-
mo os dos programa Mais
Irrigagao que vai destinar
verbas para o Assentamen-
to Marrecas, em Sao Joio
do Piaui.

Rejane Dias recomendou
aos prefeitos eleitos e ree-
leitos que coloquem na Se-
cretaria de Assisténcia So-
cial um profissional da drea
e que essa pessoa procure o
governo do Estado para re-
ceber informagbes sobre as
agbes em prol das pessoas
com deficiéncia.

Fonte: Jornal Meio Norte, Ano XVII, n° 7.428, 24 de nov. de 2012, p. 4
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Muito embora a discussdo sobre o seguro Seguro de Danos Pessoais Causados por
Veiculos Automotores de Vias Terrestres (DPVAT) apareca no jornal DP assinada pelo editor
executivo, Mussoline Guedes, na comparacdo entre os textos publicados pelos impressos DP e
MN, a grafia similar, em alguns pontos, confirma que se trata de um release, a falta da
assinatura do reporter responsavel, no jornal MN, também corrobora para essa confirmacéo.
Na data de realizacdo da eleicdo, um enunciador institucional presente no jornal O Dia
silencia quanto a eleicdo da OAB.

Um enunciador institucional estd presente no release publicado na péagina 3, editoria
Politica & Justica, no jornal MN dia 25 de novembro, data de realizacdo do pleito, e que
apresenta a movimentagdo durante a votagdo. Um enunciador temporal presente nesse
contexto, impede que o resultado da eleicdo seja apresentado na edicdo de domingo, uma vez
que o fechamento dessa edicdo acontece as 15h do s&bado, e o resultado do pleito s6 foi
conhecido as 19h, apds a apuracdo realizada na capital e no interior do estado. Os demais
veiculos silenciaram quanto a publicacdo desse release.

ApoOs a realizacdo da eleicdo, os trés impressos locais trouxeram, na edicdo de
segunda-feira, género jornalistico apresentando o resultado da eleicdo. Um enunciador do
mundo das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais presente nos textos publicados
pelos trés veiculos marca-se pela similaridade, levantando a hip6tese de que os reporteres no
impresso apenas editaram o release encaminhado pela AC. A principal similaridade entre o0s
textos estd no intertitulo publicado pelos jornais DP e MN, que destaca a indicacdo do
advogado Marcos Vinicius Furtado Coelho para a presidéncia Nacional da OAB.

O destaque, nesse contexto sociocultural mais amplo, é a cobertura pds-eleicao
realizada pelo jornal O Dia, que apds a publicagdo do resultado da eleicdo, traz, em 28 de
novembro, um texto assinado por membro da equipe, apresentando as diretrizes de trabalho
do candidato eleito — “Novo presidente — Wilian Guimaraes vai expandir a¢cdes da OAB
em defesa do meio ambiente”. O texto foi publicado na pagina 2, editoria de Politica, na

base da pagina, entre as zonas 2 e 4.

5.3.3 Feira do Empreendedor

Uma estratégia enunciativa presente na analise da cobertura da Feira do Empreendedor
guarda semelhanca com a atuacdo dos veiculos em dois outros contextos: “Mostra Piaui
Sampa” e “Eleicdto OAB”, quando tematicas de interesse de um percentual restrito da

populacdo sdo legitimadas pela imprensa com extensa cobertura.
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Para a Feira do Empreendedor, o Sebrae/Pl, entidade promotora do evento, mais uma
vez mobilizou financeiramente 0s media, com o pagamento de espacos para a insercdo de
anuncios, mas, sobretudo, para publicacdo de géneros jornalisticos. Assim, uma estratégia
enunciativa presente no jornal Diario do Povo silenciou com relacdo a tematica, no impresso.

A Feira do Empreendedor ndo entrou na pauta do dia, e nenhum repérter foi destacado
para a cobertura do evento. Um enunciador do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais apresenta algumas hipoteses que podem explicar esse fato: o horario de
funcionamento da feira, a partir das 17h, horario em que as paginas dos cadernos de cultura e
cidade ja se encontram em fase de fechamento; a indisponibilidade de repdrteres no turno da
noite; e a certeza que a AC do evento encaminhard todas as informagcfes para o departamento
comercial, tendo como base a pratica mercadoldgica empregada utilizada por ambas as
instdncias de poder ao longo dos anos.

O destaque da cobertura do DP é a publicacdo de duas matérias pagas, na pagina 14,
sob o titulo Especial, no dia 25 de novembro, portanto Gtimo dia de realizacdo da Feira,
presentificando um enunciador mercadoldgico, visto que a publicacdo dessa pagina ndo é feita
com a intensdo de despertar no leitor o desejo de participar do evento, mas se apresenta como
um espelho no qual a entidade busca ver-se e mostrar-se ao leitor.

Uma estratégia enunciativa no MN difere da estratégia do impresso quando da
realizacdo da Mostra Piaui Sampa. No ambito institucional, o jornal dispensou espaco
significativo ao evento, seja por meio da publicacdo de release e, ainda, destacando repérteres
para a producdo de dois géneros jornalisticos. Esse contexto institucional é marcado pela
presenca de enunciadores institucionais, que acenam para a existéncia de parceria entre 0
Sebrae/Pl e o impresso, quando da realizacdo desse evento. Enunciadores que ndo foram
encontrados na cobertura anterior — Mostra Piaui Sampa.

A cobertura do MN também tem uma peculiaridade, a inser¢do de um género
jornalistico dias apds o término da feira, ocorrido em 25 de novembro. Assim, 0 enunciador
mercadoldgico trouxe, em 3 de dezembro, uma matéria ampla, apresentando os produtos e 0s
servicos ofertados pela Feira aos seus visitantes. Remetendo a mesma hipdtese de
obrigatoriedade da publicacdo do release dos Jogos Regionais do Sesi pelo OD, mesmo apos
a tematica ja ter sido abordada pelos demais impressos.

Um enunciador mercadologico, presente no MN, apresenta 0 género jornalistico na
capa do caderno Negocios, mesmo espaco ocupado pela matéria publicada sobre o aniversario
do Teresina Shopping. Uma pégina impressa em cores €, que naquela data, apresentou-se livre

de enunciadores publicitarios. A exemplo do contexto situacional imediato de publicacdo do
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material produzido para o Teresina Shopping. Um enunciador jornalistico presentifica-se pela
indicacdo do reporter responsavel pela producdo do material jornalistico, que também
coincide com o profissional responsavel pela matéria Teresina Shopping.

J4 uma estratégia enunciativa no OD vai além da ampla cobertura realizada para
destacar o evento promovido pelo Grupo Claudino. Nesse contexto institucional, a empresa
jornalistica e a entidade reforcam a parceria ja existente. Assim, um enunciador do mundo das
regras, das normas e dos fazeres comunicacionais presentifica-se na cobertura do impresso
pela existéncia de repdrter — estagidrio —, destacado para a cobertura do mesmo. Um
enunciador mercadologico apresenta um novo espaco, delimitado para destacar o trabalho
desenvolvido pelo Sebrae/Pl, trata-se do caderno Empreender, publicado as segundas-feiras,
que teve suas duas primeiras edicdes — publicadas em 19 e 26 de novembro —, destinadas a
cobertura da Feira do Empreendedor. Nessa situagdo, 0 nome do caderno encontra-se em
dialogia com o nome da Feira, marcando, assim, 0 modo de seduzir da publicacdo (conforme
Figura 42).

Um enunciador jornalistico presente na capa do caderno é utilizada para realizar a
chamada para os géneros jornalisticos apresentados em seu interior. Um enunciador do mundo
das regras, das normas e dos fazeres comunicacionais e jornalisticos presentifica-se pela
publicacdo da coluna Mercado Imobilidrio, de responsabilidade do jornalista e corretor de
imoveis, Delano Martins, que ja integrou a equipe do OD, e que em 2013 também se dedica
ao trabalho no ramo imobiliario, localizada na porcdo superior da pagina 4, contracapa do
caderno Empreender. Em se tratando de péagina impressa em cores, um enunciador
publicitario ocasionalmente presentifica-se no espaco restante, quando da publicacdo de
anuncios, com dimensdo maxima de %2 pagina.

Uma estratégia mercadoldgica presente no OD, no contexto da Feira do
Empreendedor, guarda semelhanca com a estratégia mercadologica presente na cobertura do
“Aniversario do Teresina Shopping”. Em ambas um enunciador institucional permite a
publicacdo de suplemento ou caderno, com finalidade mercadolégica no wveiculo. Até a
conclusdo desta pesquisa, o caderno Empreender continuava sendo publicado pelo OD.

Uma estratégia publicitaria, em cada um dos veiculos, marca-se pela insercdo de um
anuncio relacionado ao evento, em cada um dos impressos analisados. Sendo que eles foram
publicados nos dias 21, 22 e 23 de novembro, nos jornais OD, MN e DP, nessa ordem. Ao
tempo em que a presenca dos anlincios configuram a existéncia da categoria “matéria casada
com anuncio”, a inser¢do de apenas um anuncio, ndo sustenta a cobertura realizada pelos

jornais MN e OD, marcando a existéncia de um enunciador mercadoldgico nos dois



185

impressos, nesse contexto institucional, pois 0 DP também foi contemplado com um andncio

e ndo apresentou
nenhum género
jornalistico  como
contrapartida, é

de se estranhar

que o0s demais
veiculos  tenham
realizado
coberturas

amplas, tendo em
vista apenas essa
contrapartida

financeira.

FIGURA 42 |

»EMPREENDER

Editoras: Aline Rodrigues // Reporter: Thiago Bastos // Fale conosco: 86 2106.9924 // email: jormal@portalodia.com.br

Especial _ E mais...
Como se tornar um empreendedor? A partir desta g,onfira i qu;is %Frgo 05 servicos
edicao, O DIA traz reportagens especiais as segundas | o Pe e emE e o me

sobre o tema. Hoje, 0 novo caderno destaca como a Feira
do Empreendedor pode indicar os primeiros passos para
VOCé iniciar seu negocio.

“Planejar é o segredo para se tornar
um empreendedor de sucesso no mer-
cado”, afirma consultor em entrevista.

Fonte: Jornal O Dia, Ano 61, n° 17.051, 19 de nov. de 2012, Capa.
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“Ao contrario do que estabelece o senso comum e algumas analises de discursos que tomam os textos
ao pé da letra, ndo sé ndo somos inteiramente responsaveis pelas representacdes que acreditamos fazer
nos textos que produzimos, como também nem sequer Somos 0S Unicos responsaveis pelas
representacoes que ali aparecem”

(Milton José Pinto)
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar, no capitulo 5, as categorias aqui propostas: release; matéria paga e
matéria casada com andncio, buscou-se identificar as marcas discursivas que confirmassem,
ou ndo, as hipoteses aventadas ao longo dos capitulos tedricos. A tensdo entre os discursos do
jornalismo e do mercado se d& a partir do contexto sociocultural mais amplo, em que o Piaui
e, por conseguinte, 0s media estao inseridos.

Com um numero restrito de anunciantes, e provavelmente de leitores, os jornais Diario
do Povo, Meio Norte e O Dia precisaram desenvolver estratégias mercadoldgicas e
enunciativas para manterem-se no mercado. As sucessivas modificacdes experimentadas pelo
negdcio “comunicacdo”, decorrentes, sobretudo, da globalizacdo e da abertura do Brasil ao
mercado externo, obrigou os veiculos a manterem estrutura tecnicamente superior, utilizando
praticamente 0os mesmos recursos financeiros disponiveis ha 20 anos. Os media permanecem
dependentes, financeiramente, dos poderes constituidos: Poder Executivo (Governo do Estado
e Prefeitura de Teresina) e da parceria com um ndmero restrito de empresas e de instituicdes.

Levando-se em consideracdo a vocacdo de Teresina — cidade onde estdo sediados 0s
veiculos analisados —, para atividades relacionadas ao comércio e a prestacdo de servigo,
verifica-se que as empresas nela sediadas pouco utilizam os veiculos impressos para
promoverem seus negocios, visto que para a venda de produtos e a oferta de servico, outros
veiculos, tais como a TV e radio, apresentam melhor retorno, por alcance e penetracéo.
Assim, 0s impressos, que contam com tiragem variando entre oito e 15 mil exemplares, e com
circulacdo restrita a capital e aos municipios vizinhos ou de grande porte, ndo apresentam aos
anunciantes o retorno desejado, em termos publicitarios.

Dessa forma, restou aos media um nudmero limitado de possibilidades comerciais,
marcadas pela repeticdo de tematicas, de praticas e de agentes, que neles se revezam como
enunciadores. Essa repeticdo, embora seja realizada dentro de um ciclo restrito de leitores,
contribui para enraizar conceitos e evidenciar 0s consensos presentes nos géneros jornalisticos
publicados nos media.

A existéncia de estratégias institucionais, mercadolégicas e publicitarias nos media,
indica a promocdo de uma série de agOes, tanto pelas organizagdes anunciantes, quanto pelas
empresas de comunicagdo. As primeiras objetivam construir ou consolidar conceitos como
imagem e identidade; enquanto as segundas buscam estratégias para manterem-se solidas e

competitivas no mercado. A existéncia de estratégias e de enunciadores mercadoldgicos,
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publicitarios e institucionais, presentificados nos discursos dos media, denota a realizacdo de
uma série de acdes, tanto pelas empresas de comunicacdo quanto pelos anunciantes.

Assim, cada veiculo desenvolve acles e estratégias com o objetivo de manter-se no
mercado como empresa privada, dentro de contexto capitalista. A partir das analises
realizadas nos trés impressos locais, algumas delas evidenciaram-se. O jornal Diario do Povo,
por exemplo, apresenta-se como um veiculo inquirido, principalmente, no gque tange a atuacdo
do Governo do Estado. No entanto, abre-se a negociacGes que destoam de sua fun¢do como
veiculo de comunicagdo, ao publicar género jornalistico de interesse pessoal ou
mercadoldgico, como se esse fosse de interesse publico. Esse tipo de pratica ndo € exclusiva
desse impresso, tendo sido evidenciada na analise dos outros dois veiculos.

Em se tratando do jornal Didrio do Povo, em termos gerais, a manutencao financeira
do weiculo centra-se na publicacdo de anuncios e de editais. Em geral, os anunciantes do DP
utilizam a estratégia da repeticdo para fixacdo. Assim, 0s andncios, embora pequenos — com
dimensdo ndo superior a Y2 de péagina —, sdo mantidos no veiculo por periodos que variam de
uma semana a um més, muito embora tenham sido identificados anunciantes que
permaneceram no impresso ao longo de todo ano analisado. Assim, no rodapé das paginas,
exceto nas paginas 2 e 3, destinadas a editoria de opinido e de politica, respectivamente,
observa-se a inser¢do desse tipo de publicidade.

As capas e as contracapas dos cadernos sdo destinas a publicacdo de anulncios
produzidos em cores e de grande porte — %% pagina, pagina completa ou mesmo pagina dupla —
, € trabalham com estratégia diferenciada de publicacdo. Alguns anunciantes, tais como
escolas e faculdades, fogem a essa regra e mantém a publicacdo, mesmo de grande porte, por
um periodo fixo, muito embora isso aconteca em épocas especificas do ano, quando da
abertura de matriculas ou da realizacdo de processo seletivo para novos alunos.

A estratégia enunciativa do jornal Meio Norte aparece muito diferenciada da
empregada por seus concorrentes. O Impresso posiciona-se no mercado como um veiculo
dindmico e atual. Apé6s a andlise, desvelou-se a natureza mercadoldgica do impresso, um
periddico graficamente planejado para a publicacdo de anuncios em cores. Tal estratégia
mercadoldgica baseia-se na oferta de grande nimero de paginas impressas em cores. Dentro
dessa estratégia, o jornal dispbe de 14 péaginas impressas em cores, e 10 impressas Sdo
apresentadas em preto e branco, enquanto os demais jornais dispdem de apenas seis paginas
impressas em cores. Essa estratégia enunciativa torna o jornal MN o espaco ideal para a
insercdo de andncios. Muito embora se apresente, também, como o mais caro, em virtude de

suas caracteristicas gréaficas.
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Outra estratégia utilizada por esse weiculo é a publicacdo de anincios das empresas
pertencentes ao Grupo empresarial ao qual pertence, e, nesse cenario, destacam-se entre 0S
anunciantes as concessionarias de veiculos e as faculdades. A andlise demonstrou que, ao
anunciar apenas no seu veiculo, o Grupo Meio Norte ndo visa atingir o maior nimero de
leitores, visto que negligencia os leitores dos titulos concorrentes. Uma estratégia publicitaria
de varejo visa alcancar o maior nimero de consumidores, e ndo restringi-lo a um segmento
especifico. A estratégia adequada seria a pulverizacdo da campanha em diversos segmentos de
comunicacdo, que atendam a pulblicos distintos.

Observando-se a estratégia do Grupo Meio Norte, verifica-se que o objetivo dessas
publicacbes ndo é propriamente atingir os consumidores, mas movimentar o caixa do jornal,
garantindo sua sustentabilidade. Em se tratando de concessionarias de veiculos, as montadoras
dispdem de verba publicitaria periddica, assim como o Governo do Estado e Prefeitura de
Teresina. No caso especifico do Piaui, tais verbas sdo empregadas, exclusivamente, nas
empresas jornalisticas ligadas as concessionérias. Essa pratica, no entanto, ndo é exclusiva do
Grupo Meio Norte, e se repete em outras empresas de comunicagdo que possuem empresas
dessa natureza, tais como Grupo Cidade Verde e TV Antena 10. Estratégia que promove uma
retroalimentacdo entre as empresas do grupo, promovendo a manutencdo das empresas
jornalisticas.

Dentro desse contexto, o jornal O Dia dispGe de menos espaco para a insercao de
anuncios: contracapa do primeiro caderno e do Em Dia, e a capa dos cadernos Em Dia e
Torquato. Estratégia grafica que também é comum ao jornal Didrio do Pov. Ambos guardam
outra similaridade: s&o utilizados para a insercdo de editais de organizagdes em geral,
prefeituras e do préprio Governo do Estado, estratégia que é quase nula no jornal Meio Norte,
pelo alto custo de publicacdo nesse veiculo, uma vez que a publicacdo de editais visa tao
somente ao atendimento de exigéncia da legislagdo vigente.

Outra instancia de poder presente nos jornais sdo as Assessorias de Comunicagéo,
tendo em vista ndo somente o0 ndmero de releases neles veiculados, mas, também, o nimero
de pautas suscitadas por elas, mantendo o fluxo de noticias constante nos impressos. A
sobrecarga de trabalho imposta aos profissionais que necessitam produzir um nimero maior
de géneros jornalisticos para atender a demanda dos impressos. Essa configuracdo dos media
colabora para o esvaziamento das redagdes, para a precarizagdo das condi¢Oes de trabalho e
de infraestrutura e até mesmo a fatores climaticos que ndo favorecem a realizacdo do trabalho
de campo pelos profissionais. Assim, & medida que adquirem experiéncia e responsabilidades

financeiras, buscam atuar em outras frentes de trabalho, como nas AC, por exemplo. Ou
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mesmo, mantém a atuacdo na redacdo em concomitancia com outra carreira, até que uma
delas Ihe garanta sustentabilidade.

Pela mexpressiva circulagdo, os impressos locais ainda utilizam a estratégia de “atacar
para ser visto”, mantendo, nesses termos, a relagdo com o Poder Executivo e até mesmo com
a iniciativa privada. Sendo constituida, dessa forma, a relacdo entre o jornal Diario do Povo e
0 Governo do Estado. Nesse mister, a atuacdo do jornal Meio Norte €, hoje, mantida a partir
de estratégia enunciativa inversa, de blindagem dos parceiros, que ndo podem ser alvo de
criticas pela publicacdo. No entanto, o weiculo j& adotou posicdo similar & empregada pelo
jornal DP no passado.

No que tange as tematicas analisadas, verifica-se que a relacdo de parceria entre oS
veiculos e as organizacbes funciona de forma bastante peculiar, na qual ambas as partes
buscam parcerias. Os media, ao seu tempo, silenciam na cobertura de teméticas quando tais
parcerias ndo sdo concretizadas, contrariando a ideia de Verdn (2004), que afirma que 0s
veiculos de comunicagdo se codeterminam e pressupdem, o que os diferencia, nesse interim €,
tdo somente, 0 modo como a tematica é apresentada.

Dentro do referencial tedrico aqui adotado, os media apresentam aos leitores um
panorama do real, sua versdo do real, esperando que o leitor a ele se filie. Na andlise dos
géneros jornalisticos, os enunciadores do mundo das regras, das normas e dos fazeres
comunicacionais e jornalisticos sdo sobrepujados por enunciadores institucionais e
mercadoldgicos, mesmo partindo do pressuposto de que o poder encontra-se disseminado

entre os enunciadores.
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Anlncio (Cor—Cp 1) Diario do Povo 09
Anlncio (Cor—Cp 1) 15 de novembro Diario do Povo Nacional 08
Anuncio (Cor-Cp 1) 19 de novembro Diario do Povo Cidade 09
Andncio (Cor—Cp 2) 16 de novembro Diario do Povo Geral 08
Anuncio (Cor—Cp 2) 19 de novembro Diario do Povo Nacional 08
Matéria (P&B) — foto 24 de novembro Diario do Povo Politica 04
Chamada(Cor) 26 de novembro Diario do Povo Capa 01
Matéria (P&B) — foto 26 de novembro Diario do Povo Politica 04
Anuncio (Cor) Cp. 1 15 de novembro Meio Norte Geral 07
Andncio (Cor) Cp. 1 16 de novembro Meio Norte Geral 06
Antncio (Cor) Cp. 2 16 de novembro Meio Norte Theresina 01
Anuncio (Cor) Cp. 2 17 de novembro Meio Norte Theresina 01
Antncio (Cor) Cp. 2 19 de novembro Meio Norte Ol 01
Anuncio (Cor) Cp. 1 19 de novembro Meio Norte Negocios 01
Andncio (Cor) Cp. 1 20 de novembro Meio Norte Educacéo 04
Antncio (Cor) Cp. 2 20 de novembro Meio Norte Geral 06
Anlncio (Cor) Cp. 2 22 de novembro Meio Norte Geral 06
Matéria (P&B) — foto 23 de novembro Meio Norte Politica 04
Matéria (P&B) 23 de novembro Meio Norte Politica 04
Artigo (P&B) Cp.2 24 de novembro Meio Norte Opinido 02
Chamada(Cor) 25 de novembro Meio Norte Capa 01
Matéria (P&B) — foto 25 de novembro Meio Norte Politica 03
Chamada(Cor)-foto 26 de novembro Meio Norte Capa 01
Matéria (P&B)-foto 26 de novembro Meio Norte Politica 03
Andncio (Cor) Cp. 1 26 de novembro Meio Norte Olé 02
Antncio(Cor) Cp. 1 15 de novembro O Dia Em Dia 01
Antncio(Cor) Cp. 1 16 de novembro O Dia Em Dia 01
Anancio(Cor) Cp. 1 17 de novembro O Dia Em Dia 01
Antncio(Cor) Cp. 1 20 de novembro O Dia Em Dia 01
Artigo (P&B) Cp. 2 20 de novembro O Dia Opinido 06
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Chamada(Cor)-foto 21 de novembro O Dia Capa 01
Matéria (P&B)-foto 21 de novembro O Dia Politica 02
Chamada(Cor)-foto 26 de novembro O Dia Capa 01
Matéria (P&B)-foto 26 de novembro O Dia Politica 02
Chamada(Cor)-foto 28 de novembro O Dia Capa 01
Matéria (P&B)-foto 28 de novembro O Dia Politica 02
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Anlncio (Cor)-foto Diario do Povo Geral 05
Matéria (P&B) 24 de novembro Diario do Povo Geral 05
Matéria Paga (P&B) 25 de novembro Diario do Povo Especial 14
Matéria (P&B) c/foto 26 de novembro Diario do Povo Galeria 17
Antncio (Cor)-foto 22 de novembro Meio Norte Geral 06
Chamada(Cor) 23 de novembro Meio Norte Capa 01
Matéria (P&B) 23 de novembro Meio Norte Theresina 02
Matéria (P&B) — foto 22 de novembro Meio Norte Theresina 02
Matéria (Cor) — foto 03 de dezembro Meio Norte Negbcios 01
Matéria (P&B) — foto 11 de novembro O Dia Domingo 02
Chamada — foto 19 de novembro O Dia Capa 01
Chamada — foto 19 de novembro O Dia Empreender 01
Matéria (P&B) — foto 19 de novembro O Dia Empreender 02
Matéria (P&B) — foto 19 de novembro O Dia Empreender 03
Matéria (Cor) — foto 19 de novembro O Dia Empreender 04
Espaco Sebrae 19 de novembro O Dia Em Dia 03
Antncio (Cor) 20 de novembro O Dia Em Dia 01
Antncio (Cor) 21 de novembro O Dia Em Dia 01
Matéria (P&B) — foto 23 de novembro O Dia Economia 05
Chamada 24 de novembro O Dia Capa 01
Matéria (P&B) — foto 24 de novembro O Dia Economia 05
Matéria (P&B) — foto 25 de novembro O Dia Domingo 02
Chamada — foto 26 de novembro O Dia Capa 01
Chamada Capa 26 de novembro O Dia Empreender 01
Matéria (P&B) — foto 26 de novembro O Dia Empreender 02
Matéria (P&B) — foto 26 de novembro O Dia Empreender 04
Antncio (Cor) Cp. 1 16 de novembro O Dia Em Dia 01




