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SOUSA, S.L.B.C. Os discursos em circulacdo dos jornais impressos de Teresina nas
eleicBes de 2012. Dissertacdo de mestrado. Teresina: Universidade Federal do Piaui, 2014.

Resumo

Esta pesquisa insere-se na articulacdo entre discursos, jornalismo e politica na disputa
eleitoral de 2012 para o cargo de prefeito de Teresina. Pretende-se verificar como os discursos
em circulagcdo nas capas dos jornais impressos da capital piauiense Diario do Povo, Meio
Norte e O Dia durante o pleito municipal construiram os candidatos em trés momentos: pré-
campanha, campanha e segundo turno. Para isso, € necessario levar em conta a logica de
producdo discursiva nas capas dos jornais, o que inclui contextualizagdo, heterogeneidades,
polifonias e um jogo de selegéo, énfase e exclusdo no processo jornalistico. A analise de
discursos é o suporte tedrico e 0 método utilizado para identificar ainda, comparativamente,
posicOes ideoldgicas e relagdes de poder nos jornais, considerados, assim, como operadores
de sentido socio-simbdlico, destacando o0s posicionamentos semelhantes e contrarios na
construcdo de representacdes sociais de grupos politicos em Teresina. O objetivo ¢é analisar de
gque maneira a candidatura dos sete candidatos a prefeito de Teresina, sdo construidas nos e
pelos discursos dos jornais. Com elementos da linguistica e das teorias dos campos das
ciéncias humanas e sociais, a Teoria dos Discursos Sociais, onde este estudo é baseado,
permite reconstruir os fragmentos linguisticos e sociais, relacionando o enunciado e seu
contexto historico, ampliando assim o leque de viséo sobre determinados temas.

Palavras-Chave: Andlise de Discursos. Eleicdes 2012. Jornais. Poder.



SOUSA, S.L.B.C. Os discursos em circulacdo dos jornais impressos de Teresina nas
eleicBes de 2012. Dissertacdo de mestrado. Teresina: Universidade Federal do Piaui, 2014.

Abstract

This research is part of the linkage between politics and journalism through the 2012 election
campaign for the office of mayor of Teresina, and discusses the discourses circulating in
newspapers of the capital of Piaui during the municipal elections, based on an analysis of
three newspapers with daily and statewide movement that period: People's Daily, Mid-North
and O Dia therefore, it is necessary to consider the logic of discursive production on the
covers of newspapers, including contextualisation, heterogeneities, polyphony and a set of
selection , emphasis and exclusion; as well as matters of political, economic and cultural
factors that underlie journalistic activity. The discourse analysis is the theoretical basis and
the method used to identify ideological positions compared between newspapers, considered
as operators socio-symbolic sense, highlighting similar and opposing the construction of
social representations of groups of political power in Teresina placements. The goal is to
verify how the application of the seven candidates for mayor of Teresina, are constructed in
and through the discourse of the newspaper. With elements of linguistics and theories from
the fields of humanities and social sciences, Social Theory of Discourses, where this study is
based, allows us to reconstruct the social and linguistic fragments, relating the utterance and
its historical context, thus extending the range of insight certain topics.

Keywords: Analysis of Discourses. Elections 2012. Newspapers. Power.
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1 INTRODUCAO

Se a politica parece caminhar desinteressante e distante da vida do cidaddo comum
brasileiro, é durante as eleicBes que 0s sujeitos mais se aproximam do universo politico,
consolidando os momentos que antecedem e precedem o voto, como singulares na vida em
sociedades democréticas. As eleicbes como um evento continuo sdo propostas pelos meios de
comunicacgdo, ou seja, quando um pleito se encerra, ja comegcam as especulacdes midiaticas
sobre o desenrolar da proxima campanha politica. Ao fazer este tipo de proposicdo, a
imprensa contribui na constru¢cdo do mundo politico, reafirmando assim sua importancia
como agente estruturante do agendamento da politica e esfera de visibilidade nas elei¢des.

As mudancas tecnoldgicas nos meios de comunicacdo ao longo dos anos também
contribuiram para que a cobertura que a midia faz das campanhas eleitorais sofresse
mudancas. A rapidez com que fotos e fatos sdo narrados reflete-se em uma oscilagdo maior de
sentidos propostos pela imprensa, que busca acompanhar, antecipar-se ou propor fatos
politicos. Os diferentes modos de enunciar as informacgdes relativas ao mundo politico,
associados a dimensdes politicas e sociais, contribuem para revelar marcas do ideolégico no
discurso jornalistico. Os discursos e representacdes construidos pelos impressos permitem nédo
sO a verificacdo de relagdes com o poder politico e econémico local, mas, principalmente, a
localizagdo das estratégias que esses jornais utilizam para continuar operando em um lugar
privilegiado na cena social, aquele onde Ihes sdo permitidos o poder de falar ao publico. E
desse local que os jornais legitimam-se como agentes essenciais da politica, buscando o
reconhecimento por parte da sociedade de que ocupam a posic¢ao natural de mediadores entre
0s acontecimentos e o publico.

Atuando na interpretacdo do simbdlico, esta pesquisa insere-se na articulacdo entre
politica e jornalismo através da disputa eleitoral de 2012 para o cargo de prefeito de Teresina
e pretende discutir, portanto, os discursos em circulagdo nos jornais impressos da capital
piauiense durante o pleito municipal, partindo da andlise dos trés jornais com circulacdo diaria
e em nivel estadual nagquele periodo: Diario do Povo, Meio Norte e O Dia. Para isso, €
necessario levar em conta a légica de producdo discursiva nas capas dos jornais, o que inclui
contextualizacdo, heterogeneidades, polifonias e um jogo de selecdo, énfase e exclusdo; bem
como questbes politicas, econdmicas e mesmo “pessoais” que permeiam a atividade
jornalistica.

Teresina, capital do Estado do Piaui, é a area geogréafica de execuc¢do do estudo, ja que

os trés jornais estudados, O Dia, Diario do Povo, e Meio Norte, possuem sede e circulagdo
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predominante na cidade. Além disso, as eleicdes municipais de 2012, utilizadas como objeto
de reflexdo, foram recortadas para andlise a partir dos sete candidatos que disputaram a
Prefeitura de Teresina. A analise do discurso jornalistico nos jornais tem o objetivo de
verificar de que maneira a candidatura dos candidatos a prefeito sdo construidas no e pelos
discursos do jornal.O enfoque comparativo foi adotado porque permite ndo apenas verificar
recorréncias, mas tambem distanciamentos entre cada suporte.

Silva (2011, p.31), afirma que a literatura sobre competi¢do politica municipal no
Brasil pode ser resumida com a constatacdo de que o regime municipalista no pais €
caracteristicamente oligarquico. “Isto é, as disputas travadas entre os partidos politicos em
contextos municipais ndo englobam setores sociais diferentes (atores politicos)”. No caso de
Teresina, um cenario com trés candidaturas competitivas segundo as pesquisas de opinido da
época, confirmava essa constatacdo. Como trés dos sete candidatos a prefeito ocupavam
cargos publicos eletivos, e a vitéria de qualquer um deles teria potencial de modificar as
composicOes de aliancas partidarias para o pleito geral de 2014, o tema chamou a atengéo
para ser tomado como objeto de reflexdo académica. O viés midiatico, e ndo da Ciéncia
Politica, foi assumido, partindo da observacdo de Miguel e Biroli (2011) de que, a longo
prazo, 0s meios de comunicacdo sao um dos aparelhos ideoldgicos com poder de influenciar
na produ¢do dos enquadramentos do mundo. “Assim, ndo ¢ possivel ignorar seu impacto na
formacdo das preferéncias politicas em geral e, em particular, das escolhas eleitorais”
(MIGUEL E BIROLLI, 2011, p. 79).

Essas observacOes, que motivaram o interesse prévio no tema estudado, sdo resultado
do trabalho da pesquisadora como repérter da editoria de Politica em um jornal impresso da
capital piauiense. Este trabalho pretende se juntar como contribuicdo académica as demais
pesquisas realizadas no Piaui — como as que sdo realizadas pelo Grupo de Pesquisa
Jornalismo e Discurso (JORDIS), vinculado a Universidade Federal do Piaui — que ja buscam
tracar um panorama discursivo dos meios de comunicacdo locais, especialmente dos jornais
impressos, e suas relacées de poder que se delineiam através de sugestfes simbdlicas.

A analise de discursos é o suporte tedrico e o método utilizado para identificar
posicBes ideoldgicas comparativamente entre os trés maiores jornais impressos do Piaui que
circulavam em 2012, como operadores de sentido socio-simbdlico, destacando os
posicionamentos semelhantes e contrarios na construcdo da representacdo social dos grupos
de poder politico em Teresina.A fim de operacionalizar a analise, o corpus do estudo se
concentrou nos enunciados contidos nas capas dos jornais durante o primeiro e 0 segundo

turno das eleicbes municipais no periodo que vai do dia 01 de janeiro — data em que 0s
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institutos de pesquisa ficam obrigados a registrar seus levantamentos, de acordo com o
calendario do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) — até o dia 29 de outubro, ou seja, no dia
seguinte ao resultado do segundo turno eleitoral, totalizando 909 exemplares.

A escolha dos elementos da amostra é feita de forma ndo aleatéria. O recorte €
intencional ou por julgamento, pois os elementos da amostra sdo julgados como adequados
baseado em escolhas de casos especificos, na populacdo onde a pesquisadora esta interessada.
Dentro do corpus analisado, a escolha do material a ser destacado como operador de
identificacdo do acontecimento recai em exemplares dos jornais nas datas consideradas mais
significativas para o trabalho, como as edi¢des com a divulgacdo de pesquisas de intencdo de
voto dos eleitores, datas relevantes do calendario eleitoral e periodos em que os apoios
politicos foram anunciados a cada um dos candidatos.

Parte-se da hipotese de que os candidatos ligados a partidos e a personagens
tradicionais da politica piauiense sdo colocados pelos jornais como novidade, em oposicéo a
candidatos com pouca experiéncia politica, que sdo retratados contraditoriamente como
detentores de maior autoridade politica e administrativa. Busca-se ainda identificar como 0s
novos personagens da cena politica, filiados a partidos menores e que utilizam argumentos de
mudanca no combate ideoldogico a grupos econdmicos e politicos tradicionais, s&o
identificados por cada veiculo impresso. Sendo assim, mesmo admitindo que o espago dado a
cada candidato ndo € igual, havendo mais destaque para aqueles mais conhecidos pela
populacdo e bem colocados nas pesquisas de intencdes de voto, procura-se entender de que
forma os candidatos minoritarios sao posicionados nos discursos jornalisticos.

O estudo considera ainda como hipdteses que a interpretacdo dos dados das pesquisas
de intencdes de voto pelos enunciadores jornalisticos marca a oscilagdo da preferéncia dos
jornais sob cada candidato. Neste sentido, mesmo que um candidato aliado aos interesses da
empresa de comunicacdo tenha desempenho desfavoravel nas sondagens, a estratégia
discursiva escolhida pelo jornal vai optar por uma composicdo discursiva na tentativa de
valoriza-lo. Também buscam-se marcas de sentido nos enunciados que apontam se 0S jornais
tratam a eleicdo de 2012 em Teresina como uma prévia do pleito estadual de 2014, partindo
da perspectiva de que ha a sugestdo de que o0s vitoriosos e os derrotados na eleicdo municipal
terdo seu futuro politico tracado antecipadamente no ambito estadual com o desempenho
obtido na capital. Além disso, uma das hipdteses iniciais desta pesquisa é que o enunciador
jornalistico ndo permanece alinhado a um mesmo candidato durante todo o pleito,

modificando seu discurso de acordo com aquele que tem mais perspectiva de vitoria.
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Como as formacgdes discursivas carregam em si tracos do ideoldgico, é possivel
verificar os diferentes comportamentos dos sujeitos no discurso, que podem apontar tanto para
o distanciamento, como para a confirmacdo de sentidos. Durante a andlise, sdo privilegiadas
as sequéncias que explicitam significagdes capazes de evidenciar o lugar discursivo em que 0s
jornais produzem sentidos sobre os candidatos a prefeitos da capital piauiense. No que diz
respeito aos procedimentos de andlise dos dados, sdo contemplados 0s contextos situacionais
e as condicOes de producdo do verbal. Também séo levados em consideracdo na descricdo dos
resultados, a linguagem empregada, os titulos, o uso de determinados adjetivos, 0s possiveis
advérbios, o tamanho da fonte e as imagens. Considerando que as palavras sdo acompanhadas
de siléncios, e o imbricamento dos dois deixa marcas do ideoldgico, buscou-se uma
desconstrucdo dos elementos que constituem os discursos nos jornais, especialmente aqueles
capazes de revelar a localizacdo das estratégias que apontam para as relacfes de poder
desenvolvidas discursivamente, como a provocagdo ou a cumplicidade.

A busca pelo sentido nos discursos ndo pode negligenciar as imagens, ja que o sentido
esta distribuido espacialmente, ndo ficando restrito apenas aos enunciados dos textos. Assim
como nos enunciados, é possivel localizar nas imagens 0s enunciadores e a intertextualidade.
Nas manchetes de capa e chamadas dos jornais impressos, essas escolhas discursivas devem
ser consideradas na analise, ja que contribuem para a producdo de sentido, revelando as
posicOes enunciativas do veiculo de comunicacdo. Para Pinto (1999, p. 33), qualquer imagem
deve ser considerada como um discurso, pois nelas “encontramos intertextualidade,
enunciadores e dialogismo, tal como nos textos verbais”.

A analise dos discursos jornalisticos considera ainda como critérios o contexto sdcio-
historico da producdo discursiva dos jornais sob analise; enfocando os discursos alheios que
constituem os discursos do jornal; os papéis sociais dos participantes da comunicacdo; o
suporte, a paginacdo, a relacdo entre a materialidade verbal e visual; além do estilo de
linguagem e os elementos que formam a situacdo de enunciacdo, destacando os significados e
construcdes de sentido.

O trabalho esta estruturado em quatro capitulos, sendo os trés primeiros tedricos. Apos
a introducéo, o capitulo 1 apresenta um panorama da relacdo entre midia e politica, com foco
nos pleitos brasileiros e no debate sobre midiatizacao, considerando as mudancas ocorridas na
cobertura midiatica das eleicdes com a introducdo de novas ferramentas tecnoldgicas. No
capitulo 1 também é feito um retrospecto da imprensa piauiense e sua relagdo com a politica.

No capitulo 2, é contextualizada a relacdo entre discursos e poder, apontando 0s

conceitos de andlise de discursos utilizados nesta pesquisa e ainda sua relacdo com o
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jornalismo. As nocGes de poder, especialmente o poder simbélico, e o ideoldgico, também séo
discutidas neste capitulo, que utiliza como principais autores Pinto (1999, 2000; 2003; 2005),
Foucault (1979, 1996, 2001) e Bordieu (1988).

O capitulo 3 traz uma contextualizacdo da politica piauiense, com atencao especial ao
periodo das elei¢bes de 2012. Aborda-se ainda o histdrico dos jornais pesquisados e dos sete
candidatos que disputaram o pleito municipal de 2012 em Teresina. O capitulo 4 prop6e uma
analise dos jornais estudados considerando uma divisdao temporal em trés periodos, sendo o
primeiro a “pré-campanha”, o segundo intitulado de “campanha” e o terceiro de ‘“segundo

turno”. Por fim, sdo apresentadas as consideracdes finais deste trabalho.
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2 COMUNICACAO E POLITICA

2.1 Midia e Politica: Um entrelagamento

Estudos sobre politica e midia no Brasil evoluiram desde a redemocratizacéo,
constituindo um saber disciplinar que faz fronteira entre a Comunicacéao e a Ciéncia Politica.
Mesmo contando com algumas pesquisas no campo legislativo, o foco dos trabalhos
académicos na area se concentra nas eleicdes, especialmente para os Governos estaduais e
locais. (MIGUEL E BIROLI, 2011). As pesquisas académicas de comunicacdo e politica no
Brasil podem ser divididas em dois tipos, de acordo com a proposicdo de Gomes (2004). A
primeira € a mais comum, com o maior numero de trabalhos e esta concentrada na anélise de
episodios eleitorais e teorizagcdes sobre as mudancas da politica na interface com a midia de
massa. Para o autor, ainda ha uma “timidez na andlise e interpretacdo do jogo politico regular”
(2004, p.1), ou seja, a comunicagdo entre os politicos e dos politicos com a midia fica em
segundo plano nos estudos da area.

Apesar de Gomes (2004) conceituar uma dicotomia entre a observacdo do fen6meno
eleitoral inserido nos sistemas de comunicagdo ou no proprio sistema politico, é possivel
identificar estudos onde as duas correntes se fundem, ndo apenas anulando-se. Por considerar
gue sdo numerosas as pesquisas que tratam das eleicGes pelas lentes da cobertura jornalistica e
da propaganda eleitoral, Gomes (2004, p.1) observa com um viés negativo esse tipo de estudo
que, segundo ele, ignora um material considerado mais significativo, ou seja, o “jogo de
forcas de aliancas e barganhas entre os agentes do campo politico”. Um caminho apontado
pelo autor para expandir as barreiras de conhecimento na area de comunicacéo e politica no
Brasil seria 0 acréscimo dos esforgos na analise dos “(...) fendmenos da politica onde a
interface com a comunicacdo se oferecem de maneira menos Obvia, a fim de verificar se as
nossas hipoteses sobre a transformacdo mediatica da politica fazem, de fato, sentido e quanto
o fazem” (GOMES, 2004, p.2).

Para entender a intersec¢do e os distanciamentos entre 0s campos da comunicacao e da
politica, regata-se a nocdo de campo defendida por Pierre Bordieu (1998). O autor toma como
pressuposto do conceito de campo um cenario em que ha disputas entre diferentes setores da
sociedade moderna. Os campos sdo entdo observados como esferas de tensdo intrinsecas as
praticas de formacdo de uma dada realidade social. Cada campo tem modos de percepcdo e
linguagem proprios. Sendo assim, a linguagem é considerada um instrumento de acdo capaz

de coagir enquanto é colocada em circulagdo por um determinado microcosmo social. A



15

linguagem afirma a especificidade de um campo, considerado nas palavras de Bourdieu
(1998, p.195) um “pequeno mundo social relativamente autonomo no interior do grande
mundo social”. Seu uso legitima um campo ¢ ao mesmo tempo estabelece estruturas de
dominacdo simbdlica. Esta dominacdo pode ser alterada com a mudanca na dindmica interna
das forcas do campo, e ndo se dd em uma via de méo Unica, pois considera-se que o poder das
palavras é exercido em relacdo aqueles que estdo dispostos a crer nelas.

A particularidade, no entanto, que diferencia o campo politico dos demais campos é o
fato de que este se refere ao espaco dos profissionais chamados politicos, sendo ainda o “lugar
de uma concorréncia pelo poder que se faz por intermédio de uma concorréncia pelos
profanos ou, melhor, pelo monopdlio do direito de falar e de agir em nome de uma parte ou da
totalidade dos profanos” (BOURDIEU, 1998, p.185).

Mesmo imbricada em uma relacéo difusa com outras ciéncias, parte-se do principio de
que a Comunicacdo ndo € um campo académico menor, que apenas se propde a aplicar o que
as outras ciéncias querem estudar, constituindo-se em um saber parasitario. Com diversas
vertentes que vdo desde o foco em economia politica, até os estudos em recepcdo, as
pesquisas em Comunicacdo e Politica ndo se colocam apenas como necessarias para o
entendimento do que fala o politico através da imprensa, mas tratam desde configuracdes do
espaco publico, a espetacularizacdo, propaganda e marketing eleitoral. Além disso, os estudos
sobre politica e meios de comunicacdo perpassam pela investigacdo a respeito da opinido
publica. Como resultado do alcance e importancia da midia nas mais diversas esferas sociais,
sendo uma das instituicdes responsaveis pela traducao e ressignificacdo sociais, os politicos
tem dedicado como um dos seus principais eixos a preocupacdo com a construcao de uma

imagem e posicao perante a populacdo através dos meios de comunicagdo de massa.

Meios de comunicagdo, mundo politico e publico se integram em nossos dias
numa espécie de sistema de producdo, circulagdo e consumo de opinido
politica, no interior do qual ganham sentido e possibilidade a politica de
opinido e todo processo de conversdo da opinido particular em opinido do
publica. (GOMES, 2000, p.14)

Jargdo para exemplificar pressdes populares ou direcionamentos jornalisticos, a
“opinido publica” ¢ classificada por Gomes (2000, p.7) como algo que vai além de um sujeito
coletivo de opiniGes, sendo o sujeito coletivo capaz de manifestar decisdes sobre
determinados temas, mesmo que essas decises sejam a indiferenca. Analisando a opinido no
campo politico contemporaneo, o autor incorpora a esfera da publicidade de opiniGes e

destaca como personagem principal desse circulo os opinadores profissionais. Gomes (2000,
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p.8) diferencia dois tipos de fontes de legitimidade na midia: por um lado estdo os agentes da
indastria da informacdo opinativa, inclusive do entretenimento; e por outro lado uma
quantidade significativa de agentes admitidos pelos meios de comunicagcdo como sujeitos de
opinido: “E formado por individuos e instituicdes que vio desde aqueles a que socialmente se
reputa uma competéncia especifica na matéria ou uma autoridade moral sobre o assunto”
(GOMES, 2000, p.8)

A luta pela imposigédo para que uma opinido particular que prevalece em determinado
grupo torne-se uma opinido publica passa também pelo debate publico. Da populacéo, ndo é
esperado que participe de debates publicos. Estes, por sua vez, sdo orquestrados para um
publico distinto: a elite de capital intelectual ou econémico composta por formadores de
opinido. Séao eles que véo influenciar — depois de terem sido convencidos por argumentos — 0
grosso da popula¢do e, consequentemente, do eleitorado. “Ao eleitorado se esclarece, se
convence por persuasao, as elites pensantes se convence num debate” (GOMES, 2000, p.11).
Alguns setores da sociedade, principalmente no ambiente politico — onde a confluéncia de
interesses econdmicos, politicos e sociais encontra-se representada, em parte, pelos politicos -
no entanto, buscam se resguardar do debate publico, ja que a exposicdo de determinados
temas pode trazer riscos a intencdo de manter privados determinados temas. Quando
necessario, no entanto, esses grupos utilizam estratégias de propaganda e construcdo de
imagens para posicionarem-se nos debates publicos sobre os assuntos em disputa no campo
politico.

Sobre a quem interessa convencer, Gomes (2000, p.16) afirma que, a curto prazo a
conquista da elite € mais eficiente em uma eleicdo, enquanto a conquista da opinido publica
tem seu valor a longo prazo, entre um pleito e outro, quando a opinido que prevalecer na
populacdo tende a se converter em posicdo manifestada através de voto. Apesar de todo o
esforco, dos politicos e da midia, para fazer com que o publico pense de determinado modo
sobre um tema, essa mesma massa consumidora de informac6es ndo pode ser considerada
como uma folha de papel em branco, cujas opini6es sdo aplicadas sem que haja negociacdo de
sentidos. Muitas vezes, lembra o autor, a engenharia da opinido é formada tendo como
primeiro passo a identificacdo de uma ideia na qual o publico possa de identificar e formar
uma opinido favoravel. Em seguida, seria formada uma opinido publica com mais chances de
sucesso e pouco desperdicio argumentativo.

Buscando compreender que papel a midia de massa brasileira exerce na
contemporaneidade em relagcdo ao campo politico, resgata-se aqui um histérico dos pilares sob

0s quais o jornalismo brasileiro ergueu-se. Essa origem vai explicar também a posi¢éo de uma
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industria da informacdo que projeta imparcialidade, mas baseia-se em partidarismo velado.
Inspirada em uma tradicdo norte-americana de jornalismo, Albuquerque (2013) cita dois
conjuntos de valores que servem de modelo ao jornalismo brasileiro e, hibridizados com a
historia local, se ressignificam. O primeiro € a ideia de jornalismo como Quarto Poder, ou
seja, uma entidade que representa a populacdo em geral perante outras instituicoes,
fiscalizando-as; e o segundo € a ideia de objetividade que s6 pode ser alcancada com
distanciamento politico e emocional dos jornalistas em relacdo aos fatos que noticiam. Nos
dois modelos, o autor encontra o papel politico do jornalismo tanto na defesa da liberdade de
expressao a favor do exercicio da cidadania, como no fato de atuar como “mediador do
processo comunicativo entre as autoridades governamentais e o publico e dentre as diferentes
instituicbes que constituem o governo” (ALBUQUERQUE, 2013, p.8).

O jornalismo praticado nos Estados Unidos, porém, teve raizes partidarias,
principalmente no século XI1X e até a década de 1920. Foi até essa década que o jornalismo
brasileiro teve influéncias significativas da Europa, especialmente da Franca e Gra-Bretanha,
mas se alinhou ao modelo norte-americano — cujas principais caracteristicas sdo tratar a
noticia sob uma légica comercial, e a utilizagdo de rotinas profissionais, de acordo com Matos
(2008) — depois da Primeira Guerra Mundial. “O jornalismo contemporaneo brasileiro,
portanto, favoreceu a selecdo de noticias e os valores profissionais sob os ideologicos, apesar
da permanéncia de praticas partidarias nas reda¢des” (MATOS, 2008, p.26).

Com diferencas significativas no desenvolvimento dos meios de comunicacdo nas
diversas regides brasileiras, com a presenca tanto de modelos mais partidarios, como daqueles
mais proximos de uma linha comercial, ndo € possivel classificar o jornalismo praticado no
pais sob um unico viés, apesar do esforco em identificar as origens e modificacfes dos
sistemas de midia e seus valores empregados nas heterogéneas redacdes jornalisticas do pais.
No Brasil, mesmo usando o discurso que serve de base ao Quarto Poder, o jornalismo local
ndo conseguiu, naturalmente, transmutar junto a ideia de fiscalizador, o contexto histérico dos
Estados Unidos e do Reino Unido, que serviu de pano de fundo para a criacdo de suas noc¢oes
jornalisticas. Com um carater histérico singular, a relacdo entre midia e politica no Brasil
pode ser comparada ao Poder Moderador, onde 0s meios de comunicacdo atuam como
detentores de um papel politico ativo sem, contudo, aliarem-se diretamente como porta-vozes
de partidos e forcas politicas. O Poder Moderador foi um dos quatro poderes de Estado
instituidos pela Constituicdo Brasileira de 1824 e pela Carta Constitucional portuguesa de
1826, ambas de autoria do imperador D. Pedro | do Brasil. Coube ao Poder Moderador se

sobrepor aos poderes Legislativo, Judiciario e Executivo. O modelo foi proposto por
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Albuqguerque (2008) e coloca a midia brasileira em um cenario particular com relagdo aos
sistemas politico-midiaticos conceituados por Daniel Hallin e Paolo Mancini em seu livro
Comparing Media Systems.

O lugar de onde falam os jornalistas e as organizagdes jornalisticas brasileiras esta
localizado na esfera de representante dos interesses da populacdo. E dai que dirigem-se, de
maneiras particulares, aos agentes politicos e ao publico em geral. (ALBUQUERQUE, 2013,
p.7). A midia brasileira, para Albuquerque (2008, p.15) “(...) reivindica um lugar
transcendental, de representante do interesse nacional como um todo, e arbitro maior das
disputas que se estabelecem entre as instituigdes e os agentes politicos”. Tratando de um caso
especifico, as eleicBes presidenciais de 2006 no Brasil, Albuguerque (2013) consegue
verificar no tratamento dado pelos entrevistadores do Jornal Nacional, da Rede Globo, aos
trés candidatos mais bem colocados nas pesquisas de intengdo de voto que disputavam a
Presidéncia da Republica naquele pleito, sinais de que a ideia de Poder Moderador na midia
era, de fato, incorporada pelos agentes da informacéo.

Mesmo com evidéncias expressivas que apontam na direcdo de um alinhamento
partidario do Jornal Nacional com a campanha de Serra, 0 autor observa que essa preferéncia
ndo é referendada intencionalmente pelos entrevistadores. Esforcando-se para ndo seguir
nenhum alinhamento claro de preferéncia a algum dos candidatos — utilizando roteiros de
perguntas similares e questionamento agressivo, em graus distintos, a todos os candidatos —,
0s entrevistadores focam sua atuacdo em uma postura que pretende ser de agentes neutros e
objetivos, mas assemelham-se mais a uma reivindicacdo de papel autoritario. Ao dizerem
explicitamente que agem “em nome do publico”, 0s jornalistas reivindicam o “exercicio de
um tipo de mandato representativo que independe do voto dos eleitores.” (ALBUQUERQUE,
2013, p.18).

Esse “mandato” simbolico que a midia busca exercer € comparado por Lima (2004,
p.52) a uma tentativa de substituir as funcdes exercidas tradicionalmente pelos proprios
partidos politicos. O autor aponta um histérico enfraguecimento dos partidos politicos no
Brasil, cuja politica é exercida de forma mais personalista, favorecendo o exercicio pela midia
de algumas das funcdes das legendas, como por exemplo: construir a agenda publica; gerar e
transmitir informac@es politicas; fiscalizar as acGes de governo; exercer a critica das politicas
publicas e canalizar as demandas da populacdo. Talvez por isso, também, justifique-se o fato
de muitos jornalistas, principalmente do radio e da televisdo, que atuam em programas de

cunho popular, lancam-se com éxito na disputa eleitoral. O mandato simbdlico torna-se,
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assim, efetivo nas Camaras de Vereadores, Assembleias Legislativas, no Congresso Nacional
e mesmo no Poder Executivo.

Relembrando anélises do campo da comunicacdo nas elei¢cbes presidenciais desde
quando Fernando Collor de Mello foi empossado, em 1989, onde os meios de comunicacéo
atuaram de maneira significativa no sentido de dar visibilidade ou calar temas de acordo com
suas conveniéncias, Rubim e Colling (2005) séo otimistas com o cenério atual da midia e
politica. Para o autor, a atuacdo da midia como um agente politico que procura modificar o
cenario ocorre, principalmente, durante o periodo eleitoral. Ele observa que j& se configuram
mudangas lentas em relagdo a intervengdo eleitoral da midia, “no sentido de ndo agir de modo
mais equanime, ainda que ndo satisfatoriamente plural, como requer uma democracia hoje”
(RUBIM E COLLING, 2005, p.34). O periodo da Ditadura Militar foi responsavel por um
intervalo de expressdo da sociedade brasileira atraves da comunicacao realizada no campo da
midia. O desenvolvimento de estudos entre comunicacdo e politica, portanto, surge e se
consolida no Brasil a partir do processo de redemocratizacdo. O aumento no numero de
eleitores, do nivel de renda, e de alfabetizagdo, também mudou o perfil das campanhas
eleitorais realizadas no pais ao longo do tempo. Da exclusividade dos comicios e do contato
direto com os eleitores como Unicas opgdes de campanha, os candidatos passaram a usufruir
dos meios de comunicacdo de massa e a trabalhar também com as redes sociais e suas
particularidades de expressao digital.

Na década de 60, as campanhas eleitorais eram realizadas, essencialmente, através do
radio, dos jornais e revistas, com uma cobertura jornalistica focada nos espacos geograficos,
como destacam Rubim e Colling (2005). Além disso, o pagamento para veiculacdo de
propaganda eleitoral era aceito nos meios impressos, cujo publico consumidor ainda era
reduzido e se concentrava em formadores de opinido com acesso a leitura. As mudancas de
formatos e, consequentemente, de sentidos, se deu com a elei¢do de Fernando Collor de Mello
como presidente da Republica em 1989, considerada um marco nos estudos da comunicagdo
politica no Brasil, que passaram a trabalhar desde entdo com a analise dos programas
eleitorais televisivos, utilizando como principal ferramenta as metodologias interpretativas.

Ao resgatar a historia mais recente da intervencdo da midia em elei¢Ges presidenciais,
Rubim (2003) destaca que as marcas deixadas no imaginario social brasileiro revelam que o
papel dos meios de comunicacdo vai além do informativo, sendo também politico e eleitoral,

propondo assim diversas interpretacdes da realidade.
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As atuagBes da midia tém sido marcantes. Todos lembram a ja emblematica
intervencdo explicita da Rede Globo em favor do candidato Fernando Collor
de Melo e das suas acintosas manipulacdes na eleicio de 1989. E facil
recordar também o alinhamento da quase totalidade da midia brasileira no
pleito de 19994, ao assumir fazer propaganda, gratuita e paga, do Plano
Real, passaporte de Fernando Henrique Cardoso para a vitdria presidencial.
E o silenciamento deliberado da elei¢cdo de 1998, quando FHC ganhou sua
eleicdo em uma disputa que quase ndo existiu, inclusive na midia, deixando
exposta uma convergéncia de interesses entre 0s governos e as empresas de
comunicacgdo midiatica. (RUBIM, 2003, p.44)

Alencar (2013) defende que a opg¢do partidaria por parte dos 6rgdos de imprensa ndo
sdo ilegitimas; desde que esse posicionamento seja declarado em editorial, como ja ocorre em
alguns paises, como os Estados Unidos. Ao marcar territdrio em um determinado lado da
disputa politica, 0 meio de comunicagdo buscaria, de maneira ideal, restringir suas posicées
aos espacos opinativos dos veiculos, como os proprios editoriais. Na analise do Jornal Folha
de Séo Paulo nas elei¢Bes presidenciais de 2010, Alencar (2013) observa um alinhamento do
impresso que ultrapassa a preocupacdo com a credibilidade, optando por um partidarismo
militante ligado ao candidato da oposi¢éo, José Serra, do PSDB. Para o autor, a cobertura do
jornal “(...) misturou frequentemente fatos com opinides e boatos, somando-se a isso outros
elementos como torcida; manifestacdes de desejos travestidas de informacdo; argumentacéo
fragil e com pouca logica.” (ALENCAR, 2013, p.16).

Ao mesmo tempo em que as disputas ideoldgicas dos ultimos anos na politica
brasileira se tornam mais superficiais, e os principais candidatos disputam o lugar de centro na
politica, a midia segue como instituicdo com papel preponderante no processo de disputas
politicas e eleitorais no pais. Esse lugar central no cenério eleitoral, porém, é questionado por
alguns estudiosos, que relacionam a experiéncia no voto resultante de uma democracia mais
solida, aléem do aumento no nivel de escolaridade, como fatores que explicam uma nova
posicdo, menos impactante, dos veiculos de informacdo durante as elei¢cGes. Lattman-
Weltman (2011) observa que a influéncia da midia nos pleitos presidenciais tem diminuido
com o passar dos anos e do consequente amadurecimento da democracia brasileira.
Considerando o posicionamento médio dos principais veiculos de comunicacao brasileiros em
relacdo ao favorito nas disputas presidenciais até 2006, o autor rejeita a irrelevancia ou
neutralidade da midia diante da politica, mas aponta uma tendéncia de perda de influéncia dos
meios de comunicacdo no sentido de interferir eleitoralmente nas disputas.

O estudo de Lattman —Weltman (2011) aponta que nas seis elei¢cGes presidéncias que
ocorreram no Brasil apos a ditadura, em 1989, 1994 e 1998, a midia teve posicdo favoravel

aos candidatos venceram as eleigdes presidenciais, enquanto a partir de 2002 - com a vitoria
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de Luis Inacio Lula da Silva, sua reeleicdo em 2006 e a eleicdo de sua candidata, Dilma
Roussef - deixou de haver correlacdo entre a posicdo manifestada pela midia e o resultado das

urnas.

Por um lado, é totalmente inegavel o simples fato de que embora a influéncia
especifica da midia possa ter sido importante, se ndo mesmo decisiva, em
1989, 1994 e 1998, e se em 2002 sua relativa neutralidade possa ser, ainda
mais discutivelmente, arrolada como um dos fatores a contribuir para que,
afinal, Lula e o PT chegassem ao Planalto, é certo que nas ultimas duas
eleicdes 0 mainstream da atuagdo midiatica se posicionou em sentido oposto
ao da maioria do eleitorado: combateu fortemente as candidaturas de Lula e
de Dilma e ndo pode impedi-las de vencer. (LATTMAN-WELTMAN, 2011,
p.126)

De acordo com de Lattman —Weltman (2011, p.12), o aumento do nivel de
escolaridade do eleitor medio brasileiro, e a pratica de duas décadas de democracia, com
votos em eleicdes regulares, foram alguns dos fatores responsaveis pelo amadurecimento do
eleitor durante os pleitos, distanciando as estratégias da imprensa, com suas énfases e
silenciamentos, do cardapio de elementos considerados pelo eleitor acriticamente. As
estratégias dos candidatos, entretanto, podem ser alteradas com o trabalho da midia com a
cobertura ostensiva de determinados temas — como o0 escandalo do “mensaldao” em 2005 -,
confirmando assim a influéncia dos meios de comunicacao no processo eleitoral.

Assim como Lattman —Weltman (2011), Lima (2011) acrescenta um outro ponto para
reflexdo sobre as recentes mudancas no papel da midia nas elei¢cdes. Ele distingue a grande
midia, composta principalmente por jornais impressos, da nova midia, integrada pelos
veiculos na internet. Os meios de comunicacdo tradicionais estariam, para o autor, perdendo
espaco e poder com a profusdo das novas tecnologias midiaticas. A ressalva que se faz a essa
construcdo de pensamento esta no fato de que ainda ha, relativamente, pouco acesso a internet
no Brasil, restringindo o potencial de alcance desses novos meios de informacdo a
praticamente 0 mesmo publico que consome as noticias da grande midia, ou seja, pessoas com
acesso regular a internet, que situam-se em faixas econémicas confortaveis. Para Lima (2011),
o fato da classe C poder estar inserida neste grupo, ja é visto como ponto positivo do alcance

mais democratico das informacdes no pais.

Diante desses dados, é possivel argumentar que, embora continue a se valer
da grande midia (sobretudo do radio e da televisdo) como fonte de
informacdo, boa parte da populacdo, como vimos, utiliza-se também da nova
midia (incluindo radios comunitérias e redes sindicais, por exemplo) e,
sobretudo, faz parte — direta ou indiretamente — de uma sociedade civil
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organizada, com liderancas préprias, que conquistou condi¢des
historicamente inéditas de mediatizar as informacdes que recebe. (LIMA,
2011, p.30)

O contetdo jornalistico é produzido em uma perspectiva dialética: a midia produz
gostos e o publico também oferece gostos. As forcas dominantes ndo sdo apenas as
econdmicas, mas também culturais e sociais, ja que na relacdo de comunicacao 0s sujeitos sao
perpassados por correntes antagbnicas e contraditérias. A midia como uma arena privilegiada
de visibilidade, coloca em circulacdo a relacdo entre politicos e meios de comunicacdo. Com a
profusdo de plataformas de midias, inclusive alternativas - como as redes sociais - cabem aos
politicos aperfeicoarem métodos de chamar a atengdo do publico. Sem precisar estar no
mesmo ambiente que milhares de pessoas, 0s politicos potencializam suas imagens através de

aparicdes midiaticas.

2.2. Um panorama da politica midiatizada

O conteudo jornalistico é produzido em uma perspectiva dialética: a midia produz
gostos e o publico também oferece gostos. As forcas dominantes ndo sdo apenas as
econémicas, mas também culturais e sociais, ja que na relagdo de comunicacao 0s sujeitos séo
perpassados por correntes antagonicas e contraditérias. A midia como uma arena privilegiada
de visibilidade, coloca em circulacdo a relagao entre politicos e meios de comunicacdo. Com a
profusdo de plataformas de midias, inclusive alternativas - como as redes sociais - cabem aos
politicos aperfeicoarem métodos de chamar a atencdo do publico. Sem precisar estar no
mesmo ambiente que milhares de pessoas, os politicos potencializam suas imagens através de
aparicoes midiaticas.

Em um mundo interligado por TVs a cabo, filmes e todo o portfolio de imagens do
universo capitalista presentes na internet, o intercambio simbdlico sofre influéncias ndo
apenas nos costumes culturais locais, atingindo ainda as praticas politicas, como lembra
Thompson (1998, p. 158). O que é vivido passa entdo a ser comparado com outras praticas.
“Os individuos sdo constantemente chamados para reconciliar, ou simplesmente a manter em
dificil equilibrio, mensagens que conflitam umas com as outras, ou com os valores e crencas
enraizadas nas praticas rotineiras de vida cotidiana” (THOMPSON, 1998, p.158). A
reciprocidade, portanto, encontraria falhas nesse processo enquanto os telespectadores podem

assistir aos mais diferentes eventos ocorridos no mundo - e experimentar as mais diversas
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sensacOes decorrentes da tecnologia - mas ndo podem ser vistos. Os receptores se tornam,
assim, testemunhas cujo campo de visdo é controlado, em parte, pelo que podem ver através
do que as organiza¢cdes midiaticas selecionam. Thompson (1998) aponta novos caminhos na
relacdo entre poder e visibilidade, chamando atencdo para o estado de vigilancia que 0s
poucos que exercem o poder estdo submetidos. Com a comunicagdo mediada, muitas pessoas
podem reunir informacdes sobre poucos enquanto uns poucos podem se tornar visiveis diante
de muitos.

Os conflitos politicos nos paises arabes ocorridos desde 2011 — a chamada “Primavera
Arabe” — que quebraram a antiga ordem regional no Oriente e derrubaram ditaduras, sdo
exemplos da ruptura ndo apenas de costumes, mas de tradicdo politica®. A utilizacdo de midias
sociais, como Facebook e Youtube, foi essencial para organizar protestos e sensibilizar a
comunidade internacional, ja que a cobertura da imprensa nesses paises era comprometida
pela censura e repressdo dos governantes interessados em camuflar desvios econdémicos e de
poder devido, também, as implicacbes geopoliticas que a publicidade destes fatos poderia
causar.

Assim como o esporte, a politica tem como caracteristica ao ser trabalhada no campo
da midia, o potencial de mobilizacdo popular, tornando as duas areas espetaculos
consolidados em um genuino interesse massivo. N&o apenas no excepcional, mas também no
dia-a-dia. Um exemplo sdo as revistas de entretenimento que vez ou outra trazem em suas
reportagens politicos cujo status se confunde com o de celebridade. Na posse da presidente
Dilma Roussef, em 2010, a jovem esposa do vice-presidente Michel Temer, Marcela Temer,
foi destaque tantos nos meios de comunicacao tradicionais — TV, radio e jornal, quanto nas
redes sociais e posteriormente em revistas de entretenimento, tendo as roupas e o penteados
usados na posse presidencial objeto de desejo feminino. 2

De um modo geral, observa-se que assuntos como Comissdes Parlamentares de
Inquérito, votacOes de projetos que chamam a atencdo por serem importantes ou inusitados, e
discussdes pessoais entre politicos, fazem parte do cardapio montado diariamente pelos meios
de comunicacdo que dedicam espaco e relevancia as editorias de Politica nos canais de
televisdo, radios, portais e jornais. A grande politica — composta por projetos e discussdes

aprofundadas de temas tidos como relevantes para a sociedade — sai das paginas

! MEIRELLES, G. Nova globalizag&o em nova Sociedade do Espetaculo? Disponivel em:
http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed758_nova_globalizacao_em_nova_sociedade_do_esp
etaculo. Acesso em: 20 out. 2013

2. TRANCA de Marcela Temer vira hit. Portal M. de Mulher Disponivel em:
http://mdemulher.abril.com.br/cabelos/reportagem/penteado/tranca-lateral-marcela-temer-vira-hit-614175.shtml.
Acesso em: 14 out. 2013.
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especializadas e cede lugar para assuntos secundarios que passam a figurar no cenério
principal da visibilidade midiatizada do entretenimento. Valorizando a disputa por cargos e
das estratégias partidarias, o campo politico também aparece no noticiario jornalistico
centrado em desdobramentos da conquista do poder — formagdo de aliangcas e impacto das
préximas elei¢des - colocando em segundo planos os problemas concretos. (MIGUEL, 2002).

Rubim (2000) desenvolve esse pensamento ao relembrar que a relagdo entre
espetaculo e poder politico se confunde. Assim como as eleigdes, os espetaculos tém como
matéria constitutiva os ritos € o ladico. “O espetéaculo realiza a politica em sua dimensao
extraordinaria, contraposta aquela do dia-a-dia” (RUBIM, 2000, p.70). O autor alerta que a
visibilidade ndo deve ser confundida com a espetacularizacdo na politica, ou seja, apenas
mostrar ndo significa, necessariamente, tornar o ato politico um espetaculo. Neste sentido,
muitas vezes, a narrativa do fato se sobrepde ao acontecimento. O termo espetaculo pode ser
definido ndo apenas como um conjunto de imagens, mas como uma “relagdo social entre
pessoas, mediada por imagens” (DEBORD, 1997, p.14). Encenacdo e realidade se alimentam
uma da outra, tendo como linguagem comum a imagem, ou seja, “¢ 0 contrario do dialogo.
Sempre que haja representagdo independente, o espetaculo se reconstitui” (DEBORD, 1997,
p.18). A aparéncia € essencial para a constituicdo do espetaculo, que se mantém, sobretudo,
partindo da contemplacdo do receptor tanto em cenas de entretenimento como naquelas de
violéncia.

Utilizando-se das estratégias do espetaculo para prender a atencdo do eleitor, os
politicos também sdo presas dos mecanismos de controle do espetaculo. Crises no Congresso
Nacional, Comissbes Parlamentares de Inquérito, e constantes ameacas a manutencdo de
representantes politicos por causa de “escandalos” exemplificam a fusdo entre as ferramentas
usadas para produzir espetaculo e politica. “O espetaculo se serve de ameagas ou procura
muitas vezes manter um clima de ameaca, subtendida, velada, ou mesmo explicitada para
manipular a opinido ptblica ou mesmo politica” (SZPACENKOPF, 2003, p.166).

Os conceitos de Debord (1997) sobre espetaculo sdo refutados por Kelnner (2006),
que os classifica como monoliticos, ja que privilegiam analises generalistas e de totalizacéo
da sociedade contemporanea. Ele cita o escandalo envolvendo o ex-presidente americano Bill
Clinton para argumentar contra os argumento de Debord (1997). Segundo Kelnner (2006), o
publico ndo é totalmente manipulavel, ja que mesmo com as tentativas dos republicanos
americanos de afastar o entdo presidente do cargo por causa de relacBes extraconjugais — um
escandalo politico e, consequentemente, midiatico — a maior parte da populacdo apoiou o0

presidente no cargo, resistindo, portanto, ao espetaculo. Assim, a falha no escandalo do
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impeachment provaria “que a politica do espetdculo é imprevisivel e que o espetaculo nem
sempre é bem-sucedido, nem consegue manipular o publico, podendo falhar”. (KELNNER,
2006, p.14)

No Brasil, onde os niveis de alfabetizacdo® ainda n&o justificam um universo de
leitores em que 0s meios de comunicacdo impressos atinjam uma parcela significativa da
populacdo, a televisdo € o palco principal da politica encenada. Para Miguel (2002), desde
que surgiu, a televisdo parece ndo ter sido desafiada pelas novas tecnologias, cumprindo o
papel de modificar a percepcdo do mundo social e da atividade politica. Mesclando a
intimidade do réadio e o apelo da imagem no cinema, a televisdo conseguiu unir essas duas
caracteristicas para aproximar-se mais dos telespectadores, aprofundando também as
transformagdes do mundo politico.

No Piaui, a discussdo entre um vereador e um deputado, ao vivo, durante a
transmissdo de um programa de televisdo transmitido no intervalo do horario de almoco, a
partir de meio-dia, ou seja, no horario tido como nobre nas televisdes locais, revelam um
exemplo de como a politica e o entretenimento caminham juntos especialmente em programas
humoristicos que tém como base a satirizacdo de politicos.

A busca dos atores politicos pela visibilidade extrapola o critério de qualidade: néo é
preciso transmitir uma imagem de credibilidade, basta ser visto, mesmo que seja discutindo.
Na cena, o apresentador tenta acalmar os &nimos, mas precisa encerrar a participacao dos dois
politicos para evitar que a discussdo se torne fisica. A briga de politicos piauienses teve
repercussdo nacional®. O quadro Top Five, do programa Custe o Que Custar (CQC),
transmitido pela TV Bandeirantes, relata situacfes inusitadas e engracadas da televisdo, e
mostrou a cena em que o vereador Anténio José Lira, do Democratas (DEM) e o deputado
estadual Deusimar Brito, o Tereré, do Partido Social Democrata Brasileiro (PSDB),
extrapolaram a discussao verbal e quase se agrediram fisicamente quando tratavam sobre o
processo de subdelegacdo da empresa responsavel pela distribuicdo de agua no Estado,
durante o programa Jornal do Piaui, apresentado pelo jornalista Amadeu Campos, na TV
Cidade Verde.

Cenas como essa, que antes do advento da televisdo e da popularizacdo das redes

sociais como replicadoras de acontecimentos, poderiam ficar restritas aos bastidores da

* IBGE. Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios — 2012. Disponivel em:
http://www.ibge.gov.br/home/estatistica/populacao/trabalhoerendimento/pnad2012/default.shtm. Acesso em 15
out. 2013.

* LIMA, N. Briga no Amadeu vai para o Top Five do CQC: ‘Ancora pede até cleméncia'. Portal 180 Graus.
Disponivel em: http://180graus.com/televisao/briga-no-amadeu-vai-para-o-top-five-do-cgcancora-pede-ate-
clemencia. Acesso em: 07 ago. 2013.
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politica, hoje alcangam um significativo grau de projecdo. Thompson (1998) lembra que uma
das caracteristicas da sociedade pds-moderna € que o exercicio do poder politico alcanga um
nivel de visibilidade que era inexistente ha poucas décadas. O escrutinio global a que o autor
se refere para tratar da visibilidade mediada pela midia, pode ser definido como resultado de
um sistema de comunicacGes globalizado onde o papel da televisdo é maximizado como
direcionador de olhares. Sendo assim, a visibilidade do politico diante dos outros deixa de ser
um evento puablico fora da rotina, como em funerais, coroacdes e marchas, e passa a ser vital
para que o individuo que almeje ser politico se insira neste campo.

Se nos periodos em que prevalecia a monarquia e o império como principais formas de
governo no mundo “a distancia atestava o carater sagrado do poder” (THOMPSON, 1998,
p.122), tendo a corte e um grupo restrito de nobres como audiéncia dos governantes, a partir
do século XIX a comunicacdo entre dirigentes politicos e publico se d&, principalmente,
quando as audiéncias ndo estdo presentes fisicamente, atraves da mediacdo dos meios de
comunicagdo. Com um publico potencial maior, ja que os avangos tecnoldgicos permitiram
aos meios de comunicacdo ampliar o alcance geografico de suas mensagens, os lideres
politicos passaram a valorizar a administracdo de visibilidade feita pela midia. Mesmo hoje,
com redes sociais com milhGes de usuarios, que permitem ao governante dirigir-se
diretamente ao publico, a comunicacdo entre ambos ocorre quase que exclusivamente por
midias tradicionais.

Os meios de comunicagdo sdo, a0 mesmo tempo, capazes de priorizar a veiculacdo de
conteldos de baixa qualidade por causa do lucro, colocando no mesmo patamar da
informacdo, a mercadoria; e por outro lado continuam a desempenhar papéis coletivos na
sociedade, servindo como ponte entre informagdes de interesse publico, e o publico
interessado nelas. Como o exercicio dessas funcdes pela midia nao é isolado, havendo mutuas
atividades de busca do lucro e oferecimento de servigos, € preciso rejeitar o rotulo de “midia
manipuladora” e compreender as relagdes através de uma logica mais complexa, que engloba
a veiculacdo de material popular sem que ele, necessariamente, seja de baixa qualidade.

O entendimento da sociedade através da otica de uma midia industrializada, onde a
reestruturacdo do real ocorre por intermédio de tecnologias que produzem mercadorias
culturais cuja principal caracteristica € a estética, € visto por Kelnner (2001) pelo viés de uma
postura critica na analise dos fenbmenos sociais contemporaneos. Para o autor, existe uma
relacdo direta entre as preocupacGes do povo e sua encena¢do no campo midiatico, que
adiciona nesta operagdo o elemento do lucro. “As lutas concretas de cada sociedade sdo postas

em cena nos textos da midia, especialmente na midia comercial da industria cultural, cujos



27

textos devem repercutir as preocupacdes do povo, se quiserem ser populares e lucrativos”.
(KELNNER, 2001, p.32).

Apesar da deterioracdo das condi¢cBes de vida nos paises mais desenvolvidos
economicamente, como o0s Estados Unidos e a Franga, o consumo de cultura veiculado pela
midia ndo entra em declinio. O entretenimento televisivo, que é de graca, tem como maior
publico os mais desfavorecidos economicamente. Ao mesmo tempo, novas possibilidades de
comunicagdo sdo exploradas por tecnologias modernas, que permitem a acessibilidade de
expressdes culturais antes restritas a poucos que podiam pagar para presencia-las. Kelnner
(2001) defende que os discursos politicos e ideoldgicos seguem sendo transcodificados em
textos culturais e uma leitura destes Gltimos tem o potencial de elucidar aspectos da realidade
sociopolitica.

A politica acontece, cada vez mais, na onipresenc¢a da midia. A elucidacdo do controle
da midia feito pelos governantes e grupos econdémicos, com estratégias de desinformacao,
propaganda e cobertura unilateral, é essencial para o fortalecimento da democracia, que tem
como base cidaddos ativos, cientes do que se passa em sua sociedade. Kelnner (2001) chama a
atencdo para a necessidade de meios de comunicacéo alternativos, que fornecam informacdes

essenciais sobre acontecimentos complexos, em oposicdo a grande midia.

(...) situacdes locais nacionais e globais de nossos dias sdo articuladas entre
si por meio dos textos da midia; esta, em si mesma, é uma arena de lutas que
0S grupos sociais rivais tentam usar com o fim de promover seus préprios
programas e ideologias, e ela mesma reproduz discursos politicos
conflitantes, muitas vezes de maneira contraditéria. (KELNNER, 2001, p.
32)

As mudancas no curso da historia e nas formas de Governo, consequentemente, trazem
modificacdes no fazer politico. O apice do exercicio da politica nas sociedades democraticas
sdo as eleicbes, cujo processo define os representantes populares na esfera institucional
publica. Discutindo a teoria democratica no século XX, Robert Dahl (1989) define a
democracia como um governo pautado pela igualdade politica como seu pré-requisito basico,
incluindo a expressdo por parte dos sujeitos de preferéncias na conduta do governo; enquanto
a democratizacdo ocorre quando o poder publico considera mais custoso manter a repressao
do que atolerancia.

O autor simplifica a diferenca entre democracia e ditadura pelo nimero de membros
que governam. Partindo da disputa pelo poder, e avaliando o cenario morte-americano, Dahl

(1989) considera as elei¢cOes essenciais para o controle social e manutencdo da democracia:
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“Podemos apenas distinguir varios grupos de varios tipos de tamanho, todos procurando, de
Varias maneiras, promover seus objetivos, geralmente as expensas, pelo menos em parte, dos
demais” (DAHL, 1989, p. 130). Para alcancgar o poder politico em uma democracia é preciso,
através do voto popular, conseguir a maioria dos votos quando se trata de disputa por cargos
majoritarios, como prefeito, governador e presidente. Esse processo de convencer uma massa
que é disforme, passa pela argumentacao politica, e a proposi¢do, por parte dos candidatos, de
um lugar de credibilidade na concorréncia pelos votos.

As frequentes eleicdes competitivas exigem a expansdo de coalizBes, a
abertura dos partidos politicos ao ingresso de novos filiados e relagcbes mais
diversas com a sociedade. A igualdade politica manifesta-se com a
permeabilidade do estrato politico aos cidaddos. No pluralismo, os partidos
politicos, diferentemente dos regimes hegemonicos, ndo sdo guardides de
doutrinas ideoldgicas, mas de coalizdes rivais de lideres e sublideres que se
associam para assumirem o poder. (RUBIM, 2002, p.16)

Miguel (2002) refuta o argumento de que as eleicdes sdo um ritual sem maiores
consequéncias praticas citando as eleicdes alemas de 1933 e as brasileiras de 1989 como
exemplos de mudangas significativas na sociedade no momento eleitoral. Algumas
caracteristicas do sistema politico-eleitoral brasileiro refletem no modo particular como os
candidatos divulgam suas plataformas aos eleitores durante as campanhas. Gomes (2000) cita
a instabilidade partidaria, como a constante troca de partido por parte dos politicos, como um
dos fatores que incitam a pouca utilizacdo de simbolos partidarios nas campanhas. A
campanha eleitoral tem a fungéo, portanto, ndo apenas de informar apenas durante o processo
eleitoral, mas sobre todo o sistema politico. Mesmo quando havia um unico candidato, na
Unido Soviética, por exemplo, as eleicbes eram aguardadas como um evento significativo
para a populacdo, trazendo a ilusdo de informacao, como ressalta a autora.

No Brasil, o horério eleitoral é gratuito e fornecido para todos os partidos e candidatos,
sem relacdo com o poder econdmico, que possibilitaria comprar espaco midiatico. O maior ou
menor tempo no radio e na TV, em horarios pré-determinados, obedece a calculos que
envolvem as coligacOes e representatividade partidaria no Congresso Nacional. As demais
midias, como jornais, revistas e portais, mesmo sendo alvos de vigilancia por parte dos
candidatos e da Justica Eleitoral visando minimizar possiveis desigualdades na cobertura do
pleito, possuem mais espaco para a colocacdo de posicdes editoriais que representam o

veiculo de comunicacéo.
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Os temas propostos no horério eleitoral, porém, nem sempre sdo repercutidos pela
opinido publica, apesar de terem papel de destaque na proposta, por parte dos candidatos, de
uma interpretacdo da realidade, como frisa Rubim (2003). O autor ressalta que € atraves de
uma interacdo desigual, porém, combinada entre as agendas da sociedade, da midia, e aquela
elaborada pelo horario eleitoral, que ocorre “pela via da complementagdo e do confronto, uma
agenda publica de temas inscrita no cenario eleitoral”. (RUBIM, 2003, p. 48)

Para o autor, apesar de, no periodo de eleicdo, a busca pela midia se tornar mais
intensa por parte dos politicos, por causa da exposicdo publica aos reais ou potenciais
eleitores, a utilizacdo dos meios de comunicacdo deve ser vista como um processo continuo
pelos governantes, ja que envolve questes além da prépria imagem, como a decisdo sobre o
que tornar publico sobre as instituices sociais e de que modo isso deve ocorrer. A construgdo
de uma imagem publica acontece em um contexto de disputa, onde os atores politicos
concorrem com adversarios pela visibilidade proporcionada pela midia. Eleitos, os politicos
ndo tem garantido o poder de governar, apenas de ter um lugar privilegiado para exercer o
mandato. A governabilidade é exercida através da relagcdo de tensbes e consensos entre

oposicéo e situacdo. No periodo eleitoral, o espaco publico se torna ainda mais privilegiado.

Renunciar a administracdo da visibilidade através da midia seria um ato de
suicidio politico ou uma expressdo de ma-fé de quem foi tdo acostumado a
arte da auto-apresentacdo, ou foi tdo bem colocado numa organizacdo que
praticou a arte do bom resultado, que pode dispensa-la. (THOMPSON, 1998,
p. 124).

A relacdo entre a escolha do voto e a comunicacdo ndo ocorre de forma unilateral,
tendo a midia poder de influenciar e ser influenciada. Essa ligacdo é difusa nos aspectos de
possiveis manipulacdes de sentido apenas do lado midiatico, mas sélida quando se trata da
compreensdo de que os meios de comunicacdo contribuem para enfatizar pontos de vista
politicos especificos. Miguel e Biroli (2011, p.4) ressaltam que as particularidades do sujeito
gue consome as noticias sdo essenciais para definir como sera sua compreensdo, ja que a
consideracdo das alternativas e informacdes que sdo apresentadas ao publico, leva em conta a
“(...) matéria de que sdo produzidas as identidades sociais dos individuos ¢, nesse caso,
determinante para a maneira como compreendem 0 que estd em jogo nas disputas politicas”.
(MIGUEL; BIROLI 2011, p.4)
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A concepcdo de uma politica pura, anterior & politica contaminada pelo mundo
contemporaneo midiatizado, ndo condiz com o reconhecimento de que sempre houveram

elementos hibridos nessa relagéo.

Se hoje € importante que o candidato tenha um rosto atraente, antes pesavam
mais a técnica retérica, o timbre de voz ou mesmo o talhe do corpo, ja que
individuos altos e corpulentos se destacavam mais em meio a multiddo ou no
palanque. Em suma, mesmo que se possa lamentar a atual banalizacdo do
discurso politico, nunca houve nada parecido a um debate “puro” de ideias,
desligadas daqueles que as enunciam. (MIGUEL, 2002, p.158)

Atraidos pela forca de difusdo dos meios de comunicacdo, sem 0s quais seria mais
dificil estabelecer um vinculo com os eleitores na sociedade moderna, os politicos ndo apenas
usam a midia como trampolim de visibilidade para suas atuacfes, mas também sé&o

estimulados por ela a recriarem suas praticas.

(...) aparatos midiaticos sdo mecanismos que tornam publicos, e visiveis a
todos, os fendmenos do mundo social, criando neste tornar publico um
sentido de realidade partilhada. Na medida em que a midia é um dispositivo
de visibilidade dos fenbmenos ela se torna principio de realidade, instituicdo
do mundo comum. (LAMOUNIER, 2003, p.88)

Para que as negociacgdes politicas se concretizem em uma esfera eleitoral € necessario
que o candidato comunique-se com o eleitor. Mesmo fazendo isso diretamente, através de
comicios, caminhadas, ou demais atividades eleitorais corpo-a-corpo, a intermediacdo dos
meios de comunicacdo maximiza o potencial de alcance das mensagens dos candidatos. Com
uma mudanca constante das ferramentas tecnoldgicas e, consequentemente, da sociedade
atual, a comunicacdo politica também se modifica. Sobre essa politica encenada, Rubim
(2002, p.6) pontua que, para existir, a politica necessita de um “conjunto de instituigdes,
praticas, atores capazes de produzir sua apresentacdo e sua representacdo Vvisiveis na
sociedade”. Detentora do poder de publicizar, a midia ndo é apenas um receptaculo para os
politicos, jA& que com sua logica propria, ela insere novos padrbes de comportamento,

influenciando e modificando praticas proprias da politica, incluindo a linguagem:

A politica vem apresentando alteragdes importantes pela necessidade de se
adequar a dindmica deste novo espaco eletrdnico, configurado pelas redes de
midias como suporte da nova dimensdo publica da contemporaneidade. A
adequacdo deve ser entendida como absorcédo e utilizacdo das linguagens e
recursos midiaticos, em sua dimensdo estético-cultural, mas ndo
obrigatoriamente em uma condi¢do mercantil, entretenimental e espetacular.
(RUBIM, 2002, p.16)
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J& que a disputa por representacfes sociais passa pela midia, é preciso destacar que
essas representacdes nao abarcam a pluralidade de segmentos sociais, reproduzindo no campo
da comunicacdo, as discrepancias da propria democracia. Matos (2008) defende que a midia
comercial teve papel significativo no avango da democracia, atuando ao mesmo tempo como
mediadora do debate publico e instrumento de luta politica. O interesse de diversas classes
que compBem a sociedade civil também passou, para a autora, a integrar o rol de interesses da
imprensa de mercado. A grande imprensa passou por diversas transformacgdes nas ultimas
décadas, que ultrapassaram “a mera retirada da censura editorial, o engajamento com a
cobertura das eleicdes diretas para presidente e a introducdo de regras de mercado nas
redacdes” (MATOS, 2008, p. 298).

Para outros pesquisadores, como Miguel (2002), o papel da midia na politica €
exagerado pelos estudiosos da comunicacdo, e minimizado pelos cientistas politicos.
Enguanto estes Ultimos consideram sua importancia como secundaria, os segundos avaliam
que os meios de comunicacdo dominam totalmente a ldgica da politica, influenciando-a e
alterando-a em niveis mais profundos do que aqueles em que de fato atua. Mesmo mantendo
suas caracteristicas € mecanismos proprios, 0s dois campos se interferem em um processo
mutuo, sendo inegavel hoje uma centralizacdo da politica no ambiente midiatico. Sodré
(2002) defende que a midia agenda, mas ndo € capaz de, por si s6, doutrinar e incutir ideias no
publico consumidor de informacdo. Sendo assim, o cenario politico recebe influéncias
significativas dos meios de comunicagdo, colaborando com o favorecimento de correntes
politicas através de técnicas de edicdo e espetacularizacdo. O autor alerta para 0 excesso de
informacGes na sociedade tecnoldgica, que pode levar a pouca reflexdo sobre os contetdos e
limitacdo do sujeito. “O espacgo publico da contemporaneidade é cada vez mais construido
pelas dimensdes variadas do entretenimento ou da estética. (...) A vida comum torna-se
médium publicitario e transforma a cidadania politica em performance tecnonarcisica” (
SODRE, 2002, p. 40).

Apesar das recentes mudancas tecnoldgicas terem proporcionado impactos
significativos na estrutura social em um carater global, ndo caberia classificar o fendmeno
como uma revolucdo. A ordem conservadora é mantida, ou seja, a mutacdo tecnoldgica
permite hibridizacdo quando mescla novas e velhas formatacdes discursivas; mas mantém a
rotinizacdo dos processos de trabalho. (SODRE, 2002)

Mesmo que as transformacgdes tecnoldgicas sejam o principal desencadeador do

protagonismo da midia na sociedade contemporénea, leva-se em conta que a disseminagéo de
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informagdes esta diretamente relacionada com a velocidade obtida através de avangos das
ultimas décadas no campo da comunicacgdo, como TVs a cabo, internet e videocassete. Cabe a
midia, o papel de interligar as dindmicas dos varios campos que perpassam 0S sujeitos,
organizando assim as experiéncias sociais e simbolicas, que passaram a mudar com o uso de

novas tecnologias.

Impedido de atuar de forma realmente efetiva nas grandes decisdes de ordem
social, politica e econdmica, 0 homem urbano encontra nos media nao s6 a
possibilidade de participar da vida social a partir das informacdes obtidas na
leitura, como encontra neles, também, um porta-voz de suas aspiragdes.
(FLAUSINO, 2001, p.104)

A complexidade da sociedade contemporanea, regida por uma légica midiatica, é um
fendmeno recente, resultando em correntes de fluxos comunicativos constantes. Fausto Neto
(2007) chama atencdo para a necessidade de conceituar o fendmeno da midiatizacao, evitando
que se torne uma nogdo que flutua sem a devida problematizacdo. Segundo ele, o termo
midiatizacdo é resultado das reflex6es de autores das ultimas décadas que discutem os modos
de estruturacdo e funcionamento dos meios de comunicacdo em suas dinamicas sociais e
simbolicas, refletindo a evolugdo dos processos midiaticos nas sociedades industriais. O
universo mididtico, com suas estratégias singulares, se consolida, portanto, como um “novo
lugar pedagdgico-interpretativo” (FAUSTO NETO, 2007, p.94). Sendo assim, 0S processos
de referenciacdo da realidade ndo se limitam as proprias praticas midiaticas, migrando
também para outras préaticas socialis.

A relacdo entre mediagdo e midiatizacdo, mesmo interligada, distancia-se por causa do
carater de virtualizacdo deste ultimo. Sodré (2002, p.21) lembra que a mediacédo precisa de
bases materiais para se concretizar na ordem social: “As variadas formas de linguagem e as
muitas instituicbes mediadoras (familia, escola, partido, etc) investem-se de valores
mobilizadores da consciéncia individual e coletiva”. Ja a midiatizagdo como um fendmeno da
énfase a interacdo através da tecnologia, estando mais relacionado a organizacdes
empresariais, e dando ao sujeito um novo lugar no mundo, ou seja, um novo género de

existéncia (ou bios na classificacdo aristotélica das formas de vida).

O espelho midiatico ndo é simples cdpia, reproducdo, ou reflexo, porque
implica uma nova forma de vida, com um novo espago e modo de
interpretacdo coletiva dos individuos, por tanto, outro pardmetro para a
constituicio de identidades pessoais (SODRE, 2002, p.23)
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A midiatizagdo alcanca na politica niveis mais profundos de penetracdo, inclusive
propondo mudancas no modelo de participacdo social quando permite, por exemplo, aos
eleitores, mesmo distantes do centro politico, ndo s6 receberem informacgdes sobre o campo da
politica, como também interagirem com as plataformas de comunicacdo utilizadas pelos
politicos. A partir do momento em que 0s meios de comunicagdo propdem um espaco onde 0S
cidaddos podem saber, em algum nivel, de discussdes que permeiam a esfera publica, o poder
politico também se torna mediado através midia nos niveis de visibilidade e consequente
aproximacao com o publico.

Borelli (2002) confirma que a midia possui um lugar central na construcdo da
atualidade, ao mesmo tempo em que legitima e consolida o real com o espaco que
proporciona a outros campos, como é o caso da politica. A autora contrap8e dois pontos de
vista sobre o jornalismo: o primeiro observa a atividade como um suporte neutro, que se
resume a transmitir realidades; enquanto o segundo, desenvolvido por estudos nas ultimas
décadas, observa o trabalho jornalistico como simbolico, j& que a proposicéo de realidades se
da através de pontos de vista distintos. “O jornalismo € entendido entdo como um dispositivo
de produgdo de sentidos, onde se constrdéi e se faz uma oferta da propria atualidade”
(BORELLI, 2002, p.2). A autora ressalta que a construcdo de acontecimentos pela midia
ocorre em um campo que ndo é apenas reprodutor de fatos, mas protagonizante e capaz de
produzir a partir dele outros sentidos. No caso dos jornais impressos, sdo elencados alguns
elementos que contribuem para que esses suportes consolidem suas posi¢des simbolicamente

COMo sujeitos sociais:

Cada jornal produz o seu acontecimento singular com base em metodologias
proprias, nas ‘pressoes’, nos discursos das fontes, das institui¢des, do ponto
de vista da empresa de comunicacdo, da constituicdo e projecdo de seu
publico leitor, das histérias de vida, das culturas e valores dos jornalistas e
profissionais envolvidos na construgdo da realidade. (BORELLI, 2002, p.9)

A midiatizacdo é capaz de mudar, inclusive, o foco de atuacdo governamental, que
passa a privilegiar a imagem pudblica de uma situacdo. O poder oficial e a prépria midia
abusam da ldgica das aparéncias e, mesmo que a prestacdo de servicos sociais ndo deixe de
existir por parte dos meios de comunicacdo, essa funcdo é sobreposta por outra, a
mercadologica. O principio da publicidade do interesse publico € minimizado quando se
compara com a preservacao de interesses econdémicos e politicos. Instituicbes politicas como
Governos e Assembleias estaduais adaptam-se ao universo midiatico através, por exemplo, do

agendamento de eventos para horarios que correspondam as coberturas midiaticas feitas,
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principalmente, pelas televisbes. Atividades como langamentos de projetos ou inauguracao de
obras sdo preferencialmente marcadas para valorizar a cobertura midiatica.

O agendamento mutuo entre as esferas da politica e da midia é lembrado por Liedtke
(2007), que parte do pressuposto de que a midia é essencial para intermediar as falas entre
atores sociais e politicos e os cidaddos comuns atraves de seu papel de mediacdo. A busca dos
politicos pela visibilidade publica proporcionada pelos meios de comunicagdo de massa tem
em como objetivos, a “[...] formacdo de uma opinido publica, preferencialmente favoravel, de
forma a garantir uma visibilidade permanente do mandato e a constante disputa do consenso
politico e da hegemonia”. (LIEDTKE, 2007, p.6)

Observando com o enquadramento das rotinas jornalisticas, Liedtke (2007), admite
que para 0s acontecimentos se tornarem reais para parcela significativa da populacdo, ou seja,
passar a integrar o repertorio informativo, € necessario que a midia torne-os visiveis. Nesse
sentido, o autor maximiza a fungdo dos meios de comunicagdo inclusive em relagdo aos
politicos. Mesmo havendo uma troca entre as fontes, ou seja, entre os politicos e 0s
jornalistas; a relacdo ndo é equilibrada, pendendo para o jornalismo o poder de sele¢do, que
modifica segundo enquadramentos, o material bruto recebido dos politicos e de suas
assessorias. Os discursos e as regras midiaticas sdo, assim, assimilados pelos agentes politicos
para a potencializacdo de suas imagens. Falando a mesma lingua que os jornalistas, torna-se
mais facil ser ouvido. “Portanto, hd& um compartilhamento de agenda, mas cujo poder maior
de ordenamento de horarios, espacos e formatos cabe aos jornalistas” (LIEDTKE, 2007, p.8).

Também € natural para este autor, que os politicos com posi¢cdes centrais tanto no
Governo como partidarias, tenham na midia espaco privilegiado em comparagcdo com outros
agentes de menor capital politico. Sendo assim, suas falas e acdes sdo aceitas sem maiores
entraves para divulgacdo pela midia. A preferéncia no jornalismo brasileiro por fontes
oficiais, a quem a dada maior credibilidade e cujo acesso ja € um caminho cultivado pelos
proprios oOrgdos publicos, é outro elemento que o autor assume como responsavel por
contribuir com a preponderancia de fontes oficiais na midia.

A relacdo entre o campo politico e a industria da informacéo ndo é livre de tensoes, ja
que ao processar a matéria-prima da politica para oferecé-la ao seu puablico, os agentes da
midia tém em seu poder o controle das mensagens. O equilibrio entre os campos se da, para
Gomes (2000), com troca de favores e ameagcas, ou seja, huma ténue linha compensatoria que
se mantém por interesses mutuos. Com as transformac6es na politica, decorrentes também de
mudancas nas industrias midiaticas e suas linguagens, Gomes (2004) defende que a pratica

politica que esta fora do alcance da esfera da visibilidade publica controlada pela
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comunicacdo de massa também sofre modificacGes nas sociedades democraticas. Até mesmo
a politica de negociagdes, distante da esfera civil, sofre atualmente influéncia de fatores
associados a cena politica mediética.

O campo profissional da politica, porque tem todo o conjunto da sociedade
como clientela e audiéncia, depende, talvez mais do que qualquer outro, de
comunicacdo, de conexdo com toda a sociedade e, portanto, esta todo o
tempo envolvido em processos de interacdo social. Como ndo ha interagdo
sem representacdo de papéis, € um descomunal contra-senso imaginar uma
sociedade com um grau zero de teatralizacdo do poder, pensar alguma forma
social de onde fosse possivel dispensar a dramaturgia politica e 0 manejo
social das impressdes politicas através das representacdes na cena politica
dominante, ndo importante qual seja. (GOMES, 2004, p.13).

Elementos como isencdo e objetividade servem mais de propaganda feita pelos jornais
para se promoverem perante o publico, marcando seu lugar de poder informar e serem
ouvidos devido a credibilidade de porta-voz da sociedade, do que de fato caracteristicas
intrinsecas da imprensa. O jornal ndo é reflexo da realidade, mas um apresentador do real, e
nesse processo de apresentar e circular informacdes, estdo incutidas posicfes de diversos
sujeitos que compdem a sociedade. O desafio da objetividade é romper esse olhar de
partidarismo, especialmente do jornalismo politico, para que prevaleca uma nocdo de
pluralidade na sociedade. Ouvir os dois lados ndo basta para se classificar um suporte como
equilibrado, pois na escolha das fotos ou na selecdo das falas que serdo publicadas se marcam
posicOes. Para Berger (1997, p.279), o jornal permite que se “organize discursivamente o

mundo como convém a quem domina”.

2.3. Tomando Partido: o jornalismo no Piaui

Um retrospecto da imprensa piauiense feito por Rego (2000) aponta para um ambiguo
relacionamento entre politica e imprensa na provincia do Piaui desde o periodo do governo de
D. Pedro IlI. A autora parte da analise dos discursos dos jornais politicos ligados aos partidos
monarquistas e a elite, e ao Partido Republicano. Naquele contexto, a ocupacéo de espaco no
poder politico era disputada, principalmente, entre dois grupos familiares: uma elite agraria de
proprietarios e criadores de gado; e outra elite burocratica e também latifundiaria, que se

engajava no aparelho do Estado desde a Independéncia.

A partir de entdo, e ao longo de toda a sua trajetoria, a imprensa piauiense se
relaciona, de forma intima com a politica e o poder, o que perdura, na
atualidade. No periodo que compreende o Segundo Reinado, de 1840 a



36

1889, o jornalismo praticado nesta Provincia, e em todo o Pais, é,
predominantemente, influenciado pelos partidos politicos que atuam na
época, quais sejam, o Conservador, o Liberal e mais tarde, o Republicano.
(REGO, 2000, p.4)

Rego (2000) destaca que os politicos piauienses do periodo eram normalmente
vinculados a um grupo familiar, traduzindo-se também em uma certa homogeneidade de
perfis e ideologias, j& que a maioria vinha da mesma formacéo intelectual — formados em
Direito ou Medicina, em Portugal ou no Sul do pais - tendo assim interesses econémicos
semelhantes de manutencdo do status quo. Esses grupos familiares se uniam em torno de um
partido e também buscavam, em seguida, fundar um jornal. O veiculo impresso tinha a funcao
de ser o porta-voz dos interesses e anseios dessas familias. Sendo assim, os jornalistas, por
sua vez, também atuavam como politicos.

A tradicdo de relacdo entre imprensa e Estado é explicada pelo fato do Piaui ter um
desenvolvimento econdmico tardio, cuja terra produtiva é de poucos. Rego (2000) frisa que o
Estado, portanto, era o principal veiculo de geracdo de renda e circulagdo de riquezas e a
imprensa surge e se consolida como instituicdo dependente economicamente da politica e do
poder exercido através de cargos publicos. “O discurso dos jornais desse periodo caracterizam
bem a realidade comprovada pela ocupacéo de cargos publicos nos Poderes Legislativo e
Executivo, dos quais os Castello Branco e os Sousa Martins detém a maior fatia” (REGO,
2000, p.19).

Na politica piauiense, portanto, predomina o que ja é comum no Brasil e em particular
no Nordeste: lagos familiares e praticas patrimonialistas. Apesar disso, ndo pretende-se nessa
pesquisa diminuir o carater relacional da vida politica e da imprensa, levando-se em conta que
existem diversos fatores envolvidos nas decisdes de uma coletividade. Jornais, revistas, canais
de TV, portais e emissoras de radios ainda sdo escolhidos, nos dias de hoje, como depositarios
de um volume significativo de dinheiro de fonte governamental no Piaui. Essa relacdo de
dependéncia dos patrocinios institucionais e politicos reflete-se, naturalmente, na linha
editorial adotada por cada suporte, como lembra Chomsky e Herman (2003, p.11): “A midia
serve aos — bem como propagandeia em nome de — poderosos interesses sociais que a
controlam e financiam”. Analisando a midia de massa dos Estados Unidos, Chomsky e
Herman afirmam que 0s meios de comunicacdo agem cOmo empresas em um Cenario
competitivo, onde a l6gica de mercado, motivada por pressdes para a obtencdo de lucro, se
sobrepde muitas vezes ao interesse publico no momento de definir o que vai virar noticia.

Entre os cinco filtros que os autores citam como responsaveis por distorcer as noticias, estao
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0s interesses dos financiadores dos meios de comunicagdo, ou seja, aqueles que investem em
publicidade nas corpora¢des midiaticas.

Dados® néo oficiais que circularam em 2009 em um portal de noticias local apontam
que os meios de comunicagdo do Piaui recebem, mensalmente, recursos do Governo do
Estado, através da Coordenadoria Estadual de Comunicacdo (CCOM). Os numeros revelam
quanto ganharam emissoras de radio, televisbes, jornais e portais, dentre outros, em periodos
distintos do ano de 2008 e de 2009. Entre os meses de janeiro e outubro de 2008 e em
fevereiro de 2009 as quatro emissoras de televisdo comerciais de Teresina receberam R$ 3,8
milhdes. Os recursos foram utilizados como pagamento por servigos prestados na divulgacao
de material publicitario de interesse do Governo do Estado. As informacfes constam de
relatério encaminhado pela Coordenadoria a Assembleia Legislativa e TCE (Tribunal de
Contas do Estado) como forma de prestacdo parcial de contas. Dos trés jornais diarios que
circulam no Piaui, apenas dois receberam pagamentos regulares do Governo. O jornal O Dia
recebeu valores de R$ 863.805,82. A média mensal dos pagamentos é de R$ 78,527 mil. O
jornal Meio Norte recebeu pagamentos da ordem de R$ 798.864,00. Em média, o jornal
recebeu quantias mensais de R$ 71,380 mil.

Com uma economia ainda em fase de ascensdo e uma significativa ligacdo econémica
com o Estado nos contratos de publicidade, os veiculos impressos do Piaui, portanto, ainda
ndo sdo plenamente independentes das propagandas e recursos governamentais. Ligados
financeiramente aos recursos publicos, os jornais sdo escolhidos como depositarios de um
volume significativo de dinheiro de fonte governamental, dentre outros fatores, porque a eles
sdo atribuidos o valor de transmitirem uma credibilidade ainda ndo alcancada pelos portais de
noticia na internet. Como empresas comerciais, que buscam o lucro, no entanto, os meios de
comunicacgdo ndo deixam de serem alvos de criticas por alinharem a postura de defensores do
interesse da sociedade enquanto estdo ligados aos poderes politico e econémico.

E principalmente através desse vinculo econdmico que a midia recebe, muitas vezes, a
imagem de algo que manipula e aprisiona. A relacdo entre midia e pablico, porém, ndo se
constréi em apenas um sentido. O poder midiatico utilizado pelos politicos em suas apari¢oes
frequentes em meios de comunicacdo tradicionais, como programas de televisdo, radio ou
impressos, nada mais é do que a possibilidade de convencer o outro do que se pensa, e de suas

pretensdes. Cabe ao publico, aceitar — ou ndo — o discurso politico como uma verdade.

> RODRIGUES, T. VAL, T. EXCLUSIVO: Veja quem recebe e quanto do Governo do PI. Acesso em: 10 out.
2013. Disponivel em: http://180graus.com/politica/exclusivo-veja-quem-recebe-e-quanto-do-governo-do-pi-
195620.html
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A midia se mantém socialmente tendo como um dos seus pilares divulgados a
populacdo a ideia de imparcialidade, propondo-se a informar ao publico objetivamente e ser
ao mesmo tempo uma janela real do mundo. Paralelamente a essa postura tradicional e ja
defasada nos meios académicos, 0s meios de comunicagdo, sustentados por anunciantes e
grupos econdmicos com interesses proprios e nem sempre semelhantes ao bem comum,
também visam formar opinifes. As pistas linguisticas deixadas por eles nas composicoes
enunciativas séo objeto deste estudo.

Na imprensa, a negociacdo de imagens e de palavras determina o lugar que o sujeito
discursivo ocupa, evidenciando assim suas posi¢des em um cendrio de poder simbdlico. Nao
cabe a midia simplesmente refletir uma realidade, ela também sugere visdes de mundo, e
assim ajuda a produzir uma nova realidade. E através da midia que determinados sentidos se
sobrepdem a outros e, além do carater mais Obvio, de selecdo de contetdo, os meios de
comunicagdo vao além na sua contribuicdo para uma percepcdo da realidade. A escolha das
palavras e das imagens nos textos veiculados nos jornais — feita de forma intencional e ndo
intencional — revela a formacgéo ideoldgica de cada instituicdo midiatica. A construcdo da
realidade através da midia, portanto, é constituida por subjetividades camufladas de critérios

objetivos para a selecédo de fotos, falas e textos.

Ao se apropriar de discursos primarios e se utilizar de quadros de
conhecimentos de outros para produzir um novo discurso sobre certa
realidade, o jornalismo adquire uma enunciacdo de autoridade, que opera
com maestria 0 processo de subjetivacdo do individuo, provocando um
sentimento de identificacdo e pertenca nesse receptor, que passa entdo a
legitimar como verdadeiro o discurso jornalistico sobre a realidade.
(GRANDO, 2012)

Entre os diversos meios de comunicacdo do Piaui, como TVSs, portais e radios, 0s
jornais impressos também foram protagonistas das eleicdes de 2012, trazendo a tona fatos e
informacGes inéditas, além de pautarem outros meios, em um circulo de impulsos que
amplificavam as vozes e discursos originais. Nas redacoes de portais e televisées do Piaui, 0s
jornais sdo usados como agendadores capazes de guiar a condugdo jornalistica das outras
empresas de comunicacdo, colocando em evidéncia temas e, quando é o caso, calando
assuntos incomodos. Na busca por diminuir despesas e minimizar processos de trabalho, o
jornalismo hoje fica mais centrado nas fontes oficiais, e nesse cenario as editorias de Politica
tem papel privilegiado por causa da proximidade com as instituicdes publicas. Hierarquizando

os fatos que consideram mais relevantes, os jornais trazem em destaque as matérias com
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temas politicos. S&o delas que saem a maioria das manchetes dos jornais, e seu espago fisico —
geralmente sdo posicionadas logo apds a capa e o editorial - também indica a posicdo de
destaque que tém dentre todos os demais assuntos que compdem o jornal.

A hierarquizacdo acontece ndo apenas com a distribuicdo das noticias por cadernos e,
consequentemente, paginas, mas também nas estratégias de diagramacédo e colocagdo interna
dos textos. O processo indica ao leitor o que foi selecionado de mais significativo, e séo
guiados por elementos como as chamadas de capa, as matérias que abrem as paginas e o
tamanho das fotos, por exemplo. Todos esses aspectos sdo construidos pelos jornais como
pistas que devem ser seguidas, apesar de, naturalmente, nem sempre serem acatadas pelos

leitores, que possuem suas proprias maneiras de filtrar e regular o que € dito.

O jornal diario tornou-se, na realidade, um substituto do espaco publico, um
férum onde se escuta o eco de todas as vozes publicas, a0 mesmo tempo em
que tem sua propria voz. Esta dualidade esta na origem das estratégias pelas
quais o jornal manipula, seja por identificar-se com ele, seja por distanciar-se
do mesmo, o discurso de outrem. (MOUILLAUD, 1997, p.26)

O jornal ndo é apenas um suporte, ja que essa nomenclatura deixa de aborda-lo como
um lugar de tensdes, um lugar social de fala, ou seja, € uma instituicdo em movimento, em
transformacéo, que se legitimou em convencer as outras instituicdes da sua legitimidade. A
linguagem ndo é neutra e as mensagens veiculadas através dela também ndo sdo. Responsavel
pelas mediacBes sociais cotidianas, 0s jornais veiculam opiniGes e visdes de mundo. Na
primeira pagina de um jornal, por exemplo, estdo expostos os assuntos eleitos pelo enunciador
jornalistico como os mais importantes daquele dia, justificando assim a escolha das capas
como corpus de analise discursiva dos impressos escolhidos nesta pesquisa. Landowski
(1992, p.177) resume essa fungdo dos impressos ao afirmar que o jornal ¢ um “instrumento
excepcionalmente poderoso de integracdo dos multiplos universos de referéncia que ele toma
como objeto”.

O autor lembra que mesmo com a concorréncia com outros meios de comunicagéo,
especialmente a televisdao — que conta com o apelo do audiovisual para prender a atencdo do
publico — os jornais seguem sendo ferramentas impressas onde se oferece todo tipo de
informacdo, da politica ao humor, passando pela cultura e economia. Organizando o
cotidiano, o jornal narra e constroi as historias, ndo s6 pelas técnicas, mas pela forca de
significacdo do social. E através de diversas abordagens e estruturas narrativas que os jornais

propdem conteddos ideolégicos quando vendem informacéo.
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Cada jornal precisa ser reconhecido como diferente de seus concorrentes, e para isso é
necessario que “se afirme socialmente como um sujeito semiotico” (LANDOWSKI, 1992,
p.118), ou seja, crie uma figura social, uma marca que o publico possa identificar — e
consumir - ou rejeitar. Uma das formas de materializar esse processo é quando o jornal fala de
si mesmo, por exemplo, e quando repete diariamente através de marcas graficas, justamente
as caracteristicas que o diferenciam dos demais. E essa coeréncia que vai fazer com que o
leitor ndo se surpreenda com o “seu” jornal, mesmo que aguarde novidades nas informagdes
transmitidas por ele. O inesperado vem das noticias, e ndo do sujeito midiatico.

Sendo considerada como uma vitrine que expde as particularidades do suporte
impresso, é possivel ler nas composicBes das capas desses meios de comunicacgdo, as marcas
do social contidas na producdo de um estilo préprio, levando em conta que a identidade de
cada jornal se constitui a partir de outros jornais. Sendo o primeiro elemento de contato do
leitor com o dispositivo de informacao impresso, a primeira pagina é vista como sintetizadora
dos sentidos do jornal através de suas escolhas verbais e visuais. Borelli (2002) lembra que as
capas trazem as chamadas mais importantes para o jornal, enquanto os demais temas sao
trabalhados na parte interna. E essa definicéo editorial, sobre o que fica na capa, e o que vai

apenas para dentro do jornal, que indica a hierarquizagédo de sentidos no impresso.

O encontro do leitor com as novidades da primeira pagina do seu jornal
diario, a fixacdo do interesse na manchete do dia ou na foto de maior
evidéncia, a decisdo de comecar a leitura por esta ou aquela noticia - eis ai
um conjunto de manifestacdes de um fendmeno de interacdo que sempre a
teoria dos comunicélogos consegue explicar bem. (CHAPARRO, 1998,
p.11).

Os jornais ndo apenas ressignificam falas de autoridades politicas, culturais e sociais,
mas constituem-se como um dispositivo de autoridade, registrando no papel direcionamentos
para o olhar da sociedade e, por isso, também se legitimando nesse processo. Para avaliar o
peso dos jornais impressos do Piaui, ndo é colocada em primeiro plano a quantidade de
leitores destes veiculos, e sim o capital simbdlico de maior credibilidade que eles tém em
comparagdo com outros meios de comunicacéao locais.

Mesmo tendo circulacdo estadual, os jornais Meio Norte, O Dia e Diario do Povo nao
possuem correspondentes no interior do Piaui, dificultando assim a cobertura politica de fatos
ocorridos nos municipios distantes do principal centro de poder do Estado e sede da
Assembleia Legislativa do Piaui, a capital, Teresina. Neste caso, a eleicdo em Teresina toma

propor¢des maiores sob a dptica da cobertura dos jornais diarios cujas sedes também sdo na



41

capital. Cada caminhada, cada denuncia, tém os holofotes da imprensa em Teresina, apesar de
paralelamente ocorrerem processos eleitorais em mais 223 cidades do Estado. Mesmo as
cidades com uma populacdo maior, como Parnaiba e Picos, apenas sdo destaques nas paginas
dos suportes impressos quando algo fora da rotina acontece - principalmente no ambito
judicial, com alguma impugnacdo de registro de candidatura, por exemplo — enquanto em
Teresina, a cobertura se foca principalmente na politica ordinéria, ou seja, na rotina da
campanha eleitoral. Esse tratamento diferenciado facilitou a escolha do recorte do pleito
municipal para a capital, ja que h4 uma multiplicidade de elementos para serem verificados
nas paginas dos jornais.

Como as eleicbes nas capitais também impulsionam candidaturas estaduais, as
informacdes locais tém publico de interesse no interior do Estado, que sdo alcangados, muitas
vezes, por via indireta. Com longas distancias e estradas em condigdes precarias nos trechos
mais isolados do Estado, a chegada aos assinantes de exemplares dos jornais no interior
depende de um sistema que dificilmente cumpre a meta de entregar os impressos no inicio da
manh&. Exemplares podem demorar dias para chegarem aos assinantes, e as radios exercem o
papel de intermediar as leituras dos impressos ao publico que ndo tém acesso direto, com
radialistas comentando em programas de cunho jornalistico as principais noticias publicadas
pelos impressos. Para ndo perder publico, os trés jornais estudados migraram para internet em
versoes digitais, que sdo acessadas mediante senha ou a partir de um determinado horario: as
9h no Jornal Diario do Povo e ao meio-dia no Jornal Meio Norte para 0s ndo-assinantes. O
Jornal O Dia exige um cadastro prévio para que se tenha acesso a edicdo on-line a partir da
meia-noite.

Criando fatos novos em um tipo de eleicdo que ja nasce espetacularizada, os conteudos
das pesquisas de intengdes de voto podem impelir o eleitor na tomada de decisbes. Nas
campanhas, esses levantamentos tém posicdo central tanto para criar o efeito de impulsionar
um candidato com baixos indices, como para solidificar uma posicdo de lideranca,
dependendo da interpretacdo dos dados. O caminho mais favoravel para que essas pesquisas
cheguem ao publico passa pelos jornais impressos quando se trata do Piaui. Até mesmo
alguns dos principais levantamentos estatisticos no periodo eleitoral contratados por canais de
televisdo — como a TV Clube, afiliada local da Rede Globo, que divulga a pesquisa do
Instituto Brasileiro de Opinido Pudblica e Estatistica (lbope) - sdo publicados
concomitantemente nos jornais impressos, tendo os portais um papel ainda secundario nessa

publicizacdo das pesquisas eleitorais.
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De acordo com pesquisa prévia nos jornais estudados e na imprensa local no periodo
das elei¢cbes de 2012, a divulgacdo impressa dos numeros sobre o desempenho de cada
candidato ocorre, principalmente, através das pesquisas contratadas pelas préprias coligacdes.
Institutos menores, com pouca credibilidade, tém seus levantamentos divulgados em redes
sociais e portais de noticias aliados aos candidatos que aparecem melhor colocados, enquanto
as pesquisas de institutos com maior custo e credibilidade s&o publicadas preferencialmente e
com exclusividade nos jornais. Enquanto verificou-se que o Jornal O Dia publicou apenas
pesquisas do Instituto Data AZ, e excepcionalmente do Ibope, o Jornal Meio Norte priorizou
as pesquisas do Instituto Amostragem, mas também publicou os levantamentos de opinido do
Ibope. O Jornal Diério do Povo, por sua vez, ndo divulgou pesquisas no pleito analisado.

Pesquisas com a perspectiva dos discursos sociais nos jornais impressos locais, com
foco nas eleicdes do Piaui em anos anteriores, trazem conclusbes que agregam ao
entendimento dos jornais como sujeitos semidticos produtores de sentido. Buscando
compreender a construcdo do leitor atraves das paginas de politica dos jornais de Teresina,
Noronha (2011), avalia que os jornais O Dia, Diario do Povo e Meio Norte mobilizam
diferentes sentidos e leitores mesmo quando publicam noticias no mesmo dia e em relacdo ao
mesmo evento.

Destacando as elei¢oes de 2010, Noronha (2011) afirma que o Diario do Povo propde
um leitor iniciado, que ja acompanha os bastidores da politica. Esse leitor também é marcado
pela desconfianga. O Didrio do Povo, no entanto, visa “estabelecer relagdes com diferentes
tipos de leitores, dependendo do ator social com quem dialogiza” (NORONHA, 2011, p.171).
A autora ressalta, porém, que essa modalidade de interlocutor ndo significa a auséncia de um
posicionamento politico. J& o Meio Norte, tem como estratégia “persuadir o leitor e construir
referentes para os protagonistas da informacdo apresentados na enunciacdo jornalistica”
(NORONHA, 2011, p.171). O jornal O Dia, por sua vez, trabalha com um distanciamento
discursivo entre os leitores e os protagonistas das noticias. O veiculo impresso propde um
“reconhecimento de si como mediador que acompanha, observa, fiscaliza e registra para o
leitor uma percepcéo a respeito dos fatos politicos, buscando a adesdo do leitor, ndo a um ou
outro sujeito politico, mas a si proprio” (NORONHA, 2011, p.171). Com leitores distintos, a
mobilizacdo dos elementos linguisticos também é direcionada para cada tipo de enunciatario,
0 que justifica a oscilacdo nos discursos, mesmo que seja possivel verificar recorréncias ao

longo do tempo.
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3 ANALISE DO DISCURSO: NOCOES, CONCEITOS E POSICIONAMENTO

3.1 Discursos, heterogeneidades e dispositivos

Quando se fala da realidade, se intervém nela. O real ndo é um espelho e, quanto mais
préximo dele, mais facil é para o sujeito perceber suas imperfei¢cGes. Ler jornais €, antes de
tudo, ver o mundo sob uma perspectiva fragmentada. A analise de discursos, por sua vez,
busca reconstruir os fragmentos linguisticos e sociais, relacionando o enunciado e seu
contexto historico, ampliando assim o leque de visdo sobre determinados temas. Unir as duas
atividades em uma mesma pesquisa significa, portanto, o desafio de desfragmentar o contetido
jornalistico, justificando-o através da identificacdo de estratégias enunciativas.

Mesclando elementos do materialismo historico, da linguistica e ainda da psicanélise,
ao refletir sobre a ideologia, o discurso e a descentralizacdo do sujeito, a analise de discursos
possui diversas linhas de pesquisa, cada uma com foco concentrado em conceitos distintos.
Em comum, os estilos metodologicos e teodricos dessa disciplina de estudos apontam para uma
visdo da linguagem como um meio que ndo é neutro para descrever o0 mundo.
(CAREGNATO, MUTTI, 2006)

Tanto o lugar como o tempo sdo determinantes na analise dos discursos, ja que sempre
se fala de um lugar que é socialmente ocupado. Para Benveniste, é o lugar social que define a
discursividade. Alem disso, € através do que se passa ao redor do texto que pode ser possivel
produzir uma interpretacdo mais préxima da compreensdo do enunciador. Analisar discursos é
também examinar pontos de vistas diversos do mundo, utilizando para isso 0 aparato
metodologico que vai buscar nas manifestagdes linguisticas, as possiveis motivacdes
discursivas das formas de representacdo social. Como um detetive que busca entender as
operagdes empregadas pelos enunciadores de um discurso jornalistico, o analista de discursos
precisa arregimentar 0 maximo de elementos possiveis capazes de lhe propiciar uma
interpretacdo dos sentidos construidos nas interacdes linguisticas. Para interpretar os dizeres, é
necessario, antes de tudo, desconstruir as no¢des pré-estabelecidas, tendo como base que 0s
discursos funcionam em estruturas que exprimem seu contexto.

A producdo de sentidos via jornalismo, traz elementos de complexidade, porque a
sociedade também é complexa. O sujeito acredita que suas escolhas sdo pessoais, quando
muitas vezes sdo sugeridas e incentivadas pelas instituicdes onde esta inserido. Os discursos

ndo ddo conta de tudo, mas possibilitam ao analista o entendimento das estratégias do
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verossimil para ter efeito de verdade e como se configuram as dindmicas de uma sociedade
onde a verdade estd em construcdo - sendo o conceito de verdade mais um ponto de vista do
que um todo absoluto. “E pelo e nos discursos que se constroem, reproduzem e modificam as
representacdes do mundo e das identidades e relagdes sociais em jogo em cada situacdo de
comunicagao vivida”. (PINTO, 2003, p.3)

A acgdo ndo se origina unicamente de uma iniciativa do individuo, sendo os atos
comunicativos constituidos de rituais e convengbes sociais. O discurso €, portanto, a
manifestacdo concreta da linguagem e um ato social que também impele a¢es concretas no
outro. Adota-se nesta pesquisa a nogdo de discurso como uma pratica social onde se d&, na
ordem do textual, o trabalho de produgéo do sentido. (VERON, 1980, p.164).

Nos estudos discursivos é preciso diferenciar o texto do enunciado: o primeiro é a
materializacdo do ato de comunicacdo, enquanto o ato de enunciar organiza as categorias da
lingua, “ordenando-as de forma a que deem conta da posi¢do que o sujeito falante ocupa em
relagdo ao interlocutor, em relacdo ao que ele diz e em relagdo ao que o outro diz”
(CHARAUDEAU, 2008, p.82).

O enunciado é uma materializacdo da enunciacao que, por sua vez, € considerada uma
“comunicacao virtualizada” (FAUSTO NETO, 2006, p.27), ja que ela posiciona e estrutura o
que é dito dentro de uma esfera onde a lingua € limitada quando se trata de regras, mas
ilimitada nos usos feitos dela através dos sujeitos. “A linguagem ¢é a condigdo pela qual o
sujeito podera evocar e construir um real, isto €, um real mediatizado” (FAUSTO NETO,
2006, p.30). Materia-prima para a analise de discursos, o enunciado também ndo pode ser
confundido com o objeto de estudo da linguistica, a frase. A diferenca entre enunciado e frase
estd na inclusdo do contexto no primeiro, ou seja, 0 entendimento do texto passa pelas
palavras e pelo que as envolvem exteriormente.

Como lembra Pinto (2003), é preciso incorporar nas analises o contexto situacional,
ou seja, o ambiente fisico onde os enunciados foram produzidos, e onde circulardo e seréo
consumidos; o contexto, que alcanca aos demais textos proximos aos enunciados alvos de
andlise; e por fim os interdiscursos, que proporcionam uma conexao entre textos distintos
através da mobilizacdo de outros discursos produzidos no mesmo cendrio institucional.
Quando se trata de jornais, esses trés elementos podem ser relacionados primeiro com o
ambiente de redacdo, e as diversas pressdes inerentes na producdo de um conteddo
jornalistico; e segundo para o publico e local para onde esses jornais sdo destinados:

assinaturas ou distribuigéo gratuita, por exemplo.
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Além disso, 0 estudo dos discursos nos jornais impressos ndo pode ocorrer de maneira
isolada, ou seja, sem que os demais textos que compdem uma pagina sejam considerados na
analise de um determinado enunciado. Isso fica mais marcado quando se tratam das capas dos
impressos, cuja selecdo de conteudo feita pela empresa de comunicagdo exemplifica em uma
escala micro as posi¢cdes adotadas pelo enunciador jornalistico, com um dialogo entre os
temas visando uma ampla proposicdo de sentidos ao leitor. A analise de discursos que ignora
esses elementos ndo pode se concretizar em seu objetivo final, que é o entendimento da

construcdo social da realidade.

Dizer e interpretar s&0 movimentos de construcéo de sentidos, e, assim como
o dizer, também o interpretar esta afetado por sistemas de significacdo. A
AD esta preocupada com este movimento de instauracdo de sentidos, que
requer compreender os modos de funcionamento de um discurso.
(BENETTI, 2006, p. 4)

A interacdo de um enunciado com outros dentro da mesma pagina pode ser
transportada em uma propor¢cdo mais aberta para dispositivos distintos quando se observa
como diferentes jornais abordam o mesmo tema: o didlogo continua, mesmo que nao seja
proposital. Cada jornal produz seu estilo proprio de linguagem e de imagens para se
diferenciar dos demais e assim conquistar um publico que se identifique com a identidade
proposta pelo veiculo de comunicagdo. “(...) a maneira dos mitos o conjunto dos jornais se
pensa entre si e forma um sistema” (LANDOWSKI, 1992, p.124).

O processo de comunicacdo é mediado por instituicdes que exercem coercdes sobre o
processo de significacdo, como lembra Aradjo (2000, p.121). “O sentido ndo ¢ algo palpavel
ou concreto; por isso convém utilizar a expressdo efeitos de sentido. Sentidos séo efeitos de
troca de linguagens”. O discurso ndo se resume as configuracdes linguisticas isoladas, estando
mais préximo de uma pratica discursiva. Ao criar significados sobre objetos, os discursos
acabam por constituir novos elementos sociais. O sentido nunca se fecha, nunca esta acabado,
e é da ordem de quem esta lendo. O que é dito esta sem segundo plano em relacdo a como é
dito e € 0 “como” que leva o analista a fazer inferéncias sobre os enunciados.

Pinto (1999, p. 47) destaca que os efeitos de sentido sé podem ser recuperados em
uma andlise visando demonstrar que poder um determinado discurso veiculado pela midia
teve sob determinado grupo de receptores - também chamados de enunciadores - quando se
definem que relaces e identidades sociais sdo assumidas por esses enunciadores. O texto tem

seu sentido e os leitores também. N&o ha um processo de decodificacdo e sim uma negociacéo
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de sentidos. O texto é a0 mesmo tempo, uma superficie plena e vazia, pois sé ganha
completude na leitura do outro.

A linguagem ndo é usada apenas para produzir entendimento, mas também para
convencer as pessoas a fazerem coisas. Nem toda analise de textos pode ser classificada como
analise de discursos, ja que é preciso assumir as determinagdes sociais, econdémicas e politicas
do contexto em que 0s textos — escritos e orais - e imagens foram produzidos. Com elementos
da linguistica e das teorias dos campos das ciéncias humanas e sociais, a Teoria dos Discursos
Sociais, onde essa pesquisa é baseada, permite a explicacdo dos fendmenos sociais tendo em
vista que as mudancas nas estruturas ideoldgicas também partem de alteracbes no modo de
nomear. Pinto (2000) define a analise de discursos como uma:

(...) pratica analitica de produtos culturais empiricos — denominados textos —
que, valendo-se das teorias desenvolvidas pela linguistica e pela semiologia
sobre o uso da linguagem e outras semi6ticas nos processos de comunicagao,
procura mostrar, a luz das modernas teorias sociais, como e porque tais
produtos produzem certos efeitos de sentido, obedecendo a determinadas
regras, convengdes ou normas socioculturais (muitas vezes tacitas ou nao
explicitadas) ou tentando modifica-las criativamente. (PINTO,2000, p.2)

A ilusdo de que a fala é plenamente individual ndo deixa de ser ideologica, ja que
mascara a naturalizacdo das tensfes sociais incutidas nos modos de dizer. Esse processo €
denunciado pelas marcas da enunciacdo presentes nas formas gramaticais que sao acionadas
quando o enunciador trabalha com a lingua, revelando assim posigdes. “O ator de dizer, entdo,
é individual, mas o processo é social. E impossivel ao sujeito desvencilhar-se das coercdes,
sejam elas historicas, culturais ou sociais, porque s6 ha sentido dentro dessa ordem”, como
pontua Pinto (2000, p.123).

Os discursos s6 existem através do reconhecimento do outro para quem a fala é
direcionada. Mesmo em um monologo, existem varias vozes, e a imagem idealizada do outro
esta incluida na fala do enunciador. Para interpretar um lugar de fala, devem ser consideradas
as relacdes de parte e conjunto, permitindo que esses dois niveis dialoguem, provocando
assim uma compreensdo sobre o fenémeno. A problematica sobre o sujeito dos discursos
envolve a atribuicdo de responsabilidade sobre o texto, que ndo pode ser creditada a apenas
um individuo.

Pinto (1999) diferencia o autor fisico do texto, que é o narrador ou sujeito do
enunciado, do enunciador, ou seja, nem sempre aquele que fala € 0 mesmo que se posiciona

discursivamente em uma situagdo comunicativa. “O enunciador de um enunciado pde em cena
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um ou mais enunciadores, que sdo posi¢Oes discursivas a quem se creditam as representagdes
copresentes no enunciado” (PINTO, 1999, p. 34). A dinamica tradicional de emissor e
receptor também ndo se encaixa na perspectiva dos discursos sociais, pois 0 sujeito a quem
um enunciado é dirigido, precisa se reconhecer como tal para que haja sucesso no evento
comunicativo.

Destruindo a ilusdo presente no senso comum de que o sujeito € um autor plenamente
consciente de sua fala, os discursos se constroem a partir de vozes alheias, ou seja, “o discurso
nao existe por si mesmo, ele s6 existe em um espaco entre sujeitos” (MACHADO, 2006, p.3).
Enquanto o jornalismo tenta tornar o mundo menos ambiguo, dividindo a realidade em
categorias dicotdbmicas, a andlise de discursos faz o sentido oposto, interpretando o
movimento de construcdo de sentidos perpassado por elementos culturais e ideoldgicos
colocados em uma perspectiva historica. Nos enunciados, é possivel identificar a polifonia
como dialogos internos em que os personagens se fundem, a0 mesmo tempo em que
preservam suas identidades, fazendo-se presentes nos discursos. Aradjo (2000, p.124) explica
que a ideia de Bakhtin sobre polifonia remete a producéo de cada enuncia¢do como “palco de
expressdo de uma multiplicidade de vozes, algumas arregimentadas intencionalmente pelo
locutor e outras das quais ele ndo e da conta”.

Ligada a ideia de polifonia esta o dialogismo, que sdo respostas ativas em um texto a
discursos que o precederam ou ainda uma antecipacdo aos que virdo. O dialogismo tem
relacdo direta com o conceito de alteridade, ou seja, com a percepc¢éo da existéncia dos Outros
gque compdem o sujeito: “(...) dialogismo ¢ a rede interativa que articula as vozes de um
discurso, é o jogo das diferencas e das relagdes: entre sujeitos do mesmo texto, entre
enunciados, entre textos, entre texto e contexto e assim por diante.” (ARAUJO, 2000, p. 126).

Para Maingueneau, (2005) o interdiscurso coincide com a nocdo de heterogeneidade
constitutiva, ou seja, aquela que ndo é marcada linguisticamente e onde a presenca do outro
ndo é percebida de maneira explicita. Os conceitos de intertextualidade e polifonia, para Pinto
(1999), sao semelhantes, e desembocam na ideia de heterogeneidade. Segundo Araujo (2000),
por algumas divergéncias em relacdo ao sujeito bakthiniano, Authier-Revuz prop6s a
heterogeneidade mostrada como sinénimo de polifonia discursiva. Ao contrario da
heterogeneidade constitutiva — cuja recuperacdo das vozes envolve um processo mais
complexo, ja que elas se originam da historia e da cultura — a heterogeneidade mostrada pode
ser localizada pelo receptor claramente na superficie discursiva. Os conceitos transitam na

ideia do Outro dentro do discurso. “A categoria que esta no cerne do conceito de polifonia é a
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alteridade, a figura do Outro, que é constitutiva do sujeito. A relacdo do eu com o Outro €
profunda e indissociavel” (ARAUJO, 2000, p. 125).

No discurso jornalistico, essencialmente dialégico, sdo encontradas ndo apenas as
vozes das fontes, mas também do jornalista que assina o texto, e do jornalista-instituicéo,
quando o texto ndo é assinado (BENETTI, 2006, p.6). A analise de discursos, portanto,
trabalha ndo apenas para localizar as vozes presentes no texto, mas também refletir sobre as
posicOes de sujeito ocupadas por elas. Benetti (2006) alerta que um texto com muitas fontes,
por exemplo, ndo € necessariamente plural no jornalismo. Aparentemente polifénico, o
discurso jornalistico pode ser descoberto como monofénico através da analise de discursos.
Para avancar na identificacdo das perspectivas de enunciagdo no jornalismo, a autora afirma
que € preciso ir além da identificacdo de quem fala (fontes oficiais e ndo-oficiais) em um
texto, ja que isso ndo basta para distinguir locutores e enunciadores.

Entre as estratégias argumentativa paralelas a manipulacdo linguistica esta a
pressuposicdo, recorrente em situacbes comunicativas em que ha uma tentativa de propor
nocOes de natureza inquestionavel. O fato novo se confunde naquilo que ja sabemos e no que
é pressuposto, configurando um triplice saber, como enumera Rebelo (2000, p.93): “E a partir
de um saber anterior que temos condi¢Ges para compreender, contextualizando, o saber novo
contido num dado enunciado. Mas, por ser novo, esse saber se insere numa area de nao
saber”. Ja a utilizacao de sujeitos indefinidos, ou coletivos, como “o povo”, nos enunciados
jornalisticos, implica estratégias de naturalizacdo e legitimacdo de argumentos, enquanto
também desqualificam posic¢des contrarias.

A maioria dos enunciados contidos nas manchetes dos jornais considera que o leitor ja
possui algum conhecimento prévio sobre o tema. Sendo assim, o implicito € um processo que
permite ao enunciador reduzir sua responsabilidade, “dando a entender fatos que nédo se quer
apresentar de uma maneira explicita” (REBELO, 2000, p.97). Cabe ao analista de discursos,
preencher as lacunas que vao permitir uma compreensao mais completa dos sentidos contidos
nos enunciados, admitindo para suas interpretac6es toda a cadeia de enunciados explicitos.

Como todo texto passa por mediacdo, € preciso também que se adeque as regras dos
géneros comunicativos. Ndo usar a linguagem correta em uma audiéncia judicial, por
exemplo, pode trazer penalidades a quem descumprir o ritual. O exemplo revela que as
praticas discursivas estdo diretamente ligadas ao cenario onde sdo aplicadas. No caso da
producdo de textos institucional, como ocorre em uma empresa de comunicacdo, deve ser
considerada ndo apenas a producdo em si, mas a circulacéo, ou seja, por onde o conteudo sera

transmitido, e a forma como serd consumido.
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As técnicas jornalisticas sdo acionadas na producgdo discursiva com a escolha de
composicdes linguisticas, e mesmo assim a autonomia dos sujeitos que produzem os discursos
é restrita. A matéria-prima dos jornais pode ser considerada uma realidade representada. O ato
de que falam as noticias ndo ocorre mais a partir do momento em que € descrito pelo
jornalista. O jornal estd sempre no passado e, por isso mesmo, prioriza-se 0 uso do tempo
presente nos textos jornalisticos, ja que esse uso verbal traz a ilusdo de que os fatos relatados
estdo mais proximos do leitor. Em geral, ndo cabe ao jornalista a funcdo de assegurar que o
dito € verdadeiro, ndo assumindo a posi¢cdo plena de responsabilizar-se pelo enunciado. Lopes
(2006, p.8) destaca que os discursos sao o “lugar social de materializacdo da producdo de
sentido”. Sendo assim, no processo jornalistico, as noticias sdo resultado das condigdes em
que foram produzidas, circulam, e sdo consumidas. Essas etapas ndo podem ser isoladas e
também néo sdo inteiramente livres. O jornalista € visto pelo autor como detentor de relativa
autonomia e sujeito ativo na producdo de sentidos. Atraves do poder de negociacgdo, portanto,
o jornalismo propde e ajuda a construir identidades e realidades durante a enunciacao.

Rejeita-se, portanto, a “crenca de que o jornalista ¢ sujeito soberano do ato de
mobilizar os recursos técnico-linguisticos” (FAUSTO NETO, 2006, p.26). O jornalista ¢ mais
um personagem dentro de uma estrutura narrativa que apresenta um saber que o leitor, de fora
da cena, se coloca para receber a informacao. “Do trabalho de operar sobre varios discursos
resultam as construcdes, que no jargdo jornalistico, podem ser chamadas de noticias”
(FAUSTO NETO, 2006, p.26).

Quando se afirma que um determinado jornal apoiou este ou aquele candidato,
dificilmente a constatacdo parte de uma posicdo Obvia, com pedido declarado de voto. O
caminho seguido geralmente é o da formacdo de opinido do eleitor, permitindo que ele siga
uma direcdo preferencial. Essa tentativa de conducéo esta relacionada também com o discurso
de credibilidade, ja que aquele que fala precisa transmitir ao destinatario o sentido de que o
enunciado é verdadeiro.

Como a midia ndo é capaz de relatar o real, apenas de construir uma interpretacao
dele, essa projecdo de realidade é ressignificada de maneiras distintas. Os posicionamentos
ideologicos podem se encontrar disfarcados em elementos discursivos como ironias e
metéforas. Diferenciando intertexto como fragmentos de discursos citados efetivamente, de
intertextualidade, ou seja, tipos de relagdes discursivas que podem ser definidas como
legitimas, Maingueneau (2005) também define o campo discursivo a partir da concorréncia de

formacdes discursivas que podem estar tanto em confronto como em alianga ou neutralidade.
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O Outro nem sempre € localizado discursivamente no enunciado, como nas citagdes, sendo

uma entidade que existe indissociavelmente do interlocutor:

Todo campo discursivo define certa maneira de citar os discursos anteriores
do mesmo campo. A maneira segundo a qual um fisico moderno se refere a
Galileu ou a Newton ndo é comparavel a maneira pela qual um discurso
catolico se reportar a producdo de Sdo Paulo. Mas, ao lado dessas restricdes
compartilhadas pelos diversos membros de um campo, ha também o passado
especifico que cada discurso particular constroi para si, atribuindo-se certas
filiacOes e recusando outras (MAINGUENEAU, 2005, p. 77)

A intertextualidade, portanto, é a base da semiose infinita, j& que signos podem gerar
novos signos. Sendo assim, ndo é possivel estabelecer limites aos discursos, como lembra
Araujo (2000), considerando que cada discurso também traz em si uma cadeia ilimitada de
referéncias passadas que, por sua vez, sdo utilizadas na construcdo de novas praticas
discursivas. A autora ressalta que a mensagem é inseparavel da forma como ela foi
construida. Araujo (2000) destaca 0 pensamento de Bakhtin, de que ndo existem formas
inéditas ao defender o dialogismo como uma perspectiva historica dos discursos onde apenas
0 contexto pode ser uma novidade.

No texto jornalistico, por exemplo, as escolha de citagcGes de personagens para serem
publicadas revelam uma determinada leitura de mundo, pois o0 ato de dissociar uma fala de
seu conteddo completo ndo deixa de ser uma operacdo onde um contexto € reinserido em
outro. De todo modo, a escolha de determinadas palavras por um sujeito ndo obedece a
nenhum aspecto de exclusividade. Se ja foi dita antes, traz consigo as marcas da historia e do
ideoldgico, levando-se em conta na analise o lugar discursivo do enunciador. Mesmo sendo
constituido por processos sociais e historicos, o sujeito ndo se da conta automaticamente de

COMO €Sses processos se tornam presentes.

3.2. O poder e o ideoldgico em negociacdo nos discursos

A nocdo de poder como capacidade ou a possibilidade de agir, de produzir efeitos
(BOBBIO, 1986) pode ser aplicada tanto no campo da politica como no midiatico. Para
Bobbio, mesmo que existam os Poderes Executivo, Legislativo e Judiciario, na pratica os
poderes econdmico, ideoldgico e politico sdo os que se enredam na teia social, marcando as

relacBes desiguais entre individuos e instituicdes. Os diferentes tipos de poder se justificam
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pelas esferas em que sdo prioritariamente desenvolvidos, apesar de um individuo estar
suscetivel a multiplas influéncias em cada campo de convivéncia.

O poder econbmico parte da posse de determinados bens em um contexto de escassez
para induzir determinados comportamentos naqueles que ndo os possuem. Isso ocorre,
principalmente, nas relagfes de trabalho, quando o trabalhador vende sua forga de trabalho
para o detentor dos meios de producdo. O poder ideoldgico, por sua vez, esta concentrado na
arena das ideias originadas por um grupo dominante, visando a formag¢do de um consenso.
Tanto os meios de comunicacgdo, como a escola e a familia, sdo alguns destes formadores de
opinido que estdo investidos de autoridade para influenciar certas condutas, mantendo assim
as estruturas que permitem a continuacéo de uma classe dominante.

Com uma estrutura burocrética que permite sua existéncia, o poder politico esta
intrinsecamente ligado aos poderes econdmico e ideoldgico, sendo o Unico com o0 monopélio
da forca. “(...) o poder politico é, em toda sociedade de desiguais, 0 poder supremo, ou seja, 0
poder ao qual todos os demais estdo de algum modo subordinados.” (BOBBIO, 1986, p. 995-
996.) A articulacdo entre esses trés tipos de poder permite que a desigualdade entre os
individuos seja instituida e mantida.

Contemplando apenas o poder dos humanos sobre outros humanos, excluindo assim as
analises sobre o poder do homem em relacdo a natureza, Bobbio (1986) refuta a ideia de
poder como algo a ser possuido, assemelhando-se a um objeto, identificada em Hobbes. “O
Poder Social ndo ¢ uma coisa ou a sua posse, ¢ uma relacao entre pessoas” (BOBBIO, 1986,
p.934). A imagem que se faz da distribuicdo de poder em um ambiente social tem influéncia
no comportamento de individuos, explicando assim porgue a reputacdo é fator importante na
manutencdo do poder efetivo.

Uma visdo ainda ligada a correntes tradicionais do pensamento politico e que
prevalece no senso comum, colocando o poder como sendo mais facilmente observado em
instituicbes como o Estado, tem entre suas definicdes classicas a estabelecida por Max Weber.
Para o autor, poder esta diretamente relacionado a impor uma vontade, apesar de encontrar

resisténcias dentro de uma determinada relacdo social.

Para Weber, as relacbes de mando e de obediéncia, mais ou menos
confirmadas no tempo, e gque se encontram tipicamente na politica, tendem a
se basear ndo s6 em fundamentos materiais ou no mero habito de obediéncia
dos suditos, mas também e principalmente num especifico fundamento de
legitimidade. (BOBBIO, 1986, p.940)
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Mesmo aproximando poder de dominagdo, Weber distancia 0os conceitos quando
classifica a dominagdo como um tipo de poder aplicavel a casos concretos e especificos,
ocorrendo pela burocracia, pela tradicdo ou pelo carisma, sendo o poder de um modo geral
nao relacionado diretamente a relagdes de obediéncia. “Poder significa toda probabilidade de
impor a vontade numa relacdo social, mesmo contra resisténcias, seja qual for o fundamento
dessa probabilidade” (WEBER, 1991, p.33).

Analisando criticamente a no¢do de poder estabelecida por Hanna Arendt e em Weber,
Habermas (1993) constr6i um conceito de poder produzido na comunicacao, visto como fonte
de reconhecimento social e que se orienta para o entendimento reciproco. Para o autor, fica
marcada a posicdo de Max Weber sobre o poder como a possibilidade de impor a propria
vontade ao comportamento alheio enquanto para Hannah Arendt, esta mais proximo de um
acordo obtido em um contexto de comunicacio livre de violéncia. "E essa capacidade de
disposicéo sobre meios que permitem influenciar a vontade de outrem que Max Weber chama
de poder. H. Arendt reserva para tal caso o conceito de violéncia” (HABERMAS, 1993, p.
100).

Segundo Habermas, Arendt aponta que a liberdade do sujeito esta relacionada a sua
autonomia de se comunicar através do discurso. O poder comunicativo, portanto, esta
intimamente relacionado ao poder politico, ja que a discussédo e deliberacéo de problemas sdo
efetivadas pela acdo comunicativa, entendida aqui como uma busca de consenso através da
linguagem, em uma interacdo em que participam pelo menos dois atores. Na acéo
comunicativa, 0s sujeitos trazem elementos do mundo objetivo, ou seja, de todas as entidades
de onde possam ser formulados enunciados verdadeiros; do mundo social, formado por todas
as relacGes interpessoais; e ainda do mundo subjetivo, definido pelas vivéncias do ator falante.

Neste sentido, Habermas (1993) se aproxima mais de Arendt do que de Weber, ja que
defende a linguagem como instrumento que ndo deve ser usado apenas para estimular que
outros sujeitos ajam conforme desejado, mas também para o estabelecimento de relacfes sem
coercoes. O poder para Habermas (1993, p.115) “¢ um bem disputado pelos grupos politicos e
gracas ao qual uma lideranca politica administra; mas, nos dois casos, este poder preexiste, e
ndo é produzido por tais grupos e liderancas”.

Na arena politica, campo em que o privado interage publicamente, Habermas (1984,
p.214) lembra que os jornais passaram de “meras institui¢des publicadoras de noticias para,
além disso, serem porta-vozes e condutores da opinido publica, meios de luta da politica
partidaria”. Alertando para a necessidade de visibilidade das agdes governamentais, e da

imprensa como mediadora de uma participacdo ampla da sociedade na esfera publica,
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Habermas (1984) segue como critico de uma comunicagdo de massa capaz de enfraquecer o
papel original, ativo e critico da populacdo, pois nela predominaria a interferéncia dos
interesses privados e do lucro. Para o autor, portanto, “uma publicidade (no sentido de ser
publicamente exibido) decente é a melhor garantia, para o governo e para os suditos, contra a
negligéncia e a méa-vontade dos oficiais e burocratas, merecendo, de todos os modos, ser
estimulada e protegida” (HABERMAS, 1984, p. 104).

Qualquer relagdo social que seja, tanto no campo da comunica¢do como no da politica,
envolve poder. E trata-se aqui ndo do poder fisico, mas do poder subjetivo, que pode ser
comparado a fios invisiveis cuja presenca nem sempre € notada. Na perspectiva de Foucault
(1979), o poder ¢€ relacional e ndo estatico, ou seja, nas relacdes de comunicacdo, aquele que
luta para dar a Gltima palavra no processo € o que detém mais poder. Entre todas as
instituicOes sociais, como a Igreja e o Estado, cabe ao campo do jornalismo a tarefa especifica
de trazer para si a condicdo de dizer ao outro como ele deve ver o mundo. Por essa fungéo, a
relacdo entre a midia e os politicos nem sempre € transparente, ja que envolve ndo apenas o
reconhecimento da fala do outro, mas também a possibilidade de concretizar uma relacdo de
poder e convencimento. “As relagdes de poder sdo, antes de tudo, produtivas.” (FOUCAULT,
1979, p.133).

Foucault nega a existéncia do poder como algo localizavel, que emana de algum
ponto. Essa no¢do de poder € considerada falsa, pois afasta 0s sujeitos do entendimento sobre
sua complexidade. A ideia corrente no pensamento moderno de que o poder parte de um local
central e, portanto, ndo é uma capacidade que todos os sujeitos tém, permite que um grupo de
individuos se proclame possuidor de poder em detrimento de outros grupos sociais. Para o
autor, as analises tradicionais sobre poder ndo conseguiram alcancar o objetivo de explica-lo
em sua totalidade: “A teoria do Estado, a analise tradicional dos aparelhos de Estado, nao
esgotam sem ddvida o campo de exercicio e funcionamento do poder. E o grande atualmente
desconhecido: quem exerce o poder? e onde exerce-o0?” (FOUCAULT, 2001, p. 1180).

O poder que discute-se neste trabalho é o simbdlico, exercido na situacdo de
comunicacdo. Bourdieu (1998. p.14) definiu o poder simbolico como sendo uma espécie de
“poder quase magico que permite o equivalente daquilo que ¢ obtido pela forca (fisica ou
econbmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer
dizer, ignorado como arbitrario”. Segundo o autor, a luta pelo poder é, neste sentido, a luta
pela imposicdo de categorias de percepcdo do mundo, que se faz através dos discursos. O

poder de informar, de mandar ler e mandar ver, é permeado pelo universo da linguagem. Em
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uma sociedade onde a imagem tem papel privilegiado no mercado de bens simbdlicos, é
possivel pensar uma mudanca social a partir de uma conjectura que passe pela linguagem.

Pinto (1999) pontua que é preciso diferenciar o poder falado nos discursos daquele
concreto, que permeia a esfera publica, a privada, e recebendo nomes diversos, como Deus ou
Estado. Mesmo invisivel, o poder simbdlico, ndo pode ser visto como um poder a parte, e sim
como uma transformacédo de outras formas de poder, dependendo ainda da cumplicidade entre
seus detentores e aqueles que se submetem a ele. O reconhecimento do poder, porém, nem
sempre é consciente, e passa pela credibilidade do outro e a crenca de que aquele poder é
legitimo. Se a politica é o palco privilegiado das disputas de poder — com destaque para as
legendas partidarias - € através da comunicagdo que essa tensdo é estruturada, absorvida e
ressignificada ao publico. Assim, cabe ao campo do jornalismo, o monopo6lio da producdo e
difusdo da informacéo, ou seja, ele é o detentor do direito simbolico de nomear. Neste
universo, para ter direito a fala, é preciso ter acumulado capital politico.

Entende-se por campo dos media o campo cuja legitimidade expressiva e
pragmatica é por natureza uma legitimidade delegada dos restantes campos
sociais e que, por conseguinte, esta estruturado e funciona segundo o0s
principios da estratégia de composicdo dos objetivos e dos interesses dos
diferentes campos, quer essa composicdo prossiga modalidades de
cooperacdo, visando, nomeadamente, o refor¢co da forca da sua legitimidade,
quer prossiga modalidades conflituais, de exacerbacdo das divergéncias e
dos antagonismos. (RODRIGUES, 1990, p.152).

Os que, de alguma forma, ndo se encaixam no padrdo dominante de formacédo de
discursos da imprensa também ficam marginalizados no acesso a linguagem. Mesmo quando
sdo retratados — por imposicdo legal ou para reforcar a imagem que a midia faz de si de
imparcial e neutra - sdo taxados de “folcloricos”. Essa visibilidade alcancada é, geralmente,
fugaz e recorre aos mecanismos do espetaculo, como matérias jornalisticas em que se elencam
os parlamentares mais bonitos ou jovens do Congresso. A reversdo dessa dinamica ocorre
quando, atendendo as logicas do campo do jornalismo, o politico de partidos minoritarios
consegue espaco de fala fora da logica do escarnio, acumulando paralelamente o capital

necessario para crescer no espaco politico.

Quem quer que entre para a politica, assim como alguém que ingresse em
uma religido, deve operar uma transformacao, uma conversdo. Mesmo que
esta ndo lhe apareca como tal, mesmo que ndo tenha consciéncia disso, ela
Ihe é tacitamente imposta, e a sangdo em caso de transgressdo é o fracasso ou
a exclusdo (BOURDIEU, 1998, p.195)
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Dai observa-se que candidatos de partidos minoritarios tém dificuldades em obter
espacos nos meios de comunicacdo. No jogo de forcas do campo politico, eles se inserem
marginalmente em uma cadeia hierarquica que obedece a estrutura de distribuicdo desigual do
capital simbdlico, que depende diretamente do reconhecimento dos pares. Sendo assim, antes
de alcancar status entre as empresas de comunicacdo, € preciso subir posi¢des dentro do
campo a que se pertence. Para Miguel (2002), a capacidade de intervir no campo politico é
um monopdlio exercido por poucos justamente porque os demais internalizam sua posicao e
reconhecimento de que ha lideres.

A identificacdo das relaces de poder se da ndo apenas pelo reconhecimento de quem
fala, mas, principalmente, para quem um determinado discurso estd sendo direcionado. O
poder ndo esta centrado apenas em alguem, ele existe a partir de uma interacdo, € ndo pode ser
resumido em questdes politicas, econémicas, ou na forca fisica. Se o poder é uma relacgdo, os
dois — midia e publico - s&o instancias de poder cuja principal ferramenta € a linguagem, pois
todos se comunicam atraves dela. No ambito do poder simbdlico, o silenciamento é uma
violéncia. Sendo assim, ndo estar na midia € uma condenacao aos politicos.

O que Pinto (2000, p.3) chama de “tecnologias discursivas de poder” sdo as estratégias
linguisticas motivadas socialmente e dominadas por algumas classes profissionais, como
jornalistas e publicitarios sem, contudo, que seu carater ideoldgico seja assumido.
Classificadas como técnicas inerentes para o0 exercicio da profisséo, o dominio das habilidades
de redacdo jornalistica permitem no jornalismo tradicional tornar publico os discursos
hegemonicos enquanto os contra-discursos séo silenciados e, por isso mesmo, distorcidos
pelos padrdes dominantes de expressao, como destacam Miguel e Biroli (2010).

Mesmo considerando que o poder é relacional, admite-se que ha uma classe dominante
que detém “essa realidade tangivel que se chama poder”, como lembra Bourdieu (1998, p.28).
Sendo assim, alguns grupos ou individuos possuem mais forca social do que outros para
disputar o monopdlio do poder. As classes tentam, através de posicoes ideoldgicas, reproduzir
o campo das posi¢des sociais, buscando através de uma luta simbdlica prevalecer seus
interesses em relacdo a outras classes. A estratégia € tanto interna quanto externa, pois para
que a dominacao seja mantida, € preciso a legitimidade dentro do campo e fora dele.

A linguagem é, portanto, um espaco onde existe a ocorréncia dos exercicios de poder.
O fim do ensino da retérica nas escolas explica o impacto da forca politica da linguagem, ja
que capacitar as pessoas a terem condigdes de argumentar enquanto sujeitos sociais de direito

é desestabilizador o status quo. Apesar de ter passado de disciplina obrigatéria nas escolas
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para um conjunto de praticas de discursos quase extinta de divulgacdo e taxada como
desnecesséria, os reflexos da retdrica ainda podem ser observados nos atuais processos
comunicativos.

As palavras em si ndo sdo detentoras de poder, mas ha poder nelas tanto para manter
uma estrutura como para subverté-la desde que sejam pronunciadas por alguém detentor de
legitimidade. “Nao € o discurso em si mesmo nem seu contetido puro e simples que podem
dar forma ou mesmo criar agdes, mas as palavras tornadas poderosas quando emitidas por
quem representa o poder” (SZPACENKOPF, 2003, p.66).

Se o politico consegue convencer que sabe mais que o eleitor, este Ultimo da a ele a
representacdo através do voto. Nesta arena de disputas, um dos envolvidos se coloca
subjetivamente no lugar de ndo saber. A consciéncia das redes de poder onde se esta inserido
entrega ao sujeito a chave para a liberdade, segundo Foucault (1979). Durante sua producéo,
0 poder cria saberes, como a sexualidade e a loucura, que sdo apreendidos por todo campo
social.

O poder pode ser exercido por qualquer um, ou seja, mesmo sem dono, o poder segue
um sentido. “Onde ha poder, ele se exerce. Ninguém é, propriamente falando, seu titular; e, no
entanto, ele sempre se exerce em determinada dire¢do, com uns de um lado e outros do outro;
nao se sabe ao certo quem o detém; mas se sabe quem ndo o possui”’. (FOUCAULT, 1979,
p.45). O autor destaca que o discurso ndo é livre, ja que em toda sociedade sua producao é
controlada, selecionada, organizada e redistribuida por procedimentos que visam limitar seus
“poderes e perigos, dominar seu acontecimento aleatorio, esquivar sua pesada e temivel
materialidade” (FOUCAULT, 1996, p.9). Para Foucault, o poder é difuso, mas produzido no
interior de uma instituicdo que deixa nele suas marcas. Como € relacional, o poder também ¢
colocado em movimento atraves de relagdes de exclusdo, interdicdo, separacdo e rejeicao,
além da busca pela verdade. Controlar os discursos de uma determinada instituicdo € também

ter o controle sobre um certo tipo de poder.

Dos trés sistemas de exclusdo que atingem o discurso, a palavra proibida, a
segregacdo da loucura e a vontade de verdade, foi do terceiro que falei mais
longamente. E que, ha séculos, os primeiros ndo cessaram de orientar-se em
sua direcdo; é que, cada vez mais, 0 terceiro procura retoma-los, por sua
prépria conta, para, ao mesmo tempo, modifica-los e fundamenta-los; é que,
se 0s dois primeiros ndo cessam de se tornar mais frageis, mais incertos na
medida em que sdo agora atravessados pela vontade de verdade, esta, em
contrapartida, ndo cessa de se reforgar, de se tornar mais profunda e mais
incontornavel. (FOUCAULT, 1996, p. 19).
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Bourdieu (1998), por sua vez, também admite que o real € relacional, ou seja, as
instituicGes s6 podem ser compreendidas quando estudadas a partir de suas relagbes como um
todo, ndo havendo espaco cujo objeto esteja isolado socialmente. A ideia se aproxima da
concepcao que Foucault (1979, p. 14) tem de "verdade" como sendo “um conjunto de
procedimentos regulados para a producao, a lei, a reparticéo, a circulacdo e o funcionamento
dos enunciados”, prevalecendo assim a ligagdo circular com sistemas de poder que
impulsionam uma verdade.

Os jornais que se colocam como porta-vozes da realidade e interpretadores das
verdades - e ndo como emissores de opinides de grupos seletos - ganham assim um espaco
diferenciado de credibilidade. O jornalismo opinativo é percebido claramente como
persuasivo, e essa percepcao deixa alerta o leitor. A cumplicidade é essencial na relagdo entre
dominante e dominado, e na dindmica jornalistica isso se consagra no ritual em que o leitor
reconhece que a instancia midiatica possui autoridade, como instituicdo, de trazer para si 0
papel de imparcial e equilibrada, representando o interesse dos dominados e dissimulando
interesses diversos. E preciso ressaltar que o leitor ndo pode ser definido como uma caixa
vazia, onde o jornal ird depositar informacdes. O leitor ndo parte apenas dos fatos noticiados
para construir sua posicdo. Ele traz consigo uma série de referéncias que ndo serdo

abandonadas quando passa a ter contato com a producdo discursiva do jornalismo.

O poder do discurso do jornal estd, pois, na sua capacidade em construir essa
ilusdo da realidade, sendo certo que na maior parte das vezes, a matéria-
prima utilizada, isto €, a que chega a redacdo para ser convertida em noticia,
é, ja ela, o resultado de uma cadeia enunciativa de dimensdo indefinida.
(REBELO, 2000, p.109)

Confirmando a percepcdo de Bourdieu (1998) sobre o poder do texto como uma luta
pela imposicdo de categorias, Aratjo (2000, p. 146) afirma que “as relagdes de poder entre
interlocutores sdo, assim, determinadas pela forma como os dispositivos de enunciacdo sdo
reconhecidos e consumidos”. Para isso, ¢ preciso que haja 0 reconhecimento por parte do
sujeito dos enunciadores presentes e das imagens propostas em um texto. O poder do texto
estd na possibilidade de constituir o real através de classificacdes desse real no ambito
simbdlico, ou seja, pela via dos discursos.

Bourdieu (1998) alerta que além da classe dominante, os especialistas que produzem e
reproduzem os discursos de interesse dessa classe, sdo beneficiados por este processo. A

busca pelo monopdlio da competéncia de um segmento (religioso ou artistico, por exemplo),
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contribui para que os especialistas mantenham as estruturas sociais onde as ideologias séo

produzidas.

Ter em mente que as ideologias sdo sempre duplamente determinadas — que
elas devem as suas caracteristicas mais especificas ndo sé aos interesses das
classes ou das fragOes de classe que elas exprimem (funcdo de sociodicéia),
mas também aos interesses especificos daqueles que as produzem e a ldgica
especifica do campo de produ¢do (comumente transfigurado em ideologia da
‘criagdo’ e do ‘criador’) — é possuir o meio de evitar a reducdo brutal dos
produtos ideologicos aos interesses das classes que servem (efeito de ‘curto-
circuito’ freqiiente na critica ‘marxista’) sem cair na ilusdo idealista a qual
consiste em tratar as producles ideoldgicas como totalidades auto-
suficientes e autogeradas, passiveis de uma analise pura e puramente interna
(semiologia)” (BOURDIEU, 1998, p. 13).

Enquanto o poder se relaciona mais na etapa de reconhecimento e consumo dos
discursos, o ideologico atua antes, nas condi¢des de producéo. Superando a ideia de inocéncia
dos discursos, e admitindo o carater social da fala - onde marcas da instituicdo onde o
discurso é produzido, e seu carater histérico permeiam os enunciados, Aradjo (2000, p. 146)
pontua que “onde houver um sentido produzido, no qual as condic¢Ges sociais de producgéo ou
recepcao tenham deixado tragos, ai estard o dominio do ideoloégico e do poder”.

Ressaltando que o jornalismo decorre de processos sociais, Lopes (2006), afirma que a
producdo de noticias esta submetida ao jogo do poder, envolvendo nessa relagédo a estrutura
interna das instituicbes, que também ndo sdo autbnomas como parecem. “O poder do
jornalismo — de fazer ver, fazer crer e fazer saber — esta, pois, em produzir discursos
legitimados institucionalmente” (LOPES, 2006, p.9). Considera-Se nesta pesquisa, assim
como Pinto (1999, p.44), que o ideoldgico esta presente no texto através de “marcas ou tracos
que estas regras formais de geracdo de sentidos deixam na superficie textual e que o analista
de discursos procura encontrar e interpretar”. Para compreender de que modo o ideoldgico se
torna presente em um enunciado, retoma-se o conceito de onde ele se origina: a ideologia.

Se ha um consenso sobre a no¢do de ideologia no campo das ciéncias sociais e
humanas, € que ela é ambigua. Essencial para se pensar as relacbes de poder, o termo
ideologia é por si s6 marcado por uma série de embates em torno do seu sentido. Em sua
historia, a ideologia traz 0 denominador de uma nova ciéncia que se seria responsavel pela
ambiciosa incumbéncia de analisar as ideias, permitindo a compreensdo da natureza humana,
conforme pensado inicialmente por Destutt de Tracy em 1796. O termo passou a ser utilizado

logo em seguida sob uma perspectiva critica reforcada pelas teorias marxistas.
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Surgida no contexto do lluminismo, a concepgéo de ideologia logo foi tomada pelos
opositores do movimento — principalmente Napoledo Bonaparte - para ridicularizar as ideias
de compreensdo racional do mundo. Consagradores de uma concepcdo de ideologia onde o
momento sdcio-histérico em que vivem é o fator que condiciona a visdo de mundo dos
sujeitos, Karl Marx e Engles resgatam o termo como fruto da necessidade de se oporem aos
jovens hegelianos, que viam as ideias como produtoras dos homens. Na visdo marxista, no
entanto, os individuos s&o resultado direto de condi¢cGes materiais especificas.

A comparacdo da visdo invertida da cadmara escura e do olhar humano com a
consciéncia marcada pelo ideoldgico, feita por Thompson (1995), é util para compreender que
em ambos o0s casos had um fator determinante para 0 modo de ver e pensar 0 mundo: para o
homem, transmissdo invertida das imagens é fruto dos processos biolégicos na retina;
enquanto as formas de consciéncia teriam ligacdo com as condi¢fes materiais de vida do
individuo.

Enquanto Teun Van Dijk (1997) é filiado a Analise Cognitiva do Discurso e Norman
Fairclough (2001) a Analise Critica de Discursos (ACD), com pontos tedricos que se
distanciam, os dois autores trazem pensamentos complementares nas reflexdes sobre o
ideologico. Van Djik (2008) ressalta que a cognicédo € a responsavel por mediar o discurso e a
sociedade e critica a ACD por ignorar a interface cognitiva. Segundo ele, é justamente a
relacdo entre estruturas do discurso e situac@es sociais, ligadas pela cognicdo, que justifica
porque os individuos produzem textos diferentes em uma mesma situacao social. No sentido
oposto, as teorias que ignoram o componente cognitivo nos discursos, sdo consideradas
deterministicas, ou seja, ligam diretamente o contexto ao texto.

Van Djik (2008, p.119) define contexto como uma “estrutura mentalmente
representada daquelas propriedades da situacao social que s@o relevantes para a producdo ou
compreensdo do discurso”. Ao relacionar texto e discurso, o autor pontua a utilizacdo de
estruturas-modelo que formariam a base mental de discursos orais ou escritos. Sendo assim,
0s modelos seriam construces mentais subjetivas de acontecimentos passados, presentes ou
futuros gque estariam na origem de representacfes tendenciosas que as pessoas teriam sobre a
realidade. Considerado como a base mental dos discursos escrito e oral, 0os modelos sdo
atualizados constantemente com novos fatos, ndo podem ser tidos como homogéneos ou

fixos, e contribuem para o entendimento da producdo e compreensdo dos textos.

[...] constituem a base experimental de processos de generalizagdo, abstracdo
e descontextualizagdo, inerentes a formagdo do conhecimento e atitudes,
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comuns a membros de grupos. Ou seja, as opinifes inscritas em modelos sdo
a base da formagédo de atitude (VAN DJIK, 1997, p. 118).

Considerando que para Van Dijk (1997), todos os membros da sociedade pertencem a
um ou Varios grupos — familiar, académico ou profissional, por exemplo — e por isso, também
contribuem para uma construcédo ideolégica, a principal nocéo destacada é a de que ndo existe
ideologia falsa ou verdadeira, j& que cada grupo trabalha com o fortalecimento e propagacao
das ideias que sdo capazes de favorecer seus interesses. Sendo assim, ndo ha apenas
ideologias restritas aos grupos dominantes. Também convivem em embates de forgas no
mesmo campo, aquelas formuladas por grupos dominados. O autor também descarta a
utilizacdo dos conceitos de verdade ou falsidade nos discursos que se encontram sob a
influéncia do ideoldgico, argumentando que o que ¢é tido como “conhecimento” para alguns
pode ndo passar de “crenga” para outros.

Um dos pressupostos para considerar um modelo interpretativo ideologico €
considerar que ele ndo é por si s6 capaz de determinar comportamentos e discursos, sendo
apenas um dos fatores que orientam a agdo social. As praticas discursivas devem ser
investigadas como formas materiais de ideologia, entendida aqui como ‘‘significagdes
/construcdes da realidade (...) que s@o construidas em varias dimensdes das formas/sentidos
das praticas discursivas e que contribuem para a producao, a reproducéo, ou a transformacéo
das relagdes de dominagao”. (FAIRCLOUGH, 2001, p.116).

Se é através dos discursos que as ideologias sdo muitas vezes produzidas e
reproduzidas, Van Dijk (1997) admite que estruturas particulares de discurso sdo mais Uteis
do que outras para transmitir as mensagens que determinado grupo pretende. Uma certa
constancia e repeticdo dos mecanismos de expressdes ideologicas verificada em
comportamentos reproduzidos pelos membros da sociedade justifica-se pela estabilidade dos
sistemas de ideologias. O autor alerta, porém, que nem sempre € possivel identificar em
estruturas discursivas as ideologias presentes sem que se leve em conta fatores que interferem
no processo, como acontecimentos pessoais e atitudes contraditérias, que estdo relacionadas
aos grupos aos quais os individuos se identificam.

Ressaltando aspectos semanticos capazes de revelar questdes ideoldgicas nos
discursos, Van Dijik (1997, p.140) cita a estratégia da implicacdo como capaz de
“desempenhar importantes func¢des ideologicas, a partir do momento em que significados
implicitos, com maior ou menor énfase, em proposicdes assertivas, sdo interpretados com

base em atitudes ¢ ideologias”. Neste sentido, a pressuposicdo € um dos principais
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argumentos ideoldgicos, resumindo-se como proposi¢cbes tomadas como verdadeiras pelo
enunciador, mas sem estarem declaradamente assumidas no texto.

O nivel de descricdo e o grau de especificidade de um discurso também estdo
diretamente ligados as nocdes de relevancia e géneros jornalisticos. E o caso de reportagens
onde a descricdo fisica e até mesmo de aspectos emocionais das mulheres sdo levantadas com
mais elementos do que se 0s objetos de atencdo fossem homens. Esses pormenores podem ser
Uteis a0 mostrarem com mais clareza preconceitos e estereotipos.

Apesar do termo “manipulacdo” ser atualmente utilizado com ressalvas no campo da
comunicacgdo - ja que remete as situacdes dicotbmicas onde ha uma fonte de manipulacdo e
um manipulador passivo -, Van Djik (1997) defende que a manipulagdo acontece nas vias
discursivas quando “um discurso esta intencionalmente manipulando as representacdes dos
ouvintes ou leitores/as de acordo com o interesse do autor, por exemplo, comunicando crengas
falsas ou, pelo menos, meio-falsas” (VAN DJIK, 2011, p.4). Para o autor, politicos e 0s meios
de comunicacdo sdo responsaveis por manipular os modelos mentais e, consequentemente, as
atitudes dos cidadaos ao apresentar imagens que vao contra os interesses da sociedade civil.
“As pessoas podem escolher o jornal, mas, uma vez que eles leem um jornal, ndo podem
escolher o conteldo - e também ndo podem escolher um jornal que ndo existe” (VAN DJIK,
2011, p. 4).

Van Dijk (1997) afirma que a estrutura ideologica que mantém o poder de um
determinado grupo social existe através de mecanismos da comunicacdo e do discurso, que
tém como contraponto a nocdo de resisténcia através do contrapoder. Ele admite que a
aplicacdo dessa reacdo ao poder constituido € dificil de ocorrer, mas esta ligada diretamente
ao homem como consciente de seu papel social, reconhecendo as praticas discursivas que
institucionalizam a sociedade.

Norman Fairclough (2001) frisa, porém, que nem todo discurso é ideoldgico. Ele
discorda de Althusser, que coloca a ideologia como indissociavel da propria sociedade; e
relaciona o ideoldgico presente nos discursos como frutos de sociedades marcadamente
estratificadas em relacdes de dominacéo, seja de género ou econdmica. O autor é otimista ao
ressaltar que os seres humanos poderiam ser capazes de superar as ideologias ao
transcenderem esse tipo de sociedade. Ele também argumenta que os discursos sdo
inicialmente abertos, ou seja, 0s graus de investimentos ideolégicos variam conforme o tipo
de discurso: ciéncias fisicas seriam menos suscetiveis as estruturas ideoldgicas do que as

propagandas.
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Fairclough (2001) deixa clara sua posi¢cdo sobre a importancia dos discursos como
produtores e reprodutores de ideologias — e criadores de novas ideologias — quando sugere
que haja uma educacdo linguistica que permita ao cidaddo desde cedo compreender 0s
processos ideoldgicos nos discursos. Essa consciéncia, segundo ele, seria Gtil para que a
sociedade se torne mais critica sobre os discursos investidos ideologicamente a que é

submetida constantemente.

Os grupos poderosos sdo representados como se falassem na linguagem que
0s proprios leitores poderiam ter usado, 0 que torna muito mais facil de
adotar os seus sentidos. Pode-se considerar que a midia de noticias efetiva o
trabalho ideoldgico de transmitir vozes do poder em uma forma disfarcada e
oculta. (FAIRCLOUGH. 2001, p 144)

Mesmo admitindo que o sujeito possa ser subjugado pelos diversos interesses de
correntes ideoldgicas, o autor aposta na capacidade de acdo criativa, com 0s sujeitos sendo
capazes de realizarem “suas proprias conexdes entre as diversas praticas e ideologias a que
sdo expostos e de reestruturar as praticas e as estruturas posicionadoras.” (FAIRCLOUGH,
2001, p. 121)
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4 CONTEXTUALIZACAO DOS JORNAIS E CANDIDATOS A PREFEITO DE
TERESINA

No campo da comunicacdo e politica, pela perspectiva da analise de discursos, 0s
enunciados s6 tém sentido inseridos na histéria. No Piaui, um retrospecto dos ocupantes de
cargos publicos nas Gltimas décadas revela um circulo fechado, com pouca penetracdo de
pessoas estranhas ao lagco consanguineo, que é um dos fatores de manutencdo do dominio
politico através da ocupacdo de mandatos. Em geral, as eleicdes para prefeituras, tanto da
capital como de cidades no interior, se configuram como impulsionadoras para futuras
disputas dos candidatos aos cargos de deputados estaduais, federais, senador e governador.

Ao fazer um estudo da elite politica do Piaui, contemplando um periodo de mais de
meio seculo, Silva (1999), observa a relacdo entre uma acdo do Estado convergente aos
interesses politicos e econdémicos das redes familiares que o governaram ou governam o Piaui
em um regime de revezamento, com poucas mudangas, que passam a ocorrer a partir da
década de 90. Neste sentido, a midia piauiense é observada pelo autor como essencial nos

projetos particulares de sucessao eleitoral.

E visivel o poder que ainda detém as oligarquias vinculadas ao antigo
modelo agrario-exportador que se utilizam de formas modernas e
sofisticadas de controle politico, em especial pelo controle que exercem
sobre a midia eletrdnica como formadora da opinido publica e, que, por
causa desse poder midiatico colocado ao seu dispor, ainda podem
reanimarem-se e ressurgir através das novas geracGes sem anular o carater
familiocratico. (SILVA, 1999, p.327)

Essa relacdo entre a midia e o resultado das eleicbes, porém, ndo € direta.
Influenciando comportamentos eleitorais, a imprensa € apenas um dos fatores que
proporcionam os resultados politicos, sem linearidade entre causas e efeitos. Enquadrando
acontecimentos sob aspectos negativos ou positivos, e agendando temas, a midia faz
representacdes simbdlicas paralelas as que predominam na sociedade onde esta inserida, ou
seja, priorizando as formas e sujeitos hegemdnicos em detrimento dos segmentos periféricos.
Segundo Pinto (1999, p. 25) “(...) a analise de discurso ndo se esgota na analise imanente dos
textos, como algumas outras abordagens, pois ela s6 se completa com a fase de
contextualiza¢do”. Sendo assim, o ponto de partida para o entendimento das relagdes de poder
entre politicos, jornais e publico, é a contextualizacdo. Ja Maingueneau (2005, p. 119) ressalta

ainda gque nado é possivel analisar o discurso separado da sociedade onde ele se insere e da



64

instituicao onde ele foi gerado, pois “a passagem de um discurso a outro ¢ acompanhada de
uma mudanga na estrutura e no funcionamento dos grupos que gerem esses discursos”.

De acordo com dados do perfil do eleitorado 2012, divulgado pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), o eleitorado de Teresina é formado em sua maioria por mulheres, solteiras,
que possuem entre 25 e 34 anos e tém ensino fundamental incompleto. Ao todo, estiveram
aptos a votar em 2012, 531.138 teresinenses, configurando o maior colégio eleitoral do Piaui,
que soma em seus 224 municipios, 2.332.670 eleitores.

Na analise dos processos e das praticas jornalisticas nos jornais locais, busca-se
referéncia a qualquer um dos sete candidatos que disputaram as eleicdes em Teresina no
altimo pleito municipal: os candidatos do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB), o entdo
prefeito EImano Férrer; do Partido dos Trabalhadores (PT), senador Wellington Dias; do
Partido Socialista Brasileiro (PSB), o apresentador Beto Rego; do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), deputado estadual Firmino Filho; do Partido Socialismo e
Liberdade (PSOL), o advogado Maklandel Aquino; do Partido Socialista dos Trabalhadores
Unificado (PSTU), professor Daniel Solon; e do Partido Comunista Brasileiro (PCB), o ex-
jogador Vasconcelos Pinheiro.

Desde a redemocratizacdo, com votacao direta da populacdo para a escolha dos seus
representantes no Executivo e Legislativo, os pleitos em Teresina foram vencidos por
candidatos do PSDB, com excec¢do de 1988, quando Heraclito Fortes, entdo filiado ao Partido
do Movimento Democratico Brasileiro (PMDB), partido aliado ao PSDB na época, foi eleito.
Neste ciclo, em 1985 ocorreu a eleicdo do primeiro membro do PSDB: Raimundo Wall
Ferraz, cuja memoria do estilo de gestdo € trazida nas campanhas eleitorais dos demais
tucanos, incluindo Firmino Filho nas trés vezes em que disputou a Prefeitura da capital. Wall
Ferraz foi reeleito em 1992, seguido por Francisco Gerardo da Silva (que era vice-prefeito e
assumiu o cargo com a morte de Wall Ferraz), e Firmino da Silveira Soares Filho, eleito pela
primeira vez em 1996, reeleito em 2000 e eleito mais uma vez em 2012. O médico Silvio
Mendes de Oliveira Filho, que ocupava o cargo de presidente da Fundacdo Municipal de
Saude (FMS) foi eleito pela primeira vez em 2004 e reeleito em 2008.

Com a renancia de Silvio Mendes para disputar 0 Governo estadual em 2010 — cuja
eleicdo foi vencida pelo atual governador do Estado, Wilson Martins (PSB) — o cargo de
prefeito foi ocupado pelo vice, EImano Férrer, do Partido Trabalhista Brasileiro (PTB). Neste
contexto, EImano optou em 2012 por disputar a reeleicdo, rompendo com o ex-aliado PSDB,
que tentava retomar o poder em Teresina tendo como nome o ex-prefeito e entdo deputado

estadual Firmino Filho.
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Em um cenério que indicava apenas dois protagonistas, surgiram candidaturas
independentes, mas com potencial para forgar um segundo turno: o senador Wellington Dias
anunciava planos de comandar o Palécio da Cidade depois que a candidatura de sua esposa, a
deputada estadual Rejane Dias, foi frustrada internamente pelos proprios petistas. Com
acusacOes de tentar praticar uma espéecie de nepotismo, e implantacdo de sua propria
oligarquia familiar — tema combatido historicamente pelo PT — Wellington Dias se viu
pressionado como principal lider da legenda no Estado a assumir a responsabilidade sobre sua
decisdo tardia de ser candidato.

Quando Wellington Dias optou por anunciar sua candidatura, um desconforto ja havia
se configurado na opinido publica: o PT estava participando da administracdo de Elmano
Férrer, com seus principais nomes no &mbito municipal ocupando cargos na gestdo do PTB.
Além disso, também havia sido escolhido um candidato a vice-prefeito do PT na chapa do
prefeito que disputaria a reeleicdo. O deputado estadual Cicero Magalhédes, do PT, que era
candidato a vice-prefeito de EImano Férrer, passou entdo a exercer a mesma funcdo na chapa
encabecada pelo senador petista, formando uma assim chapa inteiramente pura e sem o
amplo leque de aliancas politicas que levaram Dias duas vezes ao comando do Governo
estadual, em 2002 e 2006, como destaca Vasconcelos (2010).

Saindo em uma candidatura isolada, Wellington Dias admitia publicamente a imprensa
que a Prefeitura era um passo para a intencao de voltar a governar o Estado, o que tornou o
projeto petista com um viés publico mais pessoal do que partidario, afastando da campanha
nas ruas os filiados e tradicionais simpatizantes da sigla.

Aos nomes conhecidos do publico no ambito politico, se somou o de um popular
apresentador de um programa policial didrio na televisdo, o “Ronda”, da Rede Meio Norte,
com audiéncia massiva das classes menos favorecidas. Beto Rego rejeitou uma candidatura
consolidada para o cargo de vereador, onde despontava como favorito nas pesquisas de
intencdo de votos, arriscando a concorrida elei¢do para prefeito de Teresina. Ele representava
o PSB, do governador Wilson Martins, que naquele momento ndo desfrutava de indices
positivos de popularidade em sua gestdo, mas que precisava de um candidato para tentar
fortalecer a sigla na capital, ja que nas elei¢cbes em nivel estadual o atual governador ganhou
no interior, mas teve desempenho reduzido no maior colégio eleitoral do Estado, Teresina.

No segundo turno, Beto Rego e seu vice, o cantor Lazaro do Piaui, passam a apoiar
Firmino, em uma decisdo que foi contra aquela tomada pelo governador e o PSB, que optaram
por apoiar EImano Férrer. Lazaro, conhecido pelos jingles eleitorais, incluindo um que fez

para o ex-presidente Luis Indcio Lula da Silva quando este disputou a Presidéncia da
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Republica®, ndo havia criado nenhum tema musical para a propria campanha, mas compos e
apareceu cantando Varios jingles para a campanha de Firmino Filho.

A alianca entre as siglas pequenas, de tendéncia esquerdista, mesmo cogitada, ndo se
concretizou: cada uma pretendia aproveitar os poucos segundos disponiveis no radio e na TV
da propaganda eleitoral gratuita, além dos debates televisivos, para exporem suas plataformas
partidarias. Novatos e desconhecidos da populacéo ja que, diferente dos demais candidatos,
ndo eram frequentadores dos programas diarios de televisdo, nem das péginas dos jornais e
portais de noticia do Piaui, Daniel Solon e Maklandel Aquino ndo haviam concorrido antes a
Prefeitura de Teresina e se filiavam a uma esquerda ligada z movimentos sociais, enquanto o
também novato Vasconcelos Pinheiro, adotava uma linha mais radical e popular. Solon era o
Unico com mais visibilidade e experiéncia politica, ja que € membro de movimentos sindicais
dos professores da Universidade Estadual do Piaui, e tem insercdo na midia na tematica
especifica da Educacéo.

As candidaturas dos trés candidatos representantes das pequenas siglas sO foi
concretizada em junho, faltando poucos dias para o prazo final das convencdes partidarias.
Justifica-se, portanto, a auséncia de citacdo dos referidos candidatos nas capas do impressos
durante o periodo de pré-campanha, ja que por ndo ocuparem cargos publicos e nem contarem
com a visibilidade da midia, os candidatos sO passaram a se tornar visiveis, e terem suas
candidaturas construidas na imprensa quando oficializaram-se no papel de postulantes ao
cargo de prefeito.

No primeiro turno, Firmino Filho, que concorreu pela coligacdo “Construindo Novos
Caminhos” obteve 162.633 votos validos (38,77%), seguido de Elmano Férrer, que disputou a
reeleicdo pela coligagdo “A Forca do Trabalho”, e alcangou 139.016 votos (33,14%). O
terceiro colocado foi Wellington Dias (PT), que obteve 59.470 votos (14,18%), seguido por
Beto Rego (PSB), com 44.856 votos. (10,69%). Os candidatos das pequenas siglas ndo
conseguiram chegar a 2% dos votos: Maklandel (PSOL) alcancou 5.330 votos (1,27%),
Daniel Solon (PSTU) teve 5.103 votos (1,22%) e Vasconcelos Pinheiro (PCB) obteve 3.117
votos (0,74%).

No segundo turno, Firmino Filho foi eleito com 212.741 votos, somando 51,54% do

total de validos, descontados brancos e nulos. EImano Férrer (PTB) registrou 200.062 votos

® LAZARO do Piauf conta sua trajetéria em livro. Humana Satde. 2011. Disponivel em:
http://www.humanasaude.com.br/novo/materias/2/l-zaro-do-piau-conta-sua-trajet-ria-em-livro_18986.html
Acesso em: 20 mai. 2013.
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(48,46%). Os dados aqui expostos se baseiam em informacdes coletadas no site do Tribunal
Superior Eleitoral.

Observa-se no historico dos candidatos que, fora aqueles que estdo disputando as
eleicdes majoritarias pela primeira vez, sem experiéncia em cargos publicos de primeiro
escaldo, os nomes que se colocam para concorrer a vaga de prefeito estdo ligados entre si, em
aliangas politicas oriundas de outros periodos eleitorais. Quanto mais ampla a alianca,
maiores as chances de vitoria e de governabilidade, assim como maiores sdo os conflitos
internos a serem administrados, o que pode resultar em futuros rompimentos, como observado
na campanha de 2012 em Teresina, quando Elmano Férrer — duas vezes vice-prefeito em
chapas encabecadas pelo PSDB — decidiu ser candidato disputando contra os ex-aliados.
“Nesse sentido, todos esperam sempre ganhar e as tensdes geradas pelas taticas e estratégias
produzem os movimentos tipicos do jogo politico, no interior do qual nunca ha aliados para
sempre nem rupturas eternas.” (GOMES, 2004, p.10).

Para que se compreenda de que forma os jornais construiram discursos sobre cada um
dos candidatos a prefeito de Teresina no pleito de 2012, apresenta-se um historico de cada
nome que disputou aquela eleicdo, considerando passagens politicas e biograficas que mais
tarde serdo retomadas pelos veiculos impressos. As informagfes foram obtidas nos proprios
jornais estudados ou através de contato direto com os candidatos, especialmente os que
representam os partidos minoritarios, considerando que foram encontrados poucos dados
sobre o histérico politico deles em fontes bibliograficas. Optou-se por apresentar os histdricos

de cada candidato obedecendo a ordem alfabética.

4.1. Histdrico dos candidatos a prefeito de Teresina em 2012

4.1.1. Beto Rego

Francisco Alberto de Araujo e Silva Rego mais conhecido como Beto Rego, nasceu
em Teresina, em 1969. Estudou até o ensino médio e foi trabalhar como radialista, segundo a
profissdo da mae, a atriz de teatro Ana Maria Rego. Depois, passou a atuar como apresentador
de televisdo. Na radio, apresentava o programa Ligacdo Sucesso, onde tinha contato diario
com ouvintes que ligavam pedindo cangdes. Como radialista, Beto Rego trabalhou nas radios
Poty, FM O Dia e FM Meio Norte.

Apresentou programas de televisdo como Poupa Ganha, Tenta Ganha e Viva Sorte,

todos na Rede Meio Norte. Desde 2002, apresenta o programa policial Ronda, onde mistura
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reportagens policiais com humor, auxiliado por dois palhagos. Ausentou-se do programa para
disputar a eleigdo, e voltou a atracédo televisiva logo apds o segundo turno. Em 2011, se filiou
ao PSB, passando a integrar os quadros do Partidos Social Democréatico (PSD) em janeiro de
2013.

4.1.2. Daniel Solon

Professor universitario, Daniel Solon tinha 35 anos quando foi candidato a deputado
federal, pelo PSTU, em 2010, disputando pela primeira vez uma eleicdo. Ex-reporter das
editorias de Cidades e Politica nos jornais O Dia, Meio Norte e Diario do Povo, e ex-assessor
de imprensa de sindicatos (Sintepi/Urbanitarios; Sintrajufe/Judiciario  Federal;
Sinsep/Servidores Federais), o jornalista trocou as redacOes pela sala de aula ao se dedicar
exclusivamente a carreira de professor do curso de Comunicagdo Social da Universidade
Estadual do Piaui.

Ele também é concursado como assessor de imprensa do Instituto Nacional de
Colonizacdo e Reforma Agréaria (Incra), sendo uma das liderancas do PSTU no Estado do
Piaui. Ocupa o cargo de presidente da ADCESP (Associacdo de Docentes da Universidade
Estadual do Piaui).

Daniel Solon é mestre em Histdria do Brasil, e foi diretor regional eleito do Sindicato
Nacional dos Docentes de Instituicdes de Ensino Superior (ANDES SN - gestdo 2010/2012) e
Conselheiro Universitario (representante docente) na Uespi. No Incra, participou de
comandos de mobilizacdo e greve dos servidores, além de ter sido dirigente e fundador da
Coordenacdo Nacional de Lutas (Conlutas) no Piaui. Na UFPI, foi Diretor de Imprensa do
Diretorio Central dos Estudantes (DCE) em 1997, gestdo "Quando nao tinha nada, eu quis".
Antes de se filiar ao PSTU, em 1997, foi filiado ao PT, partido com o qual rompeu alegando

discordancia programatica e metodologica.

4.1.3. Elmano Férrer

Nascido no Ceara e com formacdo em Engenharia e Direito, ElImano Férrer é servidor
publico de carreira e ja exerceu cargos de secretario de Planejamento do Estado do Piaui,
diretor da Unidade de Pesquisa da Embrapa no Estado e secretario do Trabalho,
Desenvolvimento Econémico, Tecnoldgico e Turistico do Piaui na gestdo do ex-governador

Wellington Dias, entre 2005 e 2006. Foi eleito vice-prefeito de Teresina em 2004 e reeleito
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em 2008, em dobradinha com o médico Silvio Mendes, mas nunca havia concorrido como
cabeca de chapa em uma coligacdo majoritéria.

O PTB, partido pelo qual Férrer disputou a eleicdo, é presidido em nivel estadual pelo
senador Jodo Vicente Claudino, cuja familia comanda um dos maiores grupos empresariais do
Estado, o Grupo Claudino. A relacdo proxima com o conglomerado com ramificacdes na
inddstria, no comércio, no setor de servicos e no financeiro que faturou R$ 1,9 bilhdo em
20107, foi lembrada durante a campanha eleitoral como um aspecto negativo para Elmano,
que constantemente era provocado pelos adversarios como uma espécie de “fantoche” do
Grupo Claudino e cuja candidatura possuia interesses que iam além do campo politico. Além
disso, reforcando para a oposicdo o estigma de aliado dos ricos, ElImano tinha o apoio do
senador Ciro Nogueira, dono do Grupo CN, e o décimo piauiense mais rico (o primeiro é Jodo
Claudino, pai do senador Jo&o Vicente Claudino). ®

4.1.4. Firmino Filho

O economista Firmino Filho, 48, foi prefeito de Teresina entre 1997 e 2004. Comecou
a carreira publica em 1993, com 30 anos, como secretario de Financas da cidade. Também foi
vereador e, em 2010, foi eleito deputado estadual. Natural de Teresina, é formado em
Economia pela Universidade Federal de Pernambuco e mestre pela Universidade de Illinois,
nos Estados Unidos. E funcionario concursado do Tribunal de Contas da Uni&o e professor da
Universidade Federal do Piaui.

Apos deixar o cargo de prefeito, candidatou-se a governador do Piaui em 2006 pela
Coligacao “Piaui Daqui Pra Frente”, sendo derrotado numa disputa definida em primeiro
turno, tendo como vitorioso daquele pleito o petista Wellington Dias.

Em 2008, foi eleito vereador de Teresina com 20 mil votos, uma das maiores vitorias
proporcionais na capital, superada apenas por Carlos Augusto de Aradjo Lima, em 1972,
Assumiu em seguida a presidéncia da Fundacdo Municipal de Saude de Teresina, a convite do
entdo prefeito Silvio Mendes, também do PSDB. Foi eleito deputado estadual do Piaui em ano

de 2010, com 47.634 votos, tendo 80% dos votos oriundos somente da capital.

" SOBRAL, E. Pedala Claudino. Revista Istoé, ed. 706. Disponivel em:
http://www.istoedinheiro.com.br/noticias/54683_PEDALA+CLAUDINO. Acesso em: 08 mai. 2013.

8 ACESSO Parnaiba. Revista 'Exame": Piaui é o0 6° com menor n° de milionarios; veja lista 2012. Disponivel
em: http://www.acessoparnaiba.com/2012/01/revista-exame-piaui-e-0-6-com-menor-n.html. Acesso em: 20 jun,
2013.
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4.1.5. Maklandel Aquino

O advogado e professor da rede publica estadual Maklandel Aquino Matos concorreu
com uma chapa pura, tendo como vice Zilton Duarte, também do PSOL. Aquino integra a
corrente interna Trabalhadores na Luta Socialista (TLS) e € membro fundador da sigla desde
29 de setembro de 2005. Formado em Historia pela Universidade Federal do Piaui e bacharel
em Direito pela Faculdade Ceut (Centro de Ensino Unificado de Teresina).

Possui especializacdo em Historia sociocultural e esta cursando poés-graduacdo em
Direito Eleitoral. Solteiro, concorreu a Prefeitura quando tinha 35 anos. Na primeira elei¢do
que o PSOL participou, em 2006, em uma coligagdo com o PSTU, foi candidato a deputado
estadual, obtendo 648 votos, sendo, naquele processo, o candidato a deputado estadual mais
votado da coligacdo. Assessorou a candidatura de Alexis Leite a prefeitura de Teresina em
2008.

4.1.6. Vasconcelos Pinheiro

Ex-jogador de futebol e licenciado da presidéncia do Sindicato dos Atletas
Profissionais de Futebol do Estado do Piaui, tinha 40 anos quando disputou a eleicdo em
2012. Atuou nas categorias de base do time de futebol Sport de Pernambuco, onde jogou no
time profissional de 1988 a 1994. Depois, passou no futebol piauiense por Tiradentes, 4 de
Julho, Caicara, Picos e River, onde fez sua despedida dos gramados em 2001.

Vasconcelos Pinheiro é bacharel em Direito. Ele nasceu na cidade de Marcolandia, no
sul do Piaui, na divisa com o estado de Pernambuco. Militou em movimentos sociais e foi
candidato a vereador por duas vezes, pelo PCdoB e PSOL. Em 2012, encabecou uma chapa

majoritaria pela primeira vez.

4.1.7. Wellington Dias

Atual senador eleito em 2010, estreou na vida publica em 1992 quando foi eleito
vereador de Teresina e em 1994 foi eleito deputado. Em 1996 foi candidato a vice-prefeito de
Teresina na chapa de Nazareno Fonteles, mas ndo avancou para o segundo turno. Em 1998 foi
o primeiro deputado federal eleito pelo PT no Piaui e no ano 2000 foi candidato a prefeito de

Teresina tendo Francisca Trindade como companheira de chapa numa eleicdo definida em
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primeiro turno com a reeleicdo de Firmino Filho. Formado em Letras-Portugués pela
Universidade Federal do Piaui, foi gerente do Banco do Nordeste do Brasil, Banco do Estado
do Piaui e Caixa Econdmica Federal.

Em 2002, iniciou a campanha para governador com baixos indices nas pesquisas de
intencdo de voto, mas conseguiu o apoio de liderancas do PMDB, como o ex-governador Mao
Santa, tendo sido eleito em primeiro turno para o cargo de governador do Piaui pela coligagédo
“A Vitoria que o Povo Quer”, derrotando o governador Hugo Napoledo que disputava a
reeleicdo. Renunciou ao mandato de deputado federal em 29 de novembro de 2002
efetivando-se assim seu primeiro suplente Roberto John (PT).

Reelegeu-se em 2006, vencendo a disputa ainda no primeiro turno, agora, contra seu
principal adversério e ex-aliado, o entdo senador M&o Santa. Renunciou ao cargo em 1° de
abril de 2010, com a intencdo de se candidatar ao Senado, sendo substituido pelo vice do
PSB, Wilson Martins.

4.2. Histdrico dos jornais impressos do Piaui

Para que se entenda a articulacdo das diversas instancias de producédo de sentido nestes

impressos, segue uma contextualizacdo e historico dos jornais estudados.

4.2.1. Jornal Meio Norte

O Jornal Meio Norte pertence ao Sistema Meio Norte de Comunicacéo, fundado em 1°
de janeiro de 1995, oriundo de uma organizacdo midiatica que inclui radios, emissora de TV e
portal na internet. O coordenador de jornalismo do Sistema é José Osmando de Araujo e 0
editor executivo € o jornalista Arimatea Carvalho. O jornal surgiu quando o empresario Paulo
Guimardes adquiriu a estrutura do antigo jornal O Estado, que pertencia a Helder Feitosa.
Nesta época, 0 empresario ja possuia uma televisdo, a TV Timon, hoje Rede Meio Norte, e
uma radio FM. Com o novo proprietario, o antigo O Estado mudou de nome e de projeto
grafico. Entre as empresas do Grupo Meio Norte estdo a Canadd Veiculos, Shopping
Riverside e Hospital Alianca Casa-Mater.

O impresso tem 10 ou 12 paginas no primeiro caderno, variando de acordo com a

quantidade de anuncios; oito paginas do caderno Teresina e quatro do caderno Art&Fest,
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totalizando uma média de 24 paginas. Os dois classificados variam entre 36 e 48 paginas. A
tiragem média do jornal é entre nove e 10 mil exemplares diarios, com circulagdo no Piaui, no
leste do Maranh&o e algumas capitais. Além do impresso, o sistema tem a TV Meio Norte, 0
Portal Meio Norte e as radios Meio Norte FM e Boa FM.

O jornal é considerado o maior do Piaui tanto em termos de quantidade de
profissionais — que chegam a 40 incluindo revisores, fotdgrafos, editores, jornalistas,
diagramadores e um chargista, como de circulacdo. O veiculo impresso foi o primeiro a
circular durante as segundas-feiras no Piaui, e mudou seu projeto grafico de maneira radical
em 2003, com o uso abundante de cores, 0 que ndo era comum nos demais jornais do periodo.
A diagramacéo tradicional deixou espac¢o para o trabalho realizado pelo computador, em uma
decisdo pioneira. J& em 2005, as fotos de papel foram substituidas integralmente pelas

digitais.

4.2.2. Jornal O Dia

Mais antigo jornal impresso em atividade no Piaui, o Jornal O Dia integra o Sistema O
Dia de Comunicacdo, foi criado no dia 01 de fevereiro de 1951 pelo professor Raimundo
Ledo Monteiro. No inicio, circulava semanalmente e em 1963 foi comprado pelo coronel
Otévio Miranda - falecido em 2012 - que comecou a expandir o jornal. Teve entre seus
colaboradores o poeta Torquato Neto e o constitucionalista Simplicio Mendes. Com 0s anos o
avanco tecnoldgico foi chegando e sendo feita a aquisicdo de novas maquinas. Em 2004 e
2010 o jornal ganhou novos projetos graficos e ficou mais moderno. O atual presidente do
jornal é Valmir Miranda, e a editora-chefe € Elisangela Carvalho.

O Jornal possui 64 paginas diarias, incluindo os Classificados, e com o0s cadernos
especiais de domingo alcanca as 80 paginas. A tiragem diaria é de sete mil exemplares. O
Sistema O Dia de Comunicacdo possui além do jornal, que é seu principal veiculo
informativo, um portal de noticias na internet, o Portal O Dia, e a TV O Dia, assistida pelo
link do portal.

A principio, o jornal era semanal, j& que as noticias de Teresina na época nao
demandavam uma publicacdo diaria, e as maquinas graficas necessarias para um jornal diario
ndo haviam chegado na cidade. Entre os periodos de crise do impresso, esta a crise mundial
do petréleo, em 1973, quando os reflexos econdémicos no Brasil diminuiram a quantidade de
paginas do veiculo de comunicacdo. Em seguida, o jornal supera a fase ruim, implanta a

impresséo off-set e estrutura as redagdes em editorias. O jornal passou a ser colorido em 1994.
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Dez anos depois, em 2004, O Dia passa a ter um novo projeto grafico, valorizando mais as

imagens.

4.2.3. Jornal Diario do Povo

O Jornal Diério do Povo completou em 2012, 25 anos. O jornal teve sua primeira
edicdo impressa no dia 27 de setembro de 1987, e foi criado pelos empresarios Aerton
Céndido Fernandes e Clementino Costa para dar apoio ao governo Alberto Silva. Um ano
depois, 0 empresario Rufino Daméasio comprou o jornal se propondo a ter uma linha editorial
independente. A presidéncia do jornal é exercida pelo empresario Danilo Damésio desde 1997
e o cargo de editor-chefe é ocupado pelo jornalista Z6zimo Tavares.

A sustentacdo comercial do jornal acontece principalmente através das empresas
comandadas por Rufino, como o Metropolitan Hotel, Grafica do Povo, motéis Garden e
Aflodite e Motobike Pecas e Acessorios. O jornal possui 24 paginas fixas, sendo oito do
primeiro caderno (onde constam as editorias Opiniéo, Politica, Geral, Economia e Policia),
oito do caderno Cidades e oito do caderno Galeria, além de um caderno especial “Didrio da
TV” com 12 paginas que circula somente aos domingos, e o0s classificados com 16 paginas. O
jornal informa ter uma tiragem media de 9,2 mil exemplares, sendo distribuido na maioria das
reparticOes publicas do Estado.

Por causa da linha tida como independente, com denuncias contra politicos, a sede do

jornal sofreu um atentado a tiros em 1989. Na época, um funcionario chegou a ser ferido.
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5 COMO OS JORNAIS ELEGEM: tensdes e estratégias enunciativas nas elei¢cdes 2012

Este capitulo analisa como os discursos jornalisticos - privilegiando as sequéncias
verbais e ndo-verbais - explicitam significacbes capazes de evidenciar 0s modos como 0s
jornais produzem sentidos em suas capas sobre os candidatos a prefeito de Teresina nas
eleicOes de 2012. Leva-se a atencdo especialmente no uso dos enunciados das manchetes
como dispositivos enunciativos, considerando que os enunciadores jornalisticos utilizam a
principal chamada da capa como porta de entrada para acessar e criar um vinculo com o leitor
no contrato de leitura.

Para operacionalizar a andlise de discursos, utiliza-se o critério comparativo,
evidenciando as diferencas e semelhangas entre os enunciados através de invariantes
referenciais construidas discursivamente. As invariantes podem ser observadas atraves da
regularidade das propriedades descritas; a diferenca percebida na comparacdo entre 0s
enunciados, e a sistematizacdo das propriedades de cada veiculo estudado. A invariante
referencial é definida por Verén como “uma das condicGes de producao dos textos que vamos
analisar, ou seja, trata-se de textos que devem ‘falar a mesma coisa’” (VERON, 2005, p. 91).

O contato com o0 corpus permitiu a observacdo prévia das seguintes invariantes
referenciais: candidatos; ricos versus pobres; o novo versus 0 velho; eleicbes 2010 versus
eleicbes 2014. Através dessas invariantes, serd possivel localizar pelas pistas deixadas na
matéria significante, como as relagdes de poder, os silenciamentos e as heterogeneidades.

Para acompanhar a dindmica propria do ano eleitoral, subdividimos o periodo
estudado em quatro: “pré-campanha”, de 01 de janeiro a 30 de junho; “campanha”, de 01 de
julho a 15 de agosto, ou seja, desde 0 momento da oficializacdo das candidaturas até o inicio
do Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE); e de 16 de agosto a 07 de outubro, dia
da elei¢do no primeiro turno. Por ultimo, do dia 08 ao dia 29, que é o dia seguinte a eleicdo no
segundo turno, aborda-se o periodo apos o resultado do primeiro turno do pleito na capital,
em que os candidatos Firmino Filho (PSDB) e Elmano Férrer (PTB) se credenciaram para
disputar o segundo turno. Naquele momento, a expectativa contida nas matérias veiculadas na
imprensa do Piaui tratava dos possiveis acordos partidarios que estavam sendo articulados nos
bastidores politicos e no que as pesquisas de intengdes de voto indicariam para a nova fase do
pleito.

Esta subdiviséo temporal permite observar as diferencas na cobertura de acordo com

o calendario eleitoral e suas naturais imposicdes de definicdes de candidatura e acréscimos de
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elementos novos na disputa, como o caso da propaganda eleitoral gratuita. Optou-se também
pela divisdo da analise por candidato, obedecendo ao critério temporal e permitindo assim
observar as tensdes enunciativas propostas por cada jornal ao longo do tempo.

5.1. Pré-Campanha
5.1. 1. Wellington Dias

Durante o periodo pré-eleitoral, a candidatura de Wellington Dias — mesmo que ndo
posta oficialmente pelo partido e pelo préprio candidato- é uma possibilidade recorrente para
0s jornais impressos apesar de sua esposa, a deputada estadual Rejane Dias, do Partido dos
Trabalhadores (PT), ser a pré-candidata oficial ao cargo de prefeita. Rejane, no entanto,
enfrentava resisténcias dentro do proprio partido, principalmente de liderancas politicas que
defendiam a alianga com o prefeito EImano Férrer. Wellington Dias aparece entdo como
personagem associado a Rejane Dias, capaz de dar garantias e cacife eleitoral a candidatura da
esposa.

Nota-se que as naturais disputas internas em outros partidos politicos no Estado nédo
sdo abordadas com 0 mesmo espaco nos jornais estudados, principalmente no Jornal Diario do
Povo. Assim, ao leitor, s aparecem como relevantes as articulagcdes dos petistas em busca de
poder, que sao construidas pelos enunciadores do Diario do Povo com um viés negativo, e
ndo como negociacdes politicas naturais de um periodo eleitoral.

Durante a pré-campanha, o prefeito Elmano Férrer aparece nos trés jornais
pesquisados em acdes publicas como gestor, tendo assim a justificativa de visibilidade aliada
ao interesse publico e em quantidade superior a dos demais pré-candidatos a prefeito de
Teresina. O senador Wellington Dias e seu papel politico como lider local do Partido dos
Trabalhadores — mesmo que nagquele momento ndo ocupe o cargo de presidente estadual do
partido, apenas sendo membro da Executiva estadual — e senador da Republica também
garantem a ele um espaco de visibilidade que Firmino Filho, como deputado estadual pelo
PSDB nédo encontra. Considerando que Firmino Filho integra um partido de oposicéo e os trés
jornais, em niveis distintos, possuem relacdes econdmicas e politicas com o Governo estadual
e a Prefeitura de Teresina (sendo o Diario do Povo o veiculo impresso que historicamente
atuava com a linha mais independente), o espaco conquistado pelo futuro prefeito de Teresina,
no momento da pré-campanha, ainda era secundario em comparacdo aos demais candidatos

que também tinham mandatos eletivos.
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Na edicdo do dia 14 de janeiro, um enunciador no Diario do Povo reforca, através de
nota na coluna de Z6zimo Tavares, que hd uma divisdo no partido em relacdo a candidatura
propria ou apoio ao candidato a reeleicdo, Elmano Férrer:”. O PT racha; uma banda quer
candidatura propria a Prefeitura de Teresina, outra quer apoiar o PTB. Alguém sera
enganado. Um enunciador jornalistico busca operar assim uma remissdo de sentidos onde:
caso decida ter um candidato a prefeito ou se optar pelo apoio ao PTB, o PT ja entrara no jogo
eleitoral como enganador, ndo ha uma terceira op¢do. Tendo o contexto situacional apontado
por Pinto (1999) como um dos elementos-chave na andlise de discursos, destaca-se que
Z06zimo Tavares, além de colunista, também ocupa o cargo de editor-chefe do Diario do Povo
e tem as chamadas de sua coluna localizadas no lado esquerdo da manchete da capa, em
posicdo de diagramacdo privilegiada, demonstrando também o grau de importancia que o
impresso da ao conteudo da coluna.

Um enunciador jornalistico é localizado na cena discursiva como um sujeito capaz de
explanar uma situacdo sem recorrer a terceiros através de discursos reportados em terceira
pessoa. Optando pela via polémica, um enunciador também esforga-se por uma linguagem
informal (“uma banda” como sinénimo para “uma metade”), aproximando-se do leitor medio,
cujo repertdrio permite a construcdo de um enunciado onde as nuances de contexto politico
ndo sdo apresentadas e sim aprofundadas. Interpelando o leitor pelo viés emocional,
apontando para possiveis “traicdes” entre candidatos, um enunciador do Didrio do Povo inicia
sua trajetdria discursiva com uma estratégia de poder onde coloca-se ao leitor como uma
entidade que ocupa lugar privilegiado de observador da cena politica teresinense.

Em uma construgdo simbodlica em que a negacdo aparece como afirmagdo, um
enunciador jornalistico do Diario do Povo segue em busca de desconstruir no enunciado da
coluna de Z6zimo Tavares na edi¢do do dia 28 de janeiro, a possivel candidatura de Rejane
Dias, deputada estadual pelo PT e esposa do senador Wellington Dias, no momento em que
esta buscava viabilizar-se como candidata a prefeita; Lancar a mulher a Prefeitura de
Teresina, ndo é oligarquia, rebate Wellington Dias. A quem o senador rebate, aparece
como sujeito oculto e indeterminado. A negacdo assume, portanto, a forma de afirmacéo
presumida, ja que nega-se algo em um contexto que ndo obrigaria a essa negacdo, sem
nenhuma pergunta formulada, como classifica Rebelo (2000) ao falar do processo discursivo
de denegacao.

Através do discurso indireto, um enunciador jornalistico do Diario do Povo procura
apagar-se do enunciado, distanciando-se e adotando uma postura mais proxima da

pedagdgica. Localiza-se, polifonicamente, além do enunciador jornalistico, um enunciador
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politico (Wellington Dias) cuja posicdo de “rebater” um sujeito ndo determinado também
permite ao enunciador jornalistico a isen¢do sob a responsabilidade pelas criticas rebatidas.
Cabe a parlamentar do PT e esposa de Wellington Dias, Rejane Dias, a nomeacdo de
“mulher”, negando-se também a deputada a possibilidade de ser reconhecida discursivamente
além da ligacdo com o esposo politico.

Em uma chamada, com foto, na parte superior do jornal, no dia 02 de fevereiro, um
enunciador jornalistico no Meio Norte evoca Wellington Dias como interlocutor privilegiado
do Piaui no Congresso Nacional. No enunciado PT/ Wellington desiste da lideranca no
Senado, um enunciador jornalistico trata o candidato do PT pelo seu primeiro nome
“Wellington”, trazendo assim a no¢do de proximidade com eleitor e dispensando maiores
apresentagcdes formais. Mesmo apresentado como se tivesse apenas uma Vvoz, nota-se no
enunciado a presenga dos enunciadores jornalisticos e dos enunciadores politicos
(“Wellington” e “PT”). Evitando reportar discursos, um enunciador jornalistico ainda
permanece pedagogico ao construir o enunciado priorizando a ordem e dando pouco espago

para que o leitor faca perguntas.
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“Jornal Meio Norte” — 02 de fevereiro de 2012

O mesmo tema — a lideranca do Senado — é tratado de maneira distinta pelos
enunciadores do Meio Norte e do Diario do Povo, em uma disputa de sentidos que da o tom
de oposicdo entre os dois jornais no modo de posicionar o sujeito, no caso, Wellington Dias, e
de construir o contrato de leitura. O dialogismo se presentifica no Meio Norte quando
Wellington Dias é retratado como responsavel por ndo ocupar a lideranca no Senado,
desistindo do cargo, enquanto no Diario do Povo, na edi¢do do dia 03 de fevereiro, o tema é
abordado por um aspecto negativo na chamada da coluna do jornalista Z6zimo Tavares:

Depois que Wellington perdeu a lideranga do PT no Senado, diz-se que em Brasilia ele
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sO lidera mesmo colega JVC. O enunciado no Diario do Povo, sem foto, apenas com a
indicacdo de que o enunciado € feito por um comentarista do jornal e, portanto, esta na parte
opinativa, estd em dialogia com o enunciado do Meio Norte do dia anterior, que além de
publicar a imagem do senador, colocava-o como responsavel pela decisdo de ndo assumir a

lideranca, sem por em risco a ideia de que tenha perdido o prestigio politico em Brasilia.

Z0zimo Tavares

Depois que Wellington Dias perdeu
alideranca do PT no Senado, diz-se
que em Brasilia ele so lidera mesmo
ocolegaJVC. ® PAGINA 10

e ——.——
“Jornal Diario do Povo” — 03 de fevereiro de 2012

Para um enunciador jornalistico no Diario do Povo, o senador “perdeu” a vaga,
podendo indicar assim em reticéncias indiretas ao leitor, a incompeténcia em conseguir uma
posicdo de destaque no cenario federal. Usando a estratégia discursiva de implicagdo como
um modo de seduzir, um enunciador do Diario do Povo provoca o leitor ndo apenas no carater
l6gico-semantico, mas também exige conhecimento de fatos empiricos, como destaca Van
Djik (p. 140, 1999). Ele explica que as implicacBes podem desempenhar importantes funcdes
ideoldgicas, a partir do momento em que significados implicitos sdo interpretados com base
em atitudes e ideologias.

Ha também uma referéncia polifonica a um terceiro sujeito além do enunciador
jornalistico e dos enunciadores politicos, Wellington Dias e JVC (em referéncia ao senador
Jodo Vicente Claudino, do PTB). Através do verbo dizer em alusdo a um sujeito
indeterminado (“diz-se”), um enunciador jornalistico coloca em cena uma figura oculta a qual
ele, como interlocutor privilegiado do universo politico, tem contato e proporciona acesso aos
leitores do Diario do Povo. A estratégia discursiva solidifica a relacdo com o leitor, mas ainda
mantém com os enunciadores jornalisticos o poder de saber e dizer. Usando um boato, sem
fonte assumida, o enunciado proporciona um efeito de insinuacdo, optando desse modo por
uma postura ndo-pedagdgica, onde faz ligagdes entre mensagens mas deixa ao leitor que as
subentendas.

No dia 23 de marco, a candidatura do PT, ja com o senador Wellington Dias no foco

principal do tema — e ndo apenas como figura secundaria da candidatura da esposa -, retoma
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lugar de destaque entre os assuntos abordados no Jornal Meio Norte. Com uma foto central,
onde aparece um sorridente Wellington Dias, o repérter da Rede Meio Norte Ricardo Moura
Fé e a vereadora de Teresina, também do PT, Rosério Bezerra, um enunciador jornalistico no
Meio Norte opera na construcdo de um cenario pacifico, destoando da decisdo tomada pelo
PT em uma cena de disputa publicizada, que é a de ndo ter candidatura prépria a Prefeitura de

Teresina.
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“Jornal Meio Norte” — 23 de marco de 2012

O grupo, liderado por Wellington Dias, que perde a disputa interna, tem na imagem
escolhida por um enunciador jornalistico no Meio Norte, a postura oposta a da derrota. A
imagem escolhida, portanto, qualifica implicitamente, de maneira positiva, 0 acontecimento.
Tirada com a posicdo de cima para baixo, o enunciador destaca na fotografia a figura do
senador maior em oposicdo as demais figuras ao seu lado. Enquanto um enunciador
jornalistico busca um flagrante de espontaneidade no momento da coletiva de imprensa,
nenhum dos personagens na cena busca interpelar o leitor pelo olhar, mostrando a opgéo por
uma imagem em que é reforgado o carater do jornalismo como testemunho, sem interferéncias
no cenario retratado. O enunciado da legenda ndo faz alusdo ao outro lado da disputa, o dos

vencedores, que defendiam uma alianca com Elmano Férrer: Sem candidatura: Senador diz
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em coletiva (entre o repdrter Ricardo Moura Fé e a vereadora Rosario Bezerra) que nédo
sera candidato a prefeito da capital.

Com a expressdo “Sem candidatura” como eixo de sua enuncia¢do, um enunciador do
Meio Norte exclui da cena enunciativa EImano Férrer, que seria a via alternativa para
composicao partidaria do PT. Ao identificar Wellington Dias entre os demais personagens na
fotografia, um enunciador jornalistico pode ser definido como pedagdgico, buscando guiar o
olhar o leitor e instrui-lo sobre o contetdo do fato narrado.

Em uma chamada na coluna do jornalista Arimatéia Azevedo na edi¢do do dia 29 de
janeiro no Jornal O Dia, o implicito do enunciado pode ser percebido como a perda de
prestigio para Wellington Dias: Arimatéia Azevedo/ Até parece que estdo preparando
uma armadilha para o senador Wellington Dias, em relacdo a sua participacdo na
eleicdo de prefeito de Teresina. Wilson Martins ja acenou para o senador do PT que vai
de Atila Lira disputar a prefeitura. Quer saber se ele e 0 PT 0 acompanham. E Jodo
Vicente Claudino teria mostrado que nédo aceita mais acordo de gaveta. Wellington Dias
é retratado pelo enunciador jornalistico como personificagdo do PT, ou pelo menos de

principal voz a quem cabem as decisfes partidarias no nivel mais alto.

Arnmateia
Azevedo
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Com o governador Wilson Martins indicando que seu partido, o PSB, poderia ter
candidatura propria — naquele momento retratada no secretario estadual de Educagdo, Atila
Lira — e com o outro senador piauiense, Jodo Vicente Claudino, do mesmo partido de ElImano
Férrer, indicando que duvida dos compromissos firmados pelo PT, Wellington Dias é
observado, na configuracdo do enunciado, como personagem indesejavel em uma chapa para
disputar as eleicbes. Mesmo em um enunciado com tom opinativo, a utilizacdo da expresséo
“até parece que” marca um enunciador jornalistico que visa eximir-Se da responsabilidade
pelo que é dito em seguida. O enunciador jornalistico também marca-se como interlocutor de
Wilson Martins e Jodo Vicente Claudino, relatando possiveis discursos assumidos por esses
enunciadores politicos. Sem pedagogia, um enunciador jornalistico dirige-se a um leitor
iniciado no mundo politico, ja que dispensa apresentacGes sobre os sujeitos politicos e o
contexto abordado no enunciado da chamada. Enquanto Wellington Dias ainda é situado em
um ambiente institucional, ao ser chamado de “senador”, o governador Wilson Martins e o
senador Jodo Vicente Claudino ndo tém seus cargos em destaque, colocando-os em um
cenario eminentemente politico.

A mesma proposicdo de articulador politico que dita os rumos do PT e, portanto,
também é responsavel pelas criticas que o partido recebe por sua atuacdo na sucessao
municipal, acontece na edicdo do dia 6 de maio no Diario do Povo. A chamada para uma
matéria no interior do jornal e para uma nota na coluna de opinido do jornalista Pedro

Alcantara, revelam a importancia do tema para um enunciador jornalistico.

Wellington
manobra para
lancar Rejane

O senador Wellington Dias (PT)
ainda articula junto ao Diretorio
Nacional para langar candidatura
propria do PT em Teresina. Ele
defende arealizagiode novas pre-
vias. Nioestd descartada a inter
vengiono Diretdrio Mumicipal

h ® PAGINAS 2 (PedroAleantara) e 3

Jornal “Diario do Povo” — 06 de maio de 2012

O uso do verbo para determinar a acdo dos candidatos a prefeito € um dos sinais

discursivos que podem ser tomados para avaliar os sugestionamentos dos impressos aos
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leitores. Com o enunciado Wellington manobra para lancar Rejane, um enunciador
jornalistico no Diario do Povo busca desqualificar Wellington Dias com a utilizacdo do verbo
“manobrar” para denominar negativamente a atuagdo politica do parlamentar. Enquanto
desqualifica a candidatura de Rejane Dias — que precisaria do marido para se viabilizar
eleitoralmente dentro da prépria sigla, como sugere um enunciador no Diario do Povo — 0
jornal também sugere a figura do senador do PT como a de um politico manipulador.

Enquanto no enunciado do subtitulo o enunciador é pedagdgico, buscando explicar ao
leitor as circunstancias politicas em torno da candidatura prépria do PT, no enunciado da
chamada prevalece um enunciador ndo-pedagoégico, com um estilo de texto informal. Essa
construcdo discursiva em um enunciado jornalistico e ndo opinativo, como normalmente
ocorre nas edi¢bes do Diario do Povo, revela um enunciador que visa sintonizar-se com o
leitor pela via da informalidade, com um discurso de oralidade, construindo assim o efeito de
sentido de colocar-se em situacdo mais préoxima daquela ocupada pelo enunciatério.

Para Pinto (2005), ha dois tipos de implicitos: as pressuposicdes, ou seja, aqueles
implicitos que podem ser recuperados automaticamente a partir da propria formulagdo do
enunciado sem que seja necessario mobilizar recursos contextuais; e aqueles cuja recuperagédo
mobiliza necessariamente elementos contextuais, os chamados subentendidos, que nem
sempre sdo recuperados por qualquer receptor, como as insinuacdes e alusdes. Esse Ultimo
caso pode ser observado com a leitura contextual proposta por um enunciador jornalistico no
O Dia, através da chamada da coluna de opinido do dia 17 de fevereiro: Socorrinha do PT
lembra que Wellington chamava de oligarquia a decisdo de Mdo Santa em lancar a
mulher, Adalgisa, candidata a prefeita de THE. Usando um discurso reportado por
terceiros, um enunciador jornalistico do O Dia corrobora criticas ao candidato do PT.
Apostando em dar visibilidade a uma divisdo de correntes do partido, ao dar voz a um dos
membros do PT que discorda do principal lider da sigla, um enunciador jornalistico no O Dia
aponta contradi¢cdes na postura politica de Wellington Dias.

Em alusdo interdiscursiva, um adversario do senador petista, 0 ex-govenador e ex-
senador Mdo Santa, aparece como enunciador politico que se contrapde a Wellington pela
memoria de disputa eleitoral do passado, ao mesmo tempo em que o jornal o equipara ao
senador através da fala de Socorrinha do PT. A heterogeneidade mostrada dessa cena
discursiva é apreendida quando se observa o enunciador jornalistico corroborando uma voz
gue apresenta argumentac6es que contribuem para desqualificar Wellington Dias. Destaca-se
ainda que o tema “oligarquia” j& foi eixo principal de campanhas anteriores de Wellington

Dias ao Governo do Estado.
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O enunciado da manchete do Jornal Meio Norte no dia 28 de maio, tira de Wellington
Dias, e deposita no PT, o papel que senador podera desempenhar na campanha municipal sem
ser candidato a prefeito: PT quer Wellington liderando na campanha. Podem ser
localizados, além do enunciador jornalistico, dois enunciadores politicos: o PT e o proprio
Wellington Dias. Confundido, de maneira recorrente, ao proprio partido e sendo utilizado
como sinbnimo para a opinido e posicao da sigla em diversas edigdes dos jornais pesquisados,
dessa vez o senador € separado do grupo partidario no enunciado do Meio Norte. Além disso,
0 enunciado € construido de modo ambiguo, ja que ndo deixa claro que campanha o petista
poderéa liderar: a prépria ou a do PTB. De modo ndo-pedagdgico, ao tratar no subtitulo das
eleicdes municipais em Teresina, um enunciador do Meio Norte silencia a candidatura de
Elmano Férrer -mesmo sendo esse o Unico partido com o qual o PT trabalha para aliar-se
durante a pré-campanha - deixando assim que o leitor faca as inferéncias e implicacdes
decorrentes do enunciado proposto. As tensbes sdo evidenciadas no enunciado do subtitulo:
Por pressdo dos presidentes municipais do PT e para ndo questionar a decisdo do
Diretorio Municipal da capital, Wellington Dias desistiu de ser candidato a prefeito de
Teresina. Além de colocar a desisténcia do senador em segundo plano, priorizando no
enunciado da manchete o que seriam as consequéncias dos fatos, um enunciador jornalistico
assume avaliacGes do cenario politico ao classificar os fatos sem reportar os julgamentos a
terceiros. Wellington Dias € sugerido pelo enunciador jornalistico como o sujeito ativo no
enunciado do subtitulo, apesar da contradicdo construida pelo proprio enunciador, que
enumera a “pressdo dos presidentes municipais do PT” e a “decisao do Diretorio Municipal da
capital” como contrarias ao candidato do PT. Assim, o senador tem suas a¢des moldadas por

pressdes externas, apesar do enunciador buscar corroborar outro sentido.
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ELEICOES | Liderancas do PT querem o senador coordenando campanha do partido no Estado

PT quer Wellington
liderando campanha

Por pressao dos presidentes municipais do PT e para nao questionar a decisao do Diretério
Municipal da capital, Wellington Dias desistiu de ser candidato a prefeito de Teresina pA/3

Jornal “Meio Norte” — 28 de maio de 2012
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Na edigdo do dia 30 de maio, um enunciador no Jornal Meio Norte anuncia que a
decisdo de Wellington Dias de ndo concorrer ao cargo de prefeito, é irreversivel: Wellington
desiste e diz que apoia Elmano. O enunciador jornalistico assume e d& como certa a
desisténcia do candidato do PT, mas busca através do discurso reportado (com o verbo
introdutorio “dizer”) colocar no enunciador politico Wellington Dias, a responsabilidade pelo
contetdo. Ou seja, enquanto a desisténcia de Wellington Dias é dada como fato (“Wellington
desiste), o apoio a Elmano Férrer ndo ¢ construido enunciativamente de forma a conferir a
mesma certeza (“diz que apoia”).

Um enunciador jornalistico omite-se de garantir ao leitor que o apoio a EImano Férrer
sera dado ao PT, delegando a Wellington Dias a afirmacdo sobre a alianga que pode ou nédo
ser empreendida. O vinculo pelo leitor € construido pela pedagogia e distanciamento, com um
discurso em terceira pessoa tanto no enunciado da manchete como no enunciado do subtitulo:
Senador Wellington Dias (PT) diz que desistiu de ser candidato a Prefeitura de Teresina
neste ano e avisa que agora vai participar do palanque do prefeito da capital, EImano
Férrer (PTB). A preferéncia por também utilizar no enunciado do subtitulo o discurso
reportado com a expressdo introdutéria “diz que”, evidencia um enunciador jornalistico que
transmite de modo sutil, dividas sobre a credibilidade do que esta sendo dito pelo enunciador
politico. Nota-se, portanto, um discurso polifénico, onde multiplas vozes permeiam o discurso
do jornal, ora opondo-se e ora aderindo a ele. O enunciador jornalistico desdobra-se em
reportar discursos pela linha editorial do jornal sem, contudo, conseguir escapar das tensdes

sociais que os cercam e influenciam no modo como séo relatados aos enunciatarios.

ANO XVII N2 7250
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Senador Wellington Dias (PT) diz que desistiu de ser candidato a Prefeitura de Teresina neste ano

e avisa que agora vai part1c1pa1 do palanque do prefeito da capital, Elmano Férrer (PTB). »A/3

Jornal “Meio Norte” — 30 de maio de 2012



85

No mesmo dia, o Diério do Povo traz enunciado semelhante ao do Meio Norte, porém,
com espaco reduzido, na lateral direita inferior, revelando assim o nivel hierarquico que o
tema tem para o jornal: Wellington desiste de ser candidato. Um enunciador jornalistico
utiliza uma estrutura discursiva especifica quando se trata de chamadas de noticias e ndo das
colunas opinativas do Diario do Povo. Visando apagar as heterogeneidades presentes no
discurso, um enunciador jornalistico é pedagdgico e engendra a estratégia de distanciamento
do leitor.

O apoio a ElImano Férrer € omitido, ja que nas edi¢cdes anteriores um enunciador no
Diario do Povo colocou davidas sobre a coligacdo formada por PT e PTB. Como o fato
politico contradiz a estrutura discursiva construida pelo jornal ao longo dos meses de preé-
campanha, um enunciador jornalistico no Diario do Povo evita dar visibilidade a uma alianca
com Elmano Férrer que ainda néo estd consolidada. A desisténcia de Wellington Dias de ser
candidato ndo &, para um enunciador jornalistico, sindbnimo de apoio politico ao prefeito em

busca de reeleicao.

2 b
recepem com
* CADERNO CIDADES
dotd 2 Locd | 9101 descontos
alitica 34 Munveiplo 12
el 5 Geral 13 Os professores darede estadual
conomia 6 Imemacional 14 receberamos saldrios do més de
ﬂ"if‘ " ; Esporte 15 maiocom descontos que variam
e ¢ “Socledade:: 16 de R$ 3004 RS 700. Além disso,
GALERIA itos foram relotados em ou-
Capa 17 5. O Sinte vai discutir
Horéscopo 18 rcomoscerctinoAtik
Vogue/Gua 19 Lira. Os professores ameagam
Em O 2 naorepor as aulas do periododa
pove, W PAGINA S
ssificados 2107 5006 el_llngton
inatiia 21075008
: desiste de
Jicidado 2107
amacoss 2107

ser candidato

Osenador Wellington Diasanun-
ciou ontem, oficialmente, a de-
sisténciade concorrera Prefeitu-

W, Bi2ripdopovo-pl com br

AN : \',’/ ra de Teresina, depois de virias

\f" reunioes com liderangas do Par
tidodos Trabalhadores. As con-

ocla WT%’;N "T?_fa“s SEGU RANGA A Policia Militar investe mais recursos na expansdo do sistema de monitoramento  yersas com lideres petistas sobre

icch ?g‘; 2’02 eletronico em Teresina, como forma de garantir mais sequranga para a populacdo. Serdo inslaladas mais  a provavel candidaturacomega

) 247 10 cameras na capital. O sistema também seré levado para o interior do Estado. ® PAGINAS  ram nosdbado @ PAGINA3

smo 244 262

) (anga) USS 1.556.60

1(EM&F) grama RS 93,40

\ o< fn sy

Jornal “Diario do Povo” — 30 de maio de 2012

Um dos polémicos casos ocorridos na administracdo de Wellington Dias quando era
governador, o rompimento da barragem Algoddes, na cidade de Cocal, com nove mortos, é
relembrado pelo enunciador do Diario do Povo, que trabalha discursos impregnados do

ideologico. Mesmo sem mencionar Wellington Dias no enunciado da manchete, em uma
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chamada lateral ha um enunciado irénico com o nome do petista (Wellington quis sacar
Elmano da sucessao), permitindo ao leitor fazer uma ligacdo de sentidos entre o caso
Algodbes a Wellington, que foi o Unico politico denunciado pelo Ministério Publico do
Estado do Piaui por responsabilidade nas mortes. A escolha do verbo “sacar” aproxima um
enunciador jornalistico no Diario do Povo, do seu leitor. Com uma linguagem mais informal e
préxima da que seria falada pelo enunciatario formal, um enunciador jornalistico propde a
candidatura de Wellington Dias como resultado de diversas estratégias eleitorais visando
prejudicar aliados. O vocabulario empregado insinua um enunciador jornalistico interessado
em manter-se com a imagem de proximidade com o leitor, em um estilo de conversa oral onde
ha maior liberdade no emprego da lingua formal. Esta estratégia de poder discursivo revela
ainda um enunciador jornalistico no Diario do Povo que visa construir seu lugar de
observador privilegiado da cena politica, indo alem do relato de fatos e fazendo analises até
mesmo nos espacos oficialmente noticiosos do impresso.
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Jornal “Diario do Povo” — 25 de maio de 2012

O enunciado do dia 26 de junho no Meio Norte opde Wellington Dias e Elmano
Férrer, que aparece em uma foto com chamada de capa: PMT/ Elmano: “Minha
candidatura é inquebrantavel”. Dando espaco as tensdes entre as vozes presentes nos
discursos, um enunciador jornalistico no Meio Norte deixa implicito um enunciador politico
oculto. Este enunciador faz especulacfes de que, sem o apoio de outras siglas maiores, como
o PT, a candidatura de EImano Férrer ndo se sustentaria. Um enunciador jornalistico, através

do discurso direto, permite que o candidato responda as criticas implicitas com um adjetivo
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pouco usual no jornalismo — inquebrantavel -, mas que visa expor o carater irreversivel da
candidatura do prefeito. A heterogeneidade é mostrada e marcada pelo discurso relatado, onde
um enunciador jornalistico coloca-se em posicdo de autoridade, utilizando a estratégia de
indicar a autenticidade do enunciado destacado nas aspas.

No enunciado da manchete, Wellington Dias surge também com a candidatura dada
como certa: Wellington confirma que é candidato a PMT. O enunciador politico no
enunciado da manchete (“Wellington™) estd em referéncia interdiscursiva com o enunciador
politico da chamada superior (“Elmano”). No processo de articulagdo visual, os dois
enunciados tém sentidos complementares mas opdem-se no contetido das mensagens ditas e
daquelas que um enunciador jornalistico prioriza transmitir ao leitor. No enunciado do
subtitulo, a sugestdo de alianca com Elmano Férrer — que é negada pelo préoprio prefeito,
indiretamente, na chamada superior — é afirmada por Wellington Dias. Os discursos dos
enunciadores politicos das duas chamadas, portanto, se chocam e revelam espagos de
confronto na arena discursiva. O candidato diz no enunciado do subtitulo, “que ird conversar
sobre sucessao com o prefeito da cidade, Elmano Férrer, que disputa a reeleicao”. Um acordo,

portanto, com a desisténcia de ElImano Férrer, é sugerido por um enunciador no Meio Norte.
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“Jornal Meio Norte” — 26 de junho de 2012

Usando de uma linguagem informal, um enunciador no Diario do Povo publica no dia
22 de junho duas chamadas de capa na mesma edicdo que remetem a candidatura de
Wellington Dias a prefeito de Teresina em tom negativo. Em Wellington forca capa (sic)
para ser candidato, o senador é retratado por um enunciador jornalistico ndo-pedagogico,
como articulador politico atuando em beneficio préprio. Ndo ha, além de um enunciador
jornalistico, nenhum sujeito na cena discursiva capaz de assumir a avaliacdo feita no
enunciado da chamada. Este enunciador, portanto, traz para si a responsabilidade pelo
discurso, sugerindo uma posi¢do de confronto com o enunciador politico Wellington Dias.
Para um enunciador no Diario do Povo, a candidatura de Wellington, portanto, é balizada por
ele proprio e por acordos de bastidores, citados nos enunciados do subtitulo da chamada. Uma

chamada da coluna de Z6zimo Tavares usa de metéafora para reafirmar o mesmo sentido: O
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senador Wellington Dias joga as ultimas fichas para ser candidato a prefeito de
Teresina. Ele aposta numa intervengdo do PT nacional. Assim, a candidatura de
Wellington Dias é proposta pelo enunciador jornalistico em tom opinativo como um elemento
politico externo ao povo, que ndo € citado em nenhum momento como um dos responsaveis
pelas motivacbes da candidatura do senador. Um enunciador jornalistico ndo cita fontes e
deixa de reportar discursos dos enunciadores politicos, utilizando como estratégia de poder,
colocar-se no lugar de certeza e sem permitir espaco de dividas aos enunciatarios sobre os

conteidos das mensagens.
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Jornal “Diario do Povo” — 22 de junho de 2012

Com a metéafora “jogar as fichas” e o verbo “apostar” no mesmo enunciado, também
se vislumbra a comparacéo entre a atuacdo politica de Wellington e um jogo, onde tudo nédo
passa de uma brincadeira. Reforca-se a verificagdo do uso de uma linguagem
predominantemente informal e de figuras linguisticas como metaforas que denotam agressédo
ou trapagca, relacionadas preferencialmente ao candidato Wellington Dias. O leitor do Diario
do Povo é construido no discurso como um sujeito ja alinhado a visdo politica do jornal, a
guem ndo cabe mais convencer com argumentos e sim discutir fatos ja dados, aléem de
evidenciar a construcdo de uma subjetividade do leitor como um sujeito que ndo absorve uma
linguagem mais formal.

O jornalismo, por meio dos discursos, também pressiona interpretacbes da historia.
Considerando o contexto situacional, uma analise do cenario eleitoral retomando as eleicdes
de 2010 ¢ feita por um enunciador no Diario do Povo na edicdo do dia 24 de junho. Em uma

chamada para a coluna opinativa é feita a comparagdo entre a decisdo de Wellington Dias
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candidatar-se em 2012, e a decisdo, em 2010, de ser candidato a senador. Em 2010, o senador
havia anunciado que permaneceria no cargo de governador até o final do mandato e ndo
disputaria a elei¢do para senador devido a desentendimentos entre sua base de apoio. Ha
poucos dias do prazo de desincompatibilizacdo, o entdo governador anunciou que iria sair do
cargo, apoiando seu vice, Wilson Martins, e se opondo ao entdo aliado que também pleiteava
apoio para se langcar como governador, o senador Jodo Vicente Claudino, do PTB.

Um enunciador jornalistico no Diario do Povo diz que Wellington Dias “mudou de
ideia outra vez”, fazendo relacdo direta com o episdodio de 2010. O sentido de que a
candidatura a prefeito, portanto, seria “forcada”, ¢ evidenciado com o uso do verbo “insistir”
para nomear o lancamento da candidatura de Wellington a prefeito: Pelo menos quatro
razdes motivaram o senador Wellington Dias a mudar de ideia outra vez e insistir em

sua candidatura a prefeito.

—_————
Zozimo Tavares

Pelo menos qualru razoes moliva-
ram o senador Wellington Dias a
mudar de ideia outra vez e insistir

emsuacandidatura a prefeito,
@PAGINATD

Jornal “Diario do Povo” — 24 de junho de 2012

O candidato Wellington Dias, que naquele momento politica distanciava-se do
governador Wilson Martins, ndo sendo, portanto, o candidato da preferéncia do lider da base
aliada, responde no enunciado da manchete do dia 27 de junho do Meio Norte, sua intencao
de ser candidato, independente da ‘“base aliada”. Wellington quer um candidato por
partido, diz o enunciado da manchete, colocando o senador, nesse cenario discursivo, como
lider politico capaz de “desejar” um caminho eleitoral para todo um grupo de agremiagdes, ja
que sua vontade de que haja um candidato por partido independe dele. Um enunciador do
Meio Norte assume, pelo discurso direto, a preferéncia pela candidatura de Wellington Dias.
A imagem de Elmano Férrer, que naguele momento tinha sua candidatura questionada apos a
decisdo de lancamento de dois novos candidatos — Wellington Dias e Beto Rego — aparenta
desconforto na foto escolhida pelo enunciador jornalistico no Meio Norte. A imagem, que
vem logo abaixo o enunciado da manchete, mostra EImano em posicdo central, com aliados

do PTB — e de mais nenhuma outra sigla -, permitindo a apreensdo de isolamento politico.
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Elmano Férrer estd com o olhar baixo, apontando para os sentidos de derrota ou deséanimo, e

os aliados

com expressédo sisuda, em oposic¢ao ao enunciado da legenda, que sugere firmeza e

apoio politico: Candidatura Mantida | Prefeito de Teresina, Elmano Férrer (PTB),

confirma que ¢é candidato a reeleicdo e recebe o0 apoio de liderancas politicas.
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SUCESSAO | Para o petista, cada agremiagao deve manter seu propno candidato a prefeito

Wellington quer um
candidato por partido

Senador Wellington Dias se reime com PT e diz que cada partido deve langar seu candidato a
Prefeitura de Teresina. Magalhaes deve ser o nome escolhido como vice na chapa pura. »A/3

ser estuprada

O desempregado Edmilzon

Fernandes de Canalho, ©
“Rrdo”, 20 anos, fol levado
para Central de Flagrantes apos
tentativa de estupro seguido de
roubo contra 3 autdnoma
K.MLSF, 22 3nos, que Mo na
Via 5% Rrancizco, na cidade de
Joze de Freitas. & Jovem cfere
ceu RS 25 para ndo ser estupra-
da e “Tordo™ sceltou o dnheto
da vtima. »B/T

2 11%

Tim e Claro
sao lideres
€m queIxas

o, At este més de nho, 3z ’

W operadoras de telefonia el
celuar Tim e a Claro foram
responsavels por 11% das
Queixas de consumidores que

saz, quem liders o ranking de
reclamagbes paszs 3 ser s
Eletrobras Distrbuicso Piaui,

zeguda no ranking de reda- \

magties pela Agespizz. FB/2 CANDIDATURA MANTIDA | Prefero de Terezing, Emano Famer (FT2), confima que & candidato 3 reelel;So e recebe 0 spolo de liderangas poltcaz. Y3

“Jornal Meio Norte” — 27 de junho de 2012

Um enunciador jornalistico no O Dia corrobora um cenario instavel e fragmentado

onde Wellington Dias tem posic¢do central na edicdo do dia 27 de junho. No enunciado da

manchete

(Definicdo de vice para Dias instala nova crise no PT), ao usar o adjetivo

“novo”, remetendo a crises anteriores da legenda, um enunciador reverbera um contexto

negativo para a candidatura de Wellington Dias. A posicdo de candidato a vice-prefeito de

Wellington, ao invés de alvo de disputa por outras siglas que almejam fazer parte de uma

chapa com chances de sucesso, é objeto de rejeicdo por parte de outras legendas partidarias.
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Destaca-se que os adjetivos sdo importantes na andlise de discursos porque permitem
“qualificar, desqualificar e desfavorecer as a¢des do discurso em concorréncia”, como lembra
Lima (p. 109, 2010).

No mesmo cenario discursivo, EImano Férrer é retratado em foto junto com aliados.
Com as maos para cima, ele aponta para a manchete e, com a lente posicionada debaixo para
cima, aparenta ser uma figura maior, que cresceu apos a retirada do apoio do PT. O enunciado
da chamada abaixo da foto (Elmano Férrer/ ‘Quero e vou colocar meu nome para
avaliaciao da populacao’) aponta para um confronto de vozes que se opdem ao enunciador
politico Wellington Dias presente no enunciado da manchete. Primeiro, um enunciador no O
Dia destaca que EImano Férrer fala da populacéo, ou seja, opondo-se a Wellington Dias, que
naquele momento fazia discussdes de ambito interno, sobre o nome do candidato a vice-
prefeito em sua chapa. Em segundo, a firmeza na expressdo dos verbos “quero e vou” opde-se
a indefinicdo do cenério politico do PT, desenhada pelo enunciado da manchete no O Dia, e
ainda a “crise” anunciada pelo enunciador jornalistico.

Um enunciador jornalistico busca fortalecer seu contrato de leitura com o enunciatario
adotando a estratégia de avaliagdo do cenario politico. No enunciado da manchete, apenas um
enunciador jornalistico pode ser responsabilizado pela mensagem sobre a crise do PT, que ndo

é reportada a nenhum outro enunciador na cena discursiva.
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“Jornal O Dia” — 27 de junho de 2012

Na edicdo do dia 29 de junho, um enunciador jornalistico no Meio Norte propde
Wellington Dias como candidato que larga na frente da disputa eleitoral. O aspecto do recorte
é a formacdo de chapas, ja que naquele momento, Firmino Filho lidera as intencdes de voto
para prefeito da cidade. Wellington é 1° com chapa ja fechada, diz o enunciado da manchete
em sentido pedagdgico, pré-ordenando ao leitor o universo discursivo, com o0 seguinte
enunciado do subtitulo: PT tera chapa pura, com o senador e Cicero Magalhdes como
vice. Deputado federal Marllos Sampaio desiste de pré-candidatura e pode ser vice do
prefeito ElImano Férrer. A ideia de disputa como corrida de cavalos é reafirmada até mesmo
quando ndo se trata de nimeros de pesquisas de intencdo de voto.

Na cena discursiva da capa do jornal Meio Norte, um enunciador divide o poder, onde

a populacdo torna-se cumplice da noticia e atua como espectadora das movimentagdes
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politicas e mudancas constantes da reta final das convencgdes. Sugerindo um sentido de
metalinguagem, um enunciador jornalistico observa de longe a populagcdo também observando
algo que n&o é possivel de ser identificado. A composicao de sentidos é feita pelo enunciador
com a foto de uma multiddo de populares olhando em direcdo a algo que ndo é mostrado. O
tema da imagem trata da inauguracdo de um projeto urbanistico na zona Norte da capital, o
Lagoas do Norte, que emblematicamente é alvo de disputa por autoria e criticas por parte dos
candidatos a prefeito daquele pleito.
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SUCESSAO | J4 o prefeito Elmano Férrer, do PTB, deve ter vice do PMDB, Marllos Sampaio
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“Jornal Meio Norte” — 29 de junho de 2012

5.1.2. EImano Férrer

Com o cargo de prefeito e uma pré-candidatura a reelei¢do lancada, EImano Férrer tem
espaco privilegiado na imprensa, em compara¢do com 0s demais pré-candidatos, inclusive
aqueles que também possuem cargos eletivos. Durante o periodo de pré-campanha, o
candidato aparece nos jornais impressos, nos meses de janeiro e fevereiro, como principal
interlocutor das manifestagdes ocorridas em Teresina reivindicando melhorias no transporte
publico e diminuicdo no preco da passagem de Onibus. Opta-se, portanto, por ndo incluir na
analise da pré-campanha as mencbes a Elmano Férrer relacionadas as manifestaces,
considerando que o tema ultrapassa o interesse eleitoral que norteia esse estudo.

Na edigéo do dia 02 de janeiro, o Jornal O Dia publica em um espaco lateral inferior, a

chamada para uma entrevista com o prefeito EImano Férrer: Elmano: ‘Ndo me arrependo



95

das decisfes que tomei’. O enunciado aponta um sentido de firmeza na posi¢cdo de Elmano
Férrer, a0 mesmo tempo que coloca, de forma implicita, possiveis decisGes pelas quais o
gestor poderia arrepender-se. O enunciador jornalistico é ndo pedagdgico, ja que ndo busca
explicar nem aconselhar, apenas direcionar o leitor para posicoes que podem ser
compartilhadas, mostrando um ponto de vista do enunciador politico. Pelo viés da polifonia, é
possivel vislumbrar um co-enunciador ao qual ElImano Férrer rebate de maneira implicita ao
dizer que n&o se arrepende das decisdes tomadas.

Observa-se que a heterogeneidade é mostrada e marcada, ja que um enunciador no O
Dia procura, através do uso das aspas, eximir-se da responsabilidade pelo enunciado
publicado, mesmo tendo sido o responsavel por escolher o recorte da entrevista que foi
utilizado na capa do impresso. Ao usar o fragmento de fala, um enunciador jornalistico
reforca a posicao desse enunciado.

Elmano

“Nao me
arrependo
de decisoes
que tomei”

Em entrevizta a O DIA o
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da gestio, trata de eleigdes o
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tara aghes admmistratvaz.
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“Jornal O Dia” — 02 de janeiro de 2012

No dia 05 de fevereiro, ElImano Férrer ganha destaque com uma chamada, sem foto,
tratando diretamente do seu posicionamento sobre o pleito municipal. Um enunciador
jornalistico no O Dia usa o recurso das aspas, apontando assim para uma heterogeneidade
mostrada, onde separa-se o0 dizer que pertence a si, daquele que pertence ao outro: Elei¢Ges/
‘Nio estamos a servico de campanha’, diz EImano. Observa-se aléem da voz o enunciador
jornalistico (marcado com o enunciado do chapéu “elei¢des”, que demarca o tema, € com 0
verbo “dizer”), que o enunciado do subtitulo deixa transparecer a voz implicita das criticas de
opositores ao possivel uso da maquina publica durante a campanha. No contexto situacional,

ressalta-se que naquele momento da pré-campanha, os adversarios ja levantavam criticas sob
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a publicidade da Prefeitura de Teresina a respeito das agdes executadas na gestdo de Elmano
Férrer.

O andamento da pré-campanha tinha como principal tema o apoio do PT a Elano
Férrer. Com correntes distintas, debatendo se deviam seguir com uma candidatura propria
(naquele momento sinalizada pela deputada Rejane Dias e posteriormente pelo senador
Wellington Dias), ou seguir com 0 apoio ao candidato do PTB, ja que um grupo de petistas
participava administrativamente da gestdo de Elmano Férrer. Na edicdo de 26 de marco, o
Jornal Meio Norte publica em sua manchete o resultado da eleicdo interna de delegados do
PT, apostando na cientificidade dos dados: 62% decidem que PT vai apoiar Elmano.
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62% decidem que PT
vai apoiar Elmano

Eleicao de delegados aponta que o PT de Teresina vai rumar com Elmano Férrer na tentativa de
= Caso Fernanda reeleicdo do atual prefeito, do PTB. Tese defendida por Cicero e Flora venceu com 62% dos votos. »A/3

“Jornal Meio Norte” — 26 de marco de 2012

O enunciado diz o oposto de uma chamada, sem foto, publicada no dia 07 de margo,
quando a maioria dos petistas filiados e entrevistados para o levantamento do Instituto
Amostragem apoiava a candidatura propria: 68% do PT defendem candidatura prépria.
Ambas as chamadas sdo construidas com uma representacdo de discurso onde a
heterogeneidade € mostrada mas ndao marcada, ndo ficando nitidas as vozes que perpassam 0
texto. Um enunciador pedagdgico, que quantifica e mostra um cenario eleitoral através de
dados, encobre assim a multiplicidade de interesses em conflito no enunciado, e deixa claro
como estratégia de poder um apagamento do enunciador jornalistico que interpreta o0s
cendrios, focando em um enunciador que ndo da margem ao leitor para maiores reflexdes

sobre as implicacGes dos fatos.
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68% do PT defendem
candidatura propria

Pesquisa registrada pelo datura seria Rejane Dias. O de-

Instituto Amostragem putado federal Jesus Rodrigues
mostra que 68% defendem a tese (PT) afirmou que o partido pode
da candidatura prdpria no Partido recorrer a uma terceira via, em
dos Trabalhadores (PT). A candi- nome do consenso. A3

“Jornal Meio Norte” — 07 de mar¢o de 2012

No inicio de margo, um enunciador no Meio Norte busca, assim, valorizar o carater
cientifico da decisdo politica, oferecendo ao leitor uma viséo interna da sigla — através de
levantamento exclusivo feito por instituto de pesquisa — e adiantando assim um possivel
resultado sobre as aliancas eleitorais daquele pleito. Ao se referenciar nas pesquisas
publicadas como capaz de predizer os acontecimentos que virdo, um enunciador jornalistico
no Meio Norte trabalha com a estratégia de reforcar a funcdo de mediador entre 0 mundo
politico e o publico leitor, mesmo que os dados se revelem posteriormente contraditorios.
Para um enunciado, as pesquisas aparecem como representantes da opinido da populacdo, e
ndo apenas uma amostra condicionada da realidade de uma determinada populacdo. Um
enunciador no Meio Norte também se coloca ao leitor como interlocutor do PT e do grupo
liderado por Rejane e Wellington Dias, abordando apenas indiretamente as divisdes internas
da sigla.

Ja na edicdo dia 26 de marco, com o resultado da decisdo colegiada dos petistas sobre
0 apoio a candidatura de Elmano Feérrer a reeleicdo (62% decidem que PT vai apoiar
Elmano), um enunciador jornalistico prioriza os dados de porcentagem sobre a votacao
interna do partido e coloca em primeiro plano o PT como entidade coletiva que tomou
decisdes obedecendo a maioria, enquanto ElImano Férrer surge como sujeito passivo, que tem
a funcdo de receber o apoio do PT. Néo aparecendo, portanto, como sujeito ativo capaz de
conquistar o apoio da legenda. O enunciado do antetitulo da manchete do jornal aponta o lado
perdedor na disputa pelo posicionamento do PT: Sucessdo: Tese da candidatura de Rejane
Dias teve s6 33% dos votos na escolha de delegados. O enunciado do subtitulo, abaixo da

legenda, corrobora em seu enunciado a ideia de que a alianga com Elmano Férrer é maturada
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pelo préprio PT, partindo de interesse proprio, tendo o candidato do PTB papel secundario.
Eleicdo de delegados aponta que o PT de Teresina vai rumar com Elmano Férrer na
tentativa de reeleicdo do atual prefeito, do PTB. Tese defendida por Cicero e Flora
venceu com 62% dos votos. O Diério do Povo, na edi¢do do dia 25 de margo, adianta ao
leitor sobre a decisdo do PT em relagdo ao caminho que seguira nas elei¢des de 2012, através
de uma chamada de capa que ndo esté inserida na sessdo opinativa: PT decide hoje entre
Rejane e Elmano Férrer. Um enunciador jornalistico ndo traz nenhuma fala nem pesquisa
que possa indicar naquele cendrio instavel, que posicdo o PT poderia tomar, colocando-se em
oposicdo ao Meio Norte quando este busca adiantar os fatos ao leitor através, principalmente,
de pesquisas.

No O Dia, o enunciado da manchete do dia 26 de marco ainda pde ddvidas sobre a
concretizacdo da decisdo do PT de apoiar a candidatura de Elmano Férrer: Tese da alianca
vence e PT deve apoiar EImano Férrer. O uso do verbo “deve” indicando indecisdo, mesmo
apos o resultado interno no partido, aponta para um enunciador jornalistico que opta pela via
da pedagogia para se comunicar com o leitor, apegando-se se na cautela. Ha ainda uma
relacdo indireta de sentidos com a foto inferior, que trata de um jogo de futebol. Na imagem,
um jogador comemora um gol, dialogizando com a vitoria da tese de apoio envolvendo PT e

Elmano Férrer.
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Jornal O Dia” — 26 de marco de 2012
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No dia 27 de marco, o Meio Norte repercute novamente a deciséo do PT, dessa vez
com a versdo de Elmano Férrer, que volta a cena como sujeito que fala e toma uma posicao,
mas ainda assim evasivo: Sucessdo/ ElImano: Vice é para depois, seguido do enunciado do
subtitulo: Depois de decidir apoiar Elmano Férrer (PTB) logo no primeiro turno, o PT
agora quer indicar o vice. No entanto, o prefeito avisa que a definicdo deve acontecer
apenas nas convencoes. ‘O vice sera escolhido entre os partidos aliados em uma votacao
democratica’, desconversa. Um enunciador jornalistico no Meio Norte, ao utilizar o verbo
“desconversar” para adjetivar a declaragdo de Elmano Férrer, aponta assim para uma
contradicdo com a posicdo do PT publicizada nos dias anteriores, de que apoiaria o candidato
do PTB sob a condigdo de indicar um vice ainda titubeia. Sem utilizar as aspas para relatar um
discurso de terceiro, mas indicando a autoria da fala com o nome “Elmano”, um enunciador
jornalistico marca a heterogeneidade do enunciado, mostrando que além de Elmano Férrer

como enunciador politico, hd um outro enunciador na cena discursiva, o “vice”.

=2 Sucessao

EImano: Vice é para depois

Depois de decidir apoiar deve acontecer apenas nas

Elmano Férrer (FTB) logo convencdes. "0 vice sera esco-
no primeiro turmo, o PT agora lhide entre os partidos aliados
quer indicar o vice. No entanto, em uma votacdo democratica”,
o prefeito avisa que a definicdo desconversa. FRS3

“Jornal Meio Norte” — 27 de marc¢o de 2012

A imagem escolhida por um enunciador no Diario do Povo no dia 27 de marco revela
um cendrio de constrangimento. Rejane Dias, ao centro da imagem, aparece ao lado do
marido, Wellington Dias, e do deputado federal do PT, Assis Carvalho, todos com a
expressdo fechada, tendo ao fundo filiados que ajudam a compor o cenario com expressoes
sérias. A decisdo da maioria é a derrota de um lado e, dessa vez, o derrotado foi Wellington
Dias segundo o eixo enunciativo proposto na imagem do Diario do Povo. Rejane sai da
disputa pela Prefeitura da capital, diz o enunciado da manchete, que compde com uma

chamada lateral direita sobre 0 mesmo tema: PT sé apoia EImano com vaga de vice.



100

Terca-feira

Teresina, 27 de marco de 2012
-
% &
1% A
1% JENDA PROVBIDA "
w

» do Povo do Piaui

,,,,,
——

#ANO XXV Nimero 9.271 #www.diariodopovo-pi.com.br # Piaui: R$ 2,00 - Outros Estados RS 3,00

Rejane sai da disputa

0 ex-senador Arthur Virgilio voltara
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== pela Prefeitura da capital

Zozimo Tavares [
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Goal 5 Genl B DEPUTADA Rejane Dias, ao lado do marido e senador Wllington Dias, durante a entrevista coletiva cisaosobreovice. @ PAGINA3

“Jornal Diario do Povo” — 27 de margo de 2012

Um enunciador jornalistico registra os personagens de frente, mas o olhar dos sujeitos
em cena é desviado do olhar do leitor: cada um encara um ponto distinto, gerando um efeito
de sentido que indica fuga e desorientacdo. Atrds dos personagens sentados, que déo
explicagdes a imprensa, ha um cenario de desorganizacdo, com membros do PT em pé,
conversando ou mexendo no celular. Em suma, um enunciador jornalistico indica uma
metéfora visual para a derrota petista, com a foto dialogizando com os enunciados referentes
as eleicdes.

Tanto o enunciado da manchete como o da chamada, apontam para enunciadores
pedagdgicos. No contexto situacional de varias reviravoltas politicas, um enunciador
jornalistico preocupa-se em dialogar com o leitor explicando-lhe o universo eleitoral e
atendendo a uma ansia informativa. Um enunciador jornalistico também vai além apenas da
decisdo ja tomada, e reverbera no enunciado da chamada as possiveis implicacdes de uma
alianca entre PT e PTB. No enunciado PT s6 apoia Elmano com vaga de vice, um

enunciador jornalistico coloca o PT como sujeito que impde condi¢bes — o0 que pode ser
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percebido pela preferéncia no uso da expressdo “s6”, criando um efeito de sentido de
imposicgéo.

Enquanto no Meio Norte, EImano Férrer aparece com discurso indeciso sobre a
possibilidade de um nome do PT ser vice da chapa encabecada por ele, no dia 28 de marco
uma chamada de capa lateral direita, sem fotos no Diario do Povo, diz que Prefeito recua e
dé a vaga de vice ao PT. Este enunciado faz referéncia direta ao enunciado do dia anterior do
Meio Norte onde o candidato do PTB diz que a “vaga de vice ¢ para depois”. Nota-Se que um
enunciador no Diario do Povo contradiz em diversas matérias o enunciador do Meio Norte,
em dialogia com este, enquanto, do outro lado, evitam-se referéncias as matérias e chamadas
do Diéario. Ao ignorar o Diario do Povo, o Meio Norte ndo se exclui do processo, pelo
contrério, enquanto continua a produzir conteudo sobre elei¢ces, o Diario do Povo alimenta-
se dele para refuta-lo e negéa-lo.

No enunciado do subtitulo é ressaltado, no entanto, que as decisdes ainda ndo foram
tomadas e Elmano Ferrer admitiu apenas a possibilidade de ter um petista como vice. A
escolha do verbo “recuar” também revela, pelo enunciador jornalistico do Diario do Povo, a
composicdo de uma imagem de contradicdo e indecisdo nas posicdes de Elmano Feérrer,
mesmo sendo o sujeito de acdo do enunciado, sendo aquele que “da a vaga de vice”, ¢
também construido como um sujeito que cede a pressdes. Um enunciador pedagogico
denuncia a presenca de um outro enunciador implicito, caracterizando um enunciado onde
prevalece a heterogeneidade mostrada. Detecta-se que o enunciador politico “prefeito” atua
em conjunto com um outro enunciador politico, o “vice”, sendo que ambos estdo marcados no

fio do discurso.
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Prefeito recua
e da a vaga
de vice ao PT

O prefeito Elmano Férrer voltou
atras e disse que o candidato a
vice-prefeito na chapa de sua
reeleicio poderd ser umnome do
PT. Elmanohaviaditoquea vito-
ria da tese de apoio do PT a sua
reeleigio nao implicava acordo
para indicacio do vice e que 0
candidato seria indicado pelos
partidos aliados. # PAGINA 3

“Jornal Diario do Povo” — 28 de marco de 2012

O uso das caricaturas nos jornais impressos piauienses, pelo menos nas capas, ainda é
restrito, aparecendo somente trés vezes durante a pré-campanha eleitoral. Neste sentido, as
caricaturas surgem mais como forma de valorizar o personagem retratado, do que com sentido
de humor. Na edicdo do dia 23 de abril, o0 enunciado da manchete trata da visita da bancada
federal as obras de um projeto na capital, Lagoas do Norte: Deputados e senadores vao as
lagoas hoje. Ao lado do enunciado da manchete, aparece uma caricatura de Elmano Férrer,
No contexto situacional, ressalta-se que um enunciador prop6e assim uma relacdo entre a obra
e o prefeito — que naquele momento tinha sua autoria disputada entre o grupo de Elmano
Férrer, que alegava ter concluido o projeto, e o grupo do PSDB de Firmino Filho, que buscava
reconhecimento pelo projeto e pelas primeiras iniciativas para viabilizar a obra.

O dialogismo se materializa neste enunciado com a presenca da caricatura, com 0
entrecruzamento entre a noticia e o desenho na construcdo enunciativo-discursiva da
manchete. Ao inserir EImano Férrer, através da caricatura, na citacdo sobre o projeto —
classificado pelo enunciador do Meio Norte como “grande projeto de urbanizagdo” — um
enunciador jornalistico no Meio Norte coloca no seu eixo enunciativo a proposicdo ao leitor
sobre a autoria sugerida daquela obra tida como importante para a popula¢do. Um enunciador
sugere, portanto, uma relacdo entre a obra e o candidato do PTB, silenciando todos os demais

sujeitos que possam ter contribuido para ela.
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ANO XVII N2 7213 TERESINA (PI), CAPITAL DO MEIO-NORTE DO BRASIL

Clicks |Belas dao mais glamour a noite da capltal > Bit2

BANCADA | Primeira fase desse grande projeto de urbanizacéo na capital serd inaugurada este ano

Deputados e senadores
vao as lagoas hoje

Senadores e deputados federais que integram a bancada federal piauiense no Congresso visitarao
hoje o Programa Lagoas do Norte na companhia do prefeito Elmano Férrer (ao lado). »a/3

Jornal “Meio Norte” — 23 de abril de 2012

Na edigéo de 02 de maio, o enunciado da manchete O Dia faz uma ligacéo de sentidos
entre o titulo - com o resultado de pesquisa de intencdo de votos do Instituto Data Az - e a
imagem da disputa eleitoral como corrida, feita através de uma charge, com caricaturas dos
candidatos. Mesmo com o candidato do PSDB tendo quase o dobro da porcentagem de votos
do segundo colocado, EImano Férrer, e do terceiro colocado, Marllos Sampaio, o jornal opta
por criar um cenario onde ha possibilidades de aproximagéo entre os candidatos. A distancia
entre um e outro candidato ndo é significativa no desenho. Dos candidatos retratados, ElImano
Férrer € 0 Unico que estd com expressdo sorridente na caricatura, em oposicdo a Marllos e
Firmino, com expressdes mais serias. O enunciado da manchete esta em dialogia com a
charge dos candidatos, completando o sentido proposto no enunciado. Nota-se ainda que 0s
candidatos foram retratados com as cores de seus partidos, havendo um direcionamento do
olhar do leitor para o candidato do PTB, que utiliza as cores preto e vermelha, de seu partido,

sendo estas as mesmas cores do enunciado da manchete.
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DataAZ: Firmino 41%,
L Elmano 24% e Marllos
17% acirram disputa

Na primeira pesquisa do Data AZ ap6s a retirada da candidatura petista a Prefeitura de Teresina, os
ndmeros mostram acirramento na disputa entre Firmino Filho, Elmano Férrer e Marllos Sampaio

Faltando seis meses para gue o deputado estadual com 2486% das inten- retirado seu nome da dis-
as eleigdes municipais, Firmino Filho (PSDB)  ¢des e o deputado federal  puta. Na pesquisa espon-
uma pesquisa estimu-  aparece com 4129% das  Marllos Sampaio (PMDB)  tanea, a diferenga entre o
lada, lizada pelo Insti- 1 goes de votos para a  em terceirocom 17,86%. E Firmino Filko e Elmano
tuto DataAZ e encomen- Prefertura de Teresina. Em a primeira pesquisa reali- Férrer & de para 3,14%,
dada pelo Sistema O Dia  segundo lugar esta o pre-  zadaaposadep esta- na estimul é
de Comunicagio, aponta  feito Elmano Férrer (PFTB)  dual Rejane Dias (PT) ter  de 16,43%. Pég. 03
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Jornal <O Dia” — 02 de maio de 2012

Quando fala da campanha de EImano Férrer, um enunciador jornalistico no Diario do
Povo usa o tom de conselheiro, como na chamada da coluna de Z6zimo Tavares no dia 14 de
maio: Os marqueteiros do prefeito EImano Férrer recomendaram que ele gaste mais sola
de sapato nas préoximas semanas. Ao mesmo tempo em que critica, implicitamente, 0 modo
como a agenda de Elmano € conduzida, um enunciador da voz aos marqueteiros que
aconselhnam o caminho para que o prefeito obtenha mais éxito, revelando a polifonia e dando
espaco para duas vozes dissonantes. Ressaltando-se o contexto institucional, a referéncia aos
marqueteiros também evidencia o reconhecimento, por parte de um enunciador jornalistico,
do papel desempenhado pelo marketing nas campanhas eleitorais modernas como

direcionadores das acdes dos politicos.
i

Zozimo Tavares

Osmarqueteiros de prefeito Elmano
Ferrerrecomendaram que ele gaste
mais sola de sapalo nas proximas
semanas. ®PAGINATO

Jornal “Diério do Povo” — 14 de maio de 2012
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Um enunciado no O Dia propde ao leitor uma contextualizacdo projetando no pleito de
2012, as eleicBes de 2014. Em uma imagem em que Elmano Férrer aparece discursando, o
enunciado da legenda da imagem € o seguinte: Para o prefeito ElImano Férrer, PSB
rechaca alianca com PTB para a PMT ‘de olho’ em 2014. Assim, mantendo a referéncia
inserida na fala do prefeito através de um discurso indireto onde nota-se a heterogeneidade
mostrada, um enunciador no O Dia revela o contexto institucional apontando ao leitor um
cenario mais amplo onde as candidaturas e opc¢des por aliangas nas eleicbes municipais de
Teresina terdo reflexos no futuro proximo das eleicGes gerais de 2014. A imagem que ilustra a
legenda mostra o prefeito em um momento de fala, com a boca entreaberta e as méos ao alto,
sugerindo uma expressdo de indagacdo e davida. A fotografia, portanto, foi construida por um
enunciador jornalistico com o sentido de corroborar o sentido do enunciado da legenda,
colocando duvidas sobre as motivacbes do PSB em ter uma candidatura prdpria no pleito

municipal de 2012 na capital piauiense.

N dl€ 1U70 MdlS Cdros

Com o aumento em 100% do IPI, fabricantes de refrigerantes e cervejas no pais anunciaram
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Jornal “Diario do Povo” — 04 de junho de 2012

Piauienses negligenciam vacina
e Estado nao atinge meta

vacinagio espalhados pelo
Estado. O Pisui vacinou
76,5% do total da populagio
que deveria ter mido imu-
mizada. Ao total, 373.319
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Em meio a obras e conversando com engenheiros e profissionais que atuam em
construcdo, Elmano Férrer ganha espa¢o na edi¢ao de 20 de junho do jornal O Dia rebatendo
criticas sobre sua administracdo: Disputa/ Elmano rebate: “Nio vivo em gabinete”. A
imagem corrobora o sentido proposto pela fala destaca em aspas de Elmano Férrer, como
politico ativo. O discurso direto caracteriza a heterogeneidade mostrada, que marca a voz de
um enunciador jornalistico com os dois pontos e o verbo “rebater” como introdutorio e
adjetivador da fala a seguir. Ao rebater, o sujeito politico do discurso pressupde uma outra
VOz na cena enunciativa. Um enunciador jornalistico se aproxima da pedagogia ao ordenar o
universo discursivo com o enunciado do chapéu “disputa”, que insere o tema na disputa
eleitoral, e o verbo “rebater”, que pressupde uma resposta que estd sendo dada pelo candidato
do PTB.

As criticas rebatidas sdo nomeadas apenas pelo interlocutor, o ex-prefeito Silvio
Mendes, do PSDB. Firmino Filho é blindado como sujeito opositor de ElImano, enquanto o
prefeito ao se reafirmar como politico que ndo “vive em gabinete”, deixa implicito que ha
politicos que vivem, colocando-se assim como diferente de seus opositores. As criticas as
quais EImano Férrer rebate com destaque nas capas dos jornais ndo séo, no entanto, feitas no
mesmo espaco de visibilidade, gerando a ideia de que o prefeito € um alvo constante, que

defende-se de opositores agressivos mas sem rosto.

@ O JORNAL LIDER EM CREDIBILIDADE @
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“Jornal O Dia” — 20 de junho de 2012
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Na edicdo do dia 25 de junho, um enunciador jornalistico no Diario do Povo usa como
estratégia para manter seu espaco de poder, colocar-se como fiscal da lisura do pleito
eleitoral: Z6ézimo Tavares/ Aumentaram e se intensificaram as investidas para puxar o
tapete do prefeito EImano Férrer como candidato a reelei¢cdo. O uso da metafora “puxar o
tapete”, além de reafirmar a linguagem informal que cria cumplicidade com o leitor, remete a
trapaga. A entidade jornalistica ndo € a Unica voz presente no enunciado, que faz referéncia a
um sujeito oculto que estaria tramando contra o candidato do PTB. Como, naquele momento,
a principal novidade em relacdo a chapa de EImano Férrer era a desisténcia do PT em compor
com o PTB e lancar o senador Wellington Dias como candidato a prefeito, um enunciador no
Diério do Povo fala ao leitor, implicitamente, que o senador petista seria um dos responsaveis
pelas articulacdes para “puxar o tapete” de Elmano Férrer, ou seja, tirar do candidato a

reeleicdo sua posicdo de disputar o pleito.

Z0zimo Tavares

Aumentaram e seintensificaram as
investidas para puxar o tapete do
prefeito Elmano Férrer como candi-
date areeleicac. @ PAGINA 10

“Jornal Diario do Povo” — 25 de junho de 2012

A expressdo “puxar o tapete”, que surgiu como metafora inserida em uma coluna de
opinido, é assumida logo depois por enunciador jornalistico do Diario do Povo, que nomeia
no enunciado da manchete do dia 26 de junho, o PT (personificado por Wellington Dias)
como responsavel por “trapacear” na disputa eleitoral com Elmano Férrer: PT puxa o tapete
de Elmano para lancar Wellington. No contexto institucional, a leitura do cenario politico
desfavorece o PT na construcdo feita por um enunciador jornalistico no Diario do Povo na
chamada da coluna de opinido da mesma edicdo, remetendo as eleicbes gerais de 2010,
quando Wellington Dias optou por ser candidato a senador, retirando o apoio ao PTB do
senador Jodo Vicente Claudino para apoiar seu vice, Wilson Martins, do PSB. As metaforas
continuam a serem usadas por um enunciador no Diario do Povo, que usa mais uma figura de
linguagem que remete a trapaga ao dizer que o PTB “virou fregués”, ou seja, foi enganado
novamente pelo PT: O PTB do Piaui ja virou fregués do PT, que puxou o tapete do
partido em 2010 e agora vai puxar de novo, diz o enunciado da chamada para a coluna de

Z6zimo Tavares.
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COLUNISTAS

=sun | PT puxa tapete de Elmano

A Rio+20 mostrou como 0s paises
ricos se comporiam. Nenhum quis
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“Jornal Diério do Povo” — 26 de junho de 2012

Elmano Feérrer é vitimizado com uma proposicdo de sentidos no enunciado da
manchete de O Dia na edicdo do dia 26 de junho, quando um enunciador jornalistico diz que
PT abandona palanque de Elmano e lanca Wellington, com o enunciado do subtitulo: As
vésperas das convencbes dos partidos, mais uma reviravolta no cenario politico de
Teresina torna aliancas ainda mais indefinidas. Ao ser “abandonado”, como destaca um
enunciador jornalistico no O Dia, o candidato do PTB assume o papel de vitima, enganado
por um enunciador politico, no caso, Wellington Dias. Além da imagem de Elmano Férrer em
um local que sugere um escritorio, com os punhos cerrados, denotando forca — em oposicéo
ao isolamento sugerido pelo enunciado da manchete — o candidato a reeleicdo também tem
uma fala destacada em tom de critica & Wellington Dias: Elmano Férrer/ “Teresina nao vai
se curvar a acordos feitos em palacios”, diz 0 enunciado da chamada, sugerindo que as
candidaturas de seus opositores, e mais claramente do PT, estariam sendo fechadas em
acordos privados e distantes dos anseios populares. Neste recorte enunciativo, se ha acordos
feitos em palacios, entdo sdo dos opositores, enquanto a chapa de Elmano Férrer seria publica
e construida com uma alianca popular. Observa-se ainda no enunciado a auséncia de um
verbo para alertar o enunciatario-leitor de que a voz que entra no discurso € a do prefeito. O
sujeito politico s6 € marcado por um enunciador jornalistico no chapéu do enunciado.

Tanto no enunciado da chamada como no enunciado da manchete, um enunciador

jornalistico usa da pedagogia para se comunicar com o leitor, reforcando um caréater
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impessoal, guiando e informando o enunciatario com uma distancia objetiva. A capa é
homogénea em relagdo aos temas, tendo a manchete, uma foto e uma chamada tratando do
mesmo assunto, sendo que a imagem de Elmano Férrer traz mais um carater ilustrativo e

iconico de um politico confrontado, do que propriamente a representacdo de uma imprensa

testemunhal.
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TRE Arimatéia
“Jornal O Dia” — 26 de junho de 2012

A reacdo de Elmano Férrer ao rompimento eleitoral é de cunho administrativo, com a
demissdo de membros do PT que integravam a administracdo municipal: ElImano vai demitir
petistas da Prefeitura, diz o enunciado da manchete do Diario do Povo que, no entanto,
destoa da chamada para a coluna de opinido politica do impresso: Z6zimo Tavares/ Ainda
traumatizado, o PTB calou diante da nova rasteira que recebeu do PT de Teresina.
Enguanto no enunciado da manchete EImano Férrer aparece como sujeito ativo, que retaliou
os antigos aliados retirando-lhes os cargos, para 0 enunciador que representa a opinido do

Diario do Povo, Elmano Férrer e seu partido, ainda reagiram timidamente diante de “mais
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uma trapaga do PT” — como sugere o enunciador. Um enunciador provocador obtém uma

resposta dura do PTB dois dias depois.

wuualwa-ivnu
Teresina, 27 de junho de 2012
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“Jornal Diario do Povo” — 27 de junho de 2012

A conclamacdo por uma resposta mais dura do PTB ao PT € dada pelo senador Jodo
Vicente Claudino, o mesmo que em 2010 teve o apoio a sua candidatura a governador
preterida por Wellington Dias: “Um ato covarde”, destacado em aspas e com a imagem de
Jodo Vicente, trata da classificacdo do partido sobre a decisdo do PT em romper a alianga com
Elmano Férrer, o que também pode ser analisado com relacdo ao pleito de 2010, levantando
assim um esforco do leitor em relagdo ao contexto institucional. A proposicdo de sentidos p6e
o PT e Wellington Dias em um histérico de decisdes politicas tidas como egoistas e
adjetivadamente “covardes”.

A heterogeneidade é marcada e mostrada com a utilizacdo das aspas, que indica um
discurso reportado. Nota-se a auséncia de verbos e substantivos no enunciado da chamada que
indiquem que a fala pertence ao enunciador politico, Jodo Vicente. Essa indicacédo € feita com
uma imagem do senador com as maos levantadas e a boca entreaberta, dando a ilusdo de fala
no momento do registro fotogréafico. O discurso heterogéneo revela ainda um sujeito oculto ao
qual o enunciador politico faz referéncia, ou seja, um terceiro enunciador responsavel pelo

“ato covarde”. H4 um silenciamento do discurso do PT, que ndo tem espago para explicagdes.
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No campo do ideoldgico, hd um apagamento do grupo politico cujo contelido ndo coaduna
com o que é explorado pelo enunciador jornalistico.
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“Jornal Diario do Povo” — 29 de junho de 2012

Enguanto no Diario do Povo, a confirmacéo da chapa formada por Wellington Dias e
Cicero Magalhdes é taxativamente denominada de covarde, um enunciador do O Dia opta por
ser mais reticente: JVC/ ‘Acho um ato de covardia, uma trai¢do’. A insercdo do verbo
“achar” no enunciado deixa a classificacao da alianga de Wellington Dias sem o PTB como
responsabilidade de Jodo Vicente Claudino, e ndo do jornal, além de tornar menos convicta a
declaracdo do senador. No enunciado, o ato covarde a qual Jodo Vicente faz referéncia, esta

relacionado acima, com o enunciado da manchete: “PT confirma chapa pura com Wellington

e Magalhaes”.
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“Jornal O Dia” — 29 de junho de 2012

Na edicéo de 30 de junho, o enunciado da manchete do Diario do Povo (TCE manda
ao TRE lista de 1.22 ‘fichas-sujas’) sobre fichas sujas que disputaréo as elei¢cGes e uma foto
em primeiro plano do senador Wellington Dias, propde uma ligacdo de sentidos que pode
caracterizar o senador como um dos “fichas-sujas”. Nas principais imagens que ilustram a
capa, Wellington Dias esta com expressdo séria, ao lado de membros do PT que também
possuem expressdo fechada, em um momento em que parece estar discursando, capturando
assim uma “explicagdo” sobre sua candidatura e ndo uma “comemoragao” como ¢ proposto na
imagem inferior que tem Elmano Férrer sorridente, em pé, abracando seu candidato a vice-
prefeito, Marllos Sampaio.

Os aliados do prefeito batem palmas e sorriem, contrapondo o lancamento da
candidatura do prefeito em relagdo ao cenario discursivo onde o candidato do PT est
inserido. O nome “PT” escrito numa faixa vermelha na foto do senador dialogiza com 0

enunciado da manchete, aproximando visualmente o nome da sigla com a expressao “fichas-
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sujas” presente no enunciado da manchete, que trata de candidatos com pendéncias na Justica.
O enunciado da chamada ao qual a foto faz referéncia é genérico (Maioria dos patidos faz
convencao hoje), assim como o enunciado da legenda das fotos (Wellington Dias entre
Cicero Magalhdes e Assis Carvalho (acima) e Marllos Sampaio e Elmano Férrer (ao
lado): candidaturas deferidas), com o subjetivismo do discurso marcado nas imagens.

Como contexto sociocultural, ressalta-se a predominancia da cor vermelha na imagem
de Wellington Dias que, além de ser maior que a imagem de Elmano Férrer, também chama o
olhar do leitor pelo viés da cor. Com diversos pontos de vermelho, a imagem relaciona
Wellington Dias ao PT, aproximando-o de uma imagem simbolica do partido, tido no
imaginario popular como sigla com filiados engajados, que na imagem acompanham a fala do

senador com expresséo de atencéo.
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“Jornal Diério do Povo” — 30 de junho de 2012

5.1.3. Firmino Filho

O candidato mais votado e eleito prefeito no pleito de 2012, Firmino Filho, aparece
mais como figurante do que como personagem principal nos jornais teresinenses durante o
periodo eleitoral. Enquanto nas chamadas de capa, que oferecem visibilidade e importancia
aos assuntos, o contraponto de Elmano Férrer é Wellington Dias e vice-versa; Firmino Filho
se opGe em menor grau apenas a Elmano Férrer na construcdo discursiva dos impressos.
Destaca-se no contexto institucional, que a nivel nacional, a oposicéo entre PT e PSDB néo se
repete como polarizacdo local na campanha eleitoral de Teresina.

Ao realizar implicages e correlagbes que o leitor comum n&o teria acesso se ndo fosse
por um interlocutor privilegiado, um enunciador no O Dia faz uma analise politica com a
chamada da coluna de Arimateia Azevedo, colocando em destaque o pré-candidato Firmino
Filho: Firmino Filho anda muito paciente. O deputado néo fala sobre eleicdo, mas pensa
0 tempo todo no pleito. Para ele, quanto mais os outros se dividem, mais sobra gente
para compor com o PSDB. As implicacdes sobre o que o candidato a prefeito pensa,
denotam que o enunciador jornalistico teria acesso direto a Firmino Filho ou a fontes
proximas a ele, que divulgaram o conteddo de seus planos em relagéo as eleicdes municipais.
Verifica-se como contexto institucional, que o enunciado também critica indiretamente o PT e
o PTB, que naquele momento viviam discussdes sobre a formacdo de alianca ou candidatura
propria visando o pleito na capital. A estratégia de pressuposicdo pelo enunciador do O Dia
revela uma tendéncia de transferir para o “dominio do saber anterior, os conteidos cuja
circulacdo/imposicédo € julgada prioritaria e, por conseguinte, interessa subtrair ao filtro da
recep¢ao” (REBELO, p.93, 2000).
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“Jornal O Dia” — 23 de janeiro de 2012

Ao relatar o discurso do candidato Firmino Filho através da expressdo “para ele”, um
enunciador jornalistico marca a si proprio e um enunciador politico (Firmino Filho), e ainda
um terceiro enunciador que compartilha as informagdes com o enunciador jornalistico,
notando-se assim uma heterogeneidade mostrada e marcada. Este enunciador ndo pedagogico,
que mostra estar compartilhnando uma informacdo com o leitor em tom de segredo, coloca o
enunciatario em posicao simétrica, convidando-o a apreciar um determinado ponto de vista.

Wellington Dias aparece corriqueiramente citado em notas de opinido, mas sem
imagens, no Diario do Povo. No Meio Norte, ele tem sua imagem exposta de maneira
ostensiva e em situacbes como a do dia 29 de janeiro, em que surge como uma figura
sorridente, ao lado de uma eleitora. Com quatro vitdrias consecutivas em elei¢Ges geral, sendo
uma para deputado federal, duas para 0 Governo e uma para 0 Senado, a imagem do senador
ainda possuia um recall significativo na memdria do eleitor. O resgate a memoria positiva do
PT é feito ndo apenas com uma foto do senador sorridente, ao lado da esposa, Rejane Dias,
mas também na chamada de capa que propde: Sucessdo: Candidatos ja em ritmo de
campanha, e tem como subtitulo: Os candidatos a prefeito de Teresina ja se movimentam
em ritmo de campanha. O grupo da deputada Rejane Dias obteve o0 apoio da familia de
Francisca Trindade. Destaca-se no contexto sociocultural, que Francisca Trindade, falecida
em 2003, foi eleita deputada federal em 2002, estabelecendo o recorde de 165.190 sufragios,
namero superado por Marcelo Castro, do PMDB, em 2010. Desde sua chegada a Brasilia era
cotada para disputar as elei¢bes para Prefeitura de Teresina em 2004, porém seu falecimento
prematuro alterou os rumos da disputa.

Para Firmino Filho, basta ao enunciador do Meio Norte, a citacdo de cumprimento da
agenda, além da foto em posicdo abaixo daquela em que Wellington Dias aparece: Firmino

Filho, do PSDB, também cumpriu agenda, complementa o enunciado do subtitulo.
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Enquanto para Wellington é trazido um fato novo e positivo, ou seja, 0 apoio da familia de
uma parlamentar bem votada, para Firmino Filho, além da foto hierarquicamente inferior, ndo
h& nenhum fato narrado além do cumprimento protocolar de agenda. H& uma tentativa de um
enunciador jornalistico, portanto, de equilibrar a divulgacdo das candidaturas revelando, no
entanto, predilecdo por direcionar o olhar do leitor a Wellington Dias tanto pela imagem em
destaque, como pelo conteddo — um fato novo — relacionado ao pré-candidato do PT. Essa
estratégia de hierarquizacéo — colocando em cima os temas mais importantes - também revela
0 interesse pelos assuntos abordados na capa, confirmando que Firmino Filho é secundério a
Wellington Dias para um enunciador no Meio Norte.
Candidatos
ja em ritmo
de campanha
Os candidatos a prefeito de
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em ritmo de campanha. O grupo
da deputada Rejane Dias obtsve o
apoio da famiia de Francisca

Trindade. Firmino filho, do PSDB,
tambeém cumpriu agenda bb A3

Yioléncia PR P
contra animal SIMBOLOGIA | Famiia de Francisca Trindade com o senador Wellington Dias

tem awmento

A Associagio Piauiense de

Protec3o e Amor 305 Animais
tem recebido um grande volume
de denuncias de maus-gratos con-
tra bichos na capital. A entdade
faz acompanhamento apos
adog3o dos animais. b B/1

b\ “ﬁg‘h

Y
CALOR HUMANO | Firmino Filho recebe abraco de senhora no sabado

“Jornal Meio Norte” — 29 de janeiro de 2012

Tanto na imagem do candidato do PSDB, como na fotografia do candidato do PT, os
personagens tém o olhar direcionado a outros personagens em cena € ndo ao enunciatario,
deixando assim o leitor em uma posicdo de observacdo. No contexto sociocultural, ressalta-se
gue o uso das cores aliadas ao imaginario politico-partidario, pode causar maior identificacao
e reforco de sentidos no leitor, portanto, nota-se que na imagem de Wellington Dias destaca-
se a cor vermelha, associada ao PT, enquanto na imagem de Firmino Filho prevalecem os tons
azuis, também relacionados ao PSDB. Um enunciador jornalistico também coloca-se como

testemunha dos acontecimentos, ja que as imagens sao colocadas como espontaneas.
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O tema do uso da maquina publica nas elei¢Ges, por parte de EImano Férrer, vem a
tona com um carater mais informativo do que opinativo na construcao do enunciado do Jornal
O Dia. Uma chamada de capa para a coluna de Arimatéia Azevedo propde em seu enunciado
no dia 19 de fevereiro a antecipacdo da campanha por parte de Elmano Férrer. Acdo contra
Elmano/ PSDB ingressa com acdo contra prefeito EImano Férrer por propaganda ilegal
e promocdo pessoal, em peca sobre passagem de 6nibus. Firmino Filho, entdo pré-
candidato do PSDB a prefeito, é silenciado por um enunciador do O Dia, ndo tendo seu nome
citado como o responsavel pela acdo judicial, ficando assim distante das disputas judiciais.

O tema elei¢cdes 2012 ligado a judicializacdo e implicitamente a Firmino, também
aparece diretamente no Jornal Diério do Povo, quando em uma chamada na lateral direita no
dia 19 de fevereiro, um enunciador jornalistico diz: PSDB leva o prefeito EImano Férrer a
Justica. Um enunciador pedagogico, utilizando-se da heterogeneidade mostrada, destaca a
acdo popular ajuizada pelo Diretorio Municipal do PSDB por suposta quebra do principio da
impessoalidade e moralidade administrativa, silenciando o nome de Firmino Filho como
candidato do PSDB.

Sem colocar ao leitor no enunciado da chamada o conteudo da acdo judicial contra
Elmano Férrer, deixando vago o motivo da dendncia, um enunciador do Diario do Povo
também omite o nome de Firmino Filho, que neste momento, mesmo sendo 0 Unico nome
trabalhado pelo PSDB como pré-candidato a prefeito pela sigla, ndo figura como sujeito
interessado nos beneficios do julgamento favoravel da acdo judicial. Destaca-se ainda que
Elmano Férrer tem seu nome destacado com o substantivo “prefeito”, dando ao pré-candidato

o carater de autoridade.

PSDB leva o prefeito
EImano Férrer a Justica

O Diretorio Municipal do PSDB
de Teresinaajuizou agao popular

aparece em pega publicitiria
institucional veiculada nos canais

contra o prefeito EImano Férrer,
por quebra do principio da
impessoalidade e moralidade
administrativa. Para os tucanos,
o prefeito infrige a lei quando

detelevisdo anunciandoa gratuidadg
da segunda passagem no sistema
de integragao das linhas de 6nibus
dacapital. A assessoria do prefeito
diz que ndo estranha o processo.
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“Jornal Diario do Povo” — 19 de fevereiro de 2012
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Em marco, com Elmano Férrer e Wellington Dias do mesmo lado da disputa, as
atengBes se voltam para a polarizacdo entre Firmino Filho e Elmano Férrer. No dia 29 de
marco, um enunciador jornalisticondo Meio Norte aborda o aspecto econémico dos grupos
politicos envolvidos na disputa: Elmano Férrer/ Firmino deu concessdo milionaria ao
Credi Shop. Revelando uma heterogeneidade mostrada, um enunciador jornalistico no Meio
Norte ndo usa de aspas para colocar em estrutura afirmativa a acusagdo feita por Elmano
Férrer contra Firmino Filho, assumindo ao leitor o tom de fato, e ndo de acusagdo a ser
provada. O enunciado do subtitulo traz acusacdes de Firmino contra Elmano, para entdo
contradizé-las com as respostas do candidato do PTB O uso das aspas no discurso relatado no
enunciado do subtitulo, reitera a heterogeneidade mostrada e marcada no discurso: O prefeito
Elmano Férrer retrucou a afirmacdo do deputado Firmino Filho de que o petebista
“confia muito no poder do dinheiro e no dinheiro do poder” em uma clara busca de
vincular a imagem do gestor municipal ao poderio econémico do Grupo Claudino.
Elmano diz que Firmino foi quem assinou concessdo milionaria ao Credi Shop, dando
prejuizo de R$ 11 milhdes a PMT.

Elmano Férrer

Firmino deu concessao
milionaria ao Credi Shop

°O prefeito Elmano Férrer re- do gestor municipal ao poderio
trucou a afimacgdo do deputa-  econémico do Grupo Claudino.
do Firmino Filho de que o petebista ~ Elmano diz que Firmipo foi quem
“confia muito no poder do dinheiro  assinou concessao milionaria ao
e no dinheiro do poder” em uma Credi Shop, dando prejuizo de R$
clara busca de vincular a imagem 11 milhées a PMT. P-A/3

“Jornal Meio Norte” — 29 de marco de 2012

Para o entendimento das implicacdes presentes no enunciado, resgata-se o contexto
institucional, onde o PTB, partido de Elmano Férrer, era presidido naquele momento no Piaui
em nivel estadual pelo senador Jodo Vicente Claudino, filho de Jodo Claudino, um dos
homens mais ricos do Estado e dono do grupo Claudino, ao qual pertence o cartdo de crédito
Cred Shop. A associacdo entre poder econdmico, com insinuacdes de favorecimentos

financeiros ilicitos a campanha de Elmano Férrer, era constantemente destacada pela
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oposicao, especialmente por Firmino Filho, jA que Wellington Dias havia se associado nas
eleicOes de 2006 a Jodo Vicente Claudino, mantendo ainda lagos com o PTB.

Quando trata de criticas feitas por Firmino Filho a Elmano Férrer, O Dia reserva um
espaco lateral, sem fotos, geralmente dedicado a parte de opinido do impresso, optando
também por formulacBes enunciativas vagas, que ndo expdem o sujeito criticado (no caso,
Elmano Feérrer), como ocorreu na edi¢cdo do dia 20 de maio. No enunciado Firmino faz
criticas a EImano, que tem como enunciado do subtitulo: Durante encontro do PSDB
ontem, 19, o deputado estadual Firmino Filho fez criticas & administracdo de Elmano
Férrer, afirmando que sua gestao esta dando ‘marcha ré’, um enunciador que preza pela
pedagogia, utiliza a metafora da corrida com a alusdo a “marcha ré”. Com dois enunciadores
politicos (Firmino e Elmano), um enunciador jornalistico relata os fatos buscando criar o
sentido de distanciamento e objetividade.

No dia 28 de junho, o apoio de uma sigla emergente, o PT do B, a Firmino Filho, é
retratado com uma imagem onde tanto o candidato do PSDB, com as méos para baixo e a
boca serrada, e os aliados demonstram 0 oposto de um clima comemorativo nas expressoes
faciais e corporais. Alianca/ PT do B reafirma apoio a Firmino, diz um enunciador
pedagdgico no enunciado da chamada inferior do impresso O Dia. Os personagens em cena
ndo fitam o leitor, enquanto um enunciador jornalistico registra um momento de desconforto
que se contradiz com o enunciado que trata da celebracdo de um apoio politico, podendo
revelar assim uma voz discordante do sentido do enunciado proposto. Na mesma edi¢éo, no
enunciado da chamada da coluna de Arimatéia Azevedo, um enunciador ndo-pedagogico
assume o tom de aconselhamento a ElImano Férrer. Cheguei a alertar ElImano de que os
petistas com os quais ele estava se alinhando iriam mamar, mamar nas tetas da PMT s0
até a convencao. Mas a culpa é do proprio EImano. Ele comprou os carrapatos pensando
gue ganharia os bois.

Com o discurso direto e sem reportar falas de terceiros, um enunciador usa como
estratégia para manter seu espaco de poder marcando-se no enunciado como um interlocutor
privilegiado e com acesso aos politicos. E a voz do proprio jornalista que se ouve, e ndo a de
uma entidade jornalistica asujeitada. Verifica-se que a separacdo da fala do enunciador
jornalistico da fala do enunciador politico denuncia uma heterogeneidade mostrada, onde um
enunciador jornalistico tenta posicionar-se como sujeito neutro. Apesar da sugestdo de uma s6
voz, fica implicito que a polifonia presente no enunciado é constituida por vozes consonantes,
que sdo convocadas para concordar com o enunciador jornalistico. O enunciado em primeira

pessoa, remetendo a uma confissdo, é proficuo em metaforas, comparando os petistas a
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espécies de aproveitadores e “carrapatos”, a0 mesmo tempo em que responsabiliza ElImano
Férrer pela decisdo do PT de terminar a alianga. Ao usar também uma linguagem informal
com metaforas de baixo caldo como “mamar nas tetas”, o enunciador tenta se aproximar do

leitor, fazendo-o de cimplice das criticas veladas ao senador Wellington Dias.
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“Jornal O Dia” — 28 de junho de 2012

A auséncia da imagem de Firmino Filho no Jornal Meio Norte € evidenciada com o
enunciado da manchete da edicdo do dia 30 de junho, ultimo prazo para as convengdes
partidarias. Os representantes das siglas menores também estdo ausentes na cena discursiva,

seja sem citagdo nominal ou em fotografia. Mesmo com mais candidaturas postas, so trés séo
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retratadas por imagens e quatro sdo apontadas no enunciado da manchete: Eleicdo inédita
tem 4 nomes competitivos. Evidenciando apenas os nomes “competitivos”, o enunciador
jornalistico do Meio Norte coloca como figurantes os demais candidatos, cujas chances de
vitoria ja sdo retiradas antes mesmo do inicio oficial da disputa eleitoral. Ressalta-se no
contexto situacional, que Firmino Filho, que liderava as pesquisas de intencdo de voto nédo
aparece nas imagens, que mostram Elmano Férrer e seu candidato a vice, o deputado federal
Marllos Sampaio, em uma coletiva de imprensa. ElImano Ferrer, sorridente, cercado de
apoiadores, demonstra oposicao a expressdo fechada nas fotografias dos dias em que o apoio
do PT a sua chapa foi retirado. Uma solucdo ao conflito politico é sugerida com a presenca de
Marllos Sampaio, do PMDB, da vereadora Teresa Birtto, do Partido Verde (PV) e do
deputado estadual Evaldo Gomes, do Partido Trabalhista Cristdo (PTC), liderancgas politicas
gque surgem na cena enunciativa e demonstram prestigio politico ao candidato. A
metalinguagem da foto esta presente com o registro feito pelo enunciador jornalistico de uma
camara fotografica que também registra 0 mesmo momento. O silenciamento de Firmino
Filho pode ser interpretado como resultado de uma estratégia do Meio Norte de negar a
legitimidade do pré-candidato do PSDB na disputa eleitoral.

Beto Rego, por sua vez, € fotografado em uma imagem cujo estudio aparece ao fundo,
abracando uma jovem, com uma expressdo mais séria. A candidatura de Beto ndo esta no
cenario da rua e, portanto, denota “montagem”, tanto da imagem fotografica, como do
candidato, que ndo dirige-se ao leitor pelo viés do olhar, nem troca olhar com a eleitora.
Wellington Dias, também sozinho, por outro lado, surge discursando com a caracteristica
camisa vermelha, cor do seu partido. A cor recorrentemente é ressaltada durante a campanha
quando o candidato é citado pelos enunciadores do Meio Norte. A imagem de vigor politico e
movimento— com a médo de Wellington Dias trémula ao falar no discurso -, de firmeza no ato
da fala e também do simbolo politico, ressaltado em um broche na camisa de Wellington
Dias, sdo alguns dos sentidos que podem ser captados pela imagem. Com o microfone em
mé&os e sem mais ninguém para dividir a cena discursiva, Wellington Dias opde-se a EImano
Férrer — que apenas observa seu candidato a vice falar — e a Beto Rego, que interage com uma
eleitora em um cenério de artificialidade, sem que sejam vislumbrados personagens que
surjam para apoia-lo politicamente, e também tirando dele o protagonismo que € observado na

imagem do candidato do PT.
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“Jornal Meio Norte” —30 de junho de 2012

Enguanto o Meio Norte observa quatro candidatos competitivos, O Dia insere um
candidato minoritario na soma, aumentando para cinco os postulantes a chefe do Executivo
municipal em Teresina. Com o enunciado da manchete Cinco candidatos entram na disputa
em Teresina, um enunciador no O Dia na edi¢édo de 30 de junho, prioriza em primeiro plano a
imagem de Elmano Férrer cercado de diversos politicos conhecidos, como o senador Ciro
Nogueira, do Partido Progressista, e de seu candidato a vice, Marllos Sampaio, do PMDB,
enquanto Firmino Filho estd em uma imagem abaixo, ao lado de dois aliados de uma sigla
emergente, o PSC.

Como partidos personificados por politicos sdo tradicionais na politica brasileira, no
enunciado da chamada para a foto de Firmino Filho, o enunciador do O Dia identifica 0 PSC
como “partido de Mao Santa”, um ex-governador e ex-senador piauiense. A estratégia
discursiva também visa conferir mais prestigio ao apoio politico conquistado por Firmino,
apelando para o argumento de autoridade. Wellington Dias, Beto Rego e Daniel Solon sdo os
demais candidatos silenciados por imagens, ja que o enunciador do O Dia filtrou e forneceu
ao leitor uma perspectiva onde a disputa eleitoral ganha mais visibilidade em sua largada aos
candidatos do PTB e do PSDB. Essa é também uma estratégia no campo do ideoldgico cujo
efeito é manter distante do olhar do leitor aqueles sujeitos que um enunciador jornalistico ndo

concede o poder de falar nem de aparecer, permanecendo silenciados.
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“Jornal O Dia” — 30 de junho de 2012

Com os microfones da imprensa direcionados a si, ElImano Férrer é o protagonista da
cena discursiva no O Dia, ao contrario da imagem em que passivamente observa o seu

candidato a vice falar na fotografia utilizada no Meio Norte.
5.1.4. Beto Régo

No dia 15 de fevereiro o candidato do PSB a prefeito, 0 apresentador da Rede Meio

Norte, que integra o Sistema Meio Norte de Comunicacdo, Beto Rego, aparece em uma foto
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com destaque direito inferior no Jornal Meio Norte. O enunciado da chamada diz: Ronda
oferece troféu ‘Tolete’ a operadoras, em referéncia ao programa “Ronda” apresentado por
Beto Rego na emissora do mesmo grupo de comunicacdo. Um enunciador jornalistico €
pedagogico, pré-ordenando o universo do discurso e explicando ao leitor ao mesmo tempo em
que mantém uma distancia dele.

Destaca-se como contexto situacional, que o comunicador de programas de cunho
popular, que naquele momento tinha seu nome vinculado a uma possivel candidatura a
vereador, aparece assim pela primeira vez durante a pré-campanha como um porta-voz da
populacdo em relacdo a uma das queixas mais comuns dos piauienses, a qualidade dos
servicos de telefonia. O elemento do humor também permanece, ndo s6 com a palavra
“tolete”, de baixo caldo, mas também com a imagem que um enunciador jornalistico escolheu
para ilustrar a mensagem, na qual Beto Rego aparece interpelando o leitor pelo viés do olhar,
ao lado de dois palhacos, personagens do mesmo programa. Nos outros jornais pesquisados,
Beto Rego s6 tem o nome citado nas capas dos impressos quando passa a ser cogitada sua
candidatura a prefeito, denotando por um lado a valorizacdo do Meio Norte pelo profissional
da casa. Destaca-se ainda que naquele momento Beto Rego ja figurava como pré-candidato a
vereador de Teresina, tendo a visibilidade como apresentador usufruida politicamente. No
enunciado da legenda da imagem, o apresentador ¢ citado pelo primeiro nome, “Beto”, que
também ¢é usado como nome de campanha durante as eleicbes: TV/ Ronié, Beto e

Chupetinha com o troféu das operadoras.

206 498 FEHO

TV | Ronié, Beto e Chupetinha com o troféu das operadoras

Telefonia
Ronda oferece troféu
‘Tolete’ a operadoras

O programa Ronda do meionorte.com estio elegendo a

Povéo iniciou uma enquete pior empresa de telefonia do
que vai dar o que falar. Telespec- Piaui. A ‘vencedora’ vai ganhar o
tadores e intemautas do portal troféu “Tolete”. > Bf2

“Jornal Meio Norte” — 15 de fevereiro de 2012
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O pré-candidato Beto Rego passa a ser retratado como nome viavel para a disputa
eleitoral, merecendo assim espaco na capa do Meio Norte em tema relacionado ao pleito de
2012, na edicdo do dia 14 de junho: PMT/ Beto diz que aceita ser candidato a prefeito, diz
0 enunciado de uma chamada superior na capa do jornal, tendo como ilustracdo uma foto de
Beto, encarando o leitor com expressdo séria — em oposicdo a imagem corriqueira de
brincadeiras com palhagos em seu programa diario, corroborando assim o sentido do
enunciado que trata do universo politico e requer maior seriedade. O humor, antes destacado
pelos enunciadores no Meio Norte, agora é subtraido por um enunciador pedagdgico, que
classifica os assuntos (“PMT”) e adota carater impessoal. Um enunciador jornalistico no Meio
Norte também propde Beto Rego como sujeito que estd dando uma resposta a um pedido de
candidatura a prefeito, deixando transparecer em uma heterogeneidade constitutiva, uma outra

voz, além da Beto Rego, que supostamente clama pela candidatura do apresentador.
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“Jornal Meio Norte” — 14 de junho de 2012
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Ao “aceitar” e nao se “propor” candidato, Beto Rego ndo estd mais como sujeito
politico comum que almeja o cargo politico por ambicdo pessoal, mas como sujeito
compelido por uma conclamacdo de cunho superior, do partido e do povo, como também
propde em segundo plano um enunciador jornalistico no Meio Norte, ao utilizar uma foto-
manchete onde o tema era uma descarga elétrica, mas cuja imagem de populares em um
cenario pobre e um homem olhando para cima (onde esta a imagem de Beto), dialogiza com o
pré-candidato do PSB em relacdo aos eleitores mais humildes em uma ligacdo de sentidos
dialdgica, ja que também requer do leitor a interpretacdo que associe Beto Rego ao programa
policial que apresenta e cujo maior fatia dos telespectadores advém das classes menos
favorecidas economicamente.

O elemento “novidade” é associado a Beto Rego por um enunciador jornalistico no
Meio Norte na edigédo de 20 de junho: Surpresa/ Beto Rego pode garantir o segundo turno.
O candidato do PSB como elemento surpresa para desestabilizar o cenario eleitoral ainda
polarizado entre Firmino Filho e Elmano Férrer é considerado por um enunciador no Meio
Norte como fato equivalente ao interesse dos leitores do que a posi¢cdo do pré-candidato que
naquele momento liderava a disputa, Firmino Filho. No contexto situacional, um enunciador
jornalistico faz ao leitor a “traducao” de uma pesquisa divulgada pelo Instituto Amostragem
contendo 0 nome de Beto Rego. O uso do verbo “pode” transmite o sentido de incerteza.
Mantendo a pedagogia, um enunciador jornalistico convida o leitor para conferir os nameros
da pesquisa e 0s cenarios propostos quando escolhe esconder as porcentagens do enunciado
da manchete. O substantivo “surpresa”, utilizado para adjetivar o cendrio da pesquisa
eleitoral, revela ainda um enunciador mais informal, que compartilha com o leitor a
cumplicidade com a constatacdo de que o apresentador da Meio Norte pode ter participacdo

politica capaz de mudar os rumos das eleicdes em Teresina.
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“Jornal Meio Norte” — 20 de junho de 2012

A proposta, implicita pelo jogo fotografico, de que a candidatura de Beto Rego é
sustentada pelo cacife do governador Wilson Martins, do mesmo partido, € construida com
duas imagens — de Wilson Martins e de Firmino Filho — no espago superior a manchete, em
um enunciado cujo contetdo remete a processos eleitorais em julgamento. A histérica
aproximacao no Piaui do PSDB com o PSB, com a foto de Firmino Filho ao lado de Wilson
Martins, lembra agora ao leitor que os politicos ndo podem mais estar do mesmo lado, ja que
o candidato defendido pelo governador retira votos do deputado do PSDB. Um enunciador
jornalistico sugere um novo cenario em que Wilson Martins e Firmino Filho sdo opositores e
personagens de destaque equivalente a Beto Rego.

As imagens do deputado e do governador escolhidas por um enunciador jornalistico
revelam personagens que nao interagem com o leitor pelo viés do olhar e, portanto, mostram
politicos que ndo veem os destinatarios. Ambos estdo com microfones incluidos na cena
enunciativa, revelando a imprensa presente como interlocutora e capaz de trazer explicagdes.
Um enunciador jornalistico usa da pedagogia para estabelecer relacdo com o leitor,
classificando temas (“processos”) e mantendo uma postura didatica: Processos/TRE inocenta
Wilson e Firmino Filho. Ao fazer referéncia a processos judiciais respondidos pelo candidato
do PSDB, um enunciador no Meio Norte também dialogiza com o enunciado da manchete
onde prevalece Beto Rego como principal personagem. Apreende-se a sugestdo do passado
politico de Firmino Filho em oposicdo a Beto Rego, que figura como fator de novidade na
politica, portanto, sem passado para ser questionado.

A ““ascensdo meteorica” de Beto Rego, como diz o préprio enunciador jornalistico do
Meio Norte, é tema da manchete do dia 21 de junho. Repercutindo a manchete do dia anterior

e reverberando como fato politico a pesquisa de intencdo de votos encomendada pelo veiculo
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impresso, 0 Meio Norte também insere-se indiretamente no pleito, organizando e propondo
temas no mundo da politica. A imagem de um homem praticando esporte e, portanto, também
“dando um salto” — assim como Beto Rego nas pesquisas — faz alusdo dialdgica a candidatura
do socialista e a0 momento politico, onde partidos e aliancas diversas equilibravam-se antes
do anuncio formal das chapas que disputariam as elei¢cbes. No campo das polifonias, ndo é
Beto Rego quem fala como enunciador politico sobre o resultado que o coloca como novo
elemento de impacto na disputa eleitoral na capital piauiense, e sim o governador Wilson
Martins, que funciona na construgdo do enunciado do Meio Norte como sujeito de agdo capaz
de determinar os rumos também da disputa municipal: Wilson quer Beto o candidato dos
aliados.

Neste enunciado, observam-se heterogeneidades marcadas, com a voz do enunciador
jornalistico sobressaindo-se das demais. Neste espaco discursivo de poder, um enunciador
jornalistico ndo permite contra-argumentacdes, anulando possiveis vozes opositoras. Alem de
Wilson Martins e Beto Rego como enunciadores politicos, o aliados ndo nomeados pelo
enunciador do Meio Norte, fazem referéncia ao termo recorrente nas elei¢bes gerais de 2010:
“base aliada”, ou seja, um grupo de siglas partidarias que apoiou a reeleicdo de Wilson
Martins. Ressaltando o contexto institucional, faz-se assim, uma ligacédo entre o pleito anterior
e a eleicdo atual como eventos continuos, cujas dire¢cBes e grupos atuam sem maiores

conflitos — ou assim observa um enunciador no Meio Norte.
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Abordado de maneira a se aproximar do eleitor através de uma caricatura, ou seja, com

0 traco infantilizado e préximo ao humor, Beto Rego aparece na chamada superior do Meio

Norte na edi¢do do dia 22 de junho, quando um enunciador jornalistico repercute a pesquisa

de opinido entre os eleitores, como novos dados: Pesquisa] Homem e mulher tém

preferéncia diferente, diz o enunciado da chamada, com uma caricatura de Beto Rego ao

lado e abaixo, em uma foto que ilustra matéria sobre festas juninas, um homem e uma mulher

simples mas caracterizados em uma quadrilha, corroborando em dialogia ao leitor o sentido

da chamada politica. A caricatura do apresentador reforca o fato dos dados da pesquisa

relacionarem-se a Beto Rego. Um enunciador pedagdgico evita marcar-se na cena discursiva e

ndo mostra vozes discordantes, caracterizando-se com uma heterogeneidade constitutiva.
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“Jornal Meio Norte” — 22 de junho de 2012

A candidatura de Beto Rego ganha um destaque lateral, sem foto, na edi¢do do dia 22
de junho do jornal Diario do Povo: Beto diz que candidatura é para valer, diz um
enunciador jornalistico que esta em dialogia com as sucessivas capas do Meio Norte onde a
candidatura de Beto é retratada. Sem citar diretamente a pesquisa contratada pelo Meio Norte,
no entanto, um enunciador jornalistico no Diario do Povo ndo ignora de onde surge o
interesse em Beto. Um enunciado do subtitulo, sem apontar o nome do instituto, diz que Beto
Rego “ficou surpreso com o resultado das pesquisas de intencdo de votos”. Nota-se que entre

as vozes constitutivas do texto, sdo evocadas também vozes que implicitamente questionam a
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validade da intencdo do apresentador em concorrer a Prefeitura de Teresina, desafinando

assim do conteddo veiculo no enunciado da chamada. Mesmo priorizando uma postura

pedagogica, um enunciador no Diario do Povo também busca se aproximar do leitor com uma

linguagem popular, priorizando o uso da expressdo informal “para valer” ao invés de

similares de ordem formal, como o verbo “manter”.
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A certeza sobre a candidatura de Beto Rego é colocada em cheque por um enunciador

jornalistico no Meio Norte no dia 23 de junho, quando publica em uma chamada lateral

esquerda, sem foto, a possibilidade de Wellington Dias ingressar na disputa, mantendo unida

a “base aliada” de 2010. Sucessdo/ Candidato serd Beto ou Wellington. O discurso é

assumido por um enunciador parcialmente pedagodgico, que ndo faz uso de aspas ou de

qualquer recurso para transmitir a terceiros a responsabilidade pelo conteudo da mensagem. O

enunciado do subtitulo da chamada sugere que apenas um candidato serd o representante

legitimo dos “aliados”: Candidato a prefeito de Teresina pelos ‘aliados’ sera o
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apresentador Beto Rego, do PSB, ou o senador Wellington Dias, do PT. O governador
Wilson Martins apresentou Beto como o nome do seu partido, mas o petista est
tentando se viabilizar junto a sua prépria agremiacdo partidaria. Sem fala e sem acéo,
Beto Rego ¢ “apresentado” como candidato por Wilson Martins, em oposicdo a Wellington
Dias, que para o enunciador do Meio Norte, busca viabilizar-se por conta prépria. No
contexto institucional, destaca-se que os aliados opdem-se, implicitamente, a Firmino Filho,
ja que nas eleicBes de 2010, a base aliada que tinha Wilson Martins como candidato, disputou
0 Governo do Estado contra Silvio Mendes, do PSDB, mesmo partido de Firmino Filho. Em
uma proposicao dialdgica que reforca o sentido do enunciado com tema eleitoral, a disputa
entre dois candidatos aliados é reafirmada através da imagem que ilustra uma outra matéria
sobre o transito na cidade, cuja foto lateral sdo dois homens, um em uma moto, mais a frente,
e outro de bicicleta, em uma via de transito. Nessa disputa, havera um perdedor, assim como
no transito, um dos homens esta na frente do outro.
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Teresina pelos “aliados”
sera o apresentador Beto Rego,
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5.2. Campanha eleitoral

O periodo apds o resultado das convencbes partidarias, com aliancas politicas e
candidaturas definidas, permitiu aos jornais O Dia, Diario do Povo e Meio Norte explorarem
trés tipos principais de chamadas em suas capas: entrevistas com propostas de todos 0s
candidatos — onde os representantes das siglas minoritéarias tiveram espaco equivalente aos
demais candidatos (observadas nos jornais O Dia e Meio Norte); chamadas de pesquisas de
intencdo de votos (também verificadas nos jornais O Dia e Meio Norte), geralmente
publicadas no espaco da manchete, e chamadas para colunas de opinido dos jornais, onde
prevalece um enunciador ndo-pedagdgico, que visa estabelecer uma relacdo de cumplicidade
com o leitor (observada principalmente no Diario do Povo, mas também com espaco
significativo no O Dia).

Revelando aspectos da formacdo do ideologico de cada suporte, é possivel localizar
mudancas de posigdes sustentadas pelos enunciadores jornalisticos ao longo do pleito,
especialmente durante a campanha. Neste periodo, as propagandas eleitorais no radio e na
televisdo, além da propria campanha de rua, ajudavam a compor o quadro interdiscursivo

eleitoral junto com o material jornalistico publicado pela imprensa.

5.2.1. Wellington Dias

O Jornal O Dia na edicao de 02 de julho, sob a rubrica das elei¢cbes de 2012, publica
como chamada de capa, sem fotos ou demais chamadas que tratem do pleito municipal, o
seguinte enunciado: Eleicdes 2012/ Wellington garante que ficara no cargo até o fim do
mandato. Sem recurso de aspas, a acdo de ficar até o fim do mandato é atribuida ao senador
através do verbo “garantir”, utilizado como introdutorio ao discurso indireto. O enunciado
produz um efeito de sentido dubio, apresenta o candidato do PT como ocupante do mandato
eletivo de senador, porém insinua que ele esta pleiteando se candidatar a prefeito da capital
como plataforma para o Governo do Estado em 2014. Como ainda ndo foi eleito para o cargo
de prefeito, o enunciado tem como primeiro sentido atribuido por um enunciador do O Dia, de
que o parlamentar permanecera no mandato que ocupa e ndo no que pleiteia. E preciso que o
leitor, portanto, seja conhecedor dos temas politicos que permeiam o pleito de 2012 para que
possa compreender que o enunciado possui outra camada de proposicdes referentes a boatos

espalhados, sobretudo, pelos candidatos opositores a Wellington Dias.
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Estabelecendo algumas varia¢6es discursivas, um enunciador jornalistico, atraves da
polifonia, d& margem ao aparecimento de vozes a quem Wellington Dias responde na cena
enunciativa. Ao garantir que permaneceria no cargo, caso fosse eleito, o candidato responde
assim a um outro enunciador que diz o oposto, ou seja, que ele pode estar usando a
candidatura em 2012 como trampolim politico visando o pleito estadual de 2014, ausentando-
se do cargo antes do final do mandato para concorrer a uma nova eleicéo.

O enunciador jornalistico se marca no texto com a utilizacdo do discurso indireto e do
verbo introdutdério “garantir”. Com discurso indireto do candidato Wellington Dias no
enunciado da chamada, um enunciador do O Dia apresenta no lide do subtitulo, as demais
informacGes pertinentes ao tema, criando assim um efeito de objetividade. No enunciado do
subtitulo, ha transcricédo direta do discurso do candidato do PT e mencao aos adversarios que
afirmam a intencdo de Wellington Dias ndo permanecer no cargo. Ao citar as criticas sem
informar quem séo os adversarios, um enunciador jornalistico se pde no lugar de fala da
oposicdo, questionando o candidato a respeito de projetos de concorrer a outros pleitos caso
fosse eleito prefeito de Teresina. A forma impessoal de dirigir-se ao leitor reforca no O Dia a
construcdo de um enunciador pedagogico, colocando-se no lugar do leitor ao questionar os
candidatos a prefeito de Teresina sem que isso signifiqgue uma maior aproximacao com o
enunciatario.

Em uma série de entrevistas especiais com todos os candidatos a prefeito de Teresina,
o Jornal Meio Norte reservou diversas manchetes seguidas ao tema das elei¢cdes na capital. Na
edicdo em que Wellington Dias foi entrevistado, um enunciador do Meio Norte utilizou o

seguinte enunciado da manchete: Wellington quer criar 20 regides na capital. O enunciado
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da manchete tem uma ligacdo de intertextualidade com o enunciado abaixo com um
enunciado inferior ao fazer referéncia a outros candidatos: Candidatos ja apontam
‘solucoes’ para Teresina. Assim, subtende-se que a proposta da criacdo de 20 regifes na
capital, dada como destaque, ¢ também uma das “solugdes” para os problemas da cidade. O
uso das aspas dando destaque a palavra “solugcdes” marca um enunciador jornalistico que,
mesmo indicando ao leitor as propostas dos candidatos sobre os problemas da capital, assume
um lugar de desconfianca. As aspas incorporam, nesse contexto, um sentido de duvida. Essa
desconfianca também pode ser estendida a proposta de Wellington Dias de criar 20 regides na

capital.
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A capa também é composta por outras trés imagens em tamanhos iguais, onde

enunciativamente sdo mostrados os candidatos Beto Rego, Firmino Filho e Elmano Férrer,
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respectivamente. Com sete candidatos a prefeito e quatro retratados na capa, um enunciador
jornalistico do Meio Norte deixa clara sua opgdo por silenciar os demais concorrentes a
Prefeitura de Teresina: Maklandel Aquino, Vasconcelos Pinheiro e Daniel Solon.

O destaque ao contexto situacional contribui para um maior entendimento do modo
como o Jornal Meio Norte trabalhou a imagem do candidato Beto Rego, que também é
funcionario do grupo de comunicacdo ao qual o jornal pertence. Nesta capa, ele € mostrado
em um contexto popular, na rua, em contato com o eleitor, e beijando a mao de uma crianca
que estd em uma moto com dois adultos, reforcando o carater mais popular empregado em sua
campanha. Sem hist6rico na politica e, comparativamente, retratado de forma mais timida
pelos outros jornais, Beto Rego tem espaco privilegiado no Jornal Meio Norte. Ter mais
espaco, no entanto, ndo € determinante para avaliar que uma publicacdo é positiva ao sujeito
retratado, ja que o candidato Wellington Dias figura constantemente associado a enunciados
negativos na capa do Jornal Diario do Povo. O que difere a publicidade dada ao senador do
PT e ao apresentador do Grupo Meio Norte, € que este ultimo tem associado a ele pelos
enunciadores do Jornal Meio Norte mecanismos de linguagem textual e visual que
corroboram para uma interpretacdo que o posiciona de modo positivo na cena eleitoral, seja
figurativamente em contato com o povo, ou em atos de campanha com politicos conhecidos
no Estado.

Firmino Filho aparece em um cenario de estudio, sorrindo e apontando para uma foto
de Teresina ao fundo da imagem, sem contato com o eleitor. Na imagem, o candidato é
apresentado na foto em pose, podendo ser uma foto de divulgacdo de campanha, por ocasiao
da gravacdo do programa politico — 0 deputado do PSDB estéa sozinho em cena, em 0posicao
aos outros dois candidatos. Elmano Férrer é retratado sentado, em um ambiente identificado
como pertencente a Justica Eleitoral, e acompanhado de seu candidato a vice-prefeito, Marllos
Sampaio.

Em uma mesma capa, é possivel localizar no Meio Norte dois tipos de enunciadores
nas imagens. Enquanto nas imagens de Beto Rego e Elmano Férrer, apreende-se um
enunciador posicionado como um sujeito que capta um momento, se colocando assim como
representante de uma imprensa testemunhal; na imagem de Firmino Filho o enunciador ndo
registra espontaneidade e também ndo esta como mero observador, pelo contrario, posiciona-
se para mostrar um conceito que cabe ao enunciatario interpretar a partir da foto onde o
candidato do PSDB aponta sorridente para uma imagem estatica de Teresina. Outra
semelhanga entre as fotos do candidato do PTB e do PSB esta no olhar baixo, ndo direcionado

ao leitor, enquanto na foto de Firmino, a fotografia interpela diretamente, pelo viés do olhar, o
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enunciatario. Enquanto um candidato esta no meio da rua trabalhando, outro seduz dentro do
escritorio através de seu carisma e se personificando; o terceiro, junto com seu vice, “ajusta”
as contas com a Justica Eleitoral.

A énfase na cobertura politica no Diério do Povo se da através de notas opinativas
com destaque na capa, onde um enunciador define sua posi¢do discursiva através da
recorréncia caracterizada por julgamentos de situagdes e valores explicitamente postos ao
enunciatario. Na edicdo do dia 08 de julho, um enunciador do Diério do Povo faz uma
avaliacdo sobre a candidatura de Wellington Dias na coluna Esplanada, localizada em espaco
privilegiado no impresso — ao lado da manchete: O PT do Piaui tanto fez que conseguiu:
com uma chapa puro-sangue, acabou por isolar o ja isolado senador e ex-governador
Wellington Dias. Um enunciador do Diario do Povo, ao dar um status institucional ao
candidato do PT, situando-o como senador e ex-governador. Através do reforco linguistico do
pleonasmo, com a expressdo “isolar o ja isolado”, um enunciador aposta na redundancia para
enfatizar uma visdo: Wellington Dias disputa a eleicdo sem apoio de aliados, apenas do
proprio partido. Compartilhando o que considera ser 0 mesmo repertério linguistico do
enunciatario, um enunciador jornalistico do Diario do Povo utiliza expressées informais como
“tanto fez que conseguiu”. A relacdo de poder proposta por este enunciador ndo deixa espaco
que o leitor faca questionamentos a respeito do candidato do PT. Direcionando-se, portanto, a
um enunciatario que compartilha da mesma linha de pensamento ou que esta aberto a ela, o
Diario do Povo prioriza seu lugar de poder rejeitando a posicdo de informar em primeira méo

ao leitor sobre os fatos da politica, e privilegiando o comentario que marca posicdo sobre eles.

—
Esplanada

0 PT do Piaui tanto fez que conse-
guiu: com uma chapa puro sangue,
acabou porisolar, o jaisolado sena-
dore ex-governador Wellington Dias.

® PAGINA 5

| | Jornal Diério do Povo — 08 de julho

Sem interpelar diretamente o leitor, mas preocupando-se em usar referéncias
linguisticas que o enunciatario possui, no dia 19 de julho, a relacdo de poder do enunciador do

O Dia, em uma chamada da coluna Roda Viva na capa do jornal, simula que da espaco a
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defesa de Wellington Dias em relacdo a criticas do deputado estadual do PC do B, Robert

Rios.

Roda Viva

O senador
Wellington

Dias ficou
magoado com as
declaracdes do
deputado Robert
Rins que falou
que o PT queria
“abocanhar”
todos o5

MAWOTES Cargos
do Estado..
“Imagine se fosse
My Mimigo”,
rebatew o potista

"% Jornal O Dia— 19 de julho

Um enunciador mostra que Robert Rios ja foi aliado do candidato do PT em outros
pleitos, reforgcando assim a ideia de isolamento e distanciamento politico do senador, levando
0 leitor a observar tracos de agressividade e fisiologismo no PT. Segundo o enunciador, 0
partido queria “abocanhar” cargos, ou seja, a metafora relaciona-se com o ato de morder com
velocidade ou violéncia. A construcdo do enunciado, que cita primeiro as criticas, revela o
enunciador jornalistico que deixa em segundo plano a “defesa” do candidato do PT,
apostando em cisdo e rixas publicas entre os politicos. Esse enunciador também busca
compartilhar o poder ao construir uma cumplicidade com o leitor mostrando-se como um
sujeito discursivo capaz de estar a par dos acontecimentos de bastidores da politica piauiense,
revelando-os ao enunciatario. Identificados pelos cargos que ocupam (“senador” e
“deputado”), um enunciador jornalistico do O Dia da tratamento institucional aos personagens
politicos mas ndo mantém essa estratégia quando se trata de elei¢cbes tendo como sujeitos 0s
candidatos Maklandel Aquino, Daniel Solon e Vasconcelos Pinheiro.

Contando uma historia ao leitor — e ndo obedecendo a estrutura de noticia - a estratégia
de poder no Diario do Povo € ficar mais proximo ao enunciatario. No enunciado do dia 23 de
julho da coluna de Z6zimo Tavares, um enunciador faz a remissao de um recurso utilizado na
introdu¢do de historias: a expressdo “De como...” (De como a ousadia do senador o trouxe
até aqui, a meio caminho da volta ao governo ou da derrocada politica). Este elemento
polifénico é referente a uma categoria literaria que distancia-se da linguagem usual em temas
politicos, mas é apropriada por um enunciador do Diario do Povo, que busca relatar em uma

perspectiva histérica a candidatura de Wellington Dias.
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—
Z0zimo Tavares

De como a ousadia do senador
Wellington Dias o trouxe alé aqui, a
meio caminho da volta ao governo ou
daderrocada politica. g pigina 10

Jornal Diéario do Povo — 23 de julho

Um enunciador através da confrontacdo aponta ao leitor apenas dois caminhos
possiveis para a candidatura do parlamentar do PT, fazendo uma correlacdo direta entre a
candidatura a prefeito e a intencdo de disputar 0 Governo nas eleicdes de 2014. Deixando
implicito que a conquista da Prefeitura de Teresina seria um “meio caminho” para ser
governador novamente. A estratégia de poder utilizada pelo enunciador do Diario do Povo é
falar a um leitor que busca refletir sobre os fatos politicos e é convidado a isso atraves de uma
relacdo de cumplicidade construida com chamadas recorrentes onde tem voz um enunciador
pedagdgico e opinativo que convida o enunciatario a ter um contato mais emocional do que
racional com os candidatos e o pleito municipal. Este enunciador que dirige-se ao leitor para
contar-lhe uma historia, guia seu destinatdrio por um caminho, marcando-se
pedagogicamente.

Na edicdo do dia 11 de agosto, observa-se em uma chamada superior a manchete o
seguinte enunciado com a foto de Wellington Dias: Boa FM/ Dias quer ser o prefeito da
acessibilidade. Na rubrica Boa FM, um enunciador jornalistico se marca ao nomear a radio
que pertence a0 mesmo grupo de comunicacdo, a Boa FM, cujo candidato do PT concedeu
entrevista. Além de passar longe das polémicas quando se trata de Wellington Dias,
priorizando o destaque das propostas do candidato, um enunciador jornalistico supde que o
leitor ja estd familiarizado tanto com o nome do senador (usando apenas o sobrenome “Dias”
no enunciado), como com sua candidatura a prefeito deixando, portanto, de localizar o leitor a
respeito dos mesmos. A citacdo da radio onde foi concedida a entrevista, com a foto e 0 nome
do candidato, reforcam um enunciador pedagoégico, que mantém distancia e pré-ordena o

universo eleitoral aos leitores.
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Jornal Meio Norte — 11 de agosto

Boa FM |Dias quer ser o prefeito da acessibilidade o aa
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Enquanto no Meio Norte séo privilegiadas as propostas de Wellington Dias, no Diario

do Povo e no O Dia, outros aspectos no campo negativo sdo abordados pelos enunciadores

jornalisticos. O candidato do PT figura no Jornal O Dia, na edi¢do do dia 19 de agosto. O Dia,

no entanto, procura trazer o tema da disputa eleitoral em primeiro plano, opondo-se assim aos

enunciadores do Meio Norte, que evitam tratar diretamente do assunto relacionado ao baixo

desempenho do senador nas pesquisas de intencdo de voto naquele momento.

“Eleicao nao é uma questao de
vida ou morte”, diz Wellington

0 candidato 3 Prefeitura de Teresina, Wellington Dias, diz que, apesar do cendrio apresentado pelas pesquisas, acredita em vitéria no primeiro turno

Senador Wellington Dias, cendidsto & Prefeitura de Teresing, em entrevista so O DIA

. .. );'1.‘.‘.:'
.-"253'1
-~ v ¥

O Jornal O Dia encerra
ciclo de entrevistas feitas
com os candidatos & Prefei-
tura de Teresina ouvindo
as propostas do petista
Wellington Dias. O candi-
dato afirma que a popu-

lagio entende as articula-
goes politicas que o levaram
a entrar na campanha
deste ano. E acrescenta: “A
eleigio nio é uma guestio
de vida ou morte. Termina
a eleigio dia 7 de outubro,

se Deus quizser porque vou
ganhar a eleigio no pn-
meiro turno, a vids con-
tinua. Por isso nio aposto
em baixaria ou manipu-
lagio de pesquisas”.
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Futebol

Classicos estaduais movimentam

semana. Confira

a 18%rodada do Brasileirao

As empreguetes
se seperam esta

destaques das

novelas

Jornal O Dia— 19 de agosto
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O enunciado da manchete usa polifonicamente o recurso das aspas para indicar a fala

de Wellington Dias (“Elei¢do nio ¢ uma questio de vida ou morte”, diz Wellington),

marcando com o verbo “dizer” o enunciador jornalistico, responsavel por intermediar a fala

do enunciador politico dentro das aspas. O verbo se repete no enunciado do subtitulo (O

candidato a Prefeitura de Teresina, Wellington Dias, diz que, apesar do cenario

apresentado pelas pesquisas, acredita em vitéria no primeiro turno), reiterando a
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recorréncia por outra forma de discurso indireto. Observa-se uma polifonia onde as vozes
evocadas pelos enunciadores jornalisticos demonstram discordéncia com a mensagem
veiculada pelo enunciador politico. Os enunciados do titulo e do subtitulo sdo vinculados e
apresentam sentidos que se completam em uma espiral onde a derrota de Wellington Dias é
desenhada e sugerida pelo enunciador jornalistico. O discurso direto denota a
heterogeneidade mostrada, ou seja, um enunciador jornalistico usa o discurso do outro com o
cuidado de eximir-se dos efeitos de sentido que ele pode proporcionar utilizando para isso,
além das aspas, o verbo “dizer” e a indicacdo de um enunciador politico responsavel pela fala
(“Wellington”).

No primeiro, o senador admite que a eleicdo e, consequentemente a derrota ou vitéria
decorrente dela, ndo possuem impacto negativo por si. No segundo, o enunciado explicita que
h& um cenério que contradiz a vitdria em primeiro turno defendida pelo candidato do PT. A
fotografia que ilustra a manchete é do senador no estudio do Jornal O Dia, em fundo neutro, o
mesmo de outras entrevistas com 0s demais candidatos. Um enunciador posiciona-se na cena
discursiva como observador que mesmo em um cenario artificial, procura um momento
espontaneo onde o personagem nao fita o leitor, mas direciona o olhar a uma outro ponto. Na
composicao da capa, o olhar do candidato sugere ao leitor que direcione-se também para uma
imagem distinta de chamada de capa da mesma edi¢do, com trés atrizes da novela da TV
Globo, Cheias de Charme. Enquanto a expressdo delas é sorridente, o candidato encarna uma
figura mais seria, reiterando os sentidos propostos pelo enunciado da manchete. Nota-se a
preocupacdo de um enunciador jornalistico em compor os elementos discursivos da capa,
propondo um passeio onde o olhar do leitor é direcionado para duas chamadas de temas
diversos, uma tratando sobre elei¢6es e outra com foco no entretenimento.

Assim como o Meio Norte utiliza-se das entrevistas exclusivas dadas aos veiculos do
mesmo grupo - enfatizando o carater de contetdo jornalistico exclusivo - um enunciador do O
Dia opera com estratégia semelhante, marcando-se ndo apenas no fundo comum ao estudio do
jornal, como também no enunciado da legenda fotografica (Senador Wellington Dias,
candidato a prefeito de Teresina em entrevista ao O Dia). O Diario do Povo ndo realizou
entrevistas com candidatos com destaque nas capas, ndo sendo possivel verificar a ocorréncia
de fotografias de estudio, produzidas na estrutura do proprio jornal.

A diferenca no tratamento fotografico dos jornais contribui para o entendimento dos
sujeitos discursivos jornalisticos atuando em conjunto na proposicdo de sentidos que
convergem. Dos jornais estudados no mesmo periodo, o Meio Norte foi 0 Gnico que trouxe

em sua capa a imagem de Wellington Dias com o ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva, o
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Lula, do PT. Em uma chamada inferior na capa, um enunciador jornalistico do Meio Norte
coloca Lula em primeiro plano: Apoio / Lula vai a TV pedir voto a Wellington.

< Programa 2 Apoio
Elmano anuncia mais Lula vai a TV pedir
2 pontes para a cidade voto para Wellington

O candidato do FTE 3 Melo Norte, que val construlr No horario eleitoral gratunto, © senador Wellington Diaz. Lula

reelei;30 pars Prefeitura de malz duas novas pontes em ontem, o ex-presidente Lula dizze que o preferto deve apre-
Terezina, Eimano Férrer, anun- Terezina. Uma zer3 paralela 3 entrou na campanha eleitors sentar projetos para o govemo
clou em entrevista 20 programa ponte Wall Ferraz e 3 outra na para preferto de Teresina, pedin- federal para conseguir recurzos e
“Bom Dia Meio Norte®, da Rede zvenida Gil Martinz. b A/3 do votoz para o candidato do FT, que Diaz zabe fazer z0. p AU

50}

DIA DE CAMPANHA | o eztidio da Rede Meio Norte, Emano anuncia nowas obras pars 3 cidade, e em programa de TV Welington recebe o apoko de Lula

Jornal Meio Norte— 25 de agosto

A imagem que ilustra a chamada é de Lula e Wellington Dias fazendo o sinal de “V”,
remetendo a vitéria. A foto é posada em estudio e os candidatos estdo com expressoes
sorridentes. Do lado esquerdo da foto, um enunciador do Meio Norte revela uma imagem de
mesmo tamanho, onde estdo o prefeito ElImano Férrer no estudio da emissora Rede Meio
Norte. A foto também é posada e o prefeito esta sorrindo, cercado por jornalistas do Grupo
Meio Norte. O enunciado da chamada, no entanto, remete a ac0es institucionais como
prefeito: Programa/ Elmano anuncia mais 2 pontes para a cidade. Como todos os
personagens das fotografias olham para o leitor, o enunciador buscou interpelar o enunciatario
pelo olhar, criando cumplicidade e provocando-o0 a acompanhar o campo semantico do texto
que esta por tras das imagens. Tanto nos enunciados das chamadas como no enunciado da
legenda (Dia de campanha/ No estudio da Rede Meio Norte, EImano anuncia novas
obras para a cidade, e em programa de TV Wellington recebe o apoio de Lula), EImano
Férrer estd como enunciador politico ativo, que anuncia obras na capital, enquanto Wellington
Dias é posicionado passivamente, ja que Lula é o sujeito ativo que pede votos ao candidato do
PT, ndo cabendo ao senador nenhuma acdo no enunciado. No contexto situacional, nota-se
que a presenca de Lula ao lado de Wellington Dias os coloca em confronto discursivo com
Elmano Férrer, ja& que o candidato do PTB também era aliado do PT no plano nacional,
apoiando a presidente Dilma Roussef e ja tendo apoiado o ex-presidente em pleitos anteriores.

Em ambos os enunciados, um enunciador jornalistico assume postura pedagdgica

como estratégia de manter a relacdo de poder a um nivel que sugere distanciamento, seja
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quantificando (“2 pontes”) ou usando uma linguagem impessoal. O enunciador quebra
parcialmente o distanciamento com o leitor, no entanto, ao se personificar na cena discursiva
através de seus jornalistas na foto do candidato do PTB, ou na interpelacéo feita com o olhar
direcionado ao enunciatario tanto na imagem do candidato do PT e de Lula, como na imagem
do prefeito e dos jornalistas do Meio Norte.

Na edigéo do dia 29 de setembro, um enunciador do O Dia publica junto ao enunciado
sobre Wellington Dias (Wellington aposta na militdncia para chegar no segundo turno),
uma imagem em que o candidato do PT estd em um palanque improvisado, em cima de um
veiculo e ao lado de correligionarios do partido, como parlamentares, e militantes com
simbolos do PT. O enunciado da legenda, no entanto, destoa da imagem: “Depois de

caminhada pelo Centro de Teresina, Wellington Dias recebeu ministro Alexandre Padilha”.

Depois de caminhada pelo Centro de Teresina, Wellington Dias, recebeu ministro Alexandre Padilha

EL_EK:QES, Wellington Dias aposta na
Mqu militancia para chegar no
&  segundo turno -

Jornal O Dia- 29 de setembro

A imagem mostra Wellington em cenario improvisado e sem 0 ministro que veio dar
apoio a sua candidatura. Um enunciador optou por retratar o candidato de frente ao leitor,
porém, distante o suficiente para que sua imagem ndo seja plenamente identifica. As cores
escuras da foto resultantes do periodo noturno e da falta de iluminacdo artificial mais forte
associam elementos de simplicidade e precariedade na campanha a imagem do senador.
Destaca-se ainda que o candidato do PT aparece, na maioria das imagens no O Dia, utilizando
elementos de cores vermelhas como destaque e acompanhando de militantes, remetendo a
ideia ja reconhecida no imaginario politico nacional de um partido cuja militancia é ativa,

especialmente nos periodos eleitorais. No contexto institucional, essa valorizagao e associacao
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das cores ndo é observada com os demais candidatos, conferindo a Wellington Dias um
carater de identidade mais nitido e possivel de distinguir imageticamente em oposicdo aos
seus opositores. Um outro detalhe de programacéo visual contribui para minimizar o impacto
da imagem, j& que a expressdo do candidato ndo pode ser identificada, valorizando os
enunciados verbais.

Um enunciador jornalistico ja descarta a possibilidade de vitoria no primeiro turno,
reiterando que o candidato do PT busca estratégias de credenciar-se para disputar o segundo
turno. Utilizando o discurso indireto para distanciar-se dos personagens politicos citados -
visando também desvincular-se do conteddo publicado - O Dia mantém-se pedagdgico por
vincular o enunciado da chamada com referéncia a militantes a foto onde os militantes séo

retratados proximos a Wellington Dias.

5.2.2. Beto Rego

Durante a primeira fase da campanha, o candidato Beto Rego é mostrado pelos
enunciadores dos jornais pesquisados em associacdo direta com a imagem do governador
Wilson Martins. Destaca-se no contexto situacional, que ambos integram o PSB, mas
enquanto o governador € o fundador do partido no Estado, com forte imagem institucional e
politica, o apresentador tem filiacdo recente e nenhuma ligacdo anterior com politica. Na
edicdo do dia 01 de julho, um enunciador no Diario do Povo publica um enunciado da
manchete em referéncia as convencdes partidarias, sem citar diretamente nenhum candidato a
prefeito de Teresina: Convengdes homologam mais de 200 candidatos em Teresina.

Nas imagens, sdo mostradas duas fotos em tamanho semelhante, com o candidato do
PSDB, Firmino Filho, ao lado do seu candidato a vice-prefeito, Ronney Lustosa, e outra do
candidato do PSB, Beto Rego, abracado ao governador. Na primeira foto, € possivel perceber
que sdo focadas as expressdes dos populares, tanto em um painel ao fundo de Firmino Filho e
Ronney Lustosa, como também entre as pessoas que circundam os candidatos, podendo dar
um efeito de identificacdo da candidatura e do povo, figurativamente. Na segunda foto, apesar
de cercados por populares, o foco da imagem estd no governador, em primeiro plano, e em
seguida em Beto Rego, ndo sendo possivel localizar contato entre os populares e o candidato.
Mesmo que Beto Rego seja o candidato a prefeito, um enunciador jornalistico no Diario do
Povo optou por registrar o momento em que Wilson Martins fala a imprensa e o apresentador
apenas observa, mostrando ao leitor como estratégia de poder discursivo, a imagem de um

candidato coadjuvante em sua prépria candidatura.
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Convencoes homologam mais
de 200 candidatos em Teresma

Scis nomes di: spm mo voto ! mlnu SeRCIpes sdecandl- g candidaturas do prefeito  (PSDE/DEM)de Wellington Dias

paisdeoutu-  partidarias. Os regls

| teresinense para i pre lnlu'd bro em Teresi didatu-  datura deve m»,rl s junto ao II|||| yFémere MarlbosSampaie, e Cicero Magalhaes (PT); d
mais de 200 concorrem s uma  ras foram ko as ate on I'mbunal Regional Elenoral até pela alianga PTB/PM de  Beto Rego ¢ Lizaro do Piau
| dascadeiras na CamaraMunici-  Tem, prazo final das convengdes  dia 7, Ontern, forum homolo, _h*," Firmino FilhocRonney Lustosa  (PSB/PCdoB). ® PAGIAD

RONNEY Lustosa a Firmino Filho, na convencie do PSDB, e governador Wilson Marting com 0 candicdalo do PSB. apresentador de TV Beto Rego: candidatura homoiogadas

Jornal Diéario do Povo — 01 de julho

Com o enunciado Beto: Vou trabalhar para os mais pobres, um enunciador do Meio
Norte registra no dia 04 de julho uma manchete onde o candidato Beto Rego apresenta-se ao

eleitor, logo apds o resultado das convencdes partidarias que homologaram as candidaturas.

Libertadores | Hoje € o grande dia parawb TiIMao » a»

2° CANDIDATO | Apresentador quer a populagdo mais proxima da gestao plblica da capital

, Beto: Vou trabalhar
para 0s mais pobres

Série especial de entrevistas traz hoje o sequndo candidato a prefeito da capital, o apresentador
Beto Rego, do PSB. Ele promete fazer uma gestac voltada para as classes menos favorecidas. »A/4

Jornal Meio Norte — 04 de julho

Ao destacar a reproducdo direta uma fala de Beto Rego dita durante a entrevista, mas
sem o recurso das aspas, um enunciador do Meio Norte também assume assim o lugar de fala
do candidato do PSB. Observa-se que, polifonicamente, podem ser localizados neste
enunciado, um enunciador jornalistico (que identifica de onde vem a fala apds os dois pontos)

[13PR 1]

e um enunciador politico (o préprio Beto Rego, identificado no verbo “ir” na primeira pessoa

€62.99

do singular: “vou”). O tempo ¢ representado no futuro, com o verbo “ir” no futuro do
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indicativo. O enunciado do subtitulo: Série especial de entrevistas traz hoje o segundo
candidato a prefeito da capital, o apresentador Beto Rego, do PSB. Ele promete fazer
uma gestdo voltada para as classes menos favorecidas, revela um enunciador jornalistico,
que fala de si mesmo quando cita a “série especial de entrevistas” realizada pelo impresso. O
enunciado do subtitulo cria efeito de objetividade quando situa a entrevista em um contexto
de entrevistas seguidas realizadas pelo Meio Norte, além de identificar o candidato além do
primeiro nome e com um substantivo relacionando-o a sua profissdo (“o apresentador Beto
Rego, do PSB”). Com a utilizagdo de “Beto” para nomear o candidato no enunciado da
manchete, subtende-se um leitor atualizado do mundo politico e do universo do préprio Grupo
Meio Norte.

Com destaque as fotografias relatando o dia-a-dia da campanha eleitoral em Teresina,
um enunciador jornalistico do O Dia publicou em sua capa na edi¢do do dia 06 de julho, o
seguinte enunciado da manchete: Candidatos vao as ruas no primeiro dia de campanha. A
primeira foto relacionada a manchete mostra o prefeito Elmano Férrer em um contexto
institucional formal, cercado por agentes publicos: Prefeito EImano Férrer nomeou novos
40 agentes da Strans, diz o enunciado da legenda da imagem. A outra imagem escolhida
pelo enunciador do O Dia, mostra o candidato Beto Rego acompanhado do governador
Wilson Martins, que vai em sua direcdo para um abrago. A expressdao de Beto, no momento
do registro, é de surpresa. O enunciado da legenda da imagem é: Candidato a PMT, Beto
Rego, prestigiou nomeacédo de delegados no Karnak. O candidato do PTB é identificado
com a nomenclatura “prefeito”, associando-0 diretamente ao cargo que ocupa, enquanto Beto
Rego nao é relacionado a sua profissdo de apresentador de um programa na emissora
pertencente ao mesmo grupo do jornal concorrente, 0 Meio Norte, sendo citado apenas como
candidato a Prefeitura.

No que tange a relacdo de poder, o enunciador jornalistico € didatico sem, no entanto,
dar ao leitor todas as informacdes, pois identifica os candidatos sem abordar os partidos
politicos, supondo um leitor informado do contexto politico. Ambas as fotos tém em comum o
fato de usarem agentes publicos — o prefeito e o governador — em suas atribuicGes normais
dos cargos, deslocando-os do contexto institucional e trazendo-os para o campo politico-
eleitoral, ja que as imagens ilustram uma manchete sobre atos de campanha dos candidatos a
prefeito de Teresina. H4 uma fusdo entre as atividades de gestores tanto de Elmano Férrer
como de Wilson Martins, assim as imagens dialogizam com o contexto marcado pelas

tentativas de aproximacédo dos candidatos com potenciais eleitores.
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s==. Candidatos vao as ruas
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Jornal O Dia — 06 de julho

Outra vez, a relacdo de poder se presentifica quando ha priorizacao do viés cientifico,
atraves da preferéncia por dados, um enunciador jornalistico do Meio Norte traz nimeros em
primeiro plano, ao invés de nomes, no enunciado da manchete do dia 17 de julho (4
candidatos mantém a disputa acirrada). Citando trés candidatos no enunciado do subtitulo
(Elmano Feérrer, Wellington Dias e Firmino Filho), um enunciador jornalistico ignora o
desempenho dos demais candidatos e omite a informacdo sobre quem esta atras do candidato
do PSDB nas pesquisas, ja que avalia Elmano Féerrer e Wellington Dias como tecnicamente
empatados: Firmino Filho do PSDB continua liderando com 33,56% das intencdes de
voto em Teresina. Wellington Dias do PT e ElImano Férrer do PTB estdo tecnicamente
empatados em segundo lugar. Colocando-se como avaliador do cenario politico, um
enunciador jornalistico do Meio Norte é evasivo. Usando como estratégia discursiva de poder
a rejeicdo em publicar os nimeros com destaque, e optando por um enunciado da manchete
onde nenhum candidato se evidencia sobre os demais, o enunciador assume, portanto, uma

postura ndo-pedagogica, deixando ao leitor a interpretacdo dos dados.



148

- e T e D T (3 -

ustica | Collor podera pagar RS 240 mil a Rosane » as
2 TUNED | Pencyznn bx rmalioacde ez 157 bucvon da cagetel epde debats reabzad pelo MN

4 candidatos mantem
a disputa acirrada

Pozmeo Mo, & PO, covtmas Mecwntc. com 1) LN des comagtes O wots e Trrmazza P
agem Dt 40 1T ¢ Emao Favw 40 TTE sache icoecwments smpataion s 3° hge van

T \
e oh ! ‘ Novanlinlas 2
—— lo sred prelrees oo
F ~ erek o 1%
* : e

n {cl_'\V|
o debgsewn
et e

. a— s -
L. - ———
- e a o el m——

Jockey: Cartério vai ser
B ks ao.pomove cultira NpR

- p— . — L] a——— — e —— -y | ———
* S P — e e— 00 ¢ et tn WP So Sy S-ow G - pomee w ~ow SQFY

* P
Ebtndamx
(&l'.'“'\l' e
we B sadinn

- Jorep ey

— o~ g g i— e e 11— —

\rte & Fest|'Barrela’ volta ao circuito cultural - =

Jornal Meio Norte — 17 de julho

Indicando a presenca de polifonias, na edigdo do dia 05 de agosto, o enunciado da

manchete do jornal O Dia mostra, além do enunciador jornalistico, um enunciador politico e
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um co-enunciador oculto na cena discursiva, a quem o enunciador politico busca rebater com
uma fala destaca pelo enunciador jornalistico entre aspas (“Nio sou candidato do
governador, sou do povo”). O discurso direto do candidato Beto Rego revela o enunciador
politico com o verbo na primeira pessoa do singular (“sou”). O enunciador jornalistico,
portanto, visa produzir um efeito de objetividade com a utilizagdo do discurso direto. Ao
afirmar que ndo é candidato do governador, o enunciador politico se refere indiretamente a
um outro enunciador que reafirma o contrario: a candidatura de Beto Rego € pautada pelo
governador. No contexto situacional, ressalta-se que a reafirmacdo feita pelo enunciador
politico de ser “do povo” remete ao programa popular apresentado pelo candidato do PSB,
cuja principal fatia de audiéncia era composta pelas classes D e E da populagéo.

Neste enunciado, é percebida uma heterogeneidade mostrada, com um discurso
relatado pelo enunciador jornalistico, que preserva o carater da oralidade e espontaneidade.
Ao dar espaco para que o candidato do PSB rebata criticas, um enunciador jornalistico do O
Dia coloca-se em contradicdo quando, nas imagens em que retrata Beto Rego em outras
edicdes do suporte, busca situa-lo em constante proximidade fisica e politica com o
governador Wilson Martins. Assim, mesmo que dé voz ao candidato do PSB, o enunciador
tira sua forca argumentativa.

A instancia jornalistica busca se apagar no enunciado da manchete e, inclusive, opta
por identificar a quem pertence a fala destacada em negrito e em tamanho grande apenas com
0 uso de uma foto do candidato e no enunciado do subtitulo (Candidato a Prefeitura, Beto

Rego diz que Deus norteia a sua vida).
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Sou do povo”

Candidato & Prefeitura, Beto Rego diz que Deus norteia sua vida
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Jornal O Dia — 05 de agosto

5.2.3. Firmino Filho

Um enunciador jornalistico no Meio Norte tem como padrdo nas capas analisadas
durante a campanha, dar pouco destaque as imagens onde o candidato Firmino Filho aparece.
Ser o candidato mais bem colocado nas pesquisas de inten¢do de votos durante a campanha,
ndo garante necessariamente um espaco privilegiado ao candidato do PSDB. A estratégia de
poder utilizada na edicdo do dia 01 de julho, ap6s as convencdes partidarias as legendas
confirmaram candidatos e coligac@es, um enunciador jornalistico no Meio Norte fala ao leitor
de Teresina, universalizando as convencdes realizadas para o espa¢o circunscrito da capital.
Com o enunciado da manchete Convencdes tém tom de paz e populismo, um enunciador no
Meio Norte ndo localiza ao eleitor onde foram feitas as elei¢des. Com trés fotos de candidatos
de Teresina, o leitor a quem o enunciador se dirige € o da capital piauiense, que ja se supde

conhecer os candidatos.
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Além das fotos que ocupam a maior parte da capa, e a manchete sob a rubrica das
eleicbes de 2012, um enunciador jornalistico tem ainda como estratégia de poder inserir o
leitor nos enunciados, convidando-o diretamente a acompanhar o conteido produzido pelo
jornal, seja pelo viés da imagem, pelo viés emocional ou mesmo técnico, como é o caso do
enunciado do antetitulo, que interpela diretamente o leitor, dirigindo-se a ele em uma
linguagem conativa através do verbo “ver’:

Prefeitura/ Veja os tempos das coligacfes na

propaganda no radio e TV na capital.
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As convencdes dos demais partidos ndo sdo divulgadas nem nos enunciados
relacionados a manchete, nem nas imagens, silenciando ao leitor a existéncia das demais
candidaturas. Um enunciador jornalistico no Meio Norte também é relativamente pedagdgico
no enunciado da manchete, organizando seu discurso sem atribuir a terceiros a classificacdo
dos eventos partidarios. Ou seja, enquanto assume-se como avaliador das convencbes —
quebrando o distanciamento com o destinatario — ainda prevalece a utilizagdo da linguagem
impessoal. O “tom” das convengdes ¢ dado pelo proprio enunciador no Meio Norte, que
avalia os eventos ao enunciatario. Um enunciador jornalistico produz um efeito de sentido em
que parece arcar com a responsabilidade do que é dito, sem repassa-la a terceiros. O
enunciador dirige-se a um enunciatéario que ja tem informacGes a respeito das convencdes,
dando a impressé@o de que precisa de apenas uma interpretacdo das mesmas, que é dada pelo
suporte. As consideracdes sobre os eventos partidarios em tom de “paz e populismo”
progridem do enunciado da manchete para as imagens festivas e sem animosidades aparentes.

Um enunciador institucional surge com a presenca do governador Wilson Martins
tanto na primeira foto, abracado ao candidato Beto Rego, como no enunciado do subtitulo da
manchete (Governador diz na convencdo do PSB que a campanha vai ser popular,
voltada para todas as categorias e classes. Firmino Filho também confirma nome e vice).
Mesmo aparecendo na cena enunciativa como presidente estadual do PSB e ao lado de um
candidato as eleicbes municipais do mesmo partido, Wilson Martins € nomeado como
“governador”, dando peso institucional a figura do governador, cujo nome prestigio politico
poderia se refletir em Beto Rego. O enunciador institucional também pode ser notado no
enunciado da legenda da foto de ElImano Férrer e seu candidato a vice (Prefeito de Teresina
e Marllos erguem as méaos na convencédo do PMDB, na manha de sdbado). Firmino Filho,
por outro lado, mesmo ocupando o cargo de deputado ndo é nomeado como tal, destoando da
linha adotada até entdo para as denominag6es dos demais candidatos.

O candidato EImano Férrer é apresentado pelo cargo que ocupa, assim como Beto
Rego no enunciado da respectiva legenda da foto (Governador abraca o apresentador de
TV na convencdo do PSB. Vice é o cantor Lazaro do Piaui). O mesmo ndo se repete com
Firmino Filho, cujo enunciado da legenda da respectiva foto o nomeia como “tucano”
(Tucano é cercado por jornalistas e multiddo ao chegar a convencdo do PSDB, ao meio-
dia). As cores amarelo e azul (em menor quantidade) prevalecem nas trés fotos, sendo o

amarelo identificado com as cores partidarias do PSB e o0 azul com o PSDB.



153

Um enunciador no Meio Norte encara EImano Férrer e Beto Rego de frente, com 0s
personagens tendo as imagens apresentadas diretamente ao leitor. Os candidatos do PTB e
PSB olham diretamente para a camera, dando assim o efeito de interpelacéo ao leitor. A foto
de Firmino Filho difere das demais ao retratar o candidato de lado, fotografado em um
momento de entrevista a imprensa, sem aliados reconhecidos pelo co-enunciador. O momento
sugerido ndo é de celebracdo a candidatura, mas de explicacdo da mesma.

Destacando trés candidatos em fotografias, Beto Rego, Daniel Solon e Firmino Filho,
e trés candidatos em citagdes — Wellington Dias, Elmano Férrer e Firmino Filho, a capa do O
Dia de 07 de julho mostra em duas chamadas distintas relacionadas ao pleito municipal o dia-
a-dia da campanha eleitoral. No enunciado da chamada para a coluna de Arimateia Azevedo,
um enunciador faz uma avaliacdo das elei¢des, corroborando criticas a Firmino Filho: Os
tucanos vao ter que rebolar para responder aos ataques de Wellington Dias e ElImano
Férrer. Os candidatos petista e petebista devem dizer que o tucano Firmino Filho

comecou e ndo terminou obras importantes como a ponte Estaiada.

Arimatéia
Azevedo

Os tucanos vdo
ter que se rebolar
para responder
aos atagues de
Wellington Dias
¢ Elmano Ferrer.
Os candidatos
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Estaiada.
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Neste enunciado, observa-se que um enunciador que representa o jornal no viés
opinativo, alia Wellington Dias e ElImano Férrer contra Firmino Filho, e antecipa-se ao que 0s
candidatos do PT e PTB podem criticar em relacdo ao candidato do PSDB, sem deixar claro
se 0 conhecimento sobre criticas que sequer foram feitas provém de informacGes de bastidores
ou ndo passam de inferéncias sobre o desenrolar dos ataques entre candidatos. Observa-se
polifonicamente que, ao dar voz ao prefeito e ao senador como candidatos, um enunciador
jornalistico ndo os nomeia baseado nos cargos institucionais que ocupam, dando prioridade a
filiagdo partidaria.  Apesar disso, a critica sobre obras paradas situa-se no ambito
administrativo. Ndo ha espaco para a defesa de Firmino Filho, propondo por um lado a
concordancia implicita dos enunciadores no O Dia com relacdo a avaliacdo negativa do
candidato do PSDB.

Nota-se, no entanto, que o enunciado é construido estruturalmente buscando passar o
sentido de incerteza assumido pela expressao “devem dizer”, que ¢ atribuida aos candidatos
do PT e PTB e, portanto, ndo assumida por um enunciador no O Dia. A estratégia de poder
adotada pelos enunciadores no O Dia evita 0 comprometimento com contetdo do que opta
por divulgar, livrando o enunciador de maior responsabilidade. Com a linguagem informal no
termo “ter que rebolar”, o enunciador também se marca em sentido opinativo, priorizando
como estratégia discursiva de poder aproximar-se do leitor pela expresséo popular, que supde-
se também integrar o repertorio linguistico do enunciatario.

As imagens do dia-a-dia da campanha mostram os candidatos Daniel Solon, Beto
Rego e Firmino Filho, respectivamente, em fotos com tamanhos iguais, mas enfoques
distintos. Na primeira, Daniel Solon aparece isolado, entregando um panfleto a uma pessoa e
com apenas um filiado segurando uma bandeira do PSTU na cor vermelha. A bandeira esta
direcionada para baixo, e como € dar cor vermelha, também chama a atencéo para o olhar do
leitor no mesmo sentido, onde é possivel distinguir apenas algumas letras do nome do partido.
Daniel Solon é registrado pelo enunciador fotogréafico de lado, sem encarar o leitor, e em uma
distancia que dificulta sua identificacdo. Cabe ao enunciatario ficar em uma posicdo
contemplativa. O ideoldgico pode ser observado no enunciado com a construcao pelo olhar de
um enunciador jornalistico das fotos tipicas de campanha, com candidatos na rua e em contato
com o eleitor. O contato com a imagem alerta ao leitor que se trata de um tema inserido na
campanha eleitoral. Cada foto, no entanto, traz caracteristicas que as diferenciam entre si nos

efeitos de sentido que causam no enunciatario.
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O efeito na foto do candidato Beto Rego, feita de baixo para cima, o torna maior aos
olhos do leitor. E possivel distinguir um sorriso do candidato, assim como na imagem de
Firmino Filho. Ambos estdo em contato fisico com os cidaddos com quem interagem nas
imagens, ao contrario de Daniel Solon, que entrega um papel ao eleitor, sem maior contato
pessoal. Beto Rego ndo direciona o olhar ao enunciatéario, e sim a outros personagens em
cena, distinguindo-se de Firmino Filho, que pega na mdo de uma mulher a0 mesmo tempo em
que olha uma crianca. E possivel distinguir ainda na foto do candidato do PSDB, populares
que o rodeiam, dando o efeito de sentido de maior popularidade na cena da campanha em
comparagdo com os demais candidatos retratados fotograficamente. A principal distingdo
entre as fotos do candidato do PSB e do PSDB, contudo, esta nas cores, ja que a imagem onde
Beto Rego estd posicionado mostra tons frios, enquanto na imagem de Firmino a cor
vermelha destaca-se na blusa de uma personagem.

Comunicador popular e em meio a uma banca de revistas, Beto Rego estd em contato
com duas personagens, mas ndo aparece com membros do seu préprio partido ou filiados,
propondo assim um sentido de isolamento. Este mesmo sentido pode ser percebido
parcialmente com a imagem de Daniel Solon que, no entanto, figura com pelo menos um
filiado do PSTU durante o ato de campanha. Firmino Filho aparece como o candidato com
maior contato popular e seguidores, destoando dos demais e reportando ao leitor a ideia de
que possui apoio eleitoral.

Nos dias 07 e 08 de julho, os enunciadores no Meio Norte e do O Dia,
respectivamente, publicam em suas capas, enunciados de manchetes com o candidato do
PSDB, Firmino Filho. No Meio Norte, o enunciador jornalistico cita diretamente (através do
verbo introdutério “querer”) o discurso do candidato do PSDB em um titulo informativo
(Firmino quer dividir Sauade em 3 partes), enquanto no O Dia, é feito 0 uso das aspas em
um discurso direto ndo informativo (“PSDB esteve no poder pelo voto livre”). Um
enunciador jornalistico no O Dia dirige-se, portanto, a um leitor que tem conhecimento prévio
do quadro eleitoral em Teresina, ja que € feita referéncia as eleicdes passadas, quando o
PSDB ocupou a Prefeitura da capital. Enquanto no Meio Norte o discurso relatado é indireto,
no O Dia é direto, revelando em ambos heterogeneidades mostradas onde um enunciador
jornalistico organiza seu discurso a partir do outro. Destaca-se neste enunciado a utiliza¢éo de
um discurso reportado sem nenhum verbo que o introduza, maximizando o efeito de sentido
que da a ilusdo de veracidade a fala, ou seja, prezando por uma objetividade e economia do
tempo do leitor, um enunciador jornalistico vai direto ao assunto, contribuindo para o efeito

de verdade e o discurso de autoridade caracteristicos do jornalismo.
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Revelando as polifonias presentes nos discursos, um enunciador no O Dia d& espaco a
defesa do candidato em relagdo a possiveis criticas sobre os diversos mandatos ja ocupados
por membros da sigla. O entendimento sobre o contexto sociocultural mais amplo é o
facilitador para a compreensdo da mensagem passada pelo enunciador no O Dia. Remetendo
ao passado com o verbo “estar”, o enunciado sugere implicagdes que ndo sao localizaveis
apenas no presente. Assim, o enunciado da manchete € uma possivel resposta a uma voz que é
contra Firmino Filho — e o partido PSDB - ter mais um mandato de prefeito de Teresina. Um
enunciador no O Dia também opta por ndo destacar o0 nome de Firmino Filho, que esta
marcado na capa através de uma imagem em um cenario. O uso do discurso direto como
manobra enunciativa no O Dia marca a heterogeneidade mostrada e revela um enunciador
jornalistico como um sujeito cuja intengdo é de criar uma aparéncia de objetividade. Sendo
assim, o que é dito pelos candidatos é repassado ao enunciatario como se ndo tivesse sido

alterado pela entidade jornalistica.
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candidatos a Prefeitura de Teresina nas eleigdes municipais 2012
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Jornal O Dia — 08 de julho

O Meio Norte, por outro lado, ao “traduzir” ao leitor a entrevista transmitida por
Firmino Filho, incorpora uma postura pedagdgica, ou seja, explicativa, e dirige-se com um
leitor que estd em busca de informacdo e ndo de um conteGtdo mais contextualizado e
explicativo. No enunciado da manchete Firmino quer dividir Saude em 3 partes, um

enunciador no Meio Norte se marca ao reproduzir por dado ponto de vista o discurso de
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Firmino Filho. O cargo ocupado pelo candidato do PSDB, de deputado estadual, ndo € citado,
sendo dado destaque ao partido (“candidato tucano” no enunciado do antetitulo e “Firmino
Filho, do PSDB” no enunciado do subtitulo). Além de um enunciador politico, Firmino Filho,
e de um enunciador jornalistico, é possivel localizar um ponto de rivalidade no enunciado do
antetitulo (Entrevista/ Candidato tucano afirmou que nao teme comparacdes entre sua
gestdo e a atual), onde o atual prefeito da cidade e candidato do PTB, Elmano Férrer, é
lembrado indiretamente ao leitor. Constitui-se assim, uma polifonia onde as vozes s&o

discordantes no enunciado.

EE\ITRE‘LTISTM Candidato tucano afirmou que nao teme comparagoes entre sua gestao e a atual

Firmino quer dividir
Saude em 3 partes

Firmino Filho, do PSDB, promete desmembrar a Fundagdo Municipal de Satude (FMS) em trés
partes e criar projetos como “Bolsa Primeira Infancia”, "Amor de Tia"” e “"Meu PSF”. »afa

Jornal Meio Norte —07 de julho

Na edicdo do dia 10 de julho, um enunciador no Jornal O Dia publica o resultado de
uma pesquisa de intencdo de votos do Instituto Data AZ, com o seguinte enunciado da
manchete: Data AZ: Firmino cai, EImano e Wellington disputam 20 lugar. A cor
vermelha predomina na capa, tanto no nome do instituto de pesquisa responsavel pelos
nameros de intencdo de voto, como na imagem do senador Wellington Dias em campanha,
com filiados utilizando a cor vermelha em camisas e faixas; e ainda em uma foto nédo
relacionada ao tema elei¢cdo, onde duas criancas sdo retratadas com roupas de banho
vermelhas. O vermelho é uma cor quente, que chama a atencdo e desperta o interesse do
leitor, causando nele uma percepcdo. O vermelho opde-se ao azul que perpassa toda a
construcdo grafica do jornal, reforcando o sentido de tranquilidade. Um enunciador
jornalistico no O Dia opta por uma figura de linguagem, a metafora, para comparar as eleicdes

a uma corrida, cujos candidatos disputam o primeiro lugar.
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por TERESIA, TERCA, 10 DF JULHO DE 2012

Data AZ: Firmino cai; ElImano e
Wellmgton disputam 2° Iugar

Na pnmeura pesquisa realizada apds o registro das candidaturas, os nimeros mostram um adiramento entre Elmano e Wellington para 0 2°turmo
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Jornal O Dia - 10 de julho

Na metafora, um termo substitui outro em vista de uma relacdo de semelhanca entre os
elementos que esses termos designam. A semelhanca, no entanto, resulta da subjetividade de
guem cria a metafora. Para transmitir aos leitores que a posicédo de lideranca de Firmino Filho
estd ameacada por outros candidatos, um enunciador no O Dia utiliza 0 verbo “cair”, isolando
o candidato do PSDB, e dando destaque a Elmano Férrer e Wellington Dias como sujeitos
com potencial de crescimento e mudanca do cenéario eleitoral até entdo liderado por Firmino
Filho.

Mesmo com circulacao regional, o enunciador no O Dia da um peso maior a Teresina
entre 0s demais municipios piauienses, ja que direciona-se aos leitores identificando os
candidatos apenas pelo primeiro nome: “Firmino”, “Elmano” e “Wellington” (supondo assim
que o leitor do jornal seja politizado e conhega-os mesmo que ndo more em Teresina). Um
enunciador jornalistico também ndo identifica a cidade dos candidatos, enquanto ao tratar de
outros municipios em pesquisas de intencdo de voto, essa identificacdo é feita com destaque.
Na edicdo do dia 31 de agosto, no entanto, um enunciador jornalistico de O Dia, oscila a

estratégia de poder e evita classificar com maior destaque os dados da pesquisa de intengéo de
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votos no enunciado da manchete: Data AZ: Firmino 30%, Elmano 24%, Wellington 17%
e Beto 13%. No enunciado do subtitulo, porém, um enunciador jornalistico volta a usar o
verbo “cair” para classificar a posicdo de Firmino, ignorando a porcentagem obtida pelos
candidatos minoritarios Vasconcelo Pinheiro, Daniel Solon e Maklandel Aquino (Em nova
rodada do Instituto Data AZ para a Prefeitura de Teresina, o candidato tucano Firmino
Filho cai de 35% para 30% e EImano fica em 2°).

Um aspecto relevante a ponderar entre as duas edicdes com pesquisas de intencdo de
voto no O dia € a opc¢do por utilizar as porcentagens de votos em uma e na outra priorizar uma
interpretacdo dos dados. Ao destacar apenas 0s nimeros no enunciado da manchete, um
enunciador jornalistico afasta-se da cena discursiva, dando a impressao de que deixa ao leitor
0 poder de avaliar a evolugdo dos candidatos no decorrer do pleito. Essa postura difere da
tomada anteriormente, onde € observado pouco espacgo para os dados e maior énfase a uma
interpretacéo particular dos mesmos. Mostrando-se primeiro ao leitor e depois apagando-se na
publicacdo das pesquisas, um enunciador do O Dia revela tragos discursivos que envolvem

mudangas mais ou menos explicitas nas perspectivas de se posicionar no texto.
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Jornal O Dia — 31 de agosto

Um enunciador no Meio Norte alia uma chamada sobre as elei¢cbes 2012 (Eleicéo/
Candidatos ‘antecipam’ propaganda) com duas fotos do cumprimento de agenda partidaria
dos candidatos Firmino Filho e Wellington Dias. No subtitulo da chamada ha referéncia aos
programas eleitorais televisivos e no radio, dando ao leitor uma informacéo que supde-se que

ele ndo tem (Os candidatos a prefeito de Teresina anteciparam o contetdo e o formato da
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propaganda eleitoral gratuita no radio e na TV. Firmino Filho, do PSDB, promete
“surpresas”, enquanto o prefeito EImano Férrer, do PTB, tera Jodo Claudio Moreno.
Wellington Dias e Beto Régo também ja definiram como fardo suas propagandas).
Subtende-se que os candidatos que ndo foram citados, Maklandel Aquino, Daniel Solon e
Vasconcelos Pinheiro, tém seus programas eleitorais considerados pelo enunciador
jornalistico como de pouca relevancia, ndo merecendo descri¢do na capa do jornal.

Na imagem, um enunciador marca sua presenga no uso da cor que é associada ao PT.
O vermelho € evidenciado tanto na imagem de Wellington Dias, quanto na blusa da eleitora,
como nas bandeiras vermelhas que fazem fundo a imagem. A cor chama a atencdo para
imagem, que mesmo abaixo da foto em que esta Firmino Filho, possui pontos que interpelam
o leitor. Um enunciador registra os dois candidatos na mesma posi¢do, conversando com
eleitoras e com o olhar direcionado para os personagens da imagem e ndo para o leitor. Neste
aspecto, um enunciador € testemunha do dia-a-dia da campanha, mostrando ao enunciatario

algo que ele ndo estava presente para ver pessoalmente.
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Jornal Meio Norte — 14 de agosto

5.2.4. ElImano Férrer

No enunciado do dia 10 de julho (Elmano: Eles prometem o que ja estou fazendo),

um enunciador jornalistico no Meio Norte faz uso do discurso direto, sem o recurso das aspas,
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para dar voz ao candidato do PTB. O discurso relatado, que introduz a fala de um outro
sujeito € marcado com o uso dos dois pontos. Citando diretamente Elmano Férrer, um
enunciador jornalistico revela a heterogeneidade mostrada e a estratégia de imbricar sua voz
com a do enunciador politico, pegando para si o discurso do outro. Além de um enunciador
jornalistico — que marca-se na indicagdo no antetitulo “6 entrevista” — ha um enunciador
politico marcado na fala do proprio EImano Férrer, e um enunciatério, o leitor a quem o
candidato do PTB cita na terceira pessoa do plural (“eles”) e que no subtitulo é especificado
como fazendo referéncia aos demais candidatos. Sem aspas, a voz do enunciador jornalistico
ratifica o discurso citado.

Emerge, portanto, neste enunciado, uma critica aos candidatos que fazem promessas e
um contraponto com o candidato que j& esta fazendo o que os outros apenas prometem. Ao
retirar as aspas do discurso reportado do prefeito, o Meio Norte integra polifonicamente em
uma unica voz o enunciado do candidato ao seu, em uma fuséo de sentidos onde o enunciador
jornalistico concorda com Elmano Férrer.

Buscando passar a ideia de que mantém uma postura distanciada, instrutiva e
relativamente pedagogica, o enunciador jornalistico expde nos enunciados do antetitulo e
subtitulo, as acBes que estariam sendo desenvolvidas pelo prefeito, esclarecendo desta forma

o discurso de ElImano Férrer exposto no enunciado da manchete.

6 ENTEEVISTA| Prefeito promete grande projeto na Vila da Paz e ginasio olimpico na capital

Eimano: Eles prometem
0 que ja estou fazendo

Elmano Férrer (PTB) diz que candidatos prometem o que ele ja realiza, comenta sua gestao e
antecipa projetos como o Ambulatério do Trabalhador, além de um novo “Lagoas do Norte”. »As4
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Jornal Meio Norte — 10 de julho

Um enunciador opina em um tom conselheiro na edicdo do dia 25 de julho, quando o
jornal O Dia publica em uma chamada lateral sem fotos, um enunciado da coluna de
Arimateia Azevedo: ElImano tem um péssimo cabo eleitoral na equipe e, espalhado pela
cidade, com grande mobilidade e vestido de azul. Os azulzinhos andam multando quem
para nas proximidades de hospitais. Este enunciador — que marca-se pelo uso de

adjetivacdo, como “péssimo” - ndo apenas descreve uma situagdo, mas também assume uma
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postura de oposicdo colocada estrategicamente de modo a suprimir a forma concordante em
que as vozes opinativas do texto jornalistico demonstram estar de acordo com a informagéo
passada ao leitor. Ao utilizar expressdes e informagBes compartilhadas pelo repertorio
linguistico comum dos teresinenses - como “azulzinhos” em referéncia aos agentes da
Superintendéncia de Transito da capital piauiense — um enunciador ndo-pedag6gico usa como
estratégia discursiva de poder a transmissdo ao leitor de um ponto de vista pelo viés da
cumplicidade e ndo da informacao.

O enunciador propde ainda uma mescla entre o contexto institucional e eleitoral, ja
que o candidato do PTB ndo é tratado no enunciado como candidato ou prefeito, sendo
nomeado apenas com o nome utilizado na campanha “Elmano”. Apesar disso, a agdo sugerida
pelo enunciador cabe administrativamente ao prefeito, sendo assim é feita uma sugestdo
administrativa para a concretizacdo de um resultado eleitoral.

Arimatéia
Azevedo
Elmano tem um
pessimo cabo
elettoral na equipe
¢ espalhado

pela cidade,

com grande
mobilidade e
vestido de azul

Os azulzinhos
andam multando

qUEm para nas
proximidades de
haspitais.

Pag. 04

Jornal O Dia - 25 de julho

Pinto (2002) ressalta que o cotexto refere-se aos elementos que fazem moldura ao
texto em andlise, ou seja, 0s elementos textuais ou graficos que estdo postos no entorno do
texto em investigacdo e que com ele estabelecem uma relacdo de dialogia. Um exemplo disso
estd na capa do Jornal O Dia na edicdo de 29 de julho. Em uma chamada com foto localizada
do lado inferior esquerdo, um enunciador jornalistico coloca em aspas uma declaracdo de
Elmano Férrer: “Até final de agosto estaremos em 1°”. Além do enunciador jornalistico,
localizavel pelo enunciado do chapéu (“Elmano Férrer”) em que apresenta o autor da fala
selecionada; e pelo enunciado do subtitulo e da legenda, onde ressalta-se que a entrevista foi
realizada exclusivamente ao O Dia; também esta presente neste enunciado um enunciador
politico, o préprio EImano Férrer, cuja imagem é reforcada pela fotografia.

Em uma outra chamada na capa, a atriz Juliana Paes, personificada de personagem em

uma novela da TV Globo, segura uma pipa para cima, em sinal de subida, assim como a
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proposicdo em que Elmano afirma subir nas intencdes de voto dos eleitores. O enunciador
jornalistico propde assim ao leitor um reforco de percepcdo da inten¢do anunciada por
Elmano Férrer, contribuindo intertextualmente com a mensagem do enunciador politico,
convocando ainda o interesse do leitor para a area central onde o enunciado esta disposto, ao
lado de duas fotografias.
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Jornal O Dia— 29 de julho

Verifica-se como recorréncia o enunciador do Meio Norte, posicionar-se no campo da
ideologia classica da informacéo, como lembra Verdn (2004), ou seja, € um enunciador que
busca provar que estava na cena enunciativa como um observador que mostra ao publico
através da imagem testemunhal, o dia-a-dia da campanha eleitoral. O momento do abraco de
Elmano Férrer a uma jovem, e do carinho no rosto que Beto Rego faz a uma crianca, sdo
relatados com o “estatuto semidtico de verdadeiro fragmento da realidade” (VERON, 2004,

p.169).
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Jornal Meio Norte— 15 de agosto

Nas legendas, EImano Férrer é destacado pelo cunho institucional do cargo que ocupa
(ATENCAO / Prefeito EImano Férrer fala com estudante na Vila da Paz, zona Sul),
enquanto Beto Rego ndo é identificado pela profissdo, apenas pelo nome (MAIS SAUDE /
Beto Rego faz carinho em crianca durante campanha em Teresina). As legendas séo
descritivas e citam elementos e acdes presentes nas imagens. Mesmo assim, destaca-se 0 uUso
da palavra “atencdo” como na legenda da foto do candidato do PTB. A expressao pode ser
interpretada em sentido conativo, de ordem e interpelagdo ao leitor para que observe a
imagem e nao apenas como classificacdo do gesto de atencdo entre o candidato e os eleitores.
As cores frias (azul e verde) na foto do candidato do PSB contrapdem-se as cores mais
quentes (como o vermelho) observadas na imagem de Elmano Férrer, evidenciando uma
articulacdo entre conteudo e imagem visando atrair a atencdo do leitor na foto onde esta o
prefeito.

O candidato Elmano Férrer também é um dos sujeitos politicos de destaque presentes
no enunciado do dia 06 de setembro publicado como chamada no Diario do Povo (Silvio bate
Elmano no programa de TV). No enunciado do subtitulo, as declaracbes e criticas do ex-
prefeito Silvio Mendes, do PSDB, direcionadas a Elmano Férrer sdo atribuidas pelo
enunciador jornalistico como um “desabafo” (O ex-prefeito Silvio Mendes ocupou ontem
mais da metade do programa do PSDB na TV em desabafo contra o prefeito EImano
Férrer. Ele chamou o prefeito de ingrato e o acusou de se apropriar de obras das gestfes

do PSDB). Tanto Silvio Mendes como Elmano Férrer sdo nomeados pelo enunciador
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jornalistico pelo viés institucional, ou seja, pelos cargos que ocuparam e ocupam,
respectivamente.

O verbo “bater” para denominar as criticas do representante do PSDB ¢ uma metafora
que sugere um sentido agressivo, corroborando a proposta enunciativa onde o prefeito situa-se
fragilizado. O sujeito da acéo é Silvio Mendes, representando o PSDB, e ndo o candidato do
partido, Firmino Filho, que sequer é citado, preservando assim a imagem do candidato do
PSDB sem vincula-la com debates diretos com o candidato do PTB. Quando ndo publica no
mesmo enunciado da chamada a defesa de Elmano Férrer a respeito das criticas na
propaganda eleitoral, este enunciador jornalistico busca deixar implicito um posicionamento
consonante, onde a voz do editor identifica apenas a voz do ex-prefeito, cabendo ao leitor
inferir polifonicamente um afinamento entre as vozes dos enunciadores jornalisticos e

politicos.
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Jornal Diario do Povo— 06 de setembro

Outros enunciadores politicos também sdo chamados para falar em tom de critica,
dessa vez ao candidato do PSDB. Em uma chamada para a coluna “Em Tempo” na edi¢do do
dia 22 de setembro, um enunciador jornalistico no Diario do Povo diz o seguinte:
Themistocles Filho diz que Firmino Filho esta preocupado com o crescimento de ElImano
Férrer; do lado de Firmino, dizem que ndo ha o que temer. Mais uma vez, Firmino Filho
ndo aparece respondendo diretamente ou fazendo qualquer critica a EImano Férrer. A posicao
do deputado ¢é explicitada apenas com a expressdo “do lado de Firmino”, enquanto a posicao
de Elmano Férrer é nomeada pelo presidente da Assembleia Legislativa do Piaui, deputado
Themistocles Filho, com a expressao “Themistocles diz”.

Um enunciador politico também da como certo um crescimento de EImano Férrer nas

intencbes de voto. Sem publicar nenhuma pesquisa no periodo, o Diario do Povo dialogiza
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com o0s demais jornais, que naquele momento divulgavam pesquisas de intengdo de votos
onde é registrado um crescimento de Elmano Férrer em relagdo aos demais candidatos. Sem
informar a que dados especificos faz referéncia, um enunciador do Diario do Povo usa como
estratégia discursiva de poder, atribuir ao destinatario um entendimento prévio sobre os
elementos e personagens da cena politica. Os recursos utilizados por este enunciador,
apontam que ele considera ndo haver necessidade de maiores detalhes para situar o leitor
sobre os fatos narrados.

COLUNISTAS - B

Em Tempo 5
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Jornal Diario do Povo— 22 de setembro

5.2.5. Daniel Solon

Disputando as eleicBes pelo PSTU, Daniel Solon é, entre todos os candidatos
minoritarios, o que tem a imagem explorada mais vezes pelos enunciados jornalisticos dos
impressos estudados, especialmente o Jornal O Dia. Na edi¢cdo do dia 01 de julho, é o Unico
representante das pequenas siglas aparecendo em imagem ao lado dos candidatos Beto Rego,
Elmano Feérrer, Firmino Filho e Wellington Dias. Os candidatos Maklandel Aquino e
Vasconcelos Pinheiro sdo, portanto, silenciados pelos enunciadores no O Dia, que faz
referéncia genérica a todos os candidatos: Candidatos abrem campanhas com acusacdes.

Um enunciador jornalistico assume a postura pedagdgica, explicando um cenério ao
leitor através do discurso indireto. No enunciado, a avaliacdo das elei¢fes é incorporada pelo
proprio jornal, que ndo da voz a terceiros para passar a mensagem. A posicao de ndo delegar a
outros sujeitos o que é dito, também é reafirmada no enunciado do subtitulo que acompanha a
manchete: A troca de acusacdes entre os pré-candidatos foi a ténica das convencdes que
confirmaram candidaturas a Prefeitura de Teresina. A estratégia de generalizar as “trocas
de acusagdes” também busca deixar 0 enunciador jornalistico livre de maiores
responsabilidades, cabendo ao leitor o papel de consumir as matérias do jornal e tirar suas

conclusoes.
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Beto Régo (PSE), Danvel Salon (FTSU), Eimano Farer (FTB), Firmino Filho (P2OS) & Welington
Dige (PT) foram aprasentadoe come cabegse de chapa na deputs pela Frefeitura de Taresing

Jornal O Dia— 01 de julho

No momento da eleigdo, com as candidaturas confirmadas e em tempo de campanha, o
candidato do PSTU ganha espaco na capa do jornal Meio Norte, mas ndo tem seu nome
publicizado. Na edicdo do dia 06 de julho, um enunciador no Meio Norte substitui no
enunciado da manchete o nome do candidato pelo do partido, o PSTU: PSTU vai regularizar
300 vilas e favelas. Daniel Solon é exposto no discurso indireto pelo enunciador jornalistico e
também ¢ substituido pela sigla “PSTU”. Um enunciador jornalistico do Meio Norte ¢
didatico, e pressupde que o leitor tem poucas informacdes de Daniel Solon pela quantidade de
substantivos usados no enunciado do subtitulo: Candidato a prefeito de Teresina pelo
PSTU, o jornalista Daniel Solon defende maior presenca do poder publico na assisténcia
ao povo de Teresina. Ele é o quarto entrevistado da série especial.

Um enunciador jornalistico usa o verbo introdutério ir no presente do indicativo
(“vai”) como estratégia para chamar a atengdo do leitor, ja que supde-se que a regularizacéo
de vilas e favelas é um fato dado, que vai acontecer sem depender de condi¢Ges secundarias.
No entanto, é identificado no enunciado do subtitulo, que essa acdo € uma proposta do
candidato do PSTU e ndo um ato concreto. A predilecdo do discurso indireto quando trata-se
dos candidatos minoritarios tanto no Meio Norte como no O Dia, revela ainda uma estratégia
de poder que mantém em um enunciador jornalistico o poder de dizer. Um enunciador

jornalistico ndo abre mao de traduzir o que € dito pelos candidatos aos leitores, inclusive com



168

liberdades como a de substituir os nomes dos candidatos pelos nomes dos partidos aos quais
eles representam. A acgdo sugere um contexto sociocultural mais amplo, onde os candidatos
dos partidos de esquerda sdo escolhidos longe do olhar da midia durante a pré-campanha, e
com pouca estrutura partidaria e pouco tempo de propaganda no radio e televisdo durante a
campanha eleitoral. Desconhecidos do publico, os candidatos também nédo sdo reconhecidos
pelos enunciadores jornalisticos, que prezam apenas a divulgacdo institucional, recorrendo

aos partidos.

FREFEITURA |Daniel Solon mostra propostas para a satde, mobihidade, sequranga e educagdo

PSTU vai regularizar
300 vilas e favelas

Candidato a prefeito de Teresina pelo PSTU, o jornalista Daniel Solon defende maior presenga do
poder piblico na assisténcia ao povo de Teresina. Ele & o 4% entrevistado da série especial »A4
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Jornal Meio Norte — 06 de julho

Um enunciador jornalistico no Diario do Povo € mais sucinto em comparacdo aos
demais jornais e cita Daniel Solon entre os candidatos a prefeito de Teresina que fazem
campanha eleitoral, colocando-o ao lado dos candidatos Firmino Filho e Beto Rego. O
candidato do PSTU, Daniel Solon, fez corpo a corpo e panfletagem na Uespi, diz 0
subtitulo do enunciado de uma chamada que trata sobre propaganda eleitoral: Comeca a
propaganda eleitoral. Sem imagens, o enunciador no jornal supde que o co-enunciador
conhece Daniel Solon, identificado apenas como candidato do PSTU, assim como os demais

candidatos também sdo associados a suas siglas e ndo aos cargos ocupados.
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Jornal Diério do Povo — 07 de julho

Ao mesmo tempo em que usa como estratégia a divulgacdo aos leitores das propostas
dos candidatos, o jornal O Dia ndo deixa de se expor, visando mostrar-se como um veiculo
plural e com informacdes exclusivas durante o pleito de 2012. A estratégia de vincular o
enunciado da manchete com a imagem do candidato em matérias produzidas com
exclusividade pelo jornal é reforgada por um enunciador jornalistico do O Dia na edi¢do de 15
de julho: PSTU propde reducdo da tarifa de onibus. O verbo “propor”, utilizado no
presente, pode reforcar o sentido de promessa de campanha, e ndo um ato definitivo, como
aconteceu com o enunciador no Meio Norte no dia 05 de julho.

E observada a utilizacdo da terceira pessoa, mantendo uma impessoalidade e
distancia, a0 mesmo tempo em que um enunciador ndo-pedagdgico deixa sob a
responsabilidade do candidato o contetdo do enunciado destacado, cabendo ao leitor avaliar a
informacao passada. Assim como no Meio Norte, 0 nome do candidato é substituido pelo do

partido, em uma analogia onde o partido sobrepde-se a figura do candidato.
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Jornal O Dia — 15 de julho

Um enunciador no O Dia funde mais uma vez em seu discurso jornalistico na edicao
do dia 01 de agosto, o partido PSTU com o candidato Daniel Solon, dando aos dois
significados de sindnimos (PSTU diz que ha compra de votos em bandeiraco). As
polifonias se presentificam ao observar-se que o enunciador politico localizado no enunciado,
o0 PSTU, tem carater denunciativo, ou seja, posiciona-se como fiscalizador do pleito e dos
demais candidatos a prefeito. O verbo introdutério “dizer” coloca no enunciador politico a
autoria da denuncia, evitando o comprometimento do enunciador jornalistico, que tenta situar-
se como observador e relatador dos acontecimentos. O discurso é indireto e revela as diversas
vozes do enunciado: um enunciador jornalistico que relata o discurso, um enunciador politico
(PSTU) e ainda um outro enunciador politico (Daniel Solon, candidato do PSTU). Um
enunciador jornalistico, ao priorizar o discurso indireto, fala pelo enunciador politico,
reforcando assim seu poder dentro da arena discursiva. Com um selo colorido que identifica o
tema das eleicdes 2012, um enunciador jornalistico corrobora o carater denunciativo com
outra chamada onde os candidatos Firmino Filho e Elmano Férrer sdo identificados através
dos partidos (Candidato tucano acusa PTB de fazer panfletos). O U(nico candidato
identificado com o nome é Elmano Férrer, na chamada Petistas anunciam apoio a EImano
Férrer.

Enguanto um candidato acusa o outro, e ha troca de apoios politicos entre partidos
adversarios, o candidato do PSTU figura nessa linha como fiscalizador de todo o pleito, ndo
contrapondo-se diretamente a algum candidato especifico. A rivalidade de um contra todos ja

foi reforcada em outras imagens no O Dia onde Daniel Solon é retratado em oposicdo aos
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demais candidatos: sozinho ou com poucos filiados ao seu lado. Ao contrario de Wellington
Dias, cujo sentido construido pelos enunciadores jornalisticos do O Dia cumulam na
percepgdo de um candidato isolado e fragilizado, Daniel Solon tem seu distanciamento de

aliancas partidarias como um fato construido discursivamente como positivo.

— Petistas Candidato PSTU diz que
ELEICQES anunciam tucano acusa  ha compra
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Ma == Elmano Férrer  panfletos bandeiracos
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Jornal O Dia — 01 de agosto

Na edicdo do dia 29 de agosto, o candidato que lidera as pesquisas de intencdo de
votos, Firmino Filho, é citado na legenda de uma foto que trata sobre um debate com
candidatos a prefeito de Teresina (Daniel Solon (PSTU), Maklandel Aquino (PSOL) e
Firmino Filho (PSDB) em debate no Simepi), mas ndo aparece na imagem do enunciador
jornalistico no O Dia, que valoriza dois candidatos minoritarios: Daniel Solon, em primeiro
plano, e Maklandel Aquino, em segundo plano. Além de estar destacado pela posicdo que
ocupa na cena, Daniel Solon é captado no momento em que fala, o que é evidenciado com o
microfone nas maos e a boca entreaberta, indicando acao.

O enunciado da chamada de capa que faz referéncia aos dois é genérico: Candidatos
discutem propostas para a saude, e busca simular distancia dos acontecimentos,
construindo assim um discurso organizado que ndo deixa perceber outras vozes alem de um
enunciador jornalistico. A voz do jornal, portanto, emerge sobre as demais, ndo possibilitando
gue os enunciadores politicos expressem-se na cena discursiva, mas permitindo a exploracéo

da figura do sujeito falante, o candidato Daniel Solon.
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Jornal O Dia - 29 de agosto

A postura de candidato que fiscaliza o pleito é reiterada pelo enunciador jornalistico
no O Dia na edi¢do do dia 15 de setembro onde trés fotos dos candidatos Beto Rego, Daniel
Solon e Firmino Filho sdo posicionadas em tamanhos iguais acima do enunciado da
manchete. Enquanto o0s outros dois candidatos sdo retratados acompanhados de
correligionarios identificados como tais, e da imprensa, Daniel Solon é mostrado pelo
enunciador jornalistico sozinho na cena. No enunciado Daniel Solon cobra apoio de
candidatos ao piso nacional, o enunciador jornalistico interpreta ao leitor a fala do candidato
do PSTU sem o recurso das aspas ou conectivos. Ao “cobrar” o apoio de candidatos ao piso
nacional, um enunciador politico se dirige ao leitor, identificando indiretamente que 0s
demais candidatos ndo apoiam a causa. Essa estrutura linguistica expde negativamente 0s
demais candidatos. Um enunciador jornalistico sup@e, nesse caso, que o leitor do O Dia €
politizado e ja acompanha o noticiario, pois ndo identifica de que categoria profissional € o
piso salarial cobrado.

Nos demais enunciados, duas posturas dos enunciadores jornalisticos se destacam: a
primeira privilegia o discurso indireto, atribuindo a Beto Rego, através de um verbo
introdutorio (“dizer”) o conteudo da mensagem (Beto Régo diz que pretende ser o prefeito

dos pobres); enquanto no enunciado abaixo da foto de Firmino Filho (Senador Alvaro Dias
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reforca campanha de Firmino Filho), um enunciador jornalistico assume mais uma vez a
postura de se responsabilizar pelo conteido publicado, apesar de manter a distancia da
terceira pessoa e da impessoalidade. Atribuindo um juizo de valor, o enunciado atribui um
sentido positivo — de reforgar a campanha — ao mesmo tempo em que assume a necessidade
de que a campanha do candidato do PSDB esteja estagnada ou em declinio sendo, portanto,

necessario que haja um reforco externo.
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Jornal O Dia — 15 de setembro

Nas fotografias, Beto Rego e Firmino Filho sdo retratados ao lado de filiados e
apoiadores. O candidato do PSB abracado de seu candidato a vice-prefeito, caminha nas ruas,
ou seja, repete a mesma postura do candidato do PSDB. Daniel Solon diferencia-se nesse
cendrio por estar fotografado sozinho, no momento de entrevista. A imagem da imprensa €
retratada através de um fotdgrafo inserido na cena onde Firmino Filho direciona seu olhar a
uma eleitora. Além do enunciador jornalistico que registra a cena publicada no jornal, ha um
segundo representante da imprensa mostrado ao leitor, denotando uma cena construida com
trés focos de atencdo: a eleitora, o candidato do PSDB (ambos de bracos levantados), e o
fotografo de preto. O ponto de cor fica por conta da blusa verde e amarela da eleitora. As
mesmas cores chamam a atengdo para a imagem onde figura Beto Rego, observado em uma
distancia fisica significativa do leitor, onde nao é possivel identificar sua imagem, apenas seu
nome nas faixas levadas por filiados e eleitores. A fotografia em que aparece Daniel Solon €
opaca, sem pontos de cor que interpelem o olhar do leitor e sem maiores sofisticacdes técnicas

a respeito de sua composicao, opondo-se assim as demais fotografias dos candidatos do PSB e
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do PSDB, onde h&d uma preocupa¢do de um enunciador fotogréafico em registrar mais do que

um momento, mas compor um cenario.

5.2.6. Maklandel Aquino

O candidato do PSOL, Maklandel Aquino, é incorporado ao nome do seu partido no
enunciado da manchete do Jornal Meio Norte do dia 05 de julho: PSOL promete criar
estatal dos Onibus. Destaca-se no contexto situacional, que o partido de posicionamento
esquerdista, ligado a eixo politico que costuma estar associado a movimentos grevistas e
sindicais, é sugerido pelo enunciador ao leitor, através de uma outra imagem, abaixo da
manchete, onde sdo fotografados servidores da Justica Eleitoral em greve. O tema da
fotografia ndo esta relacionado diretamente ao enunciado da manchete, mas interliga-se em
alusdo a ele atraves do dialogismo.

Um enunciador no Meio Norte utiliza o discurso indireto para destacar uma fala de
Maklandel, filtrando assim ao leitor a narrativa de que trata a manchete. O verbo introdutério
“promete” diz ao leitor como devem ser interpretadas as demais falas presentes no enunciado
da manchete, ou seja, situa-se no plano de proposicdes que dependem de outros fatores para
se realizarem. Para os demais candidatos entrevistados e que tiveram espago nos enunciados
das manchetes, observou-se a predominancia de verbos que indicam ac¢des concretas, prontas
para serem colocadas em pratica, como o verbo “ir”. Apreende-se ainda neste enunciado que,
ao destacar a proposta de estatizacdo, um enunciador jornalistico fortalece no leitor o
imaginario caricato das ideias defendidas pelos partidos de esquerda, relacionadas geralmente
a criticas ao status quo e socializacdo dos meios de producdo, com forte poder do Estado na

sociedade.
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Jornal Meio Norte — 05 de julho

Um enunciador no O Dia retrata Maklandel Aquino, na edi¢do do dia 14 de julho,
como sujeito de enfrentamento aos demais candidatos: Maklandel colocou o candidato Beto
Rego ‘trepado na cerca de arame farpado’, ao dizer que Beto nunca colocou a cara de
um rico no seu programa policial, na TV MN. Era, invariavelmente, para escrachar os
pobres. Um enunciador jornalistico no O Dia, a principio, busca se eximir de
responsabilidade pela posicdo divulgada através de duas estratégias que pretendem criar o
efeito de objetividade: a primeira, ao situar o enunciado na chamada lateral esquerda do
jornal, inserido na parte opinativa da coluna de Arimatéia Azevedo; e segundo por citar pelo
discurso indireto, Maklandel Aquino como autor da andlise negativa sobre Beto Rego. O
enunciador em tom opinativo no O Dia, porém, assume a mesma posi¢do do candidato do
PSOL em critica ao candidato do PSB quando avalia que a critica que Maklandel Aquino
constrangeu Beto Rego, dando efeito de verdade a fala do candidato do PSOL. Utilizando

uma metéfora (“trepado na cerca de arame”), um enunciador do O Dia reforca uma estratégia



176

de poder onde ndo apenas reitera o sentido de desconforto, mas também de informalidade,
aproximando o enunciador do leitor. Sem citar de qual programa televisivo se faz referéncia,
o enunciador utiliza a abrevia¢do da TV Meio Norte (“TV MN”), supondo que o leitor ¢ local

e tem acesso a programacao televisiva local.
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A imagem de Maklandel, assim como a dos demais candidatos minoritarios, € pouco
explorada pelo enunciador no O Dia, como ocorre na edicdo do dia 20 de julho, cujo
enunciado de uma chamada de capa sobre o tema Elei¢cdes 2012, diz: Solon e Maklandel
fazem campanha com grevistas. A foto que ilustra o enunciado, no entanto, ndo mostra
nenhum dos candidatos referidos, apenas uma faixa em referéncia a greve, e 0S proprios
servidores grevistas como personagens ao fundo da faixa. O enunciador jornalistico no O Dia
usa o discurso indireto para falar das atividades dos dois candidatos, e tem como recurso
gréfico, além do selo que identifica o tema elei¢cdes, o uso da cor azul mais clara no enunciado
em referéncia aos candidatos, propondo ao leitor mais leveza ao tema. As outras chamadas da
capa do jornal oscilam entre preto e azul. O enunciador jornalistico também convoca o
interesse do leitor com a cor vermelha da faixa grevista, cujo sentido pode denotar
aproximacao. O vermelho é uma cor mais quente, remetendo a forca, sangue e agitacdo, além

de historicamente estar relacionada a partidos de esquerda, com ideologia marxista.
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Jornal O Dia — 20 de julho

O uso concomitante de duas estratégias de discurso indireto (com as aspas e o verbo
que identifica de quem é a fala), um enunciador jornalistico no O Dia preocupa-se na edicdo
do dia 12 de agosto em ndo confundir o eleitor associando o discurso do candidato Maklandel
Aquino, com o discurso do proprio jornal. Isso € observado na énfase em marcar que a fala
pertence ao candidato do PSOL (“Defendemos um socialismo viavel”, afirma candidato).
Maklandel Aquino ¢ identificado com a palavra “candidato”. Um enunciador jornalistico do O
Dia deixa implicito que o destaque dado ao candidato do PSOL deve mais a fidelidade no
cumprimento de publicar entrevistas com todos os candidatos a prefeito de Teresina, do que
necessariamente com o que as propostas que o candidato representa. A presenca de uma
heterogeneidade mostrada é verificada com a opcao pelo discurso direto feita pelo enunciador
jornalistico, buscando produzir um efeito de fidelidade literal ao que foi dito pelos sociais.
Essa estratégia, no entanto, traz em si uma reformulacdo, caracterizando assim um discurso
mais préoximo do indireto, com a interpretacdo da entidade midiatica sob o conteudo
publicado.

O entendimento do sentido proposto amplifica-se através de uma leitura que mostra a
teia polifénica de vozes que ndo restringe-se ao enunciado eleitoral. Sem ignorar as ligacGes
existentes entre as imagens e as linguagens, a capa vista em seu conjunto, relaciona o
enunciado da manchete com o de uma foto-manchete onde um enunciador faz uma avaliacéo
sobre um jogo da Selecdo Brasileira de futebol que teve como resultado a derrota do Brasil. O
enunciado Nao foi dessa vez, acompanhado da imagem do jogador brasileiro Neymar no
chdo, com uma expressao derrotada, corrobora um sentido de leitura proposto da seguinte

forma ao leitor: Nao foi dessa vez ‘Defendemos um socialismo viavel’, afirma candidato.
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Jornal O Dia — 12 de agosto

Uma critica aos candidatos minoritarios é feita pelo enunciador em tom opinativo, no
O Dia na edicdo do dia 13 de agosto: Maklandel diz que ninguém aguenta mais as
candidaturas de direita, da burguesia (Elmano, Firmino e Wellington). N&ao se sabe onde
estdo as pessoas cansadas destes candidatos, que juntos em pesquisas somam em
gualquer pesquisa quase 90% dos votos validos. O enunciado estd demarcado no espaco
opinativo do jornal, diagramado com cores frias e com a indicacdo da coluna de Arimateia
Azevedo. O enunciador dialogiza com o proprio jornal que no dia anterior publicou o
enunciado da manchete com uma fala de Maklandel Aquino. Este enunciador, portanto,
interpreta a entrevista ao leitor do O Dia.

Usando a estratégia de ironia, onde ecoa uma outra voz além daquela na mensagem
presente no enunciado, um enunciador opinativo discorda de Maklandel Aquino. E com a
ironia que pode-se verificar a polifonia em plenitude, havendo assim uma heterogeneidade
constitutiva. As vozes do texto ndo estdo em consonancia e é possivel ver polifonicamente
dois pontos de vistas: do candidato do PSOL e do enunciador jornalistico, que contradiz com

argumentos cientificos (dados de pesquisas de intencdo de votos), a posicdo de Maklandel
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Aquino. O leitor mais exigido na leitura deste enunciado, j& que a ironia requer um esforco de

interpretacéo.
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Jornal O Dia — 13 de agosto

A auséncia de identificacdo das cores partidarias nos enunciados que tratam dos
candidatos Maklandel Aquino, Daniel Solon e Vasconcelos Pinheiro € recorrente nos jornais
pesquisados, como na edicdo do dia 17 de agosto do Jornal Meio Norte. O enunciado Boa
FM/Maklandel quer descentralizacdo da saude, um enunciador jornalistico aparece como
um sujeito que, através do discurso indireto, propde ao leitor uma traducdo das principais
propostas de cada candidato. A referéncia a radio do Grupo Meio Norte, Boa FM, também
revela ao enunciatario que ndo acompanhou a entrevista um resumo das propostas de
Maklandel Aquino. De terno e com um pequeno broche, o candidato esta descaracterizado de

cores e mencdes partidarias que causem identificacdo ao eleitor em relacdo a sua imagem.
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5.2.7. Vasconcelos Pinheiro

Revelando uma heterogeneidade marcada, candidato Vasconcelos Pinheiro tem uma
frase destacada com o uso das aspas no enunciado da manchete do Jornal Meio Norte no dia
11 de julho: “Aluno de escola publica ganhara universidade”. O nome do candidato néo é
apontado no enunciado principal como autor da frase, atribuida a ele apenas no enunciado do
subtitulo. A estratégia de colocar um discurso reportado de terceiros no enunciado da
manchete e apenas no subtitulo esclarecer de quem é a fala e, principalmente, que esse
contetdo ainda é uma proposta, € recorrente nos enunciados do Meio Norte que tratam de
eleicdo. Essa composigéo enunciativa pode vir a confundir o leitor ao mesmo tempo em que
busca chamar sua ateng@o. O enunciatario s6 confirmara que o conteudo do enunciado nao é
um fato dado, quando dirigir-se ao enunciado do subtitulo, onde o verbo ‘“prometer”
relacionado a Vasconcelos Pinheiro € entdo utilizado (Vasconcelos Pinheiro, candidato do
PCB a Prefeitura de Teresina, promete universidade para alunos de escolas publicas e
hospital especializado no Grande Dirceu para desafogar o HUT).

O discurso direto é também uma estratégia que permite o efeito de sentido de
veracidade a fala entre aspas, ndo dando ao leitor espaco para diavidas e dando a iluséo de que
ha uma fala homogénea, quando na verdade a heterogeneidade se mantém na convergéncia do
discurso citado com o discurso citante. Nota-se também que o enunciado com a fala reportada
de Maklandel Aquino ndo vem com nenhum verbo ou expressdo que indiquem a autoria do
discurso transcrito, reforcando uma voz com maior efeito de veracidade.

Um enunciador no Meio Norte publica ainda mais duas imagens da campanha em
Teresina, ilustrada por dois candidatos: Beto Rego — em momento espontaneo de aperto de
mé&os com um homem vestido de maneira simples — e Firmino Filho, na rua, com populares
gue usam simbolos e cores do seu partido, 0 PSDB. Enquanto Firmino Filho interpela o leitor
pelo olhar, o candidato do PSB fita diretamente o eleitor. A leitura imagética permite localizar
uma imprensa que se coloca como testemunhal e os dois candidatos retratados, Beto Rego e
Firmino Filho, sdo construidos como populista e popular, respectivamente. O apresentador,
sempre mostrado indo em busca do contato fisico com poucos personagens nas cenas
enunciativas, e o deputado flagrado na companhia de dezenas de populares que o cercam, sao
alguns dos estagios de significacdo que podem ser apreendidos nas fotografias utilizadas pelo

enunciador jornalistico do Meio Norte.
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Jornal Meio Norte — 11 de julho

No O Dia, Vasconcelos Pinheiro também é citado indiretamente no enunciado da
manchete com o0 uso da palavra “candidato” ao invés do seu nome: Candidato quer integrar
onibus, metrd e hidrovias. O posicionamento da enunciacdo é pedagdgico e uma imagem de
Vasconcelos no canto inferior esquerda, mostra-o em cendrio de estadio com expressao séria.
A substituicdo do nome de Vasconcelos pela designa¢do genérica “candidato” revela que o
enunciador jornalistico do O Dia pressupde que o enunciatario desconhece o candidato, ndo

fazendo, portanto, questdo de identificar o nome ou partido do mesmo.
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5.3 Segundo Turno

Logo apds o resultado do primeiro turno do pleito na capital, em que os candidatos
Firmino Filho (PSDB) e EImano Férrer (PTB) se credenciaram para disputar o segundo turno,
a expectativa contida nas matérias veiculadas na imprensa do Piaui tratava dos possiveis
acordos partidarios que estavam sendo articulados nos bastidores politicos e no que as
pesquisas de intencdes de voto indicariam para a nova fase do pleito.

No dia 08 de outubro, o Jornal Meio Norte traz como manchete o seguinte enunciado:
Firmino larga na frente para o segundo turno. Mesmo com uma reduzida margem de
vantagem, um enunciador jornalistico no Meio Norte opta por valorizar o potencial de vit6ria
de Firmino Filho ao comparar indiretamente a disputa eleitoral com uma prova atlética onde
largar na frente é reconhecido como vantagem para os competidores. O prefeito Elmano
Férrer ndo € citado na manchete, apenas no subtitulo, que diz: Candidato do PSDB a
Prefeitura de Teresina termina o primeiro turno com 162.633 votos, 38,77%. O prefeito

Elmano Férrer teve 139.016, 33,14%. Diferenca foi de 5,63 pontos percentuais. Veja
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datas do segundo turno. Observa-se que uma das estratégias de poder do Meio Norte para
valorizar o candidato de sua preferéncia é negar discursivamente a existéncia do outro
candidato em seu enunciado.

A busca por legitimar suas posicdes com os numeros das pesquisas de intencdes de
voto é clara nos enunciadores jornalisticos no Meio Norte quando se observa que em outras
edicOes, especialmente nos ultimos dias que faltavam para a votacdo do segundo turno —
quando a diferenga de votos entre Elmano Férrer e Firmino Filho oscilava apontando para
uma eleicdo acirrada — o jogo de palavras indicava um favorecimento ao candidato que
disputava a reeleicdo. No dia 16 de outubro, pode-se verificar em Firmino abre 16 pontos
sobre EImano, que a comparacdo com uma corrida esportiva permanece em um enunciador
do Meio Norte, inclusive em uma relacdo de ligacdo dialdégica com a principal foto da capa,
que retrata uma rua com carros transitando. Neste enunciado fica clara a confrontacdo entre os
dois enunciadores politicos, ElImano Férrer e Firmino Filho.

No dia 23 de outubro, ou seja, menos de dez dias depois da manchete que trazia larga
lideranga de Firmino Filho, o Meio Norte indica uma “virada” de votos de Elmano Férrer sob
o candidato opositor. Quando o enunciado coloca Firmino em primeiro plano, um enunciador
jornalistico ndo deixa de citar o nome de Elmano Férrer como contraponto, enquanto no
enunciado que valoriza o crescimento do prefeito sob o candidato da oposi¢do, 0 nome de
Firmino ndo é mencionado.

O Diéario do Povo néo traz pesquisas de intenc¢des de voto, enquanto O Dia, quando faz
alusdo a essas sondagens, destaca em segundo plano os nimeros. E o caso da edi¢éo do dia 26
de outubro de 2012, quando uma chamada lateral sem recursos de destaque, como 0 negrito,
diz em seu enunciado: Firmino esta cinco pontos a frente. Em suas analises de pesquisas de
levantamentos eleitorais, um enunciador no O Dia revela uma preocupacdo em se colocar
distante das polémicas, em uma posi¢cdo supostamente neutra que se marca ao passar ao leitor
apenas os dados. Pedagdgico e distante, um enunciador jornalistico da ao receptor as opcdes
de avaliacdo particulares da situacdo. Um enunciador politico a quem o candidato do PTB esta
a frente pode ser percebido implicitamente no enunciado, revelando as heterogeneidades no
discurso. A referéncia oculta a EImano Férrer, que ocupa o papel de candidato com menos
votos segundo as pesquisas, € uma estratégia que preserva um enunciador jornalistico da

sugestdo de confronto mais clara entre os dois candidatos.
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“Jornal Meio Norte” — 23 de outubro de 2012 “Jornal Meio Norte” — 16 de outubro de 2012

A posicdo de ndo polemizar do O Dia esta presente, inclusive, ao noticiar as denincias
feitas pelos candidatos. Em Troca de acusacfes esquenta eleicdo, posicionado como uma
chamada vertical sem foto, na edicdo do dia 27 de outubro de 2012, um enunciador
jornalistico no O Dia supre o leitor de informacdo, mas ndo vai além de uma instancia
enunciativa que tenta relatar as movimentag6es politicas com distanciamento. A escolha pela
“troca” remete a um equilibrio nas denuncias, como se nenhum dos candidatos — ou os dois
que estdo no segundo turno— tivesse razado a principio.

O enunciado da manchete do dia 12 de outubro do Diario do Povo traz PC do B
ameaca Robert Rios de expulsdo, quando o deputado estadual e membro do PC do B
anunciou apoio a Firmino Filho enquanto seu partido estava aliado formalmente a Elmano
Férrer. A palavra “ameaga” e a utilizagdo de uma foto em primeiro plano de Firmino Filho em
um palanque com mais um membro do PC do B, o musico Lazaro do Piaui, remete & nogéo do
poder de ameacar que o grupo de Elmano Férrer teria e, em oposicdo, ao carater desafiador

que Firmino teria ao se colocar publicamente com membros do PC do B.
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“Jornal Didrio do Povo” — 12 de outubro de 2012

Na edicdo do dia 10 de outubro de 2012, os jornais Meio Norte, O Dia e Diario do
Povo trazem o mesmo tema: a decisdo do PT e do PSB sobre que candidato apoiar no
segundo turno das eleicbes em Teresina. Ambas as siglas partidarias optaram por declarar
apoio formal ao candidato do PTB, EImano Férrer. Nos enunciados das manchetes, contudo, a
decisdo foi personificada nos nomes de dois lideres do PT e do PSB, respectivamente, 0
senador Wellington Dias, e 0 governador Wilson Martins. No Meio Norte o enunciado €
Wilson e Wellington fecham com Elmano, enquanto no Diario do Povo, o enunciado da
manchete € Wilson e Wellington vdo de ElImano no 2 turno. A observacdo do contexto
sociocultural permite observar que a escolha pelo nome dos politicos ao invés dos partidos
que representam revela tracos de uma politica personalista, onde as siglas partidarias tém

influéncia reduzida em comparagao aos politicos “donos” de partidos.
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“Jornal Meio Norte” — 10 de outubro de 2012 “Jornal Didrio do Povo” — 10 de outubro de 2012

O uso de uma linguagem casual — “fecham com Elmano” no caso do Meio Norte e
“vdo de Elmano”, utilizada no Diario do Povo — pode ser interpretado como uma
intencionalidade que visa retirar 0 possivel peso negativo que o0s apoios de politicos
tradicionais teriam ao lado do prefeito de Teresina, que se colocava como um técnico,
essencialmente “ndo politico”. Além disso, 0s enunciadores jornalisticos se aproximam do
leitor pela via da cumplicidade, com o compartilhamento de uma linguagem que torna o
material politico mais acessivel de ser interpretado.

Nas imagens da capa do Jornal Diario do Povo as feicGes de Wilson Martins,
Wellington Dias e sua esposa, a deputada estadual do PT, Rejane Dias, ndo corroboram o
cendrio discursivo em que os apoios significam que Elmano Férrer conseguiu se articular
melhor que Firmino Filho. As expressdes dos politicos nas imagens escolhidas por um
enunciador jornalistico no Diario do Povo mostram o momento do andncio formal a imprensa,
reforcando assim o carater pablico da decisdo, e ndo de bastidores, como indicava em

entrevistas da época do candidato Firmino Filho.
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No Jornal O Dia, o0 apelo ao contexto institucional é notado quando um enunciador faz
referéncia direta as eleicGes gerais de 2010, quando os mesmos partidos estiveram aliados
para apoiar a candidatura de Wilson Martins ao Governo do Estado. Ao invés de somente
divulgar a informacg&o do apoio obtido por EImano, um enunciador jornalistico no O Dia opta
por sugerir ao leitor que 0 mesmo grupo que venceu as eleicdes de 2010 busca no pleito de
2012 ocupar o comando da cidade de Teresina. Essa leitura do contexto politico em um viés
de ligacdo com o passado e implicacdo com o futuro j& havia sido indicada no dia anterior,
quando o enunciado da manchete trazia: De olho em 2014, PT e PSB anunciam apoios.

O momento registrado na foto do governador Wilson Martins € o mesmo escolhido
pelo Diario do Povo, quando o anuncio publico foi feito para a imprensa. Em comum, esté a
expressao de desconforto que pode ser observada no vice-governador José Moraes Sousa

Filho, filiado ao PMDB, que estad em segundo plano nas imagens.
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“Jornal O Dia” — 10 de outubro de 2012

Na edicdo do dia 29 de outubro, as capas dos trés jornais relatavam a vitoria do
candidato Firmino Filho, evidenciando através dos elementos de identidade editorial o

posicionamento de cada enunciador em relacdo ao resultado das urnas. Um enunciador
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jornalistico no Meio Norte optou por evidenciar a diferenca de poucos votos entre Firmino e o
segundo colocado, EImano Férrer: Em Teresina, a vitoria tucana mais apertada.

O enunciado ndo traz o nome do prefeito eleito, substituido pela “vitoria tucana”. Essa
escolha editorial pode ser interpretada como uma forma de negar a vitéria pessoalmente a
Firmino, levando a responsabilidade pelos votos obtidos a outros, ou seja, 0s tucanos de

forma geral.
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“Jornal Meio Norte” — 29 de outubro de 2012 “Jornal Diario do Povo” — 29 de outubro de 2012

Para um enunciador jornalistico no Diario do Povo, a eleicdo de Firmino Filho tem
como responsavel o eleitorado teresinense: Teresina elege Firmino Filho. Um outro
enunciador no Diéario do Povo segue a mesma linha adotada no dia da eleicdo, 28 de outubro,
quando a edicdo que chegou as bancas trazia o enunciado da manchete colocando em primeiro
plano o poder dos eleitores: Mais de 530 mil voltam as urnas hoje.

Na mesma data o Meio Norte traz no enunciado da manchete Exigindo mais saude

teresinense vai as urnas hoje, se diferenciando dos demais veiculos por ndo apenas
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confirmar o dia eleicdo ou a quantidade de eleitores, mas também tentar trazer algum fato
novo, neste caso, a principal deficiéncia da cidade é ressaltada como exigéncia da populagéo
para o futuro gestor. Mais uma vez as pesquisas baseiam o enunciado do jornal relacionado
as eleicBes municipais. O Dia traz em destaque na sua capa uma foto de Firmino Filho no
palanque, comemorando o resultado da eleicdo ao lado de eleitores, criancas e partidarios,
com o enunciado da manchete que diz Tucanos retomam comando de Teresina. A
estratégia dos enunciadores no O Dia de recordar vitorias anteriores de Firmino visa a
contextualizacdo historica de mais uma eleicdo ganha pelo PSDB, ao mesmo tempo em que 0
verbo “retomar” remete a ideia de que o comando da Prefeitura de Teresina é de direito dos
tucanos, pressupondo que tenha sido “tomado”. Enquanto no O Dia Firmino Filho é tratada do
por um enunciador jornalistico pelo angulo frontal, deixando clara sua expressao e imagem,

no Meio Norte o registro é feito por um posicionamento que deixa em primeiro plano os

bracos dos eleitores, com a imagem do candidato do PSDB pouco nitida.
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CONSIDERACOES FINAIS

Mais do que informar sobre os fatos, as capas dos jornais sdo porta-vozes de posicoes
sociais heterogéneas e em conflitos constantes pela atengéo do leitor. Os sentidos localizados
em imagens fotograficas, caricaturas, manchetes e chamadas vdo além da superficie
linguistica, sendo resultado de uma fusdo de elementos que tém como denominador comum
um contexto socio-historico especifico. Dar espaco a um personagem politico ndo significa
necessariamente concordar com ele, e as polifonias detectadas neste estudo revelam vozes que
ora desafinam do que é defendido nas mensagens de seus sujeitos politicos, e ora buscam,
pelo contrario, compartilhar de uma mesma ideologia defendida pelos enunciadores que
constituem os enunciado.

Tratando dos mesmos temas e personagens, os jornais piauienses O Dia, Meio Norte e
Diario do Povo, marcam-se projetando imagens aos leitores e candidatos através de
estratégias que vao além das caracteristicas basicas de distin¢des linguisticas e graficas entre
suportes impressos. Cada meio de comunicagdo configurou-se em modos distintos de chamar
e prender a atencdo do leitor, mas isso ndo basta para explicar por que 0s trés jornais que
discutem os mesmos temas, circulam no Piaui sendo consumidos por publicos tdo distintos.
Uma possivel resposta a esse questionamento é que 0 modo como as mensagens sdo ditas é o
responsavel principal por fidelizar o leitor tradicional, podendo atrair também os novos e
potenciais leitores. Esse modo particular é aperfeicoado e reforcado em cada edicdo, tanto na
frequéncia como na auséncia de sinais que guiam a procura pelos sentidos discursivos
permeados entre as relacdes de poder que s@o personificadas de maneira mais clara em um
pleito eleitoral.

A eleicdo de 2012, com quatro candidatos competitivos, foi atipica no cenario politico
teresinense, 0 que se refletiu no modo como os jornais mudaram o tratamento dado aos
candidatos no decorrer do pleito. Assim como os candidatos modificaram as estratégias
obedecendo a ldgica de aliancas partidarias e flutuacdes das pesquisas de intencéo de voto, 0s
jornais reagiam as alteracbes do mundo politico com a proposicdo de um cenario eleitoral
proprio do universo enunciativo que ajudavam a criar com a utilizacdo majoritaria de
determinados tipos de discursos, ou ainda o silenciamento de personagens e situacoes.

Relegados pelos jornais a uma funcdo secundaria e meramente burocratica de ocupar
espaco durante o ano eleitoral, dando aos impressos a op¢do de mostrarem aos leitores uma
fachada de imparcialidade, os candidatos “nanicos” também s&o0 ignorados na maioria dos

estudos com a tematica da andlise de discursos em convergéncia com as eleicbes. Os
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candidatos de partidos minoritarios e ligados as correntes politicas que defendem ideias
situadas no espectro da “esquerda” brasileira tém em comum o fato de serem tratados pelos
jornais piauienses como representantes dos partidos, opondo-se a0 modo como 0S mesmos
jornais abordam os candidatos com maiores indices de intencdo de votos. Ou seja, 0sS
candidatos que figuram nas primeiras colocacGes em pesquisas de intencdo de voto e,
portanto, tém mais chances de vencerem as elei¢cBes, tém seus nomes utilizados nas
campanhas reafirmados pelos jornais nos enunciados da capas e sdo, muitas vezes, tratados
como personagens que ultrapassam os partidos, € ndo o contrario.

Daniel Solon, Maklandel Aquino e Vasconcelos Pinheiro ndo séo sequer citados com
algum destaque nas capas do Diario do Povo, que silencia em sua vitrine diaria dos assuntos
mais importantes do dia, as propostas e criticas destes candidatos. Enquanto Elmano Férrer,
Wellington Dias, Firmino Filho e Beto Rego séo retratados em imagens ao lado de filiados e
potenciais eleitores, as fotografias de Daniel Solon, Maklandel Aquino e Vasconcelos
Pinheiro nos jornais O Dia e Meio Norte, apresentam candidatos isolados tanto em apoios
politicos como em quantidade de eleitores dispostos a votarem neles. Os jornais calam ou
contradizem os discursos dos candidatos que ndo tém a preferéncia do eleitorado,
desfavorecendo-os ainda mais no cenario midiatico que interliga-se com o contexto politico.

Quando as imagens destes candidatos ndo séo evitadas, eles s&o mostrados de maneira
homogénea, sem cores partidarias ou simbolos que os diferenciem dos demais postulantes ao
cargo de prefeito. Para enunciadores do Meio Norte e do O Dia, os candidatos minoritarios s6
existem quando subscritos dentro do universo do proprio jornal, ou seja, sdo dignos de
divulgacdo de atividades eleitorais geralmente quando concedem entrevistas aos meios de
comunicacdo do Sistema Meio Norte ou do Sistema O Dia. As imagens dos candidatos sdo
pouco exploradas fora desse contexto, destacando-se no O Dia a do candidato Daniel Solon.
Por ser professor universitario do curso de Comunicacdo e ter maior penetracdo no ambiente
do jornalismo, tendo sido também repoérter dos jornais onde figura como candidato, Daniel
Solon consegue também através das relagdes pessoais estabelecer-se com maior visibilidade
nos impressos piauienses.

Considerando que o nao-dito tem tanto peso como aquilo que é dito diretamente, a
auséncia de imagens de Wellington Dias no Jornal Diario do Povo, ou a utilizacdo de fotos em
que a fisionomia do ex-governador ndo é percebida com exatiddo, também dizem muito sobre
0 que cada instdncia mididtica pretende evidenciar. A imagem de Wellington Dias,
reconhecido pela personalidade carismatica que Ihe rendeu altos indices de popularidade ao

deixar o Governo, por outro lado, é usada abertamente pelo Jornal Meio Norte, e com mais
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comedimento pelo Jornal O Dia, revelando assim aspectos de construgdo imageética dos
discursos. A “disputa interna”, ou seja, a discussdo de posigdes dentro das siglas que,
naturalmente, ndo s&o homogéneas, tem cobertura intensiva da imprensa quando se trata do
PT, colocando luz a possiveis conflitos. Se 0 mesmo ocorre em outras legendas que lancardo
pré-candidatos a Prefeitura de Teresina, as discussfes ndo se tornaram publicas por meio de
nenhum dos jornais estudados. Enquanto o Diéario do Povo traz quase que diariamente em
suas colunas de opinido com destaque na capa, fatos e analises relacionadas ao PT em
Teresina, 0 Meio Norte evita trazer a tona o assunto e quando o faz, tenta impor um discurso
jornalistico que difere dos fatos politicos visando assim favorecer a imagem do senador
petista.

Se o Diéario do Povo preocupa-se pouco em noticiar os fatos decorrentes da eleigéo,
ndo se pode dizer o mesmo sobre o trabalho de se realimentar dos demais jornais para, através
de noticias anunciadas pelos concorrentes em suas capas, fazer sua propria leitura politica
onde o foco opinativo prevalece até mesmo quando os enunciados situam-se fora da zona
destinada a opinido na capa do impresso. Mesmo sem lancar pesquisas de intencdo de votos, o
jornal repercute seus nimeros indiretamente, avaliando “subidas” e “descidas” de candidatos
nos levantamentos divulgados por outros jornais.

Privilegiando enunciados em suas capas cujo conteudo foi obtido de maneira
exclusiva, seja por fotografias ou pesquisas de intencdo de voto encomendadas, 0s
enunciadores do Meio Norte e O Dia, tentam se personificar como sujeitos jornalisticos
isentos e objetivos, a0 mesmo tempo em que mostram ao leitor que a condi¢do de “contetido
exclusivo” coloca o jornal e o proprio leitor como entidades alcadas a um patamar diferente
dos demais meios. Com informacdes que supostamente mais nenhum outro suporte tem, ja
que foram obtidas apds provocacdo com entrevistas ou levantamentos proprios, 0s
enunciadores jornalisticos do O Dia e do Meio Norte distanciam-se do Diario do Povo, cujo
foco sdo chamadas opinativas, onde as posi¢cdes dos enunciadores jornalisticos, opinativos e
politicos, convergem num mesmo ponto em que o leitor também é convidado a compartilhar.
Se o foco do O Dia e do Meio Norte € contar ao enunciatario algo que ele nao sabe, no Diario
do Povo espera-se que o leitor ja& venha com um conhecimento prévio do tema, podendo
aprofunda-lo em analises politicas.

No O Dia e no Meio Norte, a interpretacdo dos dados das pesquisas pelos
enunciadores jornalisticos marca a oscilacdo do posicionamento que os jornais propGem aos
leitores. Fazendo juizos de valor sobre 0s nimeros em dados momentos, 0s enunciadores

jornalisticos também evitam em outras situacdes divulgarem qualquer avaliacdo, propondo
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apenas chamadas que convidam o leitor para saber mais a respeitos dos nimeros dentro da
edicdo do jornal. Ficando “em cima do muro”, os jornais buscam se mostrarem neutros aos
eleitores, mas ndo deixam de, nesse caminho, revelarem pistas sobre omissdes e posigdes.

Apesar de apresentarem-se como jornais regionais, com cobertura no interior do Piaui,
confirmou-se ainda uma das hipéteses iniciais deste trabalho, de que a eleicdo municipal em
Teresina teve espaco privilegiado em relacdo aos outros municipios piauienses. Essa
percepcao permite considerar que todos os jornais pesquisados dirigem-se primordialmente a
um eleitor da capital, mais ou menos politizado, mas que acompanha em niveis diferentes o
desenrolar do pleito que tem impacto direto sobre suas realidades locais. Ao dar mais espaco e
importancia aos politicos de Teresina, 0s enunciadores jornalisticos proporcionam o peso da
visibilidade extra a esses candidatos, o que também leva a uma das hip6teses desta pesquisa a
respeito das elei¢bes gerais, cujos candidatos sdo construidos desde ja pelos enunciadores
jornalisticos através das sugestdes de aliancas e resultados do pleito municipal.

Ex-governador, senador, prefeito... 0s cargos sdo ressaltados em cada edi¢éo e déo a
credibilidade e a importéncia institucional que os jornais precisam para justificar tanta
publicidade aos candidatos da capital em uma elei¢do que ocorria simultaneamente em outros
223 municipios. Associado comumente em fotos e enunciados ao governador Wilson Martins,
Beto Rego também foi alvo de menos atencéo e critica, o que pode ser relacionado justamente
a protecdo e apoio da figura do governador.

O pleito de 2012 aparece comumente relacionado as ambicGes dos candidatos para
2014, quando ocorrem as eleicbes gerais, e também refletem para os jornais as aliancas
anteriores. ContradicGes entre acordos feitos no passado e apostas ao futuro sdo assumidas
indistintamente pelos enunciadores jornalisticos. A leitura histérica, no entanto, tem destaque
no Diario do Povo e no Dia, enquanto é silenciada no Meio Norte. O apagamento do passado
e a incerteza do futuro permite vislumbrar um enunciador jornalistico no Meio Norte ainda
reticente, que cria a imagem de estar observando junto com o leitor o desenrolar dos fatos
para, entdo, guiar o enunciatario por um caminho.

Percebe-se que os enunciadores jornalisticos do Jornal Meio Norte referendam suas
posicBes a respeito dos candidatos a prefeito através dos nimeros das pesquisas de intencédo
de voto. No &mbito da nossa sociedade discursiva, a alusdo a uma cientificidade matematica
recobre de legitimidade uma opinido. O dispositivo impresso impde assim uma imagem do
leitor como alguém capaz de aceitar a interpretacdo que o jornal faz da realidade desde que
ela esteja ancorada em pilares verificaveis. Essa caracteristica é ressalta em titulos onde os

nameros interessam ao jornal, e minimizada em outras situaces. Essa oscilacdo - que por
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vezes mostra um mesmo candidato pelo viés positivo de ascensdo, ou negativo de queda, no
intervalo de dias — revela um enunciador que estd amadurecendo uma posi¢cdo ao longo do
pleito, conseguindo equilibrar-se em polos opostos durante a eleicdo, favorecendo em seus
enunciados candidatos opositores.

Um enunciador do Diario do Povo, por outro lado, utiliza-se de maneira recorrente, de
comparacOes e metaforas em seus titulos. Essa estratégia aponta uma relagdo intersubjetiva
com o leitor, pois o reconhecimento dos sentidos propostos ndo é captado imediatamente,
sendo necessario do receptor mais esfor¢o no entendimento da mensagem que o jornal deseja
passar em comparac¢do com outros veiculos, especialmente o Jornal O Dia, que recobre-se da
protecdo de intermediar falas de personagens através do discurso direto, mantendo-se assim
distante do préprio pleito. No Diario do Povo, cabe ao enunciatério interpretar os discursos
aos quais tem acesso, relacionando-os a um repertdrio proprio, pessoal e social, que permitira
a assimilacdo de um sentido particular sobre o que lhe é dito. J& 0 uso constante do discurso
indireto por parte de um enunciador jornalistico do Diario do Povo pode ser percebido como
uma estratégia de guiar o leitor por uma via de sentidos compartilhada pelo veiculo de
comunicagdo. Um enunciador do Diario do Povo, mesmo preservando um carater denuncista
em seus enunciados, reduziu o tom geralmente critico que € dedicado a membros que
integrem a administracdo publica, como era o caso do entdo prefeito EImano Férrer.

A superexposicdo e a defesa ferrenha de uma candidatura, normalmente vinculadas a
ideia de apoio dos meios de comunicacdo a um candidato, ndo se confirmaram como
estratégia dos impressos piauienses em relagdo ao candidato do PSDB, vencedor das elei¢bes
de 2012 em Teresina. Poupado pelo Diario do Povo, Meio Norte e O Dia, que focaram
atencdo e criticas a Wellington Dias e EImano Férrer, principalmente, o candidato eleito no
pleito municipal, Firmino Filho, teve a imagem discursiva construida pelos jornais por um
viés que confirma a predilecdo dos jornais pela sua candidatura, com a ressalva desse apoio
ter se dado de forma mais velada.

O Dia, Meio Norte e Diario do Povo, participaram do processo politico eleitoral em
uma perspectiva onde foi renegando o papel de “poder moderador” da imprensa para focarem-
se em direcionadores do olhar do enunciatario sob o viés do ideoldgico. Essas subjetividades
foram percebidas através das marcas deixadas pelos impressos em suas estratégias discursivas
para manterem o poder de continuar sendo reconhecidos como veiculos com a imagem de
credibilidade e conhecimento, sendo assim capazes de continuar dizendo ao leitor.

As abordagens e modalidades de enuncia¢do dos jornais Meio Norte, O Dia e Diario

do Povo organizam-se sob especificidades que vinculam enunciadores e enunciatarios,
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ajudando a construir o cenario eleitoral a partir do momento em que interpelam o0s
destinatérios e também dialogam entre si, realimentando assuntos e posi¢des. Observa-se que
esse processo de agendamento em um circulo fechado também reflete-se em outras esferas da
comunicacdo local, reverberando e solidificando o papel dos jornais. Ja a capacidade de
produzir uma realidade s6 é possivel para os jornais através de um alinhamento com o
emissor. Sem compreender o que lhe é dito, o enunciatario ndo se reconhece como tal e a
proposicdo de sentidos terd efeito nulo. Testando e solidificando esse canal de comunicagdo
com o leitor com novas e velhas estratégias discursivas, 0s jornais impressos piauienses
revelaram-se como personagens ativos durante o pleito municipal sem, no entanto, atuarem
como fiscalizadores da elei¢éo.

Os jornais piauienses usam mecanismos recorrentes ao longo do pleito eleitoral para
instaurar as relagdes de poder uns com o0s outros e, paralelamente, com os leitores. O
silenciamento de temas e personagens politicos, a confrontacdo das vozes de candidatos
dentro de um enunciado com a utilizacdo da ironia e negacédo, e a construcdo imagética dos
sujeitos politicos visando valoriza-los ou preserva-los sdo algumas das estratégias em comum
utilizadas pelos impressos piauienses para manterem seu espaco de poder falar para o leitor e,

principalmente, narrar uma historia que os convide ao convencimento.
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